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แผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2566) 
ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ส่วนที่ 1 บทสรุปผู้บริหาร 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนปฏิบัติราชการในการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ โดยมุ่งเน้นยุทธศาสตร์ “ตลาดน าการผลิต” ภายใต้วิสัยทัศน์ “เกษตรผลิต พาณิชย์
ตลาด” การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการไทย พัฒนาสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ  มุ่งสู่การเป็น
ศูนย์กลางสินค้าเกษตรและอาหารคุณภาพของโลก ตลอดจนอุตสาหกรรมเป้าหมายแห่งอนาคต ผลักดัน 
Soft Power ของไทยให้เป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ มุ่งเน้นการน าแนวคิดการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมรูปแบบใหม่ ตามแนวคิด BCG economy model เพ่ือผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง 
การแปรรูปเพ่ือสร้างมูลค่าและตรงกับความต้องการของตลาดและขยายช่องทางตลาดในต่างประเทศ  
มุ่งเน้นที่การเจาะตลาดใหม่ ได้แก่ กลุ่มตลาดใหม่ในตลาดเก่า ตลาดเมืองรองและตลาดเกิดใหม่ ขยาย
พันธมิตรทางการค้า สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้น าเข้า ตลอดจนการสร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยให้เป็นที่รู้จัก
ในตลาดต่างประเทศ การสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไปลงทุนในต่างประเทศ และ
ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากข้อตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าการค้าระหว่างประเทศให้เพิ่มสูงขึ้น  

ทั้งนี้ จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ที่เริ่มคลี่คลาย ประกอบกับบริบท
การค้าโลกยุคดิจิทัลเข้ามามีบทบาทส าคัญ และพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป การใช้เทคโนโลยีเข้ามา
ตอบสนองการมีวิถีชีวิตใหม่ (New normal) เข้ามามีบทบาทมากขึ้น กรมจึงได้มีการปรับรูปแบบการ
ด าเนินงาน การจัดกิจกรรมต่างๆ ให้ครอบคลุมทั้งในรูปแบบออฟไลน์ ออนไลน์ และไฮบริด อาทิ การจัด
สัมมนา การจัดงานแสดงสินค้าในประเทศและต่างประเทศ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การ
เจรจาจับคู่ธุรกิจ และ Online Business matching กิจกรรมส่งเสริมการขายในรูปแบบต่างๆ ผลักดัน
ความเป็น “พาณิชย์ทันสมัย” การส่งเสริมเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) โดยเฉพาะการใช้
ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลในการเข้าถึงและขยายช่องทางการตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ อาทิ 
การสร้างและพัฒนาต่อยอดระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Thaitrade.com และการหาพันธมิตร
แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซชั้นน าในตลาดต่างๆ การผลักดันและขับเคลื่อนแผนปฏิบัติการด้านการพัฒนา
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ตลอดจนพัฒนาระบบ Online business matching ให้มีประสิทธิภาพ และพัฒนา
ระบบงานแสดงสินค้าเสมือนจริง Virtual Trade Show เพ่ือรองรับความต้องการใช้ช่องทางออนไลน์ที่
เพ่ิมขึ้น การขยายการท าตลาดโดยใช้สื่อออนไลน์ (Online marketing) อาทิ การประชาสัมพันธ์ผ่านสังคม
ออนไลน์ (Social media) นิตยสารออนไลน์ หรือการใช้สื่อ/กลุ่มผู้มีอิทธิพลทางความคิดในต่างประเทศ 
(Influencer marketing) การยกระดับการบริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยระบบสารสนเทศ และ
เทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพ่ือการปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล  
ดังนั้น จึงได้ก าหนดแผนปฏิบัติราชการใน 5 เรื่อง ดังนี้ 

1. สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

2. รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 
3. ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy) 
4. ศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
5. ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
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ส่วนที่ 2 ความสอดคล้องกับแผน 3 ระดับ ตามนัยของมติคณะรัฐมนตรี 
เมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2560  
2.1 ยุทธศาสตร์ชาติ (แผนระดับที่ 1) 

  1) ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน (หลัก) 
  (1) เป้าหมาย 
   (1.1) ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 
  (2) ตัวชี้วัด 
   (2.1) ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
  (3) ประเด็นยุทธศาสตร์ 
   (3.1) พัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ 
  (4) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ 
       กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มีกิจกรรมในการส่ง เสริมการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันของประเทศให้สูงขึ้น โดยก าหนดตัวชี้วัด ได้แก่ มูลค่าการเจรจาการค้าผ่าน
กิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งมีกิจกรรมส าคัญ ได้แก่ การพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม โดยการสร้างและพัฒนาทักษะ องค์ความรู้ การให้ค าปรึกษา การสนับสนุนข้อมูล
ด้านการค้าระหว่างประเทศ การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของตลาดที่
เปลี่ยนแปลงไป การสร้างโอกาสทางการค้าในยุคการค้าใหม่ตามวิถีชีวิตถัดไป (Next normal) โดยการพัฒนา
ความรู้เบื้องต้นด้านการค้าระหว่างประเทศ การพัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ด้านการตลาด/สินค้า และการ
พัฒนาผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออกที่มีแบรนด์สินค้าให้สามารถด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้ การส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ และการขยายการลงทุนสู่ตลาดต่างประเทศ การขยายตลาดและช่องทางการค้าเชิงรุกโดย
ใช้ตลาดน าการผลิต (Demand Driven) การส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ๆ 
โดยเฉพาะตลาดใหม่ ตลาดที่เติบโตได้ดี ตลาดเมืองรอง (City focus) โดยใช้กลไกการจัดท าบันทึกความตกลง 
(MOU) และการส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า โดยมีกิจกรรม
ส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดในรูปแบบต่างๆ ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ เช่น การเข้าร่วมงานแสดง
สินค้านานาชาติในต่างประเทศ การจัดงานแสดงสินค้าไทยทั้งในประเทศและในต่างประเทศ การจัดคณะ
ผู้แทนการค้าสินค้าเป้าหมายเยือนประเทศศักยภาพ และการน าคณะผู้น าเข้าเดินทางมายังประเทศไทยเพ่ือ
เจรจาการค้ากับผู้ประกอบการไทย โดยการวางแผนให้ยืดหยุ่นสามารถปรับกิจกรรมตามความเหมาะสมและ
แก้ปัญหาจากภาวะวิกฤตได้ สามารถปรับแนวทางการด าเนินกิจกรรมได้ตามสถานการณ์ เช่น การต่อยอด
แนวคิด Mirror-Mirror model (การส่งสินค้าไปจัดแสดงภายในงานที่ต่างประเทศ โดยผู้ประกอบการไม่ต้อง
เดินทางไปเอง) และการเจรจาธุรกิจออนไลน์ (Online business matching - OBM) เพ่ือให้เกิดความ
เหมาะสมและเพ่ิมประสิทธิภาพของกิจกรรม และการส่งเสริม Soft Power เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันทาง
การค้าไทย การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ เพื่อตอบสนอง
ต่อความต้องการเมกะเทรนด์และ Next normal โดยเน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการส าหรับยุค Next 
Normal ตลอดจนการสร้างภาพลักษณ์สินค้าสู่ตลาดโลก สร้างความเชื่อม่ันให้กับสินค้าและบริการของ
ไทย ทั้งนี้ การพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ ประกอบด้วย (1) สินค้าอาหารและ
ธุรกิจบริการอาหาร (2) สินค้าอุตสาหกรรม (3) สินค้าไลฟ์สไตล์ (4) สินค้าฮาลาล (5)  ธุรกิจบริการศักยภาพ 
โดยค านึงถึงการปรับตัวตามวิถีชีวิตใหม่ (Next Normal) และพลิกวิกฤตให้เป็นโอกาส (Time for great 
reset) ที่ให้ความส าคัญกับสินค้าและบริการเชิงสุขภาพ ความปลอดภัย เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  และการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมรูปแบบใหม่ ตามแนวคิด BCG economy (Bio economy, Circular economy 
and Green economy) เพ่ือผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง การแปรรูปเพ่ือสร้างมูลค่าและตรงกับความ
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ต้องการของตลาด การส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล  มุ่งเน้นการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจบริการมูลค่าสูง โดยส่งเสริมการสร้างอัต
ลักษณ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทย ด้วยการออกแบบ การสร้างแบรนด์ และการใช้เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม และการสร้างองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศ การสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการไทย การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของตลาด การน าผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาเข้าสู่
ตลาดเป้าหมาย ผ่านกิจกรรมต่างๆ เช่น การสร้างองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศ การสร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการไทย การพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของตลาด การน าผู้ประกอบการ
ที่ได้รับการพัฒนาเข้าสู่ตลาดเป้าหมาย อาทิ กิจกรรมการจัดแสดงสินค้าภายในงานแสดงสินค้าส าคัญทั้งใน
ประเทศและในต่างประเทศ และการพัฒนาสินค้าบนพ้ืนฐาน BCG model รวมถึงการสร้างแบรนด์ประเทศ
ไทยให้เป็นที่ยอมรับในตลาดโลก และให้ความส าคัญกับการพาณิชย์ดิจิทัลเพื่อพัฒนาและส่งเสริม SMEs 
สู่สากล การส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy) โดยส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาจนสามารถเข้าสู่ช่องทางการค้าใหม่ๆ การค้าออนไลน์ผ่านตลาดกลางพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของไทย การพัฒนาระบบ Thaitrade.com และพัฒนาศูนย์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ MOC      
E-Commerce Center ส่งเสริมการขายรูปแบบออนไลน์ผ่านให้ค าปรึกษาในการใช้เว็บไซต์ Thaitrade.com 
รวมถึงการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ ทั้งกิจกรรมออนไลน์และออฟไลน์ 
ตลอดจนการสร้างความสัมพันธ์อันดีกับประเทศคู่ค้า ผ่านการเดินทางไปเยือน/เจรจาการค้าในต่างประเทศ
ของผู้บริหาร และต้อนรับคณะผู้บริหารจากต่างประเทศเยือนไทย ตลอดจนส่งเสริมผู้ประกอบการไปด าเนิน
ธุรกิจระหว่างประเทศ เพ่ือให้เกิดการรับรู้ในคุณค่าและคุณภาพของสินค้าและบริการจากประเทศไทยให้เป็น
ที่ยอมรับในระดับสากล นอกจากนี้ ยังส่งเสริมการให้บริการยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ และการพัฒนาระบบพาณิชย์ดิจิทัล ให้สามารถรองรับรูปแบบการค้าใหม่ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
และรองรับความเปลี่ยนแปลง/ความต้องการของผู้ประกอบการไทยในยุคดิจิทัล  

2.2 แผนระดับที่ 2 (เฉพาะที่เกี่ยวข้อง)  
2.2.1 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  

  (1) ประเด็น โครงสร้างพ้ืนฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล 
เป้าหมาย ความสามารถในการแข่งขันด้านโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศดีขึ้น 
ตัวชี้วัด อันดับความสามารถในการแข่งขันด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน อันดับที่ 38 
(1.1)  แผนย่อยโครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ 

 แนวทางการพัฒนา ให้ความส าคัญกับการบริหารจัดการระบบ    
โลจิสติกส์ที่มีการใช้ระบบเทคโนโลยีสมัยใหม่เพ่ิมขึ้น ตลอดจนการพัฒนายกระดับศักยภาพองผู้ให้บริการ
ระบบโลจิสติกส์ของประเทศ เพ่ือให้สามารถสนับสนุนการขนส่งสินค้าต่อเนื่องหลายรูปแบบอย่างไร้รอยต่อ 
และมีต้นทุนโลจิสติกส์ของประเทศในระดับที่แข่งขันได้ 

 เป้าหมายระดับแผนย่อย ประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ระหว่าง
ประเทศของประเทศไทยดีขึ้น 

 ตัวชี้วัด ดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ระหว่างประเทศของ
ประเทศไทย อยู่ใน 25 ล าดับแรก หรือคะแนนไม่ต่ ากว่า 3.60 ภายใน
ปี 2570 

 การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
       เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายแผนแม่บท ประเด็น โครงสร้างพ้ืนฐานระบบ 

โลจิสติกส์และดิจิทัล กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนงานพัฒนาด้านคมนาคมและระบบ 
โลจิสติกส์ในด้านการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์  ส่งเสริมการลด
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ต้นทุนโดยโลจิสติกส์และส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากพาณิชย์ดิจิทัล การค้าออนไลน์ การค้าในรูปแบบใหม่มาใช้
ในทางการค้าส่งตลาดต่างประเทศ และการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการโลจิสติกส์ การสร้างเครือข่ายและ
ส่งเสริมการจับคู่ผู้ประกอบการโลจิสติกส์ในประเทศและต่างประเทศ โดยมีคณะเดินทางไปสร้างเครือข่ายทาง
การค้า การเจรจาทางการค้า และกิจกรรมการจับคู่ทางการค้าไปพร้อมกับ Online Business Matching  

(2) ประเด็น ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
เป้าหมาย ผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อ
ระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 
ตัวชี้วัด สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ ร้อยละ 50 ภายในปี 2570 
(2.1) แผนย่อยการสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 

 แนวทางการพัฒนา โดยการสนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์
และตราสินค้าที่เด่นชัด ให้ความส าคัญกับการผลิตโดยใช้ตลาดน าที่ค านึงถึงความต้องการของตลาด
โดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลในการขยายช่องทางการตลาดทั้ง
ในและต่างประเทศ สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงตลาดจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐได้มากข้ึน มีแผนกล
ยุทธ์การเข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพส าหรับสินค้าและบริการของไทย ตลอดจนสร้างและพัฒนาตลาดใน
ประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน รวมทั้งตลาดสินค้าส าหรับกลุ่มเฉพาะ 

 เป้าหมายระดับแผนย่อย  
(2.1.1) มูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศเพ่ิมข้ึน 

ตัวช้ีวัด การขยายตัวของมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เพ่ิมข้ึน 1 เท่า ภายใน
ปี 2570 

(2.1.2) ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศ
ของไทยดีขึ้น 
ตัวชี้วัด อันดับความสามารถในการแข่งขันด้านการค้า
ระหว่างประเทศโดย IMD อันดับที่ 1 ใน 5 

(2.1.3) การขยายตัวการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อมเพ่ิมข้ึน 
ตัวชี้วัด สัดส่วนการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อมต่อการส่งออกรวมของประเทศ ไม่ต่ ากว่าร้อยละ 25 

 การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
        เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายแผนแม่บท ประเด็น ผู้ประกอบการและ

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนงานในการสร้าง 
ความเข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการ การสร้างนวัตกรรม สร้างแบรนด์ สร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าและธุรกิจบริการ
ศักยภาพ และการสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาดต่างประเทศ ทั้งรูปแบบเดิมและรูปแบบใหม่ๆ รองรับเศรษฐกิจ 
ยุคใหม่และเมกะเทรนด์ และการสร้างภาพลักษณ์สินค้าสู่ตลาดโลก โดยเน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการ
ส าหรับยุค Next Normal การส่งเสริมพาณิชย์ดิจิทัล และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy) 
การค้าผ่านช่องทางออนไลน์ในการขยายช่องทางการตลาด เพ่ือผลักดันการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกของ
ไทยเพ่ิมขึ้น ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ิมขึ้นเป็นไปตามเป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติ 
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2.2.2 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13 (พ.ศ. 2566 – 2570) 
      1)  มิติภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย 
       1.1) หมุดหมายการพัฒนา หมุดหมายที่ 5 ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและ
ยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ที่ส าคัญ 
                   เป้าหมาย 
               (1) ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนในภูมิภาค 
     ตัวชี้วัด อันดับความสามารถในการแข่งขันด้านเศรษฐกิจ (โดยสถาบัน

นานาชาติเพ่ือการพัฒนาการบริหารจัดการ) มีอันดับดีขึ้น 
               (2) ไทยเป็นห่วงโซ่อุปทานของภูมิภาค 
     ตัวชี้วัด มูลค่าการส่งออกของไทยกับประเทศทั่วโลกขยายตัวเฉลี่ยไม่น้อย

กว่าร้อยละ 7 ต่อปี หรือ 5.2.2.2 สัดส่วนการเติบโตของปริมาณการ
ส่งออกสินค้าของไทยต่อการเติบโตของปริมาณการส่งออกสินค้าของโลก
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า ร้อยละ 1.5 ต่อปี 

               (3) ไทยเป็นประตูและทางเชื่อมโครงข่ายคมนาคมและโลจิสติกส์ของภูมิภาค 
ตัวชี้วัด  ดัชนีประสิทธิภาพระบบโลจิสติกส์ระหว่างประเทศอยู่ในอันดับ
ไม่ต่ ากว่าอันดับที่ 25 

2)  มิติโอกาสและความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและสังคม 
2.1) หมุดหมายการพัฒนา หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด

ย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
             เป้าหมาย 
              (1) วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีศักยภาพสูงในการด าเนินธุรกิจ 

สามารถยกระดับและปรับตัวเข้าสู่การแข่งขันใหม่ 
ตัวชี้วัด (1.1) สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมและการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
เพ่ิมขึ้น เป็นร้อยละ 40 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศ และ
สัดส่วนมูลค่าการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อ
การส่งออกรวมของประเทศเพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 20 ภายในปี 2570 

(1.2) สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมต่อมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ
ประเทศ เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 จากปีฐาน (ปี 2565) 

 

2.3 แผนระดับที่ 3 ที่เกี่ยวข้อง (หากมี) 

2.3.1 แผนปฏิบัติราชการราย 5 ปี (พ.ศ. 2566 - 2570) ของกระทรวงพาณิชย์    

          เป้าหมาย  
 (1) พัฒนาศักยภาพทางการค้าของเกษตรกรและผู้ประกอบการ 

   (1.1) ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาและส่งเสริมเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มี
บทบาทต่อระบบเศรษฐกิจมากขึ้น 
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ตัวชี้วัด (1) จ านวนผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและเครือข่าย    
ที่ได้รับการส่งเสริมพัฒนา 50 - 56 ราย ในช่วงปี พ.ศ. 2566 – 2570 

(2) มูลค่าการค้าของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและ
เครือข่ายที่ได้รับการส่งเสริมพัฒนา 500 – 562.75 ล้านบาท ในช่วงปี พ.ศ. 
2566 – 2570 

(3) มูลค่าการค้า e-commerce ผ่านช่องทางที่ส่งเสริม 2,000 – 
2,200 ล้านบาท ในช่วงปี พ.ศ. 2566 – 2570 

(2) สร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ 

(2.1) ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่าง
ประเทศและการค้าชายแดนเพ่ิมขึ้น 
ตัวชี้วัด (1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 36,918 – 41,876 ล้านบาท ในช่วงปี พ.ศ. 2566 – 2570 

(2) มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ 98 – 138 ล้านบาท ในช่วงปี พ.ศ. 2566 – 2570 

(3) มูลค่าส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ผ่าน
กิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 2,522 – 2,839 ล้านบาท ในช่วง
ปี พ.ศ. 2566 – 2570 

(4) มูลค่าการสั่งซื้อเพ่ือส่งออกของ SME ที่เข้าร่วมกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 90 – 110 ล้านบาท ในช่วงปี พ.ศ. 2566 
– 2570 

2.3.1 (ร่าง) แผนปฏิบัติการด้านการพัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ระยะที่ 2 (พ.ศ. 2566 – 2570) 

    เป้าหมาย (หลัก) 
   (1) มูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในประเทศเพ่ิมขึ้นเป็น 7.1 ล้านล้านบาท ในปี พ.ศ. 

2570 (เติบโตเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยปีละ ร้อยละ 10) 
(2) มูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ข้ามพรมแดนด้านการขายต่างประเทศ (Outbound 

Cross Border e-Commerce) เติบโตไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 ต่อ ปี ในช่วงปี พ.ศ. 
2566 – 2570 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 
   (1) การพัฒนาก าลังคน พลเมือง และผู้ประกอบการดิจิทัล 
     ตัวช้ีวัด (1) World Digital Competitiveness ของ IMD ในเสา Knowledge 

มีอันดับที่ดีขึ้น และอยู่ในอันดับที่ไม่ต่ ากว่า 40 ในปี 2570  

 (2) มีการส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการรายย่อย และ SMEs ให้
สามารถใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล รวมไปถึงการขายสินค้าและ
บริการทางออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 7,000 รายในปี 2570 

(2) การพัฒนาแพลตฟอร์มออนไลน์ และส่งเสริมการค้าออนไลน์ทั้งภายในประเทศ
และข้ามพรมแดน 

ตัวชี้วัด มูลค่า e-commerce ในประเทศของผู้ประกอบการ SMEs เพ่ิมขึน้
อย่างต่อเนื่อง ร้อยละ 20 ในปี 2570 
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ส่วนที่ 3 ความสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) แห่งสหประชาชาติ  
  เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน Sustainable Development Goals – SDGs   

(1) เป้าหมายที่ 17 เสริมความแข็งแกร่งให้แก่กลไกการด าเนินงานและฟื้นฟู
หุ้นส่วนความร่วมมือระดับโลก เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยมุ่งยกระดับหุ้นส่วนความร่วมมือระดับโลก 
โดยเฉพาะความร่วมมือหลายภาคส่วน เพ่ือขับเคลื่อนเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนในทุกประเทศ ทั้งด้าน
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยไม่ทิ้งใครไว้ข้างหลัง ผ่านการระดมทุนที่เป็นตัวเงิน เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม ตลอดจนความรู้และแนวปฏิบัติที่ดี เพ่ือสนับสนุนประเทศก าลังพัฒนาและประเทศพัฒนาน้อย
ที่สุดในการด าเนินนโยบายและมาตรการต่าง ๆ ตามความต้องการ จนสามารถบรรลุเป้าหมายการพัฒนา     
ที่ยัง่ยืนได้ภายในปี 2573 

(2) เป้าหมายย่อย 17.11 เพ่ิมส่วนแบ่งการส่งออกของประเทศก าลังพัฒนาให้สูงขึ้น
อย่างมีนัยส าคัญ โดยมุ่งเพ่ิมส่วนแบ่งของประเทศพัฒนาน้อยที่สุดในการส่งออกทั่วโลกให้สูงขึ้น 2 เท่าในปี พ.ศ. 
2563 

ตัวชี้วัด (Global) : ส่วนแบ่งของการส่งออกในระดับสากลของประเทศก าลังพัฒนา 
และประเทศพัฒนาน้อยที่สุด 
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ส่วนที่ 4 ความเชื่อมโยงยุทธศาสตร์การจัดท าแผนปฏิบตัิราชการ
ประจ าปี พ.ศ. 2566  
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ส่วนที่ 5 สาระส าคัญของแผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2566 )  

5.1 ภาพรวม 
               5.1.1 วิสัยทัศน์ 
                 ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของ
เอเชียภายในปี 2570 

  5.1.2 พันธกิจ 
    1) พัฒนาศักยภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ 

2) ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย  
3) ขยายช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย  
4) ยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง 

5.1.3 เป้าหมายและตัวชี้วัดรวม 
1) เป้าหมาย: มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
2) ค่าเป้าหมายและตัวชี้วัด สร้างมูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ 36,918 ล้านบาท 

5.2 แผนย่อยภายใต้แผนปฏิบัติราชการรายปี 
5.2.1 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วย

นวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal 
(1) เป้าหมาย : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(2) ค่าเป้าหมายและตัวชี้วัด: สร้างมูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ 33,960 ล้านบาท ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 
(3) แนวทางการพัฒนา 

 3.1) พัฒนาและส่งเสริมสินค้าที่ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal โดยเน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการส าหรับยุค Next Normal 

     สินค้าเป้าหมาย 
  กลุ่มเกษตรสร้างมูลค่า อาทิ สินค้าเกษตรแปรรูป เช่น สมุนไพร -> เครื่องส าอาง 

สินค้าตามเทรนด์โลก เช่น สินค้าฮาลาล อาหารอนาคต อาหารสุขภาพ (Healthy 
Foods) ผลิตภัณฑ์อาหารจากเทคโนโลยีชีวภาพ (Food Biotechnology 
Products) และอาหารใหม่ (Novel Food) เช่น Plant-based meat เป็นต้น 

 อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต อาทิ สินค้ายานยนต์สมัยใหม่ (รถยนต์
ไฟฟ้าและอะไหล่ยานยนต์)/ เกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ / อุตสาหกรรม
เครื่องมือแพทย์ / สินค้าเทคโนโลยีที่รองรับสังคมผู้สูงอายุ /  อุตสาหกรรมความ
มั่นคงของประเทศ/ อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ อุตสาหกรรม
เครื่องจักรกลการเกษตร เป็นต้น 

 สินค้าไลฟ์สไตล์ ตอบสนองยุค Next Normal และสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ 
อาทิ สินค้า Work from Home/ Work from Anywhere/ สินค้า BCG / 
สินค้าส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ/ สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง เป็นต้น 
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3.2) พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ  
ธุรกิจบริการเป้าหมาย 
 ธุรกิจบริการแห่งอนาคต อาทิ บริการทางการแพทย์ครบวงจร / อุตสาหกรรม

ดิจิทัล ข้อมูล และปัญญาประดิษฐ์ / ธุรกิจสื่อบันเทิง-เกม (Digital Content) / 
ธุรกิจการศึกษา (Educational Service) / ธุรกิจสิ่งพิมพ์บรรจุภัณฑ์ / ธุรกิจ
บริการ Logistics เป็นต้น 

3.3) สร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจ
บริการมูลค่าสูง  

  ส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทย  ด้วยการ
ออกแบบ การสร้างแบรนด์ และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

3.4) สร้างความเชื่อม่ันให้กับสินค้าและบริการของไทย 
 การสร้างความเชื่อมั่นให้กับสินค้าและบริการของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับ

สากล โดยยกระดับมาตรฐานสินค้า สร้างตราสัญลักษณ์สินค้า และส่งเสริมการ
ด าเนินธุรกิจโดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคม และบรรษัทภิบาล   

 ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้แก่สินค้าและ
บริการ  

 สร้างภาพลักษณ์ประเทศไทย (Country Image) ทั้งในและต่างประเทศ เช่น 
Think Thailand 

 สร้างเครือข่ายผู้ประกอบการไทย (Online Community) เพ่ิมช่องทางและ
เชื่อมโยงโอกาสทางการค้า 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

  4.1) โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการ
ศักยภาพเพ่ือตอบสนองความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

  4.2) โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 
4.3) โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากล 

  4.4) โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 

5.2.2 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และขยาย
สัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 

(1) เป้าหมาย : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : สร้างมูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ 958 ล้านบาท 
(3) แนวทางการพัฒนา 

3.1) ขยายตลาดและช่องทางการค้าเชิงรุกโดยใช้ตลาดน าการผลิต (Demand 
Driven)  

               ตลาดเป้าหมาย ได้แก ่
ตลาดเดิม: ตลาดสหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป เอเชียตะวันออก อาเซียน และจีน 
ตลาดใหม่: ตลาดเอเชียใต้ รัสเซีย ลาตินอเมริกา ตะวันออกกลาง สหรัฐอาหรับ   

เอมิเรตส์ บาห์เรน และแอฟริกาเหนือ (MENA) 
ตลาดที่สูญเสียไป : ตลาดอิรัก ซาอุดิอาระเบีย และแอฟริกา  
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3.2) ส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ๆ โดยเฉพาะตลาดใหม่ 
ตลาดที่เติบโตได้ดี ตลาดเมืองรอง (City focus) โดยใช้กลไกการจัดท าบันทึกความตกลง (MOU) 

3.3) ส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า  
 เร่งรัด Strategic Partnership กับประเทศคู่ค้าส าคัญของไทย 
 ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากข้อตกลงและกรอบความร่วมมือทางการค้า  

3.4) การขยายพันธมิตรทางการค้า 
 เสริมสร้างความสัมพันธ์และความเชื่อมั่นกับผู้น าเข้า (Thailand Global 

Business Partners) 
 พัฒนาเครือข่ายผู้ส่ งออกที่ประสบความส าเร็จในระดับประ เทศ 

(Thailand Export Champions) 
 ใช้ประโยชน์จากผู้แทนการค้าไทย (Marketing Representative/ HTA) 

สร้างเครือข่าย Salesman จังหวัดและ Salesman ประเทศ ในการหา
แสวงหาคู่ค้าและขยายช่องทางการตลาดในต่างประเทศ 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

4.1) โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 

5.2.3 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม 
(Platform Economy) 

(1) เป้าหมาย : มูลค่าการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และเครือข่าย
พันธมิตรออนไลน ์

(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : สร้างมูลค่าการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com 
และเครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ 2,000 ล้านบาท 

(3) แนวทางการพัฒนา 
 3.1) พัฒนาแพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ (e-Marketplace) เพ่ือส่งเสริมการค้า

ข้ามพรมแดน (Thaitrade.com) 
 3.2) ส่งเสริมสภาพแวดล้อมและปัจจัยสนับสนุนการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้

รองรับการเติบโตของการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Ecosystem and Enabling factors) 
 3.3) ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยเพ่ิมช่องทางการค้าระหว่างประเทศผ่านระบบ

ออนไลน์ อาทิ Thaitrade.com และ Online Business Matching (OBM) 
 3.4) สร้างพันธมิตรทางการค้าออนไลน์ (ยี่ปั๊วออนไลน์, AMAZON, Alibaba, T-Mall) 
 3.5) ส่งเสริมการสร้างเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

4.1) โครงการเพิ่มขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล 

5.2.4 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง ศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่
เศรษฐกิจยุคใหม่ 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนา
และส่งเสริมความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 

(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : ผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
ได้รับการพัฒนาและส่งเสริมความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศทั้งออนไลน์และออฟไลน์ จ านวน 10,660 ราย 
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(3) แนวทางการพัฒนา 
 3.1) พัฒนาความรู้เบื้องต้นด้านการค้าระหว่างประเทศ แก่ผู้ประกอบการและ

บุคคลทั่วไปที่สนใจการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือให้เกิดแรงบันดาลใจในการท าธุรกิจระหว่างประเทศ เกิดองค์
ความรู้ และทักษะที่จ าเป็นในการท าการค้ายุคใหม่ 

 3.2) พัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ด้านการตลาด/สินค้า แก่ผู้ประกอบการ 
MSME SME และบุคคลทั่วไปที่สนใจด้านการค้าระหว่างประเทศ ในอุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศ  

 3.3) พัฒนาผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออก ที่มีแบรนด์สินค้า ให้สามารถด าเนินธุรกิจใน
ต่างประเทศได ้

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

4.1) โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 

5.2.5 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วย
เทคโนโลยีดิจิทัล 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการทีไ่ด้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 
(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : ผู้ประกอบการที่ได้รับบริการด้านการค้าระหว่าง

ประเทศ จ านวน 170,505 ราย 
(3) แนวทางการพัฒนา 

3.1)  ยกระดับการให้บริการทางการค้าด้วยระบบสารสนเทศ การวิเคราะห์
ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big data)และเทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพ่ือการ
ปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล 

3.2)  พัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรเพ่ือรองรับทักษะแบบใหม่ 
(Upskill/Reskill) เช่น ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล วัฒนธรรมองค์กร การวิเคราะห์และการใช้ประโยชน์จากข้อมูล 
เป็นต้น เพ่ือให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงและรองรับการบริการผู้ประกอบการ  

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ  
4.1) โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 

     4.2) ผลผลิต การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
4.3) ผลผลิต รายจ่ายบุคลากรภาครัฐ 

5.3 ประมาณการวงเงินงบประมาณ พ.ศ. 2566 
5.3.1 ประมาณการวงเงินงบประมาณทั้งหมด *(รวมแผนงานบุคลากรภาครัฐและ

แผนงานพื้นฐาน) 
(หน่วย: ลา้นบาท) 

แหล่งเงิน* 

เงินงบประมาณแผ่นดิน เงินรายได้ของหน่วยงาน 
เงินกู้ เงินกองทุนส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ ในประเทศ ต่างประเทศ 

1,867.6529 - - - 543.8591 
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รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

รวมท้ังส้ิน (ไม่รวมแผนงานบุคลากรภาครัฐ) 218,881     9,000,000     200           85             36,918.0     
แผนงาน : แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน

ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 138,505     
เชิงคุณภาพ : ร้อยละความพึงพอใจของผู้ประกอบการด้านการค้าระหว่างประเทศ 85             

กิจกรรมหลัก : สนับสนุนการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมตลาดต่างประเทศ

2566-010101-001 โครงการเงินอุดหนุนองค์กรระหว่างประเทศท่ีประเทศไทยเป็นสมาชิก 
(ศูนย์อาเซียน-ญ่ีปุ่น)
ตัวช้ีวัดเชิงปริมาณ : 1 คร้ัง

ไม่มีสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น 1 เม.ย. 66 30 มิ.ย. 66 สพต.1/ 
สคต. โตเกียว

2566-010101-002 โครงการเงินอุดหนุนองค์กรระหว่างประเทศท่ีประเทศไทยเป็นสมาชิก 
(ค่าสมาชิกประจ าปีท่ีจะต้องจ่ายให้กับส านักงานองค์การมหกรรมโลก 
(BIE: Bureau of International Exposition))

ไม่มีสินค้า/บริการ ฝร่ังเศส 1 ม.ค. 66 31 มี.ค. 66 สพต.2/ 
สคต. ปารีส

กิจกรรมย่อย : บริหารและอ านวยการ (งบบริหารส านักงานส่วนกลาง)
2566-010102-001 โครงการประชุมประเมินสถานการณ์และแผนผลักดันด้านการค้า

ระหว่างประเทศ
ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สบก.

2566-010102-002 โครงการเพ่ิมศักยภาพด้านกฎหมายของกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สบก.

2566-010102-003 ค่าใช้จ่ายในการบริหารและอ านวยการ (งบบริหารและอ านวยการ
ส่วนกลาง)

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สบก.

กิจกรรมหลัก : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ (งบบริหารส านักงานในต่างประเทศ)
กิจกรรมหลัก : พัฒนาระบบการบริหารจัดการภายในองค์กร

กิจกรรมย่อย : พัฒนาบุคลากร
2566-010201-001 โครงการพัฒนาสมรรถนะด้านดิจิทัล เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการท างานของบุคลากรกรม

1)  หลักสูตรการประยุกต์ใช้งานโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปอย่าง
มีประสิทธิภาพ

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ต.ค. 65 31 ต.ค. 65 สบก.

2) หลักสูตร Digital Technology เพ่ือบริหารงานของกรม ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ก.พ. 66 28 ก.พ. 66 สบก.
3) หลักสูตร DITP Orientation ปีงบประมาณ 2566 ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ก.ค. 66 31 ก.ค. 66 สบก.

2566-010201-002 โครงการส่งเสริมองค์กรคุณธรรมน าสุจริต
1)  หลักสูตรเสริมสร้างการเป็นข้าราชการท่ีดี มีคุณธรรมน าสุจริต ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สบก.
2) หลักสูตร เก่ียวกับการปรับปรุงการปฏิบัติงานให้มีประสิทธิภาพ
มากข้ึน

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 มี.ค. 66 31 มี.ค. 66 สบก.

3) หลักสูตรเก่ียวกับความสอดประสานของการใช้ชีวิตและการท างาน ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 เม.ย. 66 30 เม.ย. 66 สบก.
4) หลักสูตรการป้องกัน และปลุกจิตส านึกในการต่อต้านทุจริต ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 มิ.ย. 66 30 มิ.ย. 66 สบก.
5) หลักสูตรสนับสนุนการด าเนินงานตามนโยบายกรม ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ก.ย. 66 30 ก.ย. 66 สบก.

2566-010201-003 โครงการเสริมสร้างความรู้เพ่ือตอบสนองและบรรลุวิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย และยุทธศาสตร์ของกรม
1) หลักสูตรการตลาดรองรับ Megatrends ของโลก ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 พ.ย. 65 30 พ.ย. 65 สบก.
2) หลักสูตรวิธีการขับเคล่ือนการค้าด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ธ.ค. 65 31 ธ.ค. 65 สบก.
3) หลักสูตรส่งเสริมการค้าท่ีสอดคล้องกับเศรษฐกิจยุคใหม่ ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ส.ค. 66 31 ส.ค. 66 สบก.

2566-010201-004
1) หลักสูตรการสร้างทัศนคติท่ีดีเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 80              1 พ.ย. 65 30 พ.ย. 65 สบก.

2566-010201-005 โครงการพัฒนาสมรรถนะ และขีดความสามารถท่ีจ าเป็นในการปฏิบัติงานของบุคลากรกรม (เรียนรู้เฉพาะราย)
1) หลักสูตรส าหรับผู้บริการระดับสูง ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 4               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สบก.
2) หลักสูตรสนับสนุนการปฏิบัติภารกิจกรม (พัสดุ คลัง ตรวจสอบ
ภายใน ดิจิทัล แผน ภาษา)

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 30              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สบก.

กิจกรรมย่อย : พัฒนาระบบราชการ ติดตามและประเมินภาวะเศรษฐกิจ จัดท าแผนยุทธศาสตร์ และประเมินผล
2566-010202-001 โครงการสนับสนุนการพัฒนาระบบราชการ ไม่มีสินค้าและบริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สยค.
2566-010202-002 โครงการประชุมผู้บริหารกรม และ/หรือ หน่วยงานอ่ืนๆ ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สยค.
2566-010202-003 โครงการจัดท ายุทธศาสตร์ แผนปฏิบัติการเชิงรุก และติดตาม

ประเมินผลด้านการค้าระหว่างประเทศของกรม
ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สยค.

กิจกรรมหลัก : การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร
กิจกรรมย่อย : การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร

2566-010301-001 โครงการพัฒนาระบบวิเคราะห์ผลสัมฤทธ์ิของผู้ประกอบการรายย่อย 
(SMEs) สู่ภาคการค้าระหว่างประเทศ
ตัวช้ีวัด
-ระบบท่ีพัฒนาแล้วเสร็จจ านวน 1 ระบบ
-ข้อมูลผู้ประกอบการเป้าหมายท่ีได้รับการวิเคราะห์ผ่านระบบมีความถูกต้องไม่
น้อยกว่า  ร้อยละ 80

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 80               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-002 โครงการพัฒนาต่อยอดระบบกลางงานแสดงสินค้าเสมือนจริงของ
 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
ตัวช้ีวัด
-ระบบท่ีพัฒนาแล้วเสร็จจ านวน 1 ระบบ
-ข้อมูลผู้ประกอบการเป้าหมายท่ีได้รับการวิเคราะห์ผ่านระบบมีความถูกต้องไม่
น้อยกว่า  ร้อยละ 80

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 80               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-003 โครงการพัฒนาต่อยอดระบบบริการการจัดกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศเชิงรุก
ตัวช้ีวัด
-ระบบท่ีพัฒนาแล้วเสร็จจ านวน 1 ระบบ
-ข้อมูลผู้ประกอบการเป้าหมายท่ีได้รับการวิเคราะห์ผ่านระบบมีความถูกต้องไม่
น้อยกว่า  ร้อยละ 85

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 85               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-004 โครงการพัฒนาต่อยอดระบบคลังข้อมูลของกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ พร้อมวิเคราะห์ข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ 
(DITP Data Warehouse)

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

โครงการพัฒนาและเสริมสร้างวัฒนธรรมองค์กรเพ่ือความร่วมมือในการท างาน อย่างมีประสิทธิภาพ

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา



รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา

2566-010301-005 โครงการพัฒนาต่อยอดโมบายแอปพลิเคชันเพ่ือบริการด้านการค้า
ระหว่างประเทศแบบครบวงจร และเพ่ิมประสิทธิภาพการท างานของ
เจ้าหน้าท่ีภายใต้ยุคดิจิทัล
ตัวช้ีวัด
-จ านวนผู้ใช้บริการแอปพลิเคชันจ านวนไม่น้อยกว่า 4,000 ราย
-ร้อยละความพึงพอใจในการใช้งานระบบ ร้อยละ 85 ของจ านวนผู้เข้าใช้งาน
ท้ังหมด

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 4,000          85               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-006 โครงการจัดซ้ือครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์ อุปกรณ์เครือข่ายและลิขสิทธ์ิ
ซอฟต์แวร์ในส่วนกลางและต่างประเทศ 
ตัวช้ีวัด เจ้าหน้าท่ีมีอุปกรณ์ท่ีทันสมัย 700 ราย

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 700            1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-007 โครงการบ ารุงรักษาเว็บไซต์ เคร่ืองคอมพิวเตอร์ และระบบของ
 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ตัวช้ีวัด
-ระบบมีการบ ารุงรักษา 22 ระบบ
-ระบบสามารถท างานได้ 24 ชม.

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-008 โครงการจ้างท่ีปรึกษาด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 
ตัวช้ีวัด
-ได้รับค าปรึกษา 50 เร่ือง
-กรมมีองค์ความรู้ด้านสารสนเทศอย่างต่อเน่ือง

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-009 โครงการจ้างท่ีปรึกษาเทคโนโลยีสารสนเทศด้านความม่ันคงปลอดภัย
สารสนเทศภาครัฐและการวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่
ตัวช้ีวัด
-ระบบสารสนเทศมีความปลอดภัย 50 ระบบ
-ระบบสารสนเทศมีฐานข้อมูลท่ีมีประโยชน์ต่อการบริการประชาชน

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-010 โครงการจัดหาระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ตพร้อมวงจรส่ือสารสัญญาณ 
ตัวช้ีวัด กรมมีระบบอินเตอร์เน็ตท่ีมีความเร็วสูงพร้อมรองรับผู้ใช้งานได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-011 โครงการปรับปรุงระบบเครือข่ายภายในกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 
ตัวช้ีวัด
-มีจุดกระจายสัญญาณอินเตอร์เน็ต 1,500 จุด
-ระบบเครือข่ายมีความเร็วสูง

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-010301-012 โครงการจัดท าธรรมาภิบาลข้อมูลกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
และจัดการข้อมูลส่วนบุคคลให้เป็นไปตาม พ.ร.บ. คุ้มครองข้อมูลส่วน
บุคคล ปี พ.ศ. 2562
ตัวช้ีวัด 
-สามารถปฏิบัติตามกรอบ ธรรมภิบาลข้อมูลภาครัฐจ านวน 5 ชุดข้อมูล
-การน าเสนอข้อมูลมีความถูกต้องไม่น้อยกว่า ร้อยละ 80

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 80               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ. / สบก.

แผนงาน : แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ีเข้มแข็ง แข่งขันได้
โครงการ : โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy)
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนาและส่งเสริมความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศท้ังออนไลน์และออฟไลน์ 10,660       
เชิงคุณภาพ : ความรู้ความเข้าใจหลังการอบรมเพ่ิมข้ึน 85             

กิจกรรมหลัก : พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 10,660       85             
กิจกรรมย่อย : พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 10,660       85             
รายจ่ายอ่ืน : ค่าครุภัณฑ์ รายการพัฒนาและปรับปรุงระบบบริหารจัดการเว็บไซต์สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่
รายจ่ายอ่ืน : ค่าครุภัณฑ์ รายการพัฒนาและปรับปรุงระบบการบริหารจัดการระบบการเรียนการสอนผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ (E-Academy) 
รายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy)

2566-020101-001 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 10,660        85               
1) โครงการพัฒนาผู้ส่งออกรุ่นใหม่ : Young Exporter from Local 
to Global (YELG)

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 450            85               1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สพม.

2) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร " ความรู้เบ้ืองต้นในการ
ประกอบธุรกิจส่งออก" 1 คร้ัง

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 80              85               1 พ.ย. 65 30 ก.ย. 66 สพม.

3) โครงการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ “ครบเคร่ืองเร่ืองการค้าออนไลน์ by
 NEA” รุ่นท่ี 6

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 500            85               1 ธ.ค. 65 31 ส.ค. 66 สพม.

4) โครงการ "เกษตรทันสมัย พาณิชย์ขายให้ออนไลน์ท่ัวโลก" รุ่นท่ี 4 ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 50              85               1 ธ.ค. 65 31 ส.ค. 66 สพม.

5) โครงการพัฒนาหลักสูตรภายใต้การเรียนรู้ระบบอิเล็กทรอนิกส์ 
(E-Academy) ประจ าปีงบประมาณ 2566

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 1,000          1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สพม.

6) โครงการยกระดับผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจกระแสใหม่ (UpSkill &
 ReSkill)

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 330            85               1 มี.ค. 66 31 ส.ค. 66 สพม.

7) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ "ผู้ส่งออกอัจฉริยะ : Smart 
Exporter"

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 50              85               1 ก.พ. 66 31 ก.ค. 66 สพม.

8) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ Salesman จังหวัด Go-Inter รุ่นท่ี
 3

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 100            85               1 ก.พ. 66 31 ส.ค. 66 สพม.

9) โครงการกระจายความรู้สู่ผู้ประกอบการยุคใหม่ ประจ าปี 2566 ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 8,000          30               1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สพม.
10) โครงการ "เจาะลึกตลาดต่างประเทศในยุคการค้าใหม่" ทุกลุ่มสินค้า ไทย 100            80               1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สพม.

2566-020101-002 โครงการพัฒนา/ปรับปรุงระบบบริหารจัดการเว็บไซต์สถาบันพัฒนา
ผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ ประจ าปีงบประมาณ 2566

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 50               1 ธ.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพม.

2566-020101-003 โครงการพัฒนา/ปรับปรุงระบบการบริหารจัดการระบบการเรียนการ
สอนผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ (E-Academy) ประจ าปีงบประมาณ 
2566

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 1 ธ.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพม.

โครงการ : โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานในต่างประเทศท่ีเข้าร่วมกิจกรรม/ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 8,658        
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 958.0         

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 3,941        750.5         
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 3,941        750.5         
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย



รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา

2566-030101-001 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ ตลาดอาเซียน 3,160          427             
1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วน
ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) ในตลาดอาเซียน 
(Outgoing & Incoming Goodwill Mision)

40              15               

   1.1) Outgoing Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ อาเซียน 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต. 1
   1.2) Incoming Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต. 1
2) โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาดอาเซียน (Marketing 
Representative: MR)
ตัวช้ีวัด : ร้อยละ 20 ของการให้บริการกลุ่มเป้าหมายท่ีเพ่ิมมากข้ึน

ทุกสินค้า/บริการ เสียมราฐ กัมพูชา 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1/
สคต. พนมเปญ

3) โครงการสร้างความสัมพันธ์และส่งเสริมการค้ากับประเทศเพ่ือน
บ้านตามปฏิญญาพุกาม (ACMECS)
ตัวช้ีวัดเชิงปริมาณ : 4 งาน

ไลฟ์สไตล์และแฟช่ัน
อาหารและเคร่ืองดืม

- กัมพูชา
- สปป.ลาว
- เวียดนาม
- เมียนมา

1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1/
สคต. ย่างกุ้ง/
สคต. เวียงจันทน์/
สคต. พนมเปญ/
สคต. ฮานอย/
สคต. โฮจิมินห์

4) โครงการงานแสดงสินค้า Thailand Week 2023 ในภูมิภาคอาเซียน สินค้าอุปโภคและบริโภค 
ได้แก่ อาหารและ
เคร่ืองด่ืม เคร่ืองใช้
ภายในบ้าน สุขภาพและ
ความงาม แฟช่ัน และ
สินค้าส าหรับแม่และเด็ก

- สิงคโปร์
- กรุงมะนิลา ฟิลิปปินส์

120            210             1 ก.พ. 66 30 ก.ย. 66 สพต.1/
สคต.สิงคโปร์/
สคต.มะนิลา

5) โครงการ ศูนย์พัฒนาการค้าและธุรกิจไทยในอาเซียน 
(AEC Business Support Center) 
ตัวช้ีวัด :
-ทุกศูนย์รวมกันสามารถให้บริการข้อมูล ให้ค าปรึกษาเชิงลึกแก่ผู้ประกอบการ 
จ านวน ไม่ต่ ากว่า 3,000 ราย/ปี        
- แต่ละศูนย์สามารถแนะน า/ให้ค าปรึกษานักธุรกิจไทยเปิดกิจการในตลาด
อาเซียนจนเห็นผลเป็นรูปธรรม ไม่ต่ ากว่า 2 รายต่อปี

ไม่ใช่สินค้า/บริการ อาเซียน 3,000          1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต 1/
สคต. อาเซียน 
รวม 9 ส านักงาน

6) โครงการส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์ม
ออนไลน์ในภูมิภาคอาเซียน

สินค้าอุปโภคบริโภค 
อาหารและเคร่ืองด่ืม 
สุขภาพความงาม ของใช้

- อินโดนีเซีย/กรุงจาการ์ตา
และเมืองต่างๆ บนเกาะชวา
- เวียงจันทน์
- เมียนมา/ย่างกุ้ง
- มาเลเซีย 
- พนมเปญ
- ฮานอย

-             202             1 ก.พ. 66 30 ก.ย. 66 สพต.1/ 
สคต. ย่างกุ้ง/ 
สคต. เวียงจันทน์/ 
สคต. พนมเปญ/ 
สคต. ฮานอย/ 
สคต. จาการ์ตา/ 
สคต. กัวลาลัมเปอร์

2566-030101-002 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ ตลาดจีน 102            155             
1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วน
ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) ในตลาดจีน 
(Outgoing & Incoming Goodwill Mission)

ทุกสินค้า/บริการ 32 30               

   1.1) Outgoing Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ จีน ฮ่องกง ไต้หวัน 12 30               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต. 1/ 
สคต. ภูมิภาคจีน

   1.2) Incoming Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ ไทย 20 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต. 1/ 
สคต. ภูมิภาคจีน

2) โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 20th CAEXPO 1.อาหารและเคร่ืองด่ืม
2.สุขภาพและความงาม 
3.อัญมณีและเคร่ืองประดับ 
4.แฟช่ัน
5.ของใช้ของตกแต่งบ้าน

จีน/
หนานหนิง 30 65 1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สพต. 1/ 
สคต. หนานหนิง

3)  โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai Brands Kunming 2023 1. อาหารแปรรูป และ
เคร่ืองด่ืม
2. สุขภาพและความงาม 
3. สินค้าแฟช่ัน 
4. ของใช้/ของตกแต่งบ้าน
 **เน้นสินค้าท่ีมี    แบรนด์

จีน/
คุนหมิง 40 60               1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สพต. 1/ 
สคต. คุนหมิง

2566-030101-003 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ ตลาดญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ และออสเตรเลีย 552            3.5              
1) โครงการผลักดันการค้าระหว่างประเทศกับพันธมิตร (Strategic 
Partnership) ในตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี และทวีปออสเตรเลีย (Outgoing
 & Incoming Goodwill Mission)

7 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1

   1.1) Outgoing Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ และทวีป
ออสเตรเลีย

7 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1

2) โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาดเอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR)

420

   2.1) โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาดเอเชียตะวันออก 
(Marketing Representative: MR) ณ เมืองฮิโรชิมา ประเทศญ่ีปุ่น

ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น
(ฮิโรชิมา)

180 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1/ 
สคต. โอซากา

   2.2) โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาดเอเชียตะวันออก 
(Marketing Representative: MR) ณ เมืองปูซาน สาธารณรัฐเกาหลี

ทุกสินค้า/บริการ เกาหลีใต้ (ปูซาน) 240 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1/ 
สคต. โซล

3) โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและธุรกิจไทยในตลาดเกาหลี (Business
 Support Center: BSC)
ตัวช้ีวัด : 
 - สามารถให้บริการผู้ประกอารไทย/ต่างชาติได้ไม่น้อยกว่า 100 ราย/ปี
 - สามารถจัดท าข้อมูลสินค้า/บริการเชิงลึกท่ีมีศักยภาพและเป็นท่ีต้องการของ
ตลาดได้ไม่น้อยกว่า 2 รายงาน/ปี
 - มูลค่าการส่งออกสินค้าไทยไปตลาดเกาหลี เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5

ทุกสินค้า/บริการ เกาหลีใต้ 100 1 พ.ย. 65 31 มี.ค. 66 สพต.1/ 
สคต. โซล



รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา

4) โครงการส่งเสริมการขยายตลาดสินค้ากล้วยหอมและผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากกล้วยหอมไทยเพ่ือขยายตลาดส่งออกสู่ตลาดเมืองรองใน
ญ่ีปุ่น

สินค้าเกษตร ได้แก่ กล้วย
หอม

ไทย 25              2.5              1 ธ.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1/ 
สคต. โตเกียว

5) โครงการส่งเสริมการขายผ่านช่องทางการค้าปลีกสมัยใหม่/
แพลตฟอร์มออนไลน์ในภูมิภาคเอเชียตะวันออก

1                

   5.1) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าไทยผ่านส่ือทีวีดิจิตอล
ตัวช้ีวัด : 
 - สินค้าไทย อย่างน้อย 15 รายการได้ออกจ าหน่ายใน TV Shopping
 - สินค้าไทยมีช่องทางจ าหน่ายในตลาดญ่ีปุ่นเพ่ิมมากข้ึน

ผลไม้ premium ข้าว
พร้อมรับประทาน อาหาร
ส าเร็จรูป เคร่ืองปรุงอาหาร
 เคร่ืองประดับ และสินค้า
แฟช่ัน

ญ่ีปุ่น 1                1 ธ.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1/ 
สคต. โตเกียว

2566-030101-004 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ ตลาดเอเชียใต้ 127 165             
1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วน
ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) ในตลาดเอเชียใต้ 
(Outgoing & Incoming Goodwill Mission)

ทุกสินค้า/บริการ 17 10               สพต.1 / 
สคต.เอเชียใต้

   1.1) Outgoing Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ อินเดีย/ ปากีสถาน 10 10               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1 / 
สคต.เอเชียใต้

   1.2) Incoming Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ ไทย 7 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.1 / 
สคต.เอเชียใต้

2) โครงการผลักดันและส่งเสริมการค้าในตลาดเอเชียใต้ อาหาร แฟช่ัน ไลฟ์สไตล์ 
ของใช้ในบ้าน บรรจุภัณฑ์
ชีวภาพ ผลิตภัณฑ์ส าหรับ
สัตว์เล้ียง สุขภาพและ
ความงาม

ไทย/ เอเชียใต้ 30 19               1 ต.ค. 65 31 มี.ค. 66 สพต.1 / 
สคต.เอเชียใต้

3) โครงการจัดคณะผู้แทนการค้าเจรจาการค้าในประเทศมัลดีฟส์ ไลฟ์สไตล์ เฟอร์นิเจอร์ 
ของประดับตกแต่ง 
รองเท้าแตะ อุปกรณ์กีฬา
ทางน้ า อาหารและ
เคร่ืองด่ืม จักรยานยนต์
และส่วนประกอบ

มัลดีฟส์
 20 20               1 พ.ย. 65 31 มี.ค. 66 สพต.1/ 
สคต. เจนไน

4) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai Brands 2023 
ในตลาดเอเชียใต้

อาหาร เคร่ืองด่ืม ผลไม้ 
ไลฟ์สไตล์ ของตกแต่งบ้าน
 แฟช่ัน สุขภาพความงาม 
และอ่ืนๆ

อินเดีย/ บังกลาเทศ 60 116             1 พ.ย. 65 31 ส.ค. 66 สพต.1/ 
สคต. เอเชียใต้

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป ตะวันออกกลางและแอฟริกา 4,717        207.5         
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป ตะวันออกกลางและแอฟริกา 4,717        207.5         
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS ตะวันออกกลางและแอฟริกา

2566-030201-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกาและลาตินอเมริกา 71              97               
1) โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเยือนภูมิภาคอเมริกาและลาติน
อเมริกา (Outgoing Goodwill Mission) ( 2 คณะ)

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ อเมริกาเหนือ 5               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. อเมริกา
สคต. ลาตินอเมริกา

2) โครงการส่งเสริมนักธุรกิจไทยแสวงหาโอกาสการลงทุนและด าเนิน
ธุรกิจในกลุ่มประเทศลาตินอเมริกา

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ ลาตินอเมริกา 10              10               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2 / 
สคต. ลาตินอเมริกา

3) โครงการจ้างเหมาบริการ Marketing Representative 
ณ ประเทศเปรู

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ เปรู 1               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/
สคต. ซันติอาโก

4) โครงการประชาสัมพันธ์ข้อมูลการค้าการลงทุนในสหรัฐอเมริกาผ่าน
 ThaiTradeUSA.com

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ สหรัฐอเมริกา 150,000         1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/
สคต. 
ลอสแอนเจลิส

5) โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการนวัตกรรมอาหารไทยเพ่ือเจาะตลาด
เกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกาในงาน NPEW 2023

สินค้าออร์แกนิกส์ (อาหาร
 สุขภาพและความงาม)

สหรัฐ
อเมริกา 15              80               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. 
ลอสแอนเจลิส

6) โครงการจัดต้ัง Trade Representative ณ เมือง Houston
รัฐ Texas

ทุกสินค้า สหรัฐอเมริกา/เท็กซัส 30              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. 
ลอสแอนเจลิส

7) โครงการส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าไลฟ์สไตล์เชิงรุกเพ่ือสร้าง
กระแสนิยมแบบบมหภาค (Megatrend Setter)

ไลฟสไตล์ สหรัฐอเมริกา 10              7 1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สพต. 2/ สลต./ 
สคต. นิวยอร์ก

2566-030201-002 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาด
ยุโรปและCIS

4,638          111             

1) โครงการจ้างเหมาบริการ Marketing Representative ณ เมืองว
ลาดิวอสต๊อก สหพันธรัฐรัสเซีย

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ รัสเซีย 1               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. มอสโก

2.) โครงการจัดคณะผู้แทนระดับสูงจากภูมิภาคยุโรป และ CIS เยือน
ไทย (1 คณะ) 
ตัวช้ีวัด : หน่วยงานภาครัฐ/เอกชน ไม่ต่ ากว่า 3 แห่ง/ราย

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. ยุโรป และ 
CIS

3) โครงการจัดคณะผู้แทนระดับสูงเดินทางไปเยือนยุโรปและ CIS (2 
คณะ)

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ สหราชอาณาจักร/รัสเซีย 4               30               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. ยุโรป และ 
CIS

4) โครงการบูรณาการกลุ่มประเทศในภูมิภาคยุโรปส่งเสริมสินค้า/
บริการไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA 2022

4,600          78.5            

4.1) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA 
ในเนเธอร์แลนด์

อาหาร สินค้าของใช้ของ
ตกแต่งบ้าน นวดแผนไทย
 ผลิตภัณฑ์สปา

1,500          20               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. เฮก

4.2) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA 
ในเยอรมนี (เบอร์ลิน)

อาหาร/วัตถุดิบ 
เคร่ืองปรุงอาหาร และ
สินค้าไทยต่างๆ

เยอรมนี ตอนเหนือและ
ตะวันออกท่ีอยู่ในเขตอาณา

1,500          40               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. เบอร์ลิน



รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา

4.3) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA 
ในฮังการี

วัตถุดิบปรุงอาหาร อาหาร
ไทย ผลไม้ ของใช้ตกแต่ง
บ้าน และธุรกิจบริการ
ต่างๆ

ฮังการี และประเทศในเขต
อาณา (ข้ึนอยู่กับความ
เหมาะสม)

500            0.5              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. บูดาเปสต์

4.4) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA 
ในโปแลนด์

อาหาร สินค้าของใช้ของ
ตกแต่งบ้าน นวดแผนไทย
 ผลิตภัณฑ์สปา

โปแลนด์ 600            17               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/ 
สคต. วอร์ซอ

4.5) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA  
ในสาธารณรัฐเช็ก

อาหาร สินค้าของใช้ของ
ตกแต่งบ้าน นวดแผนไทย
 ผลิตภัณฑ์สปา

เช็ก 500            1                1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต. 2/ 
สคต. ปราก

5) โครงการส่งเสริมสินค้าและบริการของไทย ร่วมจัดงาน Thai 
Festival 2023 กับสถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงมอสโก

สินค้าประเภทอาหาร/
ผลิตภัณฑ์ความงามและ
สุขภาพ/ร้านอาหารไทย
และร้านสปา

รัสเซีย/ กรุงมอสโก 15              1 ก.ค. 66 31 ก.ค. 66 สพต. 2/ 
สคต. มอสโก

6) โครงการขยายการค้ากับโปรตุเกส ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ โปรตุเกส/ลิสบอน 15              2                1 ม.ค. 66 31 มี.ค. 66 สพต. 2/ 
สคต. มาดริด

2566-030201-003 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาด
แอฟริกาและตะวันออกกลาง

8               -              

1) โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเดินทางไปเยือนภูมิภาคแอฟริกา 
Outgoing Goodwill  แอฟริกา (1 คณะ)

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ แอฟริกา 3               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/
สคต.แอฟริกา

2) โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเดินทางไปเยือนภูมิภาคตะวันออก
กลาง Outgoing Goodwill  ตะวันออกกลาง (1 คณะ)

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ ตะวันออกกลาง 3               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/
สคต. ตะวันออก
กลาง

3) โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเดินทางเยือนไทย Incoming 
Goodwill  แอฟริกาและตะวันออกกลาง (1 คณะ)

ทุกสินค้า/ธุรกิจบริการ ไทย 2               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สพต.2/
สคต. แอฟริกา/
สคต. ตะวันออก
กลาง

4) โครงการฟ้ืนฟูการส่งออกในภูมิภาคตะวันออกกลางและแอฟริกา
เหนือ (MENA)

อาหาร, อัญมณี, 
เคร่ืองประดับตกแต่งบ้าน,
 อะไหล่รถยนต์, เคร่ือง
ส าอาง,สินค้า PPE, ธุรกิจ
บริการอาหารไทย ฯลฯ

กาตาร์, อิรัก, บาห์เรน, 
อิสราเอล, โอมาน, คูเวต, 
อิยิปต์, จอร์แดน, อิหร่าน 
และซาอุดีอาระเบีย

1 พ.ย. 65 30 เม.ย. 66 สพต.2/
สคต. ดูไบ/
สคต. เจดดาห์/
สคต. ไคโร/
สคต. อังการา/
สคต. เทลาวีฟ/
สคต. เตหะราน

โครงการ : โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 2,113        
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 30,750        
เชิงคุณภาพ : มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 98             
เชิงคุณภาพ : มูลค่าส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 2,522         

กิจกรรมหลัก : พัฒนาส่งเสริม
การตลาด สร้าง
ภาพลักษณ์
สินค้าฮาลาลสู่
ตลาดโลก 145           7,000         
กิจกรรมย่อย : พัฒนาส่งเสริม
การตลาด สร้าง
ภาพลักษณ์
สินค้า ฮาลาลสู่
ตลาดโลก 145           7,000         
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมสินค้าฮาลาล

2566-040101-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการและสินค้าอาหารฮาลาลของ
ไทยสู่ตลาดต่างประเทศ

145            7,000           

1) โครงการงานแสดงสินค้า GULFOOD 2023 อาหารและเคร่ืองด่ืม  ฮา
ลาล

เมืองดูไบ/ สหรัฐอาหรับเอ
มิเรตส์

90              6,770           1 ก.พ. 66 28 ก.พ. 66 สกอ./ 
สคต. ดูไบ

2) โครงการจัดคูหาเจรจาการค้าและประชาสัมพันธ์สินค้า
ฮาลาลในงาน China - Arab States Expo

อาหารและเคร่ืองด่ืม  ฮา
ลาล และสินค้าฮาลาลท่ี
เก่ียวข้อง

จีน/ มณฑลหนิงเซียะ 10              100             1 พ.ค. 66 30 ก.ย. 66 สกอ./ 
สคต. เฉิงตู

3) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าอาหารฮาลาลร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในต่างประเทศ

อาหารและเคร่ืองด่ืม  ฮา
ลาล

ตะวันออกกลาง จีน และ
อาเซียน

70               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./ 
สคต. ท่ีเก่ียวข้อง

4) โครงการพัฒนาผู้ประกอบการอาหารฮาลาล 5 จังหวัดชายแดนใต้
เพ่ือการค้าระหว่างประเทศ

อาหารและเคร่ืองด่ืม  ฮา
ลาล

ไทย 30              1 พ.ย. 65 30 ก.ย. 66 สกอ.

5) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารฮาลาลในงานแสดงสินค้า
อาหาร (THAIFEX-ANUGA ASIA 2022)

อาหารและเคร่ืองด่ืม ฮา
ลาล

ไทย 15              60               1 พ.ค. 66 15 มิ.ย. 66 สกอ.

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ
สินค้าเกษตร 
อาหารและธุรกิจ
บริการอาหาร 1,015        19,500        
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ
สินค้าเกษตร 
อาหารและธุรกิจ
บริการอาหาร 1,015        19,500        
งบรายจ่ายอ่ืน : ครุภัณฑ์ รายการพัฒนาเว็บไซต์และแอปพลิเคช่ัน Thai SELECT (ระยะท่ี 3) 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร อาหารและธุรกิจบริการอาหาร

2566-040201-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร อาหาร และธุรกิจบริการอาหาร 775            19,378         
1) โครงการการจัดงานแสดงสินค้าอาหาร 2566 (THAIFEX - ANUGA
 ASIA 2023)

อาหาร เคร่ืองด่ืม และ
อุตสาหกรรมต่อเน่ืองท่ี
เก่ียวข้องกับอาหาร

ไทย 500            12,398         1 พ.ค. 65 10 มิ.ย. 65 สกอ.

2) โครงการงานแสดงสินค้า Sial 2022 สินค้าอาหารและเคร่ืองด่ืม กรุงปารีส/ สาธารณรัฐ
ฝร่ังเศส

120            3,960           1 ต.ค. 65 31 ต.ค. 65 สกอ./ 
สคต. ปารีส

3) โครงการงานแสดงสินค้า Anuga 2023 (เตรียมการ) อาหารและเคร่ืองด่ืม เมืองโคโลญจน์/ สหพันธ์
สาธารณรัฐเยอรมนี

60              2,350           1 ต.ค. 66 31 ต.ค. 66 สกอ./ 
สคต. แฟรงก์เฟิร์ต

4) โครงการจับคู่ธุรกิจสินค้าผลไม้สด แปรรูป และผลิตภัณฑ์เกษตร
อ่ืนๆ เพ่ือรองรับมาตรการกีดกันทางการค้า

สินค้าผลไม้สด แปรรูป 
และผลิตภัณฑ์เกษตรอ่ืนๆ

ไทย 75              650             1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./
สคต. ท่ีเก่ียวข้อง



รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา

5) โครงการการจับคู่ธุรกิจออนไลน์สินค้าเกษตรและอาหารท่ีผลิตจาก
กัญชง กัญชา กระท่อมกับผู้ซ้ือในตลาดต่างประเทศ และนิทรรศการ
ความต้องการกัญชงของตลาดโลก ภายในงาน Hemp Expo

สินค้า กัญชง กัญชา 
กระท่อม

ไทย 20              20               1 พ.ย. 65 30 พ.ย. 65 สกอ.

2566-040201-002 โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในต่างประเทศ (In-Store Promotion) 50              122             
1.) โครงการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าอาหารและเคร่ืองด่ืม
ไทยร่วมกับห้าง Makro

อาหาร เคร่ืองด่ืม กัมพูชา 3                24 มิย. 66 5 เมย. 66 สกอ./ 
สคต. พนมเปญ

2) โครงการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในพ้ืนท่ีฝ่ังตะวันตกของแคนาดา

อาหาร แคนาดา/ รัฐบริติชโคลัมเบีย 30              15               มค. 66 สค. 66 สกอ./
สคต. แวนคูเวอร์

3) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าอาหารไทยในช่องทาง Modern 
Trade ในกลุ่มประเทศเบเนลักซ์ร่วมกับผู้น าเข้า

อาหาร, เคร่ืองด่ืม,  ผัก
และผลไม้

เนเธอร์แลนด์ เบลเย่ียม 
ลักเซมเบิร์ก

5                1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./ 
สคต. เฮก

4) โครงการส่งเสริมการขายปลีกสินค้าอาหารและผลไม้ไทยผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ในไต้หวัน

อาหารและผลไม้ ไต้หวัน 5               1 มีค. 66 30 มิย. 66 สกอ./ 
สคต. มะนิลา 
(ส่วนท่ี 2)

5) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับห้างสรรพสินค้าและคู่ค้า
ในต่างประเทศ In-Store Promotion  (หนานหนิง)

ผลไม้ อาหารและ
เคร่ืองด่ืม เคร่ืองปรุงรส 
ขนมขบเค้ียว   เป็นต้น

จีน / เมืองหนานหนิง 5                เมย. 66 กย. 66 สกอ./ 
สคต. หนานหนิง

6) โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ต Yonghui มหานคร
ฉงช่ิง

อาหาร เคร่ืองด่ืม 
เคร่ืองปรุงรส ผลไม้ ขนม
ขบเค้ียว ข้าวไทย

จีน/ มหานครฉงช่ิง 10              15               เมย. 66 สค. 66 สกอ./ 
สคต. เฉิงตู

7) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าไทยในตลาดจีนเมืองฮาร์บิน ผลไม้ไทย อาหารและ
เคร่ืองด่ืม

จีน/ เมืองฮาร์บิน (มณฑล
เฮยหลงเจียง)

10               พ.ย. 65 ก.ย. 66 สกอ./ 
สคต. ชิงต่าว

8) โครงการขับเคล่ือนการค้าผ่าน Modern Trade สินค้าอาหาร จีน/ เมืองฮ่องกง 45               1 มค. 66 31 สค. 66 สกอ./
สคต. ฮ่องกง

9) โครงการเจาะตลาดกลุ่มฮิสแปนิกและเอเชียในสหรัฐอเมริกา อาหาร/อาหารแปรรูป/
ผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูป/
เคร่ืองด่ืม

สหรัฐอเมริกา 5                1 มีค. 66 30 กย. 66 สกอ./
สคต. นิวยอร์ก

10) โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าใน
ต่างประเทศ (In-Store Promotion) ณ นครคุนหมิง (Hema 
Supermarket)

อาหาร ผลไม้แปรรูป 
เคร่ืงปรุงรส ข้าว 
เคร่ืองแกง ขนมขบเค้ียว
และเคร่ืองด่ืม

จีน/ นครคุนหมิง 5               10               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./ 
สคต. คุนหมิง

11) โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าใน
มณฑลฝูเจ้ียน (In-store/Joint Promotion)

อาหาร เคร่ืองด่ืม อาหาร 
future food อาหาร
สุขภาพ ผลไม้ เคร่ืองปรุง
รส

จีน/ เมืองเซ่ียเหมิน หรือ
เมืองฝูโจว

9                1 มค. 66 30 กย. 66 สกอ./ 
สคต. เซ่ียเหมิน

2566-040201-003 โครงการหลักพัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าอาหาร 
และธุรกิจบริการอาหารไทย

190            -              

1) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในภูมิภาคอเมริกาเหนือ

สินค้าอาหารไทย
ธุรกิจบริการอาหารไทย

สหรัฐอเมริกา และแคนาดา 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./
สคต. อเมริกาเหนือ

2) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในภูมิภาคยุโรป

สินค้าอาหารไทย
ธุรกิจบริการอาหารไทย

สหราชอาณาจักร ฝร่ังเศส 
เยอรมนี ออสเตรีย เช็ก 
อิตาลี ฮังการี เดนมาร์ก 
โปแลนด์ เนเธอร์แลนด์ สเปน

1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./
สคต. ยุโรป

3) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในตลาดจีน

สินค้าอาหารไทย
ธุรกิจบริการอาหารไทย

จีน 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./
สคต. จีน

4) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในภูมิภาคเอเชียตะวันออก

สินค้าอาหารไทย
ธุรกิจบริการอาหารไทย

ไต้หวัน ฮ่องกง ญ่ีปุ่น เกาหลี
ใต้

1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./
สคต. เอเชีย
ตะวันออก

5) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในภูมิภาคอาเซียน

สินค้าอาหารไทย
ธุรกิจบริการอาหารไทย

อินโดนีเซียสิงคโปร์ 
ฟิลิปปินส์  เวียดนาม 
มาเลเซีย เมียนมาร์

1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ./
สคต.อาเซียน

2566-040201-004 9) โครงการพัฒนาเว็บไซต์และแอปพลิเคช่ัน Thai SELECT (ระยะท่ี 3) ร้านอาหารและผลิตภัณฑ์
อาหารไทยท่ีได้รับตรา 
Thai SELECT

ท่ัวโลก 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สกอ.

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 184           2,720         
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 184           2,720         
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม

2566-040301-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 184            2,720           

1) โครงการจับคู่เจรจาการค้าในงาน THAITAM 2022 เคร่ืองจักรกลการเกษตร ไทย 25              250             1 ธ.ค. 65 31 ธ.ค. 65 สกอ.
2) โครงการจับคู่เจรจาการค้าสินค้ายางพาราและผลิตภัณฑ์ยาง ยางพาราและผลิตภัณฑ์

ยาง
ไทย 40              500             1 ม.ค. 66 30 มิ.ย. 66 สกอ.

3) โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้าอุตสาหกรรมเยือนภูมิภาค
ตะวันออกกลาง และภูมิภาคแอฟริกา

สินค้าอุตสาหกรรม ภูมิภาคตะวันออกกลาง/
ภูมิภาคแอฟริกา

10              120             1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สกอ.

4)   โครงการจับคู่เจรจาการค้าสินค้าอุตสาหกรรม สินค้าอุตสาหกรรม / 
สินค้าเคร่ืองมือแพทย์/
เภสัชภัณฑ์และอาหารสัตว์
เล้ียง

ไทย 30              300             1 มิ.ย. 66 31 ส.ค. 66 สกอ.

6) งานแสดงสินค้า AUTOMECHANIKA DUBAI 2022 ช้ินส่วน อะไหล่ยานยนต์
และอุปกรณ์ตกแต่ง

สหรัฐอาหรับเอมิเรสต์ 25              800             1 ต.ค. 65 30 พ.ย. 65 สกอ./
สคต. ดูไบ

7) งานแสดงสินค้า AAPEX 2022 ช้ินส่วน อะไหล่ยานยนต์
และอุปกรณ์ตกแต่ง

สหรัฐอเมริกานครลาสเวกัส 19              300             1 พ.ย. 65 30 พ.ย. 65 สกอ./
สคต.ลอสแองเจลีส



รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา

8) งานแสดงสินค้า MEDICA 2022 ผลิตภัณฑ์ยาและเวชภัณฑ์ เยอรมนี ดุสเซล ดอร์ฟ 15              200             1 พ.ย. 65 30 พ.ย. 65 สกอ./
สคต. แฟรงก์เฟิร์ต

9) งานแสดงสินค้า THE BIG 5 SHOW 2022 วัสดุก่อสร้าง 
เคร่ืองปรับอากาศ

สหรัฐอาหรับเอมิเรสต์ นคร
ดูไบ

20              250             1 พ.ย. 65 31 ธ.ค. 65 สกอ./
สคต. ดูไบ

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน 430           1,430         
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน 430           1,430         
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน

2566-040401-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ 378            1,430           
1) โครงการงานแสดงสินค้า STYLE Bangkok ไลฟ์สไตล์ ไทย 378            1,430           1ต.ค.65 30เม.ย.66 สลต.

2566-040401-002 โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการแฟช่ัน 30              -              
1) โครงการเตรียมความพร้อมผู้ประกอบการแฟช่ัน ปี 2566 
"Qurated Fashion Incubation Project 2023"

แฟช่ัน ไทย/ ญ่ีปุ่น/ จีน 30              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สลต.

2566-040401-003 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้าส าหรับ Niche Market ไทย 22              -              

1) โครงการrพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้าส าหรับผู้สูงอายุ (60+)  สินค้าส าหรับผู้สูงอายุ 
60+
(สินค้าแฟช่ันและไลฟ์
สไตล์)

ไทย  12              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สลต. 

2) โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้าส าหรับแม่และเด็ก สินค้าส าหรับแม่และเด็ก
(สินค้าแฟช่ัน และสินค้า
ไลฟ์สไตล์)

ไทย 10              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สลต.

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 203           2,622         
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 203           2,622         
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล

2566-040501-001 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ WMS และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ 55              50               
1) โครงการงานแสดงสินค้า COSMOPROF ASIA 2022 สุขภาพและ

ความงาม
จีน/ ฮ่องกง 20 20               1 มี.ค. 66 31 มี.ค. 66 สพบ./ 

สคต. ฮ่องกง
2) โครงการคณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการ WMS และสินค้าเก่ียวเน่ือง
เยือนเอเชีย

WMS และธุรกิจ
ท่ีเก่ียวเน่ือง

จีน/ กวางโจว 15 15               1 เม.ย. 66 30 เม.ย. 66 สพบ./ 
สคต. กวางโจว

3) โครงการคณะผู้แทนการค้ากลุ่มธุรกิจบริการ WMS และสินค้า
เก่ียวเน่ืองสู่กลุ่มประเทศ CLMV

WMS และธุรกิจ
ท่ีเก่ียวเน่ือง

เมียนมา/ ย่างกุ้ง 10              15               1 ก.ค. 66  31 ก.ค. 66 สพบ./ 
สคต. กรุงย่างกุ้ง

4) โครงการงานแสดงสินค้า BEAUTY DÜSSELDORF 2023 สุขภาพและ
ความงาม

เยอรมนี/ แฟรงก์เฟิร์ต 10              -              1 มี.ค. 66 31 มี.ค. 66 สคต. แฟรงก์เฟิร์ต/
สพบ.

5) โครงการจัดท าคู่มือการตลาดสมุนไพร
ในต่างประเทศ

สมุนไพรไทย ไทย -             -              1 พ.ย. 65 31 ส.ค. 66 สคต. แฟรงก์เฟิร์ต/
สพบ.

2566-040501-002 โครงการส่งเสริมตลาดธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์และธุรกิจเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ
 128            2,522           
1) โครงการคณะผู้แทนการค้าเข้าร่วม Pitching ในงาน Asian 
Animation Summit 2023

แอนิเมช่ัน อินโดนีเซีย/ บาหลี 2                212             1 พ.ย. 65 30 พ.ย. 65 สพบ./ 
สคต. กรุงจา
กาตาร์/
สคต. โทรอนโต

2) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน American Film Market 2022 ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน สหรัฐอเมริกา/
ลอสแองเจลิส

8                300             1 พ.ย. 65 30 พ.ย. 65 สพบ./ 
สคต. 
ลอสแอนเจลิส

3) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน Hong Kong Film & TV Market
 2023

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน/
รายการโทรทัศน์

จีน/ ฮ่องกง 20              500             1 มี.ค. 66 31 มี.ค. 66 สพบ./ 
สคต. ฮ่องกง

4) โครงการงานแสดงสินค้า Cannes Film Festival 2023 ภาพยนตร์ ฝร่ังเศส/ คานส์ 9                800             1 พ.ค. 66 31 พ.ค. 66 สพบ./ 
สคต. กรุงปารีส

5) โครงการ ADFEST 2023 โฆษณา ไทย/ พัทยา 6                85               1 มี.ค. 66 31 มี.ค. 66 สพบ.
6) โครงการ Multimedia Online Virtual Exhibition แอนิเมช่ัน/ภาพยนตร์ ไทย 25              125             1 พ.ค. 66 31 พ.ค. 66 สพบ.
7) โครงการส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์ในงาน Bangkok 
International Digital Content Festival 2023

แอนิเมช่ัน/ คาแรคเตอร์/ 
เกม

ไทย 50              500             1 ส.ค. 66 31 ส.ค. 66 สพบ.

8) กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจบันเทิงในต่างประเทศ ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน สหรัฐอเมริกา/ลอสแอนเจลิส 8                 - 1 พ.ย. 65 30 พ.ย. 65 สพบ./ 
สคต. ลอสแองเจลิส

2566-040501-003 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุนและสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ 20              50               
1) โครงการคณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริหารการจัดงานและธุรกิจ
เก่ียวเน่ืองเยือนเอเชีย

ธุรกิจบริหารการจัดงาน
และเก่ียวเน่ือง

ญ่ีปุ่น/กรุงโตเกียว 10              35               1 มี.ค. 66 31 มี.ค. 66 สพบ./ 
สคต. กรุงโตเกียว

2) โครงการคณะผู้แทนการค้าธุรกิจแฟรนไชส์สู่ตลาดต่างประเทศ ธุรกิจบริการแฟรนไชส์ อินเดีย/กรุงนิวเดลี 10              15               1 ส.ค. 66 31 ส.ค. 66 สพบ./ 
สคต. กรุงนิวเดลี

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับยุค Next Normal 136           98             
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมสร้างมูลค่า 36            53             
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมสร้างมูลค่า

2566-040601-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับยุค Next Normal 36              53               
1) โครงการจัดคูหานิทรรศการสินค้า อาหารแห่งอนาคต และ BCG 
ภายในงานแสดงสินค้าอาหาร THAIFEX – ANUGA ASIA 2023

 สินค้าอาหารแห่งอนาคต
 และ BCG

ไทย 30              50               1 พ.ค. 66 30 มิ.ย. 66 สกอ.

2) โครงการ Thai Food Pop up store 2023 อาหาร/อาหารแปรรูป 
เคร่ืองด่ืม ผลไม้ ข้าว 
ขนมขบเค้ียว เคร่ืองปรุงรส

จีน/ เมืองกวางโจว 6               3                1 ต.ค. 65 31 ส.ค. 66 สกอ./ 
สคต. กวางโจว

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ันส าหรับยุค Next Normal 20            20             
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ันส าหรับยุค Next Normal



รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา

2566-040602-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ 20              20               
1) โครงการส่งเสริมพัฒนาสินค้าและเทคนิคการผลิตของ
ผู้ประกอบการ Material Thai สู่ตลาดญ่ีปุ่นปี 2566

ไลฟ์สไตล์
- วัสดุตกแต่ง
- BCG

ไทย/ญ่ีปุ่น 20              20               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สลต./ 
สคต. โตเกียว

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมีนวัตกรรม และการออกแบบดี 80            25             
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมีนวัตกรรม และการออกแบบดี

2566-040603-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมี
นวัตกรรม และการออกแบบดี

สินค้า BCG เนเธอร์แลนด์/ 
สวิสเซอร์แลนด์/ เยอรมนี/ 
ญ่ีปุ่น

80              25               1 ธ.ค. 65 30 ก.ย. 66 สนม./
สคต. โอซากา/ 
สคต. แฟรงก์เฟิร์ต/
สคต. กรุงเอก

โครงการ : โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 32,000       
เชิงคุณภาพ : ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 90             

กิจกรรมหลัก : สร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 32,000       
กิจกรรมย่อย : สร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 32,000       90             
งบรายจ่ายอ่ืน : ครุภัณฑ์ รายการระบบพัฒนาเพ่ือยกระดับระบบบริการข้อมูลและค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล

2566-050101-001 โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่
สากล

32,000        

1) โครงการบริหารฐานข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการ
ลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดงสินค้านานาชาติ 
   1.1 งานแสดงสินค้า STYLE Bangkok
   1.2 งานแสดงสินค้า Thailand International Auto Parts & 
Accessories 
   1.3 งานแสดงสินค้า Thailand International Logistics Fair

1. สินค้าไลฟ์สไตล์
2. ช้ืนส่วน/อะไหล่ยาน
ยนต์/อุปกรณ์ตกแต่ง  
3. บริการโลจิสติกส์และท่ี
เก่ียวข้อง

ไทย 15,000        90               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2) โครงการสร้างและยกระดับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่
สากล

ทุกสินค้าและบริการ ไทย 17,000        90               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

2566-050101-002 โครงการพัฒนาเพ่ือยกระดับระบบบริการข้อมูลและค าปรึกษาด้าน
การค้าระหว่างประเทศ

ทุกสินค้าและบริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สสบ.

โครงการ : โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ

เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพ่ิม 465           
เชิงปริมาณ : จ านวนคร้ังของการรับรู้ส่ือของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย 9,000,000     

กิจกรรมหลัก : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ
 465           
กิจกรรมย่อย : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 465           
งบรายจ่ายอ่ืน : ครุภัณฑ์ รายการพัฒนาและบริหารเว็บไซต์ Prime Minister's Export Award
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการสร้างแบรนด์การค้าประเทศไทยในด้านการค้าและบริการสู่ยุค Thailand 4.0 (Branding Thailand : Thailand 4.0)

2566-060101-001 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 465            
1. โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยผ่านสินค้าและบริการท่ีมี
คุณภาพท่ีได้รับตรา Thailand Trust Mark การพัฒนาและส่งเสริม  
แบรนด์สินค้าและบริการท่ีได้รับตรา Thailand Trust Mark

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย/ แคนาดา/ จีน 195            1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สนม.

2. โครงการส่งเสริมสินค้าท่ีมีการออกแบบดีสู่ตลาดโลก ปี 2566 เฟอร์นิเจอร์/ไลฟ์สไตล์/ 
แฟช่ัน/ อุตสาหกรรม/ 
บรรจุภัณฑ์/ กราฟิก

ไทย/ อิตาลี/ ออสเตรีย/ 
เนเธอร์แลนด์/ มาเลเซีย

90              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สนม./ 
สคต. มิลาน/
สคต. เวียนนา/ 
สคต. เฮก/ สคต. 
กัวลาลัมเปอร์

3. โครงการส่งเสริมสินค้าไทยท่ีมีการออกแบบดี ปี 2566 (Design 
Excellence Award (DEmark)

เฟอร์นิเจอร์/ไลฟ์สไตล์/
แฟช่ัน/ อุตสาหกรรม
บรรจุภัณฑ์/กราฟิก/ตก
แต่งายใน

ไทย/ญ่ีปุ่น/เกาหลีใต้ 180            1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สนม./ 
สคต. โตเกียว/ 
สคต. โซล

2566-060101-002 โครงการพัฒนาและบริหารเว็บไซต์ Prime Minister's Export Award ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สนม.

กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยท่ีมีศักยภาพในตลาดต่างประเทศ 9,000,000     
งบรายจ่ายอ่ืน : ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยท่ีมีศักยภาพในตลาดต่างประเทศ 9,000,000     

2566-060102-001 โครงการสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการประเทศไทยในตลาด
ต่างประเทศ

ทุกสินค้าและบริการ ทุกตลาด 7,000,000      1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สปส.

2566-060102-002 โครงการสร้างการรับรู้ข้อมูลสินค้าและบริการเพ่ือการค้าระหว่าง
ประเทศ

ทุกสินค้าและบริการ ทุกตลาด 2,000,000      1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สปส.

โครงการ : โครงการเพ่ิมขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมให้ขยายช่องทางการค้าผ่าน e-Commerce 25,800       
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการซ้ือขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และเครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 2,000         

กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัล 25,800       2,000         
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัล 25,800       2,000         
งบรายจ่ายอ่ืน : ครุภัณฑ์ รายการพัฒนาตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ (National e-Marketplace Platform)
งบรายจ่ายอ่ืน : ครุภัณฑ์ รายการพัฒนาระบบส่งเสริมการเจรจาการค้า online อัจฉริยะ (Smart Online Business Matching : OBM) 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมพาณิชย์ดิจิทัล

2566-070101-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีกสมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้า
ออนไลน์ระหว่างประเทศ

800            200             

1) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าในร้าน TOPTHAI Store บน
แพลตฟอร์มพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ช้ันน าในตลาดต่างประเทศ

ทุกสินค้า เอเชีย ยุโรป อเมริกา 65               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สตพ.
สคต.ทุกแห่ง

2) โครงการส่งเสริมและผลักดันผู้ประกอบการไทยสู่การค้าออนไลน์
ข้ามพรมแดนในตลาดโลก (Cross-border e-Commerce Solutions)

ทุกสินค้า ทุกประเทศ 800            120             1 ม.ค. 66 30 ก.ย. 66 สตพ.
สคต.ทุกแห่ง



รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ
 ประเทศ/ หน่วยงาน
เป้าหมาย เมือง (ส่วนกลาง/สคต.)

ท่ีจัดกิจกรรม เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เงินงบประมาณ

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 (1 ตุลาคม 2565 - 30 กันยายน 2566)

ตัวช้ีวัด
 ระยะเวลา

3) โครงการส่งเสริมการขายผ่านช่องทางการค้าปลีกสมัยใหม่ในญ่ีปุ่น
ผ่านแพลตฟอร์ม E-commerce
ตัวช้ีวัด : สินค้าไทยท่ีเข้าร่วมกิจกรรม ไม่น้อยกว่า 500 รายการ

อาหารและเคร่ืองด่ืม 
สินค้าเพ่ือสุขภาพและ
ความงาม

ญ่ีปุ่น 10               1 พ.ค. 66 30 ก.ย. 66 สคต. โตเกียว/ 
สตพ.

4) โครงการส่งเสริมสินค้าไทยเจาะตลาดออนไลน์เนเธอร์แลนด์ อาหาร เคร่ืองด่ืม ผักผลไม้ เนเธอร์แลนด์ 5                1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สตพ./ สคต. เฮก

2566-070101-002  โครงการพัฒนาตลาดพาณิชย์ดิจิทัลและระบบนิเวศ เพ่ือส่งเสริม 
SMEs จากฐานรากสู่สากล

25,000        1,800           

1) โครงการศูนย์บริการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ (National
 E-Commerce Center)

ทุกสินค้าและบริการ ไทย 25,000        1,800           1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สตพ.

2) โครงการพัฒนาตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ 
National E-Commerce Platform 
ตัวช้ีวัด : ระบบสามารถให้บริการได้อย่างสมบูรณ์ มีเวลา downtime ไม่เกิน
ร้อยละ 1

ทุกสินค้าและบริการ ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สตพ.

2566-070101-003 โครงการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์ E-Commerce ระหว่างประเทศ 6                  
1) โครงการจัดท าและติดตามประเมินผลการด าเนินงานภายใต้ (ร่าง) 
แผนปฏิบัติการด้านการพัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ระยะท่ี 2 (พ.ศ. 
2566-2570)

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 2                  1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สตพ.

2) โครงการวิเคราะห์ข้อมูลการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
(E-Commerce Analysis)

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สตพ.

3) โครงการจัดประชุมคณะกรรมการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์แห่งชาติ ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 4                  1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สตพ.

2566-070101-004 โครงการระบบการเจรจาการค้า Online อัจฉริยะ (SMART OBM)
1) โครงการพัฒนาระบบส่งเสริมการเจรจาการค้า Online อัจฉริยะ 
(Smart Online Business Matching : OBM) 
ตัวช้ีวัด : ระบบสามารถให้บริการได้อย่างสมบูรณ์ มีเวลา downtime 
ไม่เกินร้อยละ 1

ทุกสินค้า ทุกประเทศ 1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สตพ.

โครงการ : โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากล
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 630           
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการส่ังซ้ือเพ่ือส่งออกของ SME ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 90             

กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล
 630           90             
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 630           90             
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล

2566-080101-001 โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากล 630            90               
1) โครงการส่งเสริมนักออกแบบไทยสู่ตลาดโลก (Designers' 
Room/Talent Thai Promotion)

ไลฟ์สไตล์/ แฟช่ัน ไทย/ ไต้หวัน/ ฝร่ังเศส/ จีน 240            44               1 ธ.ค. 65 30 ก.ย. 66 สนม./ 
สคต. ปารีส/ 
สคต. เซ่ียงไฮ้/ 
สคต. มะนิลา 
(ส่วนท่ี 2)

2) โครงการส่งเสริมอุตสาหกรรมบริการออกแบบ (Design Services 
Society)

ไลฟ์สไตล์/อุตสาหกรรม/
บรรจุภัณฑ์/ กราฟฟิก

ไทย 100            -              1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สนม.

3) โครงการส่งเสริมแบรนด์ผู้ประกอบการยุคใหม่สู่สากล ปี 2566 
(MOC 4I : THAI BRAND HERO PROGRAM)

สินค้าเกษตรและอาหาร/ 
สุขภาพและความงาม/
ไลฟ์สไตล์/ธุรกิจบริการ

จีน/ อาเซียน 160            23               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สนม.

4) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการด้านนวัตกรรม ท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อมสู่สากล (Thailand Innovation  Promotion)

ทุกสินค้า ไทย/ เกาหลีใต้/ ออสเตรเลีย 130            23               1 ต.ค. 65 30 ก.ย. 66 สนม./ 
สคต. โซล/ 
สคต. ซิดนีย์

แผนงาน : แผนงานบูรณาการพัฒนาด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์
โครงการ : โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและเครือข่ายท่ีได้รับการส่งเสริมพัฒนา (ราย) (ระดับกระทรวง) 50            
เชิงปริมาณ : จ านวนการจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยกับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ (คู่) 200           
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการค้าของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและเครือข่ายท่ีได้รับการส่งเสริมพัฒนา (ล้านบาท)  (ระดับกระทรวง) 500            

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์การค้า
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์การค้า 50            500            
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์เพ่ือการค้า

2566-090101-001 โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้
ให้บริการโลจิสติกส์

50              200            500             

1) โครงการส่งเสริมการสร้างเครือข่ายและขยายพันธมิตรธุรกิจท้ังใน
และต่างประเทศ (งานแสดงสินค้าโลจิสติกส์ (TILOG - LOGISTIX 
2023))

โลจิสติกส์ ไทย 50              200            500             1 ม.ค. 66 31 ส.ค. 66 สพบ.



1 2566-91-E2T5-0001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการและสินค้าอาหารฮาลาลของไทยสู่
ตลาดต่างประเทศ

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) คณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารฮาลาลเยือนตลาดตะวันออกกลาง อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

 ตะวันออกกลาง   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 60 ล้านบาท

สกอ.

2) คณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารฮาลาลเยือนตลาดจีน อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

 จีน   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ล้านบาท

สกอ.

2 2566-91-E2T5-0002 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าเกษตร อาหาร อาหารฮาลาล และสินค้า
อุตสาหกรรมเพ่ือการส่งออก

เกษตร อาหาร 
อาหารฮาลาล 

และสินค้าอุตสาหกรรม

 ท่ัวโลก 1 OCT 22 - 30 SEP 23  การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์ 
20 ล้าน impressions

สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

3 2566-91-E2T5-0003 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร อาหาร 
และธุรกิจบริการอาหาร

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารไปเจรจาการค้าท่ีภูมิภาคอเมริกาใต้ อาหารและเคร่ืองด่ืม  อเมริกาใต้   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 5 ล้านบาท

สกอ./สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

2) โครงการงานแสดงสินค้า Fine Food Australia 2023 อาหารและเคร่ืองด่ืม  ออสเตรเลีย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 24 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สกอ./สคต. ซิดนีย์

3) โครงการ Seoul Food 2023 อาหารและเคร่ืองด่ืม  เกาหลีใต้   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 16 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 24 ล้านบาท

สกอ./สคต. โซล

4) โครงการงานแสดงสินค้า BioFach 2023 เกษตรอินทรีย์  เยอรมนี   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 12 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 12 ล้านบาท

สกอ./สคต.แฟรงก์เฟิร์ต

5) โครงการงานแสดงสินค้า Foodex Japan 2023 อาหารและเคร่ืองด่ืม  ญ่ีปุ่น   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 12 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 32 ล้านบาท

สกอ./สคต. โตเกียว

4 2566-91-E2T5-0004 โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในต่างประเทศ 
(In-Store Promotion)

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สกอ./สคต.ท่ี
เก่ียวข้อง

1) โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้าในประเทศอียิปต์ 
(In-Store Promotion)

ทุกสินค้า  อียิปต์   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 10 ล้านบาท

สกอ./สคต. ไคโร

2) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับผู้น าเข้าในประเทศเคนยา ทุกสินค้า  เคนยา   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท

สกอ./สคต.ไนโรบี

5 2566-91-E2T5-0005 โครงการพัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจ
บริการอาหารไทย

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สกอ./สคต.ท่ี
เก่ียวข้อง

1) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย 
ในภูมิภาคตะวันออกกลาง

อาหารและเคร่ืองด่ืม / 
บริการ

 สหรัฐอาหรับเอมิ
เรสต์/อิสราเอล/ตุรกี

  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 5 ราย สกอ./สคต.ในภูมิภาค
ตะวันออกกลาง

2) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย 
ในภูมิภาคอ่ืนๆ

อาหารและเคร่ืองด่ืม / 
บริการ

 อินเดีย/ ศรีลังกา/ 
ออสเตรเลีย/ 

สาธารณรัฐชิลี/ 
บราซิล/ อียิปต์

  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย สกอ./สคต.ในภูมิภาค
เอเชียใต้ โอเชียเนีย 
อเมริกาใต้ แอฟริกา

3) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย 
ในประเทศ

อาหารและเคร่ืองด่ืม / 
บริการ

 ในประเทศ และ
ต่างประเทศ (ท่ัวโลก)

  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 60 ราย สกอ./สคต.(ท่ัวโลก)

6 2566-91-E2T5-0006 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สกอ.

งานแสดงสินค้า TAPA 2023 ช้ินส่วน อะไหล่
ยานยนต์และอุปกรณ์

ตกแต่ง

 ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 120 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 1,500 ล้านบาท

สกอ.

7 2566-91-E2T5-0007 โครงการประชาสัมพันธ์การจัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศ (สินค้า
อุตสาหกรรม)

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สกอ.

งานแสดงสินค้า TAPA 2023 ช้ินส่วน
อะไหล่ยานยนต์

และอุปกรณ์ตกแต่ง

 ไทย    สกอ.

8 2566-91-E2T5-0008 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สลต./สคต.ท่ี
เก่ียวข้อง

 1) โครงการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ใหม่ส าหรับงานแสดงสินค้า STYLE Bangkok กลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ 
ของขวัญของช าร่วย 

ของใช้และตกแต่งบ้าน 
แฟช่ัน เคร่ืองหนัง 
และเฟอร์นิเจอร์

 ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 50 ราย     
- มูลค่าเจรจาการค้า 10 ล้านบาท

สลต.

แผนปฏิบัติการปีงบประมาณ 2566 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/กิจกรรมย่อย สินค้า/บริการ เป้าหมาย  ประเทศท่ีจัดกิจกรรม  ระยะเวลาด าเนินโครงการ  ตัวช้ีวัด หน่วยงานรับผิดชอบ

รวมแผนงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2566 (จ านวน 60 โครงการ) 

   • การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์การส่งออก (จ านวน 60 โครงการ)

    1. แผนปฏิบัติการด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ (จ านวน 45 โครงการ)

       กลยุทธ์ท่ี 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย (จ านวน 32 โครงการ) 



แผนปฏิบัติการปีงบประมาณ 2566 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/กิจกรรมย่อย สินค้า/บริการ เป้าหมาย  ประเทศท่ีจัดกิจกรรม  ระยะเวลาด าเนินโครงการ  ตัวช้ีวัด หน่วยงานรับผิดชอบ

รวมแผนงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2566 (จ านวน 60 โครงการ)  2) โครงการขยายตลาดสินค้าไลฟ์สไตล์ "Lifestyle by STYLE Bangkok" 
ส าหรับยุค Next Normal

กลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ 
ของขวัญของช าร่วย 

ของใช้และตกแต่งบ้าน 
แฟช่ัน เคร่ืองหนัง 
และเฟอร์นิเจอร์

 ไทย  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 45 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 80 ล้านบาท

สลต./
สคต.โตเกียว/สคต.ดูไบ/

สคต.กรุงมะนิลา

9 2566-91-E2T5-0009 โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการแฟช่ัน 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สลต./สคต.ท่ี
เก่ียวข้อง

 โครงการส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟช่ันไทยในต่างประเทศ (คณะผู้แทนการค้า) สินค้าแฟช่ัน  ญ่ีปุ่น   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 47 ราย 
 - มูลค่าเจรจาการค้า 10 ล้านบาท

สลต./สคต.โอซาก้า/
สคต.โตเกียว

10 2566-91-E2T5-0010 โครงการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณี
และเคร่ืองประดับของโลก (Jewelry Hub)

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สลต./สคต.ท่ี
เก่ียวข้อง

1) โครงการงานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ (Bangkok Gems and 
Jewelry Fair) คร้ังท่ี 68

อัญมณีและเคร่ืองประดับ  ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 700 ราย 
 - มูลค่าเจรจาการค้า 1,100 ล้านบาท

สลต./สคต.ท่ัวโลก

 2) โครงการผลักดันผู้ประกอบการสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับสู่ตลาดโลก
ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ของงานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ

อัญมณีและเคร่ืองประดับ  ไทย   - จ านวนผู้เข้าชมเว็บไซต์ ไม่ต่ ากว่า 
100,000 คน
 - ร้อยละความพึงพอใจในการใช้งาน
ของผู้เย่ียมชมเว็บไซต์ไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 85

สลต./ สคต.ภูมิภาค
อเมริกา

 3) โครงการประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ ปี 2566 
(Bangkok Gems and Jewelry Fair 2023)

อัญมณีและเคร่ืองประดับ  ไทย   - จ านวนส่ือประชาสัมพันธ์ท่ีได้
เผยแพร่ผ่านช่องทางออฟไลน์และ
ออนไลน์จ านวนไม่น้อยกว่า 180 คร้ัง
 - จ านวนการรับรู้ผ่านส่ือออฟไลน์และ
ออนไลน์ไม่น้อยกว่า  
18 ล้าน reaches

สลต.

11 2566-91-E2T5-0011 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้าส าหรับ Niche Market 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สลต./สคต.ท่ี
เก่ียวข้อง

 1) โครงการพัฒนาและเจาะตลาด Hospitality  (Host & Home) ไลฟ์สไตล์/แฟช่ัน 
(ของตกแต่งบ้าน)

 อิตาลี   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย 
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สลต./สคต.มิลาน

 2) โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้าส าหรับสัตว์เล้ียง สินค้าส าหรับ
สัตว์เล้ียง

 ไทย/อิตาลี   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย 
 - มูลค่าเจรจาการค้า 10 ล้านบาท

สลต./สคต.มิลาน

 3) โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้าส าหรับ Niche Market 
ในงานแสดงสินค้า STYLE BANGKOK

สินค้าส าหรับผู้สูงอายุ 
60+/ สินค้าส าหรับแม่
และเด็ก/ สินค้าส าหรับ
สัตว์เล้ียง และสินค้า 

OTOP

 ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 40 ราย 
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สลต.

 4) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า Niche Market สินค้าส าหรับผู้สูงอายุ 
60+/ สินค้าส าหรับแม่
และเด็ก/ สินค้าส าหรับ
สัตว์เล้ียง และสินค้า 

Hospitality  
(Host & Home)

 ไทย  จ านวนผู้ติดตามข่าวสาร
ผ่านส่ือดิจิทัลท่ีเพ่ิมข้ึน 
25,000 ราย/ปี

สลต.

12 2566-91-E2T5-0012 โครงการพัฒนาและส่งเสริม OTOP สู่ตลาดสากล 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สลต.

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้า OTOP สู่ตลาดสากล สินค้า OTOP  ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 30 ราย สลต.

13 2566-91-E2T5-0013 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุนและสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาด
ต่างประเทศ

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพบ./สคต.
ท่ีเก่ียวข้อง/สพจ.

1) คณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการการศึกษานานาชาติเยือนเอเชีย ธุรกิจบริการการศึกษา  อินเดีย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย 
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท

สพบ./สคต.กรุงนิวเดลี

2) กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจ Tech Startup ในงานแสดงสินค้า Next 
Rise (Seoul)

ธุรกิจบริการ 
Tech Startup

 เกาหลีใต้   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 8 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 10 ล้านบาท

สพบ./สคต.กรุงโซล

3) การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการด้านส่ิงพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ของไทยในส่วน
ภูมิภาค
สู่ตลาดโลก

ธุรกิจบริการส่ิงพิมพ์
และบรรจุภัณฑ์

 ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 50 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 5 ล้านบาท

สพบ./สพจ.อุดรธานี

4) China International Fair for Trade in Services 2023 สุขภาพความงาม/
ดิจิทัลคอนเทนท์/

ธุรกิจบริการสนับสนุน/
ธุรกิจโลจิสติกส์

 จีน   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 5 ราย  สพบ./สคต.เซ่ียงไฮ้

14 2566-91-E2T5-0014 โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพบ.

1) โครงการจัดท าข้อมูลโลจิสติกส์ไทยเพ่ือการค้าระหว่างประเทศ โลจิสติกส์  ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าใช้งาน 
10,000 ราย

สพบ.

2) โครงการยกระดับมาตรฐานการให้บริการของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ให้เป็นไป
ตามเกณฑ์มาตรฐานสากล

โลจิสติกส์  ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย สพบ.

15 2566-91-E2T5-0018 โครงการ Think Rice ThinkThailand ส่งเสริมการขยายตลาดข้าวไทยใน
ฟิลิปปินส์ (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 ฟิลิปปินส์ 1 OCT 22 - 30 SEP 23  มีมูลค่าส่ังซ้ือทันที 5 ล้านบาท 
และมูลค่าส่ังซ้ือภายใน 1 ปี 
25 ล้านบาท

สคต. ณ กรุงมะนิลา 
(งบข้าว)



แผนปฏิบัติการปีงบประมาณ 2566 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/กิจกรรมย่อย สินค้า/บริการ เป้าหมาย  ประเทศท่ีจัดกิจกรรม  ระยะเวลาด าเนินโครงการ  ตัวช้ีวัด หน่วยงานรับผิดชอบ

รวมแผนงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2566 (จ านวน 60 โครงการ) 16 2566-91-E2T5-0019 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวไทยผ่านร้านอาหารท่ีมีช่ือเสียงในตลาดฮ่องกง
 (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 ฮ่องกง 1 OCT 22 - 30 SEP 23  ร้านอาหารท่ีมีช่ือเสียงเข้าร่วมกิจกรรม
ส่งเสริมการบริโภคข้าวไทยจ านวน 10 
ร้านค้า

สคต. ณ เมืองฮ่องกง
(งบข้าว)

17 2566-91-E2T5-0020 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์และส่งเสริมการขายสินค้าข้าวไทยผ่านช่องทาง
ออฟไลน์และออนไลน์ในตลาดจีน (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 จีน 1 OCT 22 - 30 SEP 23   1. การส่งออกสินค้าข้าวมายังประเทศ
จีนปี 2566 มีการขยายตัว
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5
 2. มียอดผู้เข้าชมบน post 
ของ KOL ไม่ต่ ากว่า 1 ล้าน

สคต. ณ เมืองกวางโจว
(งบข้าว)

18 2566-91-E2T5-0021 โครงการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยผ่านส่ือออนไลน์และส่งเสริมการขายสินค้า
ข้าวร่วมกับร้านอาหารไทยท่ีได้รับเคร่ืองหมาย Thai Select ในนครคุนหมิง 
(งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 จีน 1 OCT 22 - 30 SEP 23  มีมูลค่าส่ังซ้ือสินค้าข้าว
และผลิตภัณฑ์เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 
ภายใน 1 ปี

สคต. ณ นครคุนหมิง
(งบข้าว)

19 2566-91-E2T5-0022 โครงการจัดคูหาประชาสัมพันธ์ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวในงานแสดง
สินค้า China Food and Drink Fair 2023 นครเฉิงตู (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 จีน 1 OCT 22 - 30 SEP 23  จัดแสดงสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าว
ไม่น้อยกว่า 20 รายการ

สคต. ณ นครเฉิงตู 
(งบข้าว)

20 2566-91-E2T5-0023 โครงการส่งเสริมการขายสินค้าข้าวไทยร่วมกับผู้น าเข้า/ห้าง/
ซุปเปอร์มาร์เก็ต ณ มณฑลกานซู่  (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 จีน 1 OCT 22 - 30 SEP 23  ยอดจ าหน่ายในช่วงการจัดกิจกรรม
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5

สคต. ณ นครเฉิงตู
(งบข้าว)

21 2566-91-E2T5-0024 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าข้าวไทยในมณฑลทางภาคเหนือ
และภาคตะวันออกเฉียงเหนือของจีน (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 จีน 1 OCT 22 - 30 SEP 23  1. มีร้านอาหารไทยหรือร้านอาหาร
ต่างชาติน าเอาข้าวไทยมาใช้ประกอบ
อาหาร/ก าหนดเป็นเมนูแนะน าพิเศษ
ของร้านอย่างน้อย 1 ร้าน
2. มียอดผู้เข้าชม ยอดไลท์ ยอดแสดง
ความคิดเห็นในส่ือประชาสัมพันธ์ของ 
KOLท่ีเข้าร่วมกิจกรรม รวมกันไม่น้อย
กว่า 1,000,000 ราย

สคต. ณ เมืองชิงต่าว
(งบข้าว)

22 2566-91-E2T5-0041 โครงการส่งเสริมการจ าหน่ายและการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยในไต้หวัน (งบ
ข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 ไต้หวัน 1 OCT 22 - 30 SEP 23  มูลค่าการจ าหน่ายสินค้าข้าวไทยใน
ห้าง/ซุปเปอร์มาร์เก็ตท่ีเข้าร่วมกิจกรรม
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10 ในช่วงจัดกิจกรรม

สคต. ณ กรุงมะนิลา 
ส่วนท่ี 2
(งบข้าว)

23 2566-91-E2T5-0026 โครงการขยายตลาดข้าวหอมมะลิไทยในออสเตรีย (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 ออสเตรีย 1 OCT 22 - 30 SEP 23  1. ตัวแทนผู้น าเข้า 2 ราย เดินทาง
เยือนไทยและเกิดการส่ังซ้ือข้าวหอมมะลิ
ไทยภายใน 1 ปี
2. เข้าถึงผู้บริโภค (Reach) ผ่านส่ือ
ออนไลน์ไม่ต่ ากว่า 40,000 ราย

สคต. ณ กรุงเวียนนา
(งบข้าว)

24 2566-91-E2T5-0027 โครงการขยายตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในเยอรมนี (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 เยอรมนี 1 OCT 22 - 30 SEP 23  1. สร้างการรับรู้แก่ผู้บริโภค ผู้น าเข้า
ผู้ค้าส่ง ร้านอาหารไทย และส่ือมวลชน
ต่างๆจ านวนไม่น้อยกว่า 100,000 คน
2. มูลค่าการส่งออกสินค้าข้าวหรือ
ผลิตภัณฑ์จากข้าวไทยเพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 1.0 เทียบกับปีก่อนหน้า

สคต. ณ กรุงเบอร์ลิน
(งบข้าว)

25 2566-91-E2T5-0028 โครงการส่งเสริมข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในตลาดอิตาลี 
Think Rice, Think Thailand ปีท่ี 4 (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 อิตาลี 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สคต. ณ เมืองมิลาน
(งบข้าว)

26 2566-91-E2T5-0029 โครงการส่งเสริมการขายสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวร่วมกับ
ซุปเปอร์มาร์เก็ตทางฝ่ังตะวันตกของประเทศแคนาดา (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 แคนาดา 1 OCT 22 - 30 SEP 23  มีมูลค่าส่ังซ้ือสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์
เพ่ิมข้ึนภายใน 1 ปี 
ไม่น้อยกว่า 10 ล้านบาท

สคต. ณ นครแวนคูเวอร์
(งบข้าว)

27 2566-91-E2T5-0030 โครงการขยายตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในแคนาดาปี 2566 
(งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 แคนาดา 1 OCT 22 - 30 SEP 23  1. มูลค่าการส่ังซ้ือทันที 30 ล้านบาท
2. มีมูลค่าส่ังซ้ือสินค้าเพ่ิมข้ึนภายใน 
1 ปีข้ันต่ า 250 ล้านบาท

สคต. ณ นครโทรอนโต
(งบข้าว)

28 2566-91-E2T5-0031 โครงการสร้างภาพลักษณ์และเพ่ิมความต้องการบริโภคข้าวไทยและผลิตภัณฑ์
จากข้าวในสหรัฐฯ (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 สหรัฐอเมริกา 1 OCT 22 - 30 SEP 23  400 ราย (จ านวนผู้ประกอบการ
ส่งสินค้าไปร่วมจัดแสดง 5-10 ราย 
และจ านวนผู้เข้าชมงานท่ีแวะเย่ียมชม
คูหาไทยตลอดงาน 4 วัน)

สคต. ณ นครชิคาโก
(งบข้าว)

 1. ยอดจ าหน่ายข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าว
ไทยของเอเชีย ซุปเปอร์มาร์เก็ต
ท่ีเข้าร่วมกิจกรรม เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 
ในช่วงจัดกิจกรรม
 2. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมกับโรงเรียนสอน
ท าอาหารมีจ านวนไม่ต่ ากว่า 50 คน
 3. การลง Post ของ 
Blogger/Influencer มีการกด like 
ไม่ต่ ากว่า 2,000 like 
 4. ลงประชาสัมพันธ์ในส่ือส่ิงพิมพ์
ออนไลน์ (ส านักข่าวท้องถ่ิน) 
จ านวน 1 ข่าว/บทความ



แผนปฏิบัติการปีงบประมาณ 2566 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/กิจกรรมย่อย สินค้า/บริการ เป้าหมาย  ประเทศท่ีจัดกิจกรรม  ระยะเวลาด าเนินโครงการ  ตัวช้ีวัด หน่วยงานรับผิดชอบ

รวมแผนงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2566 (จ านวน 60 โครงการ) 29 2566-91-E2T5-0032 โครงการส่งเสริมการขยายตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกา (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 สหรัฐอเมริกา 1 OCT 22 - 30 SEP 23 1. กลุ่มผู้บริโภคในตลาดสหรัฐฯ เข้าถึง
ข้อมูลเก่ียวกับข้าว
และผลิตภัณฑ์ข้าวไทยอย่างน้อย
 450,000 ราย
2. มูลค่าการส่งออกข้าว
และผลิตภัณฑ์ข้าวไทยมาสหรัฐอเมริกา
เพ่ิมข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 10 (สะท้อน
ผ่านยอดขายท่ีเพ่ิมข้ึนของห้างค้าปลีก
และผู้น าเข้าท่ีร่วมกิจกรรม)

สคต. 
ณ นครลอสแอนเจลิส

(งบข้าว)

30 2566-91-E2T5-0033 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวไทยของไทย
ในตลาดสหรัฐอเมริกา ปี 2566 (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 สหรัฐอเมริกา 1 OCT 22 - 30 SEP 23  1. ส่ือดิจิตัลถูกแสดงต่อกลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมายอย่างน้อย 7 ล้านคร้ัง
2. จ านวนการมีส่วนร่วมของผู้บริโภค
(Social Media Interaction) 
อย่างน้อย 10,000 คร้ัง

สคต. ณ นครนิวยอร์ก
(งบข้าว)

31 2566-91-E2T5-0034 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าข้าวผ่านช่องทางออนไลน์ร่วมกับ Influencer 
ท าอาหารช่ือดังชาวอาร์เจนตินา (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 อาร์เจนตินา 1 OCT 22 - 30 SEP 23  มูลค่าส่ังซ้ือข้าวและผลิตภัณฑ์ 
ไม่น้อยกว่า 3 ล้านบาท ภายใน 1 ปี

สคต. 
ณ กรุงบัวโนสไอเรส

(งบข้าว)

32 2566-91-E2T5-0035 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวไทยในอียิปต์ (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

 อียิปต์ 1 OCT 22 - 30 SEP 23  จ านวนผู้เข้าร่วมชมงานและเข้าร่วม
กิจกรรมไม่น้อยกว่า 2,000 ราย

สคต. ณ กรุงไคโร
(งบข้าว)

33 2566-91-E2T6-0001 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy 
Academy)

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพม./สคต.โซล

1) โครงการเปิดโลกการค้ากับทูตพาณิชย์ (Export Clinic) ทุกสินค้า  ไทย   - ผู้เข้าร่วมโครงการ 300 ราย
 - ร้อยละ 85 ของความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการ

สพม.

2) โครงการเสริมสร้างความรู้ทางการค้ายุคใหม่ในงานแสดงสินค้าในประเทศ สินค้าอาหาร 
สินค้าไลฟ์สไตล์ 
สินค้าอัญมณีและ

เคร่ืองประดับ

 ไทย   - ผู้เข้าร่วมโครงการ 1,000 ราย
 - ร้อยละ 85 ของความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการ

สพม.

3) โครงการพัฒนาศักยภาพด้านการค้าระหว่างประเทศร่วมกับเครือข่ายพันธมิตร
ในต่างประเทศ (เกาหลี)

ทุกสินค้า  ไทย   - ผู้เข้าร่วมโครงการ 200 ราย
 - ร้อยละ 85 ของความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการ

สพม./สคต.โซล

4) โครงการพัฒนาศักยภาพด้านการค้าระหว่างประเทศร่วมกับเครือข่ายพันธมิตร
ในต่างประเทศ (ญ่ีปุ่น)

ทุกสินค้า  ไทย   - ผู้เข้าร่วมโครงการ 200 ราย
 - ร้อยละ 85 ของความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการ

สพม./สคต.

5) โครงการประชาสัมพันธ์สถาบันผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่และหลักสูตร
พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Ecomony Academy)

ทุกสินค้า  ไทย   - จ านวนคนกดติดตามรายใหม่ 
1,000 ราย          
-สร้างการรับรู้จ านวน 100,000 คร้ัง

สพม.

6) โครงการติดตามและประเมินผลเพ่ือการพัฒนาศักยภาพด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ

ทุกสินค้า  ไทย  ติดตามเชิงลึกจากผู้เข้าร่วมอบรมของ
สถาบันฯ 3,500 ราย

สพม.

34 2566-91-E2T6-0002 โครงการบ ารุงรักษาระบบงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(PROGRESS) 
ปี 2566

ทุกประเภทสินค้า
และบริการ

 ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23   - ระบบมีการบ ารุงรักษา 1 ระบบ
 - ระบบสามารถท างานตลอดได้ 
24 ช่ัวโมง

สค./สสบ.

35 2566-91-E2T6-0003 โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล ทุกสินค้า ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สสบ.

1) โครงการบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชม
งานแสดงสินค้าอาหาร 2566 (THAIFEX-ANUGA ASIA 2023 “The Hybrid 
Edition”)

อาหารและเคร่ืองด่ืม  ไทย  จ านวนผู้เข้าชมงาน 30,000 ราย สสบ.

2) โครงการบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชม
งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ 

อัญมณีและเคร่ืองประดับ  ไทย  จ านวนผู้เข้าชมงาน 6,000 ราย สสบ.

36 2566-91-E2T6-0004 โครงการศูนย์บริการ DITP Service Center เพ่ือการค้าระหว่างประเทศ ทุกสินค้า ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สสบ.

1) โครงการศูนย์บริการ DITP Service Center เพ่ือการค้าระหว่างประเทศ ทุกประเภทสินค้า
และบริการ

 ไทย  จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับบริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศ 500 ราย

สสบ.

37 2566-91-E2T7-0001 โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์กรมฯ ด้านการค้าระหว่างประเทศ 
กิจกรรมและบริการต่างๆ ของกรมฯ (Corporate Image)

ทุกสินค้า  ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23  ร้อยละ 75 ของผู้เข้าถึงส่ือ
ประชาสัมพันธ์

สค./สปส.

38 2566-91-E2T7-0002 โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าและบริการในอุตสาหกรรมเป้าหมาย
ตามยุทธศาสตร์ผ่านส่ือมวลชนต่างประเทศ

ทุกสินค้า  ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23  จ านวนข่าวท่ีได้รับการเผยแพร่ 
ร้อยละ 100 ของส่ือมวลชนท่ีเข้า
ร่วมงาน

สค./สปส.

39 2566-91-E2T7-0003 โครงการเผยแพร่ข้อมูลการส่งออกสินค้าและบริการของไทยท้ังในและ
ต่างประเทศผ่านส่ือมวลชนสัมพันธ์

ทุกสินค้า  ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23  การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้
โครงการ อย่างน้อยร้อยละ 100 
ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วมกิจกรรม

สค./สปส.

40 2566-91-E2T7-0004 โครงการสร้างเครือข่ายจัดแถลงข่าวกิจกรรมประชาสัมพันธ์ ทุกสินค้า  ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23  จ านวนข่าวท่ีได้รับการเผยแพร่ 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90 ของส่ือมวลชน
เข้าร่วมงาน

สค./สปส.

       กลยุทธ์ท่ี 1.2 การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการการค้าระหว่างประเทศของไทย (จ านวน 4 โครงการ)

       กลยุทธ์ท่ี 1.3 การพัฒนาส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิม และการสร้างภาพลักษณ์และส่งเสริมการสร้างแบรนด์สินค้าและบริการ (จ านวน 6 โครงการ)



แผนปฏิบัติการปีงบประมาณ 2566 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/กิจกรรมย่อย สินค้า/บริการ เป้าหมาย  ประเทศท่ีจัดกิจกรรม  ระยะเวลาด าเนินโครงการ  ตัวช้ีวัด หน่วยงานรับผิดชอบ

รวมแผนงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2566 (จ านวน 60 โครงการ) 41 2566-91-E2T7-0005 โครงการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์การพัฒนาและส่งเสริมสินค้าเพ่ือ
ตอบสนองวิถีชีวิตใหม่และเมกาเทรนด์

ทุกสินค้า  ท่ัวโลก 1 OCT 22 - 30 SEP 23   - จ านวนผู้รับรู้การด าเนินโครงการ 
5,000,000 คร้ัง    
- เกิดความเช่ือม่ันและภาพลักษณ์
ท่ีดีต่อสินค้าและบริการของไทย
ท่ีตอบโจทย์ยุค Next Normal 
และ Megatrends

สค./สปส.

42 2566-91-E2T7-0006 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สนม.

1) ภาพลักษณ์สินค้าไทยสู่ SDG ทุกสินค้า  ไทย   - ผู้ประกอบการได้รับการ
ประชาสัมพันธ์ 50 ราย
 - มีผู้เข้าถึง 150,000 ราย

สนม.

2) โครงการส่งเสริมการค้าภายใต้รางวัลผู้ประกอบธุรกิจส่งออกดีเด่น ปี 2566 
(Prime Minister's Export Award 2023)

ทุกสินค้า  ไทย  ผู้ประกอบการท่ีมีคุณสมบัติครบสมัคร
เข้ารับรางวัล PM Award 
จ านวน 70 ราย

สนม.

43 2566-91-E2T8-0001 โครงการปรับปรุงรายการทางบัญชีและสนับสนุนการปฏิบัติงานด้านการเงิน
การคลังของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สบก.

1) การจ้างบุคลากรเพ่ือสนับสนุนการปฏิบัติงานด้านการเงินการคลัง
และปรับปรุงรายการคงค้างทางบัญชีของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

 ไทย 10 ราย สบก. (คลัง)

2) การจัดประชุมคณะท างานสะสางรายการทางบัญชีของกองทุนฯ  ไทย  จัดประชุมคณะท างานสะสางจ านวน 
2 คร้ัง

สบก. (คลัง)

44 2566-91-E2T8-0002 ค่าธรรมเนียมการตรวจสอบบัญชีของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ส าหรับปีส้ินสุด ณ วันท่ี 30 กันยายน 2565

ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23 1 ฉบับ สค./สบก. (คลัง)

45 2566-91-E2T8-0003 โครงการบริหารการด าเนินงานและการบริหารงานบุคคลของส านักงานกองทุน
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

 ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23   - จ านวนการประชุม 12 คร้ัง
 - จ านวนพนักงานกองทุนฯ 
16 อัตรา

สค./สยค.

1) การบริหารการด าเนินงานกองทุนฯ ไทย จ านวนการประชุม 12 คร้ัง สยค.

2) การบริหารงานบุคคลและการเดินทางไปปฏิบัติราชการของส านักงานกองทุนฯ ไทย จ านวนการประชุม 16 คร้ัง สยค.

3) การติดตามประเมินผลโครงการท่ีขอใช้เงินกองทุนฯ  ไทย  มีการจัดคณะติดตามประเมินผล
โครงการอย่างน้อย 1 คณะ/โครงการ

สยค.

46 2566-91-J2L8-0001 โครงการคณะผู้แทนการค้าเยือนงานแสดงสินค้าในประเทศ (Incoming 
Mission to International Exhibition)

สินค้าไลฟ์สไตล์/
สินค้าอัญมณีและ

เคร่ืองประดับ/สินค้า
อาหารและเคร่ืองด่ืม/

สินค้าโลจิสติกส์ 
และสินค้าช้ินส่วน
อะไหล่ยานยนต์

และอุปกรณ์ตกแต่ง

 ไทย 1 OCT 22 - 30 SEP 23  ผู้ประกอบการเข้าร่วม 1,500 ราย สค./สพต.1/ทุก สคต.ใน
ภูมิภาคอาเซียน/จีน/

เอเชียใต้/ญ่ีปุ่น เกาหลี 
และออสเตรเลีย

47 2566-91-J2L8-0002 โครงการเสริมสร้างศักยภาพผู้ส่งออกไทยด้วยข้อมูลการค้าตลาดภูมิภาค
อาเซียน 
จีน เอเชียใต้ ญ่ีปุ่น เกาหลี และออสเตรเลีย ด้วยกิจกรรมผ่านส่ือออนไลน์

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต. 1/สคต. 
ท่ีเก่ียวข้อง

โครงการการจัดการและเผยแพร่ข้อมูลการค้าในรูปแบบการบันทึกเสียงออนไลน์ 
(Podcast)

ทุกสินค้า  ไทย  ได้รับข้อมูลข่าวสารไม่ต่ ากว่า 
3,000 คร้ัง

สพต.1/สคต. ภูมิภาค
อาเซียน, ภูมิภาคจีน, 

ภูมิภาคเอเชียใต้, ญ่ีปุ่น 
เกาหลี และออสเตรเลีย

48 2566-91-J2L8-0003 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
ตลาดอาเซียน

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต. 1/สคต. 
ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการงานแสดงสินค้า Mini Thailand Week 2023 ในภูมิภาคอาเซียน สินค้าอาหารและ
เคร่ืองด่ืม สินค้าแฟช่ัน
และไลฟ์สไตล์ สินค้า
ความงามและสุขภาพ 

สินค้าของตกแต่ง/
ของใช้ในบ้าน 

และสินค้าไทยอ่ืนๆ

 เวียดนาม/ลาว/
มาเลเซีย/เมียนมา/

กัมพูชา

  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 270 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 255 ล้านบาท

สพต.1/
สคต.ฮานอย/
สคต.โฮจิมินห์/

สคต.เวียงจันทน์/
สคต.กัวลาลัมเปอร์/

สคต.ย่างกุ้ง/
สคต.พนมเปญ

49 2566-91-J2L8-0004 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ
 ตลาดจีน

1 OCT 22 - 31 DEC 23 สค./สพต.1 และ 
สคต. ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า China International Import Expo 2023 
(CIIE 2023)

อาหารและเคร่ืองด่ืม  จีน   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 80 ล้านบาท

สพต. 1/
สคต. เซ่ียงไฮ้

       กลยุทธ์ท่ี 1.4 การพัฒนาองค์กรสู่อนาคต จ านวน 3 โครงการ

    3. แผนปฏิบัติการด้านการเร่งรัดท าการตลาดเชิงกลยุทธ์ จ านวน 15 โครงการ

       กลยุทธ์ท่ี 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ ฟ้ืนตลาดเก่า จ านวน 12 โครงการ 

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2567
- ระยะเวลาด าเนินการ : ม.ค. - ธ.ค. 66



แผนปฏิบัติการปีงบประมาณ 2566 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/กิจกรรมย่อย สินค้า/บริการ เป้าหมาย  ประเทศท่ีจัดกิจกรรม  ระยะเวลาด าเนินโครงการ  ตัวช้ีวัด หน่วยงานรับผิดชอบ

รวมแผนงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2566 (จ านวน 60 โครงการ) 2) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai Brands Hainan 2023 สินค้าไลฟ์สไตล์ สินค้า
สุขภาพและความงาม/ 

ธุรกิจบริการ

 จีน   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท

สพต1./
สคต. กวางโจว

3) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai Brands Lanzhou 2023 อาหาร เคร่ืองด่ืม 
เคร่ืองปรุงรส 
ขนมขบเค้ียว 
ผลไม้แปรรูป 

 ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว/
สปา/ของใช้/ของตกแต่ง

 จีน   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย 
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สพต. 1 / 
สคต. เฉิงตู

4) โครงการ Business Support Center ภูมิภาคจีน ทุกสินค้า   ภูมิภาคจีน  ทุกศูนย์รวมกันสามารถให้บริการ
ผู้ประกอบการไทย/ต่างชาติได้
ไม่น้อยกว่า 697 ราย/ปี

สพต. 1/
สคต.คุนหมิง 
สคต. เฉิงตู 
สคต.เซ่ียงไฮ้ 
สคต.กวางโจว 
สคต.ฮ่องกง

5) โครงการส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์
ในภูมิภาคจีน

ทุกสินค้า ภูมิภาคจีน มูลค่าเจรจาการค้า 128 ล้านบาท สพต. 1/
สคต. ฮ่องกง/
สคต.เซ่ียงไฮ้/

สคต.เซ่ียเหมิน /
สคต.เฉิงตู 

/สคต.หนานหนิง/
สคต.ชิงต่าว

/สคต.คุนหมิง/
สคต.มะนิลา

(ส่วนท่ี2)

50 2566-91-J2L8-0005 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ
 ตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี และทวีปออสเตรเลีย

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต.1 และ 
สคต. ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) ในตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี และทวีป
ออสเตรเลีย (Outgoing & Incoming Goodwill Mission)

ทุกสินค้า  ไทย ผู้แทนจากหน่วยงานพันธมิตร 8 ราย สพต.1

    - Incoming Goodwill Mission ทุกสินค้า  ไทย ผู้แทนจากหน่วยงานพันธมิตร 8 ราย 

2) โครงการส่งเสริมการขายผ่านช่องทางการค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์ม
ออนไลน์ในภูมิภาคเอเชียตะวันออก

ทุกสินค้า  ญ่ีปุ่น   - จ านวนสาขาท่ีจัดกิจกรรมไม่ต่ ากว่า 
150 สาขา
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ล้านบาท

สพต.1/สคต.โตเกียว/
สคต.โอซากา/
สตท.ฮิโรชิมา

    - โครงการส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับซูเปอร์มาเก็ตในญ่ีปุ่นท้ังเมือง
หลักและเมืองรอง

ผลไม้สด premium 
ข้าว อาหารสด อาหาร
ส าเร็จรูป เคร่ืองปรุง
อาหาร ขนมขบเค้ียว 

และน้ าผลไม้

 ญ่ีปุ่น   - จ่านวนสาขาท่ีจัดกิจกรรมไม่ต่่ากว่า
 150 สาขา
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ล้านบาท

51 2566-91-J2L8-0006 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ
 ตลาดเอเชียใต้

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต.1 และ 
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการงานแสดงสินค้า Thailand Week 2023 ในตลาดเอเชียใต้ ทุกสินค้า  อินเดีย/ศรีลังกา   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 90 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 158 ล้านบาท

สพต.1/ 
สคต.ในภูมิภาคเอเชียใต้

2) โครงการส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์
ในภูมิภาคเอเชียใต้

ทุกสินค้า  อินเดีย   - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท สพต.1/สคต.มุมไบ/
สคต.เจนไน/สคต.นิวเดลี

52 2566-91-J2L8-0007 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา
และลาตินอเมริกา

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต.2/ 
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการประชาสัมพันธ์ข้อมูลการค้าในสหรัฐอเมริกาผ่าน Social Media ทุกสินค้า สหรัฐอเมริกา สร้างการรับรู้ 70,000 ราย สพต.2 / สคต. นิวยอร์ก

2) โครงการบุกเบิกตลาดลาตินอเมริกา ทุกสินค้า   - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 5 ล้านบาท

สพต.2/สคต.อเมริกาและ
ลาตินอเมริกา

3) โครงการส่งเสริมอาหารและร้านอาหารไทยในชิลี อาหารและเคร่ืองด่ืม สาธารณรัฐชิลี  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
19 ราย

สพต. 2/สคต. ซันติอาโก

4) โครงการส่งเสริมสินค้าไทยและธุรกิจร้านอาหารไทยในเม็กซิโก อาหารและเคร่ืองด่ืม  เม็กซิโก   - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 10 
ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท

สพต. 2/สคต. เม็กซิโก

5) โครงการส่งเสริมสินค้านวัตกรรมและ BCG ของไทย ในคูหา Thailand 
Pavilion งานแสดงสินค้า Special EXPO 2023 บัวโนสไอเรส

สินค้านวัตกรรม  อาร์เจนตินา   - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
5 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 10 ล้านบาท

สพต. 2/สคต.บัวโนสไอเรส

6) โครงการส่งเสริมสินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการร้านอาหารไทยในบราซิล อาหาร 
เคร่ืองปรุงรส 
ผลไม้กระป๋อง

 บราซิล   - ผู้เข้าร่วมโครงการ 1,000 ราย สพต.2 /สคต.เซาเปาโล

53 2566-91-J2L8-0008 โครงการส่งเสริมการตลาดสินค้าไทยในตลาดเมืองรองของสหรัฐฯ และหมู่
เกาะแคริบเบียน

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต. 2/
สคต.ไมอามี

1) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าอาหารและเคร่ืองด่ืมร่วมกับห้างสรรพสินค้า/
ซุปเปอร์มาร์เก็ตในเขตตะวันออกเฉียงใต้ของสหรัฐฯ และแคริบเบียน

อาหารและเคร่ืองด่ืม  สหรัฐอเมริกา และ
ประเทศในหมู่เกาะ

แคริบเบียน

  - ไม่น้อยกว่า 40 สาขา
 - มูลค่าเจรการค้าภายใน 1 ปี 
ไม่น้อยกว่า 150 ล้านบาท

สพต. 2/สคต.ไมอามี



แผนปฏิบัติการปีงบประมาณ 2566 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/กิจกรรมย่อย สินค้า/บริการ เป้าหมาย  ประเทศท่ีจัดกิจกรรม  ระยะเวลาด าเนินโครงการ  ตัวช้ีวัด หน่วยงานรับผิดชอบ

รวมแผนงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2566 (จ านวน 60 โครงการ) 2) โครงการจับคู่เจรจาธุรกิจในตลาดเมืองรองในเขตตะวันออกเฉียงใต้ของสหรัฐฯ
 และแคริบเบียน

อาหารและเคร่ืองด่ืม 
สินค้านวัตกรรม 
ช้ินส่วนยานยนต์ 
เฟอร์นิเจอร์ ของ

ตกแต่งบ้าน

 สหรัฐอเมริกา และ
ประเทศในหมู่เกาะ

แคริบเบียน

  - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
20 -25 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้าภายใน 1 ปี
ไม่น้อยกว่า 50 ล้านบาท

สพต. 2/สคต.ไมอามี

54 2566-91-J2L8-0009 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดยุโรปและ CIS 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการบุกเบิกตลาดในภูมิภาคยุโรปและ CIS  (1 คณะ) ทุกสินค้า  สแกนดิเนเวีย   - ผู้ประกอบการรายใหม่ เข้าร่วม
โครงการไม่น้อยกว่า 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 3 ล้านบาท

สพต.2 / สคต.ยุโรป 
และCIS

2) โครงการขยายตลาดสินค้าผลไม้ ผลไม้แปรรูป และผลิตภัณฑ์ 
(สินค้านวัตกรรมจากผลไม้) ของไทยในตลาดเยอรมนี

สินค้าผลไม้ 
ผลไม้แปรรูป 
และผลิตภัณฑ์ 

(สินค้านวัตกรรมจาก
ผลไม้)

 เยอรมนี   - ผู้เข้าร่วมโครงการ 10,000 ราย     
 - มูลค่าการเจรจาการค้า 
107 ล้านบาท

สพต.2/ สคต. กรุง
เบอร์ลิน

3) โครงการส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าข้าว ผลิตภัณฑ์จากข้าวและอาหารไทย 
ผลิตภัณฑ์ส าหรับสัตว์เล้ียง ร่วมกับห้างสรรพสินค้า Globus ในประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์

ข้าวและอาหารและ
ผลิตภัณฑ์ส าหรับ

สัตว์เล้ียง

 สวิตเซอร์แลนด์   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 8 ล้านบาท

สพต.2/ สคต.แฟรงก์เฟิร์ต

4) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับเครือข่ายพันธมิตรผ่านช่องทาง
ออนไลน์

อาหาร/ Plant 
Based/Future Food/ 

ไลฟ์สไตล์

 สหราชอาณาจักร   - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
10 -15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 2 ล้านบาท

สพต. 2/ สคต.ลอนดอน

5) โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและธุรกิจไทยในภูมิภาคยุโรป 
(Business Support Center - BSC)

ทุกสินค้า  อิตาลี  ผู้ประกอบการไทยและต่างชาติได้รับ
บริการข้อมูล พบหุ้นส่วนทางการค้า 
ได้รับค าปรึกษาด้านการค้า การลงทุน
เชิงลึก จ านวนไม่ต่ ากว่า 600 ราย

สค./สพต.2/สคต. เฮก/
สคต.ปารีส/

สคต.บูดาเปสต์/
สคต.มิลาน

    5.1) โครงการกิจกรรม Business Support Center ในเนเธอร์แลนด์และ
เขตอาณา

ทุกสินค้า  เนเธอร์แลนด์และ
เขตอาณา

 ไม่ต่่ากว่า 150 ราย สพต.2/สคต. เฮก

    5.2) โครงการกิจกรรม Business Support Center ในฝร่ังเศสและเขต
อาณา

ทุกสินค้า  ฝร่ังเศสและเขตอาณา  ไม่ต่่ากว่า 150 ราย สพต.2/สคต. ปารีส

    5.3) โครงการกิจกรรม Business Support Center ในฮังการีและเขต
อาณา

ทุกสินค้า  ฮังการีและเขตอาณา  ไม่ต่่ากว่า 150 ราย สพต.2/สคต. บูดาเปสต์

    5.4) โครงการกิจกรรม Business Support Center ในอิตาลีและเขต
อาณา

ทุกสินค้า  อิตาลีและเขตอาณา  ไม่ต่่ากว่า 150 ราย สพต.2/สคต. มิลาน

55 2566-91-J2L8-0010 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดแอฟริกา
และตะวันออกกลาง

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการ Sourcing Forum from Africa & Middle East ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

 ไทย   - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 5 ล้านบาท

สพต.2/สคต.แอฟริกา
และตะวันออกกลาง

2) โครงการเปิดตลาดสร้างความสัมพันธ์ทางการค้าในภูมิภาคแอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง

ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

 ภูมิภาคแอฟริกา
และตะวันออกกลาง

 ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
4 ราย

สพต.2/สคต.แอฟริกา
และตะวันออกกลาง

3) โครงการจัด In Store Promotion ร่วมกับห้างสรรพสินค้าและร้าน Grocery 
ไทยในตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือ

อาหารฮาลาล 
เคร่ืองใช้ภายในบ้าน 

ผักผลไม้สดและแปรรูป 
ข้าว เคร่ืองด่ืม

 สหรัฐอาหรับเอ
มิเรตส์/กาตาร์/
ซาอุดีอาระเบีย/

อิยิปต์/อิสราเอล/ตุรกี

  มูลค่าเจรจาการค้า 90 ล้านบาท สพต.2. /สคต. 6 แห่ง
ในภูมิภาค MENA

56 2566-91-J2L8-0011 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือนงานแสดงสินค้าในประเทศ 
(Incoming Trade Mission)

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการงาน Style Bangkok Fair 2022 สินค้าของขวัญ 
ของตกแต่งบ้าน 
สินค้าเคร่ืองนุ่งห่ม
และเคร่ืองหนัง

 ไทย  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
208 ราย

สพต.2/สคต.ภูมิภาค
ยุโรป,รัสเซียและ CIS, 
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,

ลาตินอเมริกา, 
ภูมิภาคแอฟริกา, 

ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

2) โครงการงาน THAIFEX - Anuga Asia 2023 สินค้าอาหาร  ไทย  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
728 ราย

สพต.2/สคต.ภูมิภาค
ยุโรป,รัสเซียและ CIS, 
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,

ลาตินอเมริกา, 
ภูมิภาคแอฟริกา, 

ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

3) โครงการงาน TILOG 2023 ธุรกิจโลจิสติกส์  ไทย  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
48 ราย

สพต.2/สคต.ภูมิภาค
ยุโรป,รัสเซียและ CIS, 
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,
ลาตินอเมริกา, ภูมิภาค

แอฟริกา, ภูมิภาค
ตะวันออกกลาง)



แผนปฏิบัติการปีงบประมาณ 2566 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/กิจกรรมย่อย สินค้า/บริการ เป้าหมาย  ประเทศท่ีจัดกิจกรรม  ระยะเวลาด าเนินโครงการ  ตัวช้ีวัด หน่วยงานรับผิดชอบ

รวมแผนงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2566 (จ านวน 60 โครงการ) 4) โครงการงาน Bangkok Gems & Jewelry Fair 2023 สินค้าอัญมณี
และเคร่ืองประดับ

 ไทย  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
340 ราย

สพต.2/สคต.ภูมิภาค
ยุโรป,รัสเซียและ CIS, 
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,
ลาตินอเมริกา, ภูมิภาค

แอฟริกา, ภูมิภาค
ตะวันออกกลาง)

5) โครงการงาน  Bangkok RHVAC & E&E 2023 เคร่ืองปรับอากาศ 
และเคร่ืองท าความเย็น 

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าและ
อิเล็กทรอนิกส์

 ไทย  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
45 ราย

สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป
,รัสเซียและ CIS, ภูมิภาค

อเมริกาเหนือ,ลาติน
อเมริกา, ภูมิภาคแอฟริกา
, ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

57 2566-91-J2L8-0012 โครงการเสริมสร้างศักยภาพผู้ส่งออกไทยด้วยข้อมูลการค้าตลาดภูมิภาค
อเมริกาและลาตินอเมริกา ยุโรปและCIS แอฟริกาและตะวันออกกลาง ด้วย
กิจกรรมผ่านส่ือออนไลน์

1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) โครงการการจัดการและเผยแพร่ข้อมูลการค้าในรูปแบบการบันทึกเสียง
ออนไลน์ (Podcast)

ทุกสินค้า  ไทย  ได้รับข้อมูลข่าวสารไม่ต่ ากว่า 
3,000 คร้ัง

สพต.2/สคต.ภูมิภาค
ยุโรป,รัสเซียและ CIS, 
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,

ลาตินอเมริกา, 
ภูมิภาคแอฟริกา, 

ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

2) โครงการจัดจ้างด าเนินการประชาสัมพันธ์และกิจกรรมเผยแพร่ข้อมูลด้าน
การค้าระหว่างประเทศผ่านระบบส่ือสารออนไลน์

ทุกสินค้า  ไทย   - ผู้เข้าชมเว็บไซต์ไม่ต่ ากว่า 
100,000 คร้ัง  
 - มูลค่าเจรจาการค้า 100 ล้านบาท

สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป
, รัสเซียและ CIS, 

ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,
ลาตินอเมริกา, 

ภูมิภาคแอฟริกา, 
ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

58 2566-91-J2L9-0001  โครงการพาณิชย์ดิจิทัลเพ่ือพัฒนาและส่งเสริม SMEs สู่สากล 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สตพ.

โครงการขยายลู่ทางการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์สู่ตลาดต่างประเทศ ทุกสินค้า  ไทย  ระบบสามารถให้บริการได้อย่างสมบูรณ์
 มีเวลา downtime 
ไม่เกินร้อยละ 1

สตพ.

59 2566-91-J2L9-0002 โครงการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์ E-Commerce ระหว่างประเทศ 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สตพ.

โครงการศูนย์ข้อมูลพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ข้ามพรมแดนอัจฉริยะ (DITP Cross 
Border E-commerce Intelligence Center)

ทุกสินค้า  ไทย  จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการ
ส่งเสริมช่องทางการค้าผ่าน 
e-Commerce 2,000 ราย

สตพ.

60 2566-91-J2L9-0003 โครงการเจาะตลาดสินค้า E-Commerce ผ่านส่ือสมัยใหม่ ปี 2566 1 OCT 22 - 30 SEP 23 สค./สตพ.

 โครงการเจาะตลาดสินค้า E-Commerce ผ่านส่ือสมัยใหม่ ปี 2566 ทุกสินค้า  ไทย   -  จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมเว็บไซต์ 
Thaitrade.com ไม่น้อยกว่า 
1,000,0000 คร้ัง 
 - สร้างการรับรู้กิจกรรมส่งเสริมตลาด 
e-Commerce ผ่านส่ือสมัยใหม่ 
ไม่น้อยกว่า 300,000 คร้ัง

สตพ.

ณ กรกฎาคม 2565

       กลยุทธ์ท่ี 3.2 การผลักดันการค้าผ่านช่องทางตลาดพาณิชย์ดิจิทัล และช่องทางการกระจายสินค้ารูปแบบใหม่ จ านวน 3 โครงการ
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