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Agenda

• ภาพรวมเศรษฐกิจแคนาดา

• การคาไทย-แคนาดา

• โอกาส ความทาทาย และสินคาศักยภาพของไทยในแคนาดา

• แนวโนมตลาดในแคนาดา

• กิจกรรมสงเสริมการคาของ Thai Trade Centre



Canada’s Snapshot

ขนาดเศรษฐกจิอันดับ 8 ของโลก (GDP2022: 2.20 Trillion USD*)GDP

KEY FIGURES

พ้ืนที่ใหญอันดับ 2 ของโลก (9.98 ลาน ตรกม.)

ประชากร 39.5 ลานคน (Jan 2023 - Highest Growth Rate among G7) 

GDP Per Capita USD$56,794* (อันดับที่ 11)
* IMF Mar 2023

UNIQUE ASPECTS

 นโยบาย Immigration Policy (465,000คน+/ป)

 ความหลากหลายเชื้อชาติ/วัฒนธรรม (Diversified Market)

 พื้นที่ขนาดใหญ + จํานวนประชากรนอย + ทรัพยากร 

ธรรมชาติมหาศาล

GDP 2022 = +3.4%  (Q4 2022 = 0.0%)



DITP offices in Canada

Vancouver

 DITP มีสํานักงานสงเสริมการคาใน

ตางประเทศ (สคต.) หรือ “Thai Trade 

Centre” ที่แคนาดา 2 แหง

 สคต. โทรอนโต ดูแลฝงตะวันออก

(เมืองสําคัญ เชน Toronto, Montreal)

 สคต. Vancouver (ดูแลฝงตะวันตก)

(เมืองสําคัญ เชน Vancouver, Calgary)



Abundant Natural Resources + Technology

 แคนาดาเปนประเทศที่มีความกาวหนาทางเทคโนโลยี อาทิ อุตสาหกรรม Fintech ที่เมืองโทรอนโต 

ปจจุบันมีขนาดมูลคาเศรษฐกิจใหญอันดับ 2 ของโลก รองจาก Silicon Valley ในรัฐซานฟรานซิสโก 

ประเทศสหรัฐฯ

 การหล่ังไหลของ “Skilled/Talent Worker” จากท่ัวโลกมายังแคนาดา (Immigration Policy)

o นํ้ามันดิบ (Crude Oil) อันดับ 3 ของโลก

o เมล็ดคาโนลา (Canola) อันดับ 1 ของโลก

o โพแทซ ปุย (Potash) อันดับ 1 ของโลก

o เย่ือกระดาษ (Pulp & Paper) อันดับ 2 ของโลก

o นิกเก้ิล (Nickel) อันดับ 2 ของโลก

o อลูมิเนียม (Aluminum) อันดับ 3 ของโลก 

o เพชร (Diamond) อันดับ 3 ของโลก 

o ขาวสาลี (Wheat) อันดับ 5 ของโลก 

o ทองคํา (Gold) อันดับ 6 ของโลก 

o ถ่ัวเหลือง (Soybean) อันดับ 7 ของโลก 

 แคนาดามี “ทรัพยากรธรรมชาติ” จํานวนมหาศาล (ระดับโลก)
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สัดสวนประชากรท่ีมีอายุระหวาง 20 - 40 ป ท่ี
เพ่ิมข้ึน มีผลมาจากนโยบาย Immigration 
กวา 400,000 คน/ป ทําใหแคนาดามีประชากร
วัยทํางานมากกวาประเทศท่ีพัฒนาแลวอ่ืนๆ 

(เปรียบเทียบ) โครงสรางสัดสวนของ
ประเทศพัฒนาแลวสวนใหญจะมีจํานวน
ประชาการเด็กนอย จํานวนผูสูงอายุเยอะ

←čŚ·ůŚ∟Θ·ŇŚżĄΘĆŚ↑ŃŇδ 2565 (ĽΘŘůΓĺ ů↨ŤŃŹΘř τ)



การลงทุนบริษัทไทยในแคนาดา 
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บริษัท ปตท. สผ. ลงทุนในธุรกิจ Oil Sand 

ในรัฐอัลเบอรตา
บริษัท Thai Union ลงทุนในธุรกิจ Lobster

รัฐ New Brunswick (ตะวันออกแคนาดา) 

เพ่ือสงออกไปท่ัวโลก (เนนตลาดจีน)

บริษัท CPF ไดลงทุนซ้ือกิจการบริษัท Hylife Foods 

ผูผลิตเนื้อสุกรรายใหญในแคนาดา (เพ่ือสงออกไปยัง

ตลาดจีน ญ่ีปุน เกาหลีใต)



สถานการณการคา ไทย-แคนาดา

มูลคาการคารวม 
(ลานเหรียญสหรัฐ)

มูลคาสงออก 
(ลานเหรียญสหรัฐ)

มูลคานําเขา 
(ลานเหรียญสหรัฐ)

2564
2565

2564
2565

2564
2565

ม.ค.-ธ.ค. +/- (%) ม.ค.-ธ.ค. +/- (%) ม.ค.-ธ.ค. +/- (%)

2,730 3,276 19.99% 1,853 2,117 14.24% 877 1159 32.17%

Source: Thai Customs (March 2023)

แคนาดาเปนคูคาอันดับที่ 27 ของไทย (สัดสวน 0.55%)

แคนาดาเปนตลาดสงออกของไทยอันดับที่ 26 (สัดสวน 0.74%)

แคนาดาเปนแหลงนําเขาของไทยอันดับที่ 30 (สัดสวน 0.38%)



สินคาหลักที่ไทยสงออกไปแคนาดา

สินคา ป 2563 ป 2564 ป 2565 +/- (%)
65/64

1. เหล็ก เหล็กกลาและผลิตภัณฑ 44.73 74.73 166.2 122.4

2. อาหารทะเลกระปองและแปรรูป 178.13 155.57 161.65 3.91

3. เตาอบไมโครเวฟและเคร่ืองใชไฟฟาท่ีใหความรอน 77.37 111.52 116.05 4.06

4. ผลิตภัณฑยาง 82.72 105.64 107.09 1.37

5. ขาว 117.04 78.61 105.35 34.02

6. ยางพารา 35.97 72.54 74.28 2.4

7. เคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ 82.72 90.04 74.08 -17.73

8. เคร่ืองจักรกลและสวนประกอบของเคร่ืองจักรกล 56.93 72.87 72.93 0.08

9. ผลิตภัณฑขาวสาลีและอาหารสําเร็จรูปอื่น ๆ 61.66 64.42 69 7.11

10. ผลไมกระปองและแปรรูป 54.05 57.4 60.74 5.82

รวม 1,544.85 1,853.17 2,116.97 14.24%

Source: Thai Customs (March 2023)



สินคาหลักที่ไทยนําเขาจากแคนาดา

สินคา ป 2563 ป 2564 ป 2565 +/- (%)
65/64

1. ปุย และยากําจัดศัตรูพืชและสัตว 78.33 120.97 286.83 137.11%

2. เย่ือกระดาษและเศษกระดาษ 77.32 127.87 153.86 20.33%

3. พืชและผลิตภัณฑจากพืช 111.74 105.55 93.91 -11.03%

4. เคร่ืองจักรกลและสวนประกอบ 93.33 82.77 86.48 4.48%

5. แผงวงจรไฟฟา 22 17.78 83.43 369.24%

6. เคร่ืองจักรไฟฟาและสวนประกอบ 52.05 47 78.39 66.79%

7. เคมีภัณฑ 52.75 59.32 59.17 -0.25%

8. เคร่ืองมือเคร่ืองใชเกี่ยวกับวิทยาศาสตร การแพทย 21.14 23.71 39.53 66.72%

9. ดายและเสนใย 13.91 33.31 30.57 -8.23%

10. สินแรโลหะอื่น ๆ เศษโลหะและผลิตภัณฑ 17.3 46.9 30.01 -36.01%

รวม 767.45 876.72 1,158.72 32.17%
Source: Thai Customs (March 2023)



ประเทศ
มูลคาการคารวม

(ลานเหรยีญสหรัฐฯ)
มูลคาการสงออก

(ลานเหรยีญสหรัฐฯ)
มูลคาการนําเขา

(ลานเหรยีญสหรัฐฯ)

ป 2564 ป 2565 ป 2564 ป 2565 ป 2564 ป 2565

แคนาดา-โลก 993,599.42 1,165,105.79 503,629.10 597,175.94 489,970.32 567,929.85
แคนาดา–อาเซียน 25,201.12 31,177.07 5,954.88 7,371.93 19,246.24 23,805.14
แคนาดา–เวียดนาม 8,367.33 10,546.98 525.6 693.59 7,841.73 9,853.39
แคนาดา–ไทย 3,983.75 4,935.03 694.99 941.07 3,288.76 3,993.96
แคนาดา–มาเลเซีย 3,850.58 4,353.93 815.06 1,162.63 3,035.52 3,191.3
แคนาดา–อินโดนีเซีย 3,370.65 4,685.07 1,790.88 2,465.54 1,579.77 2,219.53
แคนาดา-กัมพูชา 1,454.68 1,856.29 30.67 25.39 1,424.01 1,830.9
แคนาดา-ฟลิปปนส 2,211.74 2,387.57 1,092.05 894.92 1,119.69 1,492.65
แคนาดา–สิงคโปร 1,783.77 2,203.47 964.78 1,173.42 818.99 1,030.05
แคนาดา-พมา 137.93 168.28 28.01 5.6 109.92 162.68
แคนาดา-ลาว 33.65 33.40 6.59 3.19 27.06 30.21
แคนาดา-บรูไน 6.97 7.05 6.2 6.57 0.77 .48

การคาแคนาดา-อาเซียน

Source: World Trade Atlas (March 2023)



สินคาหลักที่แคนาดาสงออกมา ASEAN 

ประเทศ สินคา (เรียงตามลําดับ)

เวียดนาม ถ่ัวเหลือง, เนื้อสุกร, ปุย, อาหารทะเล, เศษกระดาษ, เศษเหล็ก, เครื่องจักรกล, อาหารสําเร็จรูป, แอปเปล, แรนิกเก้ิล, กากหัว

บีต, สารเจือเหล็ก (Ferroniobium) 

มาเลเซีย ปุย, แรอลูมิเมียม, ขาวสาลี, โพลีเมอรของเอทิลนี (พลาสติก), ถ่ัวเหลือง, ทองแดง, เศษเหล็ก, อุปกรณชิน้รถรางรถไฟ, แร

สังกะส,ี แผงวงจรไฟฟา  

อินโดนิเซีย ปุย, ขาวสาลี, ถ่ัวเหลือง, เยื่อกระดาษ, อุปกรณชิ้นสวนเครื่องบิน, เหล็ก, ปลาปน (อาหารสัตว), อาหารทะเล, ไม, อุปกรณ

ชิ้นสวนรางรถไฟ   

สิงคโปร อุปกรณชิ้นสวนเครื่องบิน, ไขมันสัตวจากพืช/สัตว (ไบโอดีเซล), สารเอทิลีไกลคอล (สวนผสมน้ํายาหลอเย็นเครื่องยนต), อุปกรณ

ชิ้นสวนคอมพิวเตอร, อุปกรณยุทธภัณฑ     

ฟลิปปนส แรทองแดง, ไม, เนื้อสุกร, ขาวสาลี, ทองคํา, ปุย, อาหารสําเร็จรูป, เนื้อไก, อุปกรณชิ้นสวนรถยนต 

กัมพูชา รถยนต, หนังสัตว, เครื่องจักรแปรรูยางหรือพสาลติก, เสื้อผา, ผลไม, เยื่อกระดาษ, เครื่องจักรใชในการเกษตร 

Source: World Trade Atlas (March 2023)



สินคาหลักที่แคนาดานําเขาจาก ASEAN 

ประเทศ สินคา (เรียงตามลําดับ)

เวียดนาม อุปกรณโทรศัพทสื่อสาร, สายไฟฟาเชื่อมตอในรถยนต, หูฟง, เฟอรนิเจอร, รองเทากีฬา, เสื้อผา, เครื่องมือชางอุปกรณไฟฟา

ขนาดเล็ก, เครื่องซักผา, ถ่ัวมะมวงหิมพานต, อุปกรณคอมพิวเตอร, กุงแชแข็ง, กลองดิจิตอล  

มาเลเซีย ถุงมือยาง, อุปกรณโทรศัพทสื่อสาร, แผงวงจรไฟฟา, เครื่องปรินเตอร, เครื่องดูดฝุน, น้ํามันปาลม, เฟอรนิเจอร, เนยโกโก, กลอง

ดิจิตอล, อุปกรณคอมพิวเตอร, ลําโพง 

อินโดนิเซีย ยางแทง, ยางพารา, ยางรถยนต, สายไฟฟาเชื่อมตอในรถยนต, รองเทากีฬา, เสื้อผา, กระดาษ, น้ํามันปาลม, เนยโกโก, เมล็ด

กาแฟ, อุปกรณปรินเตอร เครื่องถายเอกสาร

สิงคโปร ไบโอดีเซล, อุปกรณพรินเตอร เครื่องถายเอกสาร, อุปกรณโทรศัพทสื่อสาร, อุปกรณเครื่องมือแพทย, ยาเวชภัณฑ, อุปกรณ

คอมพิวเตอร, เครื่องชวยฟง (Hearing Aids) 

ฟลิปปนส อุปกรณสายไฟฟาเชื่อมตอในรถยนต, เครื่องดูดฝุน, แผงวงจรไฟฟา, ผลิตภัณฑมะพราว, ยางรถยนต, อุปกรณปรินเตอร 

กัมพูชา เสื้อผา, รองเทา, เสื้อผาเด็กเล็ก, จักรยานและอุปกรณ  

Source: World Trade Atlas (March 2023)



เปรียบเทียบอัตราภาษีนําเขาแคนาดา
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สินคา

อัตราภาษีนําเขาแคนาดา (%)

MFN (10) GPT (5) LDCT (3) CPTPP (4)

1. ปลาทูนากระปอง 4.5-9.0% 0-3.5% 0% 0%

2. อาหารแชแข็งแปรรูป (Frozen Food) 10.5% 5.0% 0% 0%

3. ผลไมกระปอง/น้ําผลไม (น้ํามะพราวกระปอง) 0-9.5% 0% 0% 0%

4. ซอส เคร่ืองปรุงรส 9.5% 0% 0% 0%

5. ไกปรุงสุก 5%
(249%)**

0% 0% 0-7%

6. เสื้อผาเคร่ืองนุงหม 18% 0-16.5% 0% 0%

7. เฟอรนิเจอร 0-9.5% 0-5% 0% 0%

8. อัญมณีเคร่ืองประดับ 5-8.5% 5% 0% 0%

9. อุปกรณ PPE (ถุงมือยาง) 0-15.5% 0-15% 0% 0%

10. ผลิตภัณฑรองเทา 16-18% 13% 0% 0%

11. ยางรถยนต 7% 7% 0% 0%

หมายเหตุ: ** ภาษีนอกโควตา



เปรียบเทียบอัตราภาษีนําเขาแคนาดา
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สินคา

อัตราภาษีนําเขาแคนาดา (%)

MFN (10) GPT (5) LDCT (3) CPTPP (4)

12. เคร่ืองใชไฟฟาเตาอบ Oven, cooking stoves 8% 5% 0% 0%

13. กะทิกระปอง 10.5% 5% 0% 0%

14. อาหารสัตวเลี้ยง 3.5% 0% 0% 0%



โอกาสของไทย

 ไทยและแคนาดาอยูระหวางเจรจาความตกลง FTA อาเซียน-แคนาดา ซึ่งจะชวยลดภาษีนําเขาจาก
ไทยสูตลาดแคนาดาและเพ่ิมความสามารถในการแขงขันใหการสงออกไทยไดอยางมาก เพราะจะเปน
ความตกลง FTA แรกที่ไทยมีกับแคนาดา รวมทั้ง FTA จะเปนแพลตฟอรมใหไทยเขาสูหวงโซอุปทาน
ของภูมิภาคอเมริกาเหนือ และยังสามารถใชหวงโซอุปทานการผลิตของอาเซียนเจาะตลาดแคนาดา
และสหรัฐฯ

 ไทยสามารถเรียนรูและรวมมือกับแคนาดา ที่มีความกาวหนาทางเทคโนโลยี และมีทรัพยากรมหาศาล 
รวมทั้งทรัพยากรมนุษยที่มีคุณภาพ และใชประโยชนจาก FTA ในการ Sourcing วัตถุดิบ เทคโนโลยี
จากแคนาดา ตอยอดการผลิตและสรางมูลคาเพ่ิมเพ่ือการสงออก

 แคนาดามีศักยภาพในการขยายตัวทางเศรษฐกิจในระยะยาว ยังมีการเติบโตของประชากรในวัย
ทํางานที่มีคุณภาพ เพราะนโยบาย Immigration

 แคนาดาพ่ึงพาการนําเขาอาหารจากท่ัวโลก (30% ของสินคาอาหารในแคนาดามาจากการนําเขา) 
และตลาดแคนาดามีความหลากหลายทางวัฒนธรรมเปดรับอาหารจากทั่วโลก

 ไทยมีโอกาสขยายการคาธุรกิจบริการโดยเฉพาะรานอาหารไทย พอครัวแมครัวไทย และวัตถุดิบ
เคร่ืองปรุง



สินคาและบรกิารศักยภาพของไทย

 กลุมสินคาอาหาร: ไทยมีภาพลักษณที่ดีดานคุณภาพ นาเชื่อถือในสายตาผูบริโภคและผูนําเขา
แคนาดา

 สินคาอื่นๆ: ผลิตภัณฑยาง อัญมณีและเคร่ืองประดับ pet food

 รานอาหารไทย: ป 2020 อาหารไทยไดรับการจัดความนิยมสูงสุดเปนอันดับ 3 ของอาหาร
นานาชาติที่คนแคนาดาชื่นชอบ รองจากอาหารจีนและอาหารอิตาลี ปจจุบัน มีรานอาหารไทย
ประมาณ 500+ รานทั่วประเทศ



แนวโนมตลาดในแคนาดา
 Healthy Lifestyle:  สินคาอาหาร Plant-Based Product, Immune System Booster 

Foods, Functional Foods, Superfoods

 Sustainable Practices: สินคาที่ไมมีผลหรือลดผลกระทบตอส่ิงแวดลอม Environmentally 

Friendly Packaging, Recycling, Upcycling 

 Clean Food Labels:  ฉลากผลิตภัณฑที่มีขอมูลเขาใจงาย มองหาสินคาผลิตจากวัตถุดิบ

ธรรมชาติ (Natural Ingredients) หลีกเล่ียงสารสังเคราะห สารเคมี 

 Diversified Market: นโยบาย Immigration Policy สงผลใหกลุมชาติพันธุไดเร่ิมมีบทบาท

สําคัญมากขึ้นในแคนาดา ที่มีความหลากหลายของกลุม Sub Ethnics มากขึ้น อาทิ ชาว

แคนาดาเชื้อสายจีน Mainland ตางจากจีนฮองกง ในเร่ืองของรสนิยมประเภทของขาวที่บริโภค 

(ขาวเม็ดส้ัน VS ขาวหอมมะลิ) กลุมชาติพันธุเอเชียใต   



ความทาทาย
 ระยะทางที่ไกลและระยะเวลาในการขนสง (ผักผลไมสดเหลือ shelf life นอย เมื่อมาถึง) + ปญหา 

Supply Chain คล่ีคลายแตยังมีปญหาขาดแคลนแรงงานอยู 

 ภาวะเงินเฟอ (อัตราเงินเฟอลาสุด ก.พ. 66 = 5.2%) อัตราดอกเบี้ยสูง (4.5%) (แคนาดาปรับขึ้น
ดอกเบี้ย 8 คร้ังในรอบ 1 ป) เศรษฐกิจมีแนวโนมชะลอตัวในป 2566

 คูแขงที่สําคัญในภูมิภาค ASEAN ไดแก เวียดนาม ซึ่งมีจุดเดนในเร่ืองการเปน Low-Cost Country 
มีเครือขายธุรกิจนําเขา คาสง คาปลีก กระจายอยูในแคนาดา และมีสิทธิพิเศษทางภาษีกับแคนาดา 
(CPTPP) และสหรัฐอเมริกา

 กฎระเบียบการนําเขาที่เครงครัดของแคนาดา อาทิ Tariff-rate Quotas (TRQ), ใบอนุญาตนําเขา 
รวมถึงการรับรองมาตรฐานวิชาชีพ อาทิ นักบัญชี สถาปนิก แพทย พยาบาล ชางไฟ ชางเชื่อม ฯลฯ 
(ภาครัฐเปดรับจากตางชาติ แตภาคเอกชน สมาคมวิชาชีพปดสรางกําแพงไมยอมรับ หรือมีขั้นตอนที่
กีดกันแรงงานตางชาติ) 



ชองทางจัดจําหนายสินคาในแคนาดา (Consumer Goods at Retail Chain)

• เปนชองทางท่ัวไปท่ีใชเกือบ

ทุกสินคา 

• สินคาท่ียอดจําหนายปาน

กลาง-ต่ํา  

• สินคาใหม 

• สินคาท่ียอดจําหนายสูง (ไมใชสินคาใหม)

• สินคามีการแขงขันสูง 

• ลดตนทุน (นําเขาโดยตรง)

• สินคา Private Label ของหางคาปลีก

1. ชองทางผานผูนําเขา/ผูจัดจําหนาย

2. ชองทางตรงกับหางคาปลีก



โครงสรางธุรกิจคาปลีก
ในแคนาดา

#1 - Loblaws

#2 - Costco

#3 - Sobeys



หางคาปลีก 10 อันแรกในแคนาดา (รายไดป 2565 - หนวยพันลานเหรียญสหรัฐฯ) 

Source: Statista.com (March 2023)



กิจกรรมสงเสริมการคา

สินคาศักยภาพในแคนาดา



สินคาขาว
 แคนาดาเปนหนึ่งในตลาด “Premium” ของขาวไทยในตลาดโลก 

 แคนาดาเปนตลาดสงออกขาวอันดับที่ 8 ของไทย 

 แคนาดาเปนตลาดขาวหอมมะลิอันดับ 4 ของไทยในตลาดโลก รองจาก สหรัฐ ฮองกง จีน

 “Immigration Policy Effect” สงผลใหแคนาดามีประชากรชาวเอเชีย (Ethnic Consumers)

ประมาณ 7 ลานคนจากประชากร 39.5 ลานคน ที่คุนเคยกับบริโภคขาวไทย (จีน ฮองกง ฟลิปปนส)

 ตลาด Mainstream เร่ิมหันมาสนใจบริโภคขาวมากขึ้น โดยเฉพาะสินคาขาวสี (health 

Benefit/Gluten Free) ขาวไรซเบอรร่ี 

 แคนาดาไมสามารถเพาะปลูกขาวได เนื่องจากภูมิอากาศที่หนาวเย็น (ปริมาณบริโภคทั้งหมดใน

ประเทศมาจากการนําเขา) แหลงนําเขาสําคัญ สหรัฐฯ ไทย อินเดีย ปากีสถาน เวียดนาม กัมพูชา



สินคาขาว
 ยุทธศาสตรขาวไทยในแคนาดา – ขาวไทยไมใชแคสินคาแตเปนวัฒนธรรม (Soft Power Product)

“รักษาฐานลูกคาเดิม-ขยายตลาดดวยสินคาใหม-กระตุนความตองการผูบริโภคอยางตอเนื่อง”

 กระตุนการบริโภคขาวในกลุม Mainstream/Ethnic “Thai Rice: Beyond Thai Dishes” 

Riceberry Rice Salad by Chef Nuit

เมนูบะจางดวยขาวไรซเบอรร่ี (Zongzi) เทศกาลวันสารทจีน



กิจกรรมสงเสริม SOFT POWER ไทยในแคนาดา

- วัฒนธรรมอาหารไทย 

- รานอาหาร THAI SELECT 



ความรวมมือกับสถาบันสอนทําอาหาร Le Cordon Bleu ณ กรุงออตตาวา แคนาดา

₧ń↨·ⁿŇ↕Ń 3 ĆαĂĆŚŚŘ
1.  Ą↨Ť· Ąn∟ΘnŇ↕ŃĆΘŚůΘŀ αĽ↑Ű∟ĆΓńŃΓĆnŚδř Ń
₧Ţżňφ∟ůŃ↑ĂĿδ╔nčř ⁿŇ↕Ńť αŮř ⌂nĆ↨ΘćŹ·ůľ ΘńΓŃ





2.  Workshop Ą↨Ť·ń↨Θř
ⁿŇ↕ŃĆΘŚnŚδř ŃĆΘŚůŹŃ₧ńńŢ·ŘσŹĿ⌐ΘĂŚα·↔ 
ĽΘŘŚΘř ĆΘŚŹΘŰΘŚĿδ╔ůΘŀ αĽ→Ň↑ŃĽŹŃnĄ∟Θ ←ĺ ř ůľ ΘńΓŃ
→ĺ ∟čΓĺ ŢnσŹĆŃΓĆnŚδř ŃĿδ╔Řδčż₧ŃŃĺ δ₧ŢżůŃ↑Ă  ₧Ţżňφ∟←Ąčĺ δ
ĂΘĆĆŢτ↨Řňφ∟ĄŘůΘŀ αĽ↑ŃĄ↨Ť·ⁿĄ∟ΘĿδ╔ůŃ↑ĂŢ·ŘσŹĿ⌐ΘĂŚα·↔



3. Cocktail Reception
ⁿŇ↕ŃĆαĂĆŚŚŘŇŚżĄΘůΓŘő ΓŃŀ ⌂↑Ű∟ĆΓń
₧ćĆňφ∟ŘδnĆδř ŚĽαŚżĺ Γń ŹnĆŹΓčŚŚΘĄĿφĽ
ĂΘĆŇŚżnĿť Ľ↨Θ·↔ ↑ŃnŹⁿĄδř ₧Ţż
ć ∟ΘŚΘĄĆΘŚŚżĺ Γńůφ·ćŹ·ĆŚżĿŚŤ·Ľ↨Θ·ŇŚżnĿť ₧čŃΘĺ Θ 
(ŚŹ·ŇŢΓĺ ĆŚżĿŚŤ·ĆΘŚĽ↨Θ·ŇŚżnĿť ₧čŃΘĺ Θ)



Thank you

Thai Trade Centre, Toronto
Royal Thai Consulate-General 
31 Gloucester Street, 
Toronto, ON M4Y 1L8 CANADA
Tel: +1 (416) 921-5400 
Fax: +1 (416) 921-7545

E-mail: toronto@thaitrade.ca 

Thai Trade Centre, Vancouver
Royal Thai Consulate-General 
1009-1166 Alberni Street
Vancouver, BC.V6E 3Z3, Canada
Tel: +1 (604) 687 6400
Fax: +1 (604) 683 6775

E-mail: vancouver@thaitrade.ca 


	CANADA AT A GLANCE��Trade Oppourtunities & Challenges
	Agenda
	Canada’s Snapshot
	DITP offices in Canada
	Abundant Natural Resources + Technology
	Slide Number 6
	การลงทุนบริษัทไทยในแคนาดา 
	Slide Number 8
	Slide Number 9
	Slide Number 10
	Slide Number 11
	Slide Number 12
	Slide Number 13
	เปรียบเทียบอัตราภาษีนำเข้าแคนาดา
	เปรียบเทียบอัตราภาษีนำเข้าแคนาดา
	โอกาสของไทย
	Slide Number 17
	แนวโน้มตลาดในแคนาดา
	Slide Number 19
	ช่องทางจัดจำหน่ายสินค้าในแคนาดา (Consumer Goods at Retail Chain)
	โครงสร้างธุรกิจค้าปลีก�ในแคนาดา
	Slide Number 22
	กิจกรรมส่งเสริมการค้าสินค้าศักยภาพในแคนาดา
	สินค้าข้าว
	สินค้าข้าว
	Slide Number 26
	Slide Number 27
	Slide Number 28
	Slide Number 29
	Slide Number 30
	Thank you

