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ผลจากอัตราเงินเฟ้อที่เพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเนื่องมาเป็นระยะเวลานานส่งผลให้ราคาสินค้าในสหราชอาณาจักร

เพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยล่าสุดบริษัทที่ปรึกษาด้านการตลาด Kantar ให้ข้อมูลว่าในช่วงเดือนที่ผ่านมาอัตรา

ค่าอาหารและเครื่องใช้เฟ้อ (Grocery inflation) สูงถึง 17.3% ถึงแม้ว่าจะลดลงจาก 17.5% ในเดือนที่แล้วก็ตาม 

แต่ราคาสินค้าอาหาร เช่น ไข่ไก่ นม และชีส เพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง โดย Office of National Statistic (ONS) 

รายงานว่าราคาอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์เพิ่มสูงขึ้น 19.1% ในช่วงเดือนมีนาคมที่ผ่านมา ทั้งนี้ British 

Retail Consortium (BRC) คาดว่าราคาสินค้าอาหารและเครื่องใช้จะเริ่มลดลงในอีกไม่กี่เดือนข้างหน้าสอดคล้องกับ

ที่ Bank of England ได้คาดการณ์ไว้ว่าอัตราเงินเฟ้อจะลดลงต ่ากว่า 4% ในช่วงสิ้นปีนี้  

อย่างไรก็ตาม ในช่วงที่ผ่านมาสหราชอาณาจักรประสบปัญหาการขาดแคลนอาหาร เช่น ผักสลัด ไข่ไก่ 

มะเขือเทศ และพริกหยวก อยู่เป็นระยะ ซึ่งเป็นผลกระทบจากสภาพอากาศที่ยังคงหนาวเย็นในยุโรปส่งผลให้สินค้า

อาหารสดที่มีการน าเข้าจากสหภาพยุโรปได้รับผลกระทบ ห้างค้าปลีกหลายแห่งจึงต้องมีการปันส่ วนสินค้าที่ขาด

แคลน โดยคาดการณ์ว่าจะสถานการณ์ขาดแคลนจะเริ่มดีขึ้นเมื่อสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตได้ภายในประเทศเมื่อ

อากาศอบอุ่นข้ึน ซึ่งผลผลิตในสหราชอาณาจักรในปีนี้อาจเก็บเกี่ยวได้ล่าช้าเนื่องจากเกษตรกรอาจเลื่อนเวลาในการ

ปลูกและเก็บเกี่ยวไปเป็นช่วงหลังฤดูใบไม้ผลิเพื่อประหยัดต้นทุนค่าพลังงาน ค่าปุ๋ย และต้นทุนอื่นๆ ที่เพิ่มสูงข้ึนเป็น

อย่างมาก ในขณะที่มีข้อสังเกตว่าการออกจากสหภาพยุโรปส่งผลให้ผู้ผลิตในสหภาพยุโรปไม่ให้ความส าคัญกับ

ตลาดสหราชอาณาจักรเนื่องจากเอกสารและการขนส่งที่ซับซ้อนมากข้ึน 

ทั้งนี้ ผู้บริโภคได้ปรับตัวโดยการเลือกซื ้อสินค้า Own-label เพื่อประหยัดค่าใช้จ่ายมากขึ ้น ส่งผลให้มี

ยอดขายเพิ่มข้ึนถึง 13.5% และมีสินค้า Own-label วางจ าหน่ายเพิ่มข้ึนถึง 46% ในขณะที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่มี 
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แนวโน้มที่จะแวะเวียนไปยังร้านค้ามากขึ้นเฉลี่ย 3 ครั้งต่อเดือนเพื่อเลือกซื้อสินค้าในร้านค้าที่เสนอราคาต ่าที่สุด 

ส่งผลให้ร้านค้าสินค้าราคาต ่าได้รับประโยชน์ โดยในรอบที่ผ่านมาห้าง Aldi มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มสูงขึ้นเป็น 10.1% 

ข้ึนเป็นห้างค้าปลีกที่มีสว่นแบ่งตลาดล าดับที่ 4 แทนห้าง Morrisons และ ห้าง Lidl มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มสงูข้ึน 7.6% 

แม้เศรษฐกิจจะยังมีความท้าทาย แต่ความเช่ือมั่นของผู้บริโภคก าลังเพิ่มข้ึน ในขณะที่พิธีราชาภิเษกของสมเด็จพระ

เจ้าชาร์ลส์ที่ 3 แห่งสหราชอาณาจักรในเดือนพฤษภาคมนี้มีแนวโน้มที่จะกระตุ้นการค้าปลีก 

ที่มา: The Grocer/ The Guardian / Reuters 

 

ข้อมูลเพ่ิมเติม/ความเห็น สคต.  

สถานการณ์เศรษฐกิจของสหราชอาณาจักรจะยังคงส่งผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภคในประเทศตลอดปีนี้ ทั้งใน

เรื่องการประหยัดค่าใช้จ่าย และการลดกิจกรรมที่สิน้เปลอืงค่าใช้จ่ายลง ทั้งนี้ ผู้เช่ียวชาญจาก Kantar ส่งสัญญาณว่า

หากอัตราอาหารและเครื่องใช้เฟ้อลดลงในระยะนี้ อาจเป็นผลมากจากอัตราฐานก่อนหน้าที่สูงข้ึน ซึ่งจะไม่สามารถช้ี

ชัดได้ว่าราคาอาหารและเครื่องใช้ลดลงจริงในอนาคต อย่างไรก็ตาม อัตราการเติบโตของห้าง Lidl ซึ่งเป็นห้างขาย

สินค้าราคาถูกที่มียอดขายเพิ่มข้ึนถึง 25.1% และ Aldi มียอดขายเพิ่มข้ึน 25% เป็นสัญญาณที่ช้ีให้เห็นว่า ผู้บริโภค

ยังคงมีความต้องการในการบริโภคเช่นเดิมแต่มีการเปลี่ยนพฤติกรรมไปเลือกซื้อสินค้าที่คุณภาพใกล้เคียงและมีราคา

ถูกกว่า ทั้งนี้ ผู้ประกอบการไทยที่เห็นว่าสามารถแข่งขันทางด้านราคาและคุณภาพในตลาดได้จะยังคงมีโอกาสในการ

บุกตลาดสหราชอาณาจักร  
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