
 
 
 
 

กฎกระทรวง 
แบ่งส่วนราชการกรมส่งเสริมการส่งออก 

กระทรวงพาณิชย์ 
พ.ศ. 2553 

 
 

 อาศัยอ านาจตามความในมาตรา 8 ฉ แห่งพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผ่นดิน   
พ.ศ. 2534 ซึ่งแก้ไขเพ่ิมเติมโดยพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผ่นดิน (ฉบับที่ 4) พ.ศ. 2543 
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ออกกฎกระทรวงไว้ ดังต่อไปนี้ 

 ข้อ  1  ให้ยกเลิกกฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการกรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์   
พ.ศ. 2545 

 ข้อ  2  ให้กรมส่งเสริมการส่งออกมีภารกิจเกี่ยวกับการส่งเสริมการส่งออก ขยายตลาดสินค้า
และธุรกิจบริการของไทย พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและธุรกิจบริการส่งออกให้บริการ    
ข้อมูลการค้าและเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก เพ่ือเพ่ิมมูลค่า        
และปริมาณการส่งออกของประเทศไทย โดยให้มีอ านาจหน้าที่ดังต่อไปนี้ 

 (1)  เสนอนโยบายและจัดท าเป้าหมายการส่งออกและแผนปฏิบัติการ รวมทั้งเสนอแนะ
แนวทางและมาตรการด้านการค้าและการตลาด 

 (2)  ด าเนินการเพ่ือส่งเสริม พัฒนา และสนับสนุนการส่งออกสินค้าและธุรกิจบริการของไทย
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

 (3)  จัดท าและให้บริการข้อมูลการค้าและส่งเสริมเทคโนโลยีสารสนเทศในส่วนที่เกี่ยวข้อง   
กับการส่งออกแก่ผู้ผลิต ผู้ส่งออกไทย ผู้ประกอบธุกิจบริการ และผู้น าเข้าในต่างประเทศ 

 (4)  เผยแพร่และประชาสัมพันธ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทยเพ่ือส่งเสริมการส่งออก 

 (5)  พัฒนาความรู้ความสามารถแก่ภาคเอกชนในด้านการค้าระหว่างประเทศเพ่ือเสริมสร้าง 
ขีดความสามารถในการแข่งขันและสมรรถนะในการส่งออก ตลอดจนประสานงานและให้ความร่วมมือ    
แก่สถาบันและองค์กรต่าง ๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

 (6)  ส่งเสริมและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และตราสินค้าเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าไทย       
และให้เป็นไปตามความต้องการของตลาดต่างประเทศ 

 (7)  สนับสนุนและพัฒนาระบบโลจิสติกส์ทางการค้า 

 (8)  ปฏิบัติการอ่ืนใดตามที่กฎหมายก าหนดให้เป็นอ านาจหน้าที่ของกรม หรือตามที่รัฐมนตรี
หรือคณะรัฐมนตรีมอบหมาย 
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 ข้อ  3  ให้แบ่งส่วนราชการกรมส่งเสริมการส่งออก ดังต่อไปนี้ 

(1) ส านักบริหารกลาง 

(2) ศูนย์สารสนเทศการค้าระหว่างประเทศ 

(3) สถาบันฝึกอบรมการค้าระหว่างประเทศ 

(4) ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ตามท่ีรัฐมนตรีประกาศก าหนด 

(5) ส านักบริการส่งออก 1 

(6) ส านักบริการส่งออก 2 

(7) ส านักแผนพัฒนาการส่งออก 

(8) ส านักพัฒนาการตลาดต่างประเทศ 

ข้อ  4  ในกรมส่งเสริมการส่งออก ให้มีกลุ่มตรวจสอบภายในเพ่ือท าหน้าที่หลักในการตรวจสอบ
การด าเนินงานภายในกรม และสนับสนุนการปฏิบัติงานของกรม รับผิดชอบงานขึ้นตรงต่ออธิบดี      
โดยมีอ านาจหน้าที่ดังต่อไปนี้ 

(1) ด าเนินการเกี่ยวกับการตรวจสอบด้านการบริหาร การเงิน และการบัญชีของกรม 

(2) ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอื่นท่ีเกี่ยวข้องหรือที่ได้รับ
มอบหมาย 

ข้อ  5  ในกรมส่งเสริมการส่งออก ให้มีกลุ่มพัฒนาระบบบริหารเพื่อท าหน้าที่หลักในการ
พัฒนาการบริหารของกรมให้เกิดผลสัมฤทธิ์ มีประสิทธิภาพ และคุ้มค่า รับผิดชอบงานขึ้นตรงต่ออธิบดี
โดยมีอ านาจหน้าที่ดังต่อไปนี้ 

(1)  เสนอแนะและให้ค าปรึกษาแก่อธิบดีเกี่ยวกับการพัฒนาระบบราชการภายในกรม 

(2)  ติดตาม ประเมินผลงาน และจัดท ารายงานเกี่ยวกับการพัฒนาระบบราชการภายในกรม 

(3) ประสานและด าเนินการเกี่ยวกับการพัฒนาระบบราชการร่วมกับหน่วยงานกลางต่าง ๆ 
และหน่วยงานในสังกัดกรม 

(4)  ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอื่นท่ีเกี่ยวข้องหรือที่ได้รับ
มอบหมาย 

ข้อ  6  ส ำนักบริหำรกลำง มีอ ำนำจหน้ำที่ดังต่อไปนี้ 

(1)  ด าเนินการเกี่ยวกับการบริหารงานทั่วไป งานสารบรรณ งานช่วยอ านวยการ              
และงานเลขานุการของกรม 

(2)  ด าเนินการเกี่ยวกับการเงิน การบัญชี การงบประมาณ การพัสดุ อาคารสถานที่                  
และยานพาหนะของกรม 

(3)  ด าเนินการเกี่ยวกับการจัดระบบงานและการบริหารงานบุคคลของกรม 

(4)  ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ข่าวสาร ผลการปฏิบัติงาน และความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับ
งานในหน้าที่ของกรม 
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(5)  ด าเนินการเกี่ยวกับงานวิเทศสัมพันธ์และงานพิธีการของกรม 

(6)  ด าเนินการเกี่ยวกับงานนิติกรรมและสัญญา งานเกี่ยวกับความรับผิดชอบทางแพ่ง       
และอาญา งานคดีปกครอง และงานคดีอ่ืนที่อยู่ในอ านาจหน้าที่ของกรม 

(7)  ด าเนินการอ่ืนใดที่มีได้ก าหนดให้เป็นอ านาจหน้าที่ของส่วนราชการใดในกรม 

(8)   ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอ่ืนที่เกี่ยวข้องหรือที่ได้รับ
มอบหมาย 

ข้อ  7  ศูนย์สำรสนเทศกำรค้ำระหว่ำงประเทศ มีอ ำนำจหน้ำที่ดังต่อไปนี้ 
(1) พัฒนาและให้บริการระบบเครือข่ายข้อมูลของกรมทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
(2) พัฒนาและบริหารข้อมูลการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือให้เป็นเครื่องมือ ในการเพ่ิม          

ขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ส่งออกไทยในตลาดโลก 
(3) เป็นศูนย์ข้อมูลของกรมและศูนย์กลางข้อมูลการส่งออก 
(4) ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลการค้าระหว่างประเทศเพ่ือเสนอแนะให้ผู้ส่งออกใช้ในการ

ก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด 
(5) เป็นแกนกลางในการเชื่อมโยงข้อมูลทางการค้ากับหน่วยงานส่งเสริมการค้าทั้งในประเทศ   

และต่างประเทศ 
(6) เผยแพร่ข้อมูลการค้าเพ่ือการส่งออกเพ่ือให้บริการแก่หน่วยงานภาครัฐและเอกชน          

ทั้งในประเทศและต่างประเทศด้วยสื่อต่าง ๆ  
(7) สนับสนุนและผลักดันให้เกิดการด าเนินการธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ โดยระบบ

สารสนเทศและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
(8) ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอื่นท่ีเกี่ยวข้องหรือที่ได้รับ

มอบหมาย 

ข้อ  8  สถำบันฝึกอบรมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ มีอ ำนำจหน้ำที่ดังต่อไปนี้ 
(1) ด าเนินการให้ความรู้และจัดฝึกอบรมสัมมนาด้านการตลาด สินค้า และธุรกิจบริการ รวมทั้ง

ติดตามประเมินผลการด าเนินการ เพ่ือเพ่ิมศักยภาพแก่ผู้ประกอบการให้มีความพร้อมในการส่งออก   
และการท าธุรกิจในต่างประเทศ 

(2) จัดท าและพัฒนาหลักสูตรเพ่ือเสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับการค้าระหว่างประเทศ          
และการท าธุรกิจในต่างประเทศ 

(3) สร้างเครือข่ายทางวิชาการและประสานความร่วมมือในการให้ความช่วยเหลือเกี่ยวกับ  
การพัฒนาการฝึกอบรมสัมมนาเพ่ือพัฒนาศักยภาพในการส่งออก ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

(4) บริหารจัดการและพัฒนาเอกสาร คู่มือ ต าราและสื่อการเรียนส าหรับหลักสูตรต่าง ๆ 
(5) ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอื่นท่ีเกี่ยวข้องหรือที่ได้รับ

มอบหมาย 
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ข้อ  9  ส ำนักงำนส่งเสริมกำรค้ำในต่ำงประเทศ มีอ ำนำจหน้ำที่ดังต่อไปนี้ 
(1) ติดตามภาวะและความเคลื่อนไหวทางการค้า 
(2) เสนอแนะกลยุทธ์และมาตรการส่งเสริมการส่งออกในตลาดต่างประเทศท่ีอยู่ในความ

รับผิดชอบ 
(3) ส ารวจความต้องการของสินค้าและช่องทางเข้าสู่ตลาด กฎระเบียบทางการค้า และอ่ืน ๆ 
(4) ประสานผู้น าเข้าและผู้ส่งออกเพ่ือให้เกิดการซื้อขายเพ่ือแก้ปัญหาและอุปสรรคทางการค้า

รวมทั้งรักษาและปกป้องผลประโยชน์ทางการค้าของประเทศ 
(5) สร้างเครือข่ายและประสานการสร้างเครือข่ายของผู้ส่งออกไทย 
(6) เป็นแกนกลางในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการส่งออกในต่างประเทศ 
(7) ปฏิบัติงานในฐานะผู้แทนประเทศไทยในการส่งเสริมการค้าในต่างประเทศทั้งอย่างเป็น

ทางการและไม่เป็นทางการ 
(8) ประสานงานกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในการจัดหา รวบรวม และเผยแพร่ข้อมูลทาง

การค้า 
(9) สนับสนุนผู้ประกอบการไทยที่ท าธุรกิจในต่างประเทศ 

(10) ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอื่นท่ีเกี่ยวข้องหรือที่ได้รับ
มอบหมาย 

ข้อ  10  ส ำนักบริกำรส่งออก 1 รับผิดชอบสินค้าเกษตร สินค้าอาหารแปรรูปและอาหาร     
เพ่ือสุขภาพ สินค้าประมงและปศุสัตว์ สินค้าเครื่องใช้ เครื่องตกแต่งบ้านและเฟอร์นิเจอร์และสินค้า  
หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และธุรกิจบริการร้านอาหารไทย ธุรกิจบริการสปา ธุรกิจบริการเสริมความงาม 
ธุรกิจบริการการก่อสร้าง ธุรกิจบริการอู่ซ่อมรถ ธุรกิจบริการการศึกษา ธุรกิจบริการโรงพยาบาล     
ธุรกิจบริการบันเทิง ธุรกิจบริการการออกแบบ และธุรกิจบริการตัดเย็บเสื้อผ้า รวมทั้งสินค้า            
และธุรกิจบริการตามท่ีได้รับมอบหมาย และมีอ านาจหน้าที่ดังต่อไปนี้ 

(1)  พัฒนา ส่งเสริม บริหาร และด าเนินการเกี่ยวกับกิจกรรมส่งเสริมการส่งออกสินค้า        
และธุรกิจบริการที่อยู่ในความรับผิดชอบ 

(2)  จัดคณะผู้แทนการค้าไทยไปบุกเบิกการเจรจาการค้ากับผู้ซื้อและผู้น าเข้าในต่างประเทศ
และให้บริการต้อนรับและอ านวยความสะดวกแก่คณะผู้แทนการค้าจากต่างประเทศ 

(3)  ด าเนินการเกี่ยวกับการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์สินค้าและธุรกิจบริการที่อยู่ในความ
รับผิดชอบในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

(4)  ติดตามภาวะการส่งออกและเสนอแนวทางก าหนดเป้าหมายการส่งออกของสินค้าและ
ธุรกิจบริการที่อยู่ในความรับผิดชอบ 

(5)  เสนอแนวทางแก้ไขปัญหาและอุปสรรคในด้านการค้า การส่งเสริมและพัฒนาการส่งออก
ของสินค้าและธุรกิจบริการที่อยู่ในความรับผิดชอบ 

(6)  พัฒนาการเชื่อมโยงระหว่างผู้ส่งออก ผู้ผลิตในประเทศ และผู้น าเข้าในต่างประเทศรวมทั้ง
ส่งเสริมให้ภาคเอกชนสร้างเครือข่ายในต่างประเทศในรูปแบบต่าง ๆ  

 (7)  ส ารวจ ส่งเสริม และสนับสนุนให้มีผู้ส่งออกรายใหม่ และให้ผู้ประกอบการไทยไปประกอบ
ธุรกิจในต่างประเทศตามประเภทสินค้าและธุรกิจบริการที่อยู่ในความรับผิดชอบ 

(8)  ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางด้านการค้า การลงทุน และส่งเสริมพัฒนาย่านการค้า
นานาชาติในชุมชนธุรกิจต่าง ๆ ที่มีการค้าอยู่เดิมให้สามารถท าธุรกิจส่งออกได้ 

 



 ๕ 
 
(9)  เสริมสร้างความรู้ ความเข้าใจ และกระตุ้นให้ผู้ประกอบการส่งออกตระหนักถึงความส าคัญ 

คุณประโยชน์ ความจ าเป็น และข้อได้เปรียบเสียเปรียบของการออกแบบผลิตภัณฑ์การสร้างมูลค่า         
และการสร้างตราสินค้า 

(10)  ศึกษา วิเคราะห์นโยบาย และด าเนินการด้านการพัฒนาบุคลากรด้านการออกแบบสินค้า
และบรรจุภัณฑ์เพ่ือการส่งออก 

(11)  เตรียมความพร้อมและพัฒนานักออกแบบไทยอย่างเป็นระบบ เพื่อสร้างให้เป็นนักออกแบบ
มืออาชีพหรือเป็นผู้ประกอบการที่ใช้การออกแบบเป็นกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ 

(12)  ด าเนินการเพ่ือยกระดับตราสัญลักษณ์สินค้าไทย และประกาศเกียรติคุณผู้ส่งออกสินค้าไทย
ดีเด่นและตราสัญลักษณ์สินค้าไทยที่มีการออกแบบดี ให้มีมาตรฐานเป็นที่รู้จักและยอมรับในระดับสากล
ในตลาดโลก 

(13)  ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอื่นที่เกี่ยวข้อง                
หรือที่ได้รับมอบหมาย 

ข้อ  11  ส ำนักบริกำรส่งออก 2 รับผิดชอบสินค้าสิ่งทอ ผ้าผืน เส้นด้าย และเครื่องนุ่งห่ม สินค้าอัญ
มณแีละเครื่องประดับ สินค้าเครื่องหนัง สินค้าเครื่องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ สินค้ายานยนต์ อุปกรณ์   
และส่วนประกอบ สนิค้าวัสดุกอ่สร้าง สนิค้าเครื่องจักรกลและส่วนประกอบ สินค้าน้ ามันดบิ สินค้าทองแดง
และผลิตภัณฑ์ท่ีท าด้วยทองแดง สินค้าเคมีภัณฑ์ สินค้าเม็ดพลาสติก และผลิตภัณฑ์พลาสติก และสินค้า
สิ่งพิมพ์ กระดาษ และบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งสินค้าตามท่ีได้รับมอบหมาย และมีอ านาจหน้าที่ดังต่อไปนี้ 

(1)  พัฒนา ส่งเสริม บริหาร และด าเนินการเกี่ยวกับกิจกรรมส่งเสริมการส่งออกสินค้าที่อยู่       
ในความรับผิดชอบ 

(2)  จัดคณะผู้แทนการค้าไทยไปบุกเบิกการเจรจาการค้ากับผู้ซื้อและผู้น าเข้าในต่างประเทศและ
ให้บริการต้อนรับและอ านวยความสะดวกแก่คณะผู้แทนการค้าจากต่างประเทศ 

(3)  ด าเนินการเกี่ยวกับการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์สินค้าท่ีอยู่ในความรับผิดชอบในรูปแบบ
ต่าง ๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

(4)  ติดตามภาวการณ์ส่งออกและเสนอแนวทางก าหนดเป้าหมายการส่งออกของสินค้าที่อยู่       
ในความรับผิดชอบ 

(5)  เสนอแนวทางแก้ไขปัญหาและอุปสรรคในด้านการค้า การส่งเสริมและพัฒนาการส่งออก  
ของสินค้าที่อยู่ในความรับผิดชอบ 

(6)  พัฒนาการเชื่อมโยงระหว่างผู้ส่งออก ผู้ผลิตในประเทศ และผู้น าเข้าในต่างประเทศรวมทั้ง
ส่งเสริมให้ภาคเอกชนสร้างเครือข่ายในต่างประเทศในรูปแบบต่าง ๆ 

(7)  ส ารวจ ส่งเสริม และสนับสนุนให้มีผู้ส่งออกรายใหม่ และให้ผู้ประกอบการไทยไปประกอบ
ธุรกิจในต่างประเทศตามประเภทสินค้าที่อยู่ในความรับผิดชอบ 

 (8)  ประสำนแผนปฏิบัติกำรของศูนย์ส่งเสริมกำรส่งออกภูมิภำค ตลอดจนสร้ำงเครือข่ำย
ส่งเสริมสินค้ำหนึ่งต ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ รวมทั้งติดตำมประเมินผลผลกำรแก้ไขปัญหำและอุปสรรค
ในกำรด ำเนนิงำน 

(9)  ส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจโลจิสติกส์ทางการค้าของไทย เพ่ือส่งเสริมการส่งออก 
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(10)  วางแผนกลยุทธศาสตร์โลจิสติกส์ทางการค้า รวมทั้งประสานงานและให้ความร่วมมือแก่
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนในการวางแผนยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้อง 

(11)  ส่งเสริมการให้บริการด้านการส่งออกทุกกระบวนการไว้ ณ จุดเดียวกัน 

(12)  ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอื่นที่เก่ียวข้องหรือที่ได้รับ
มอบหมาย 

ข้อ  12  ส ำนักแผนพัฒนำกำรส่งออก มีอ ำนำจหน้ำที่ดังต่อไปนี้ 

(1) จัดท าเป้าหมายการส่งออกของประเทศไทย 

(2) จัดท ายุทธศาสตร์การส่งออกของกรมให้สอดคล้องและเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์ของกระทรวง 

(3) วิเคราะห์ เสนอแนะ และจัดท าแผนพัฒนาการส่งออกให้สอดคล้องและเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์
ของกรม และเป้าหมายการส่งออกของประเทศ 

(4) วิเคราะห์ เสนอแนะ และประเมินผลการปฏิบัติงานตามนโยบายที่ก าหนดตลอดจนเร่งรัดและ
ติดตามการปฏิบัติงานของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องให้เป็นไปตามแผนพัฒนาการส่งออก 

(5) ด าเนินการเกี่ยวกับงานเลขานุการของคณะกรรมการบริหารเงินกองทุนส่งเสริมการ ค้า   
ระหว่างประเทศ 

(6) ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอ่ืนที่เกี่ยวข้องหรือที่ได้รับมอบหมาย 

ข้อ  13  ส ำนักพัฒนำกำรตลำดต่ำงประเทศ มีอ ำนำจหน้ำที่ดังต่อไปนี้ 
(1)  ก าหนดเป้าหมายการส่งออกของประเทศแยกตามตลาดในแต่ละภูมิภาคร่วมกับหน่วยงาน

ภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวข้อง เพื่อให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของกระทรวงและประเทศ 
(2)  จัดท าแผนปฏิบัติการขยายตลาดต่างประเทศให้สอดคล้องกับเป้าหมายการส่งออกและนโยบาย

การค้าระหว่างประเทศ 
(3)  วิเคราะห์สถานการณ์เศรษฐกิจและการค้าของตลาดต่างประเทศ รวมทั้งคู่แข่งในต่างประเทศ 

ที่มีผลกระทบต่อการค้าของประเทศ และแจ้งเตือนภัยเกี่ยวกับเศรษฐกิจและการค้าต่อผู้ส่งออกและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

(4)  ศึกษาและวิเคราะห์กฎระเบียบและมาตรการทางการค้า รวมทั้งจัดท าข้อมูลการตลาดของ
ประเทศต่าง ๆ เพื่อก าหนดเป็นกลยุทธ์ในการน าเสนอสินค้าและธุรกิจบริการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ 

(5)  ประสานและสนับสนุนการปฏิบัติงานของที่ปรึกษากิตติมศักดิ์ของกระทรวงด้านการค้า   
ระหว่างประเทศ 

(6)  ติดตามความเคลื่อนไหวนโยบายเศรษฐกิจและมาตรการทางการค้าในตลาดต่างประเทศ  
เพ่ือให้เป็นไปตามยุทธศาสตร์ที่ก าหนดไว้ 

 (7)  เสนอแนะกลยุทธ์และรูปแบบการด าเนินการที่เหมาะสมของส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ 

(8)  สนับสนุนภาคเอกชนเข้าร่วมโครงการในการขยายธุรกิจและสร้างเครือข่ายทางการค้าใน
ต่างประเทศ 

(9)  ติดตามและประเมินผลการปฏิบัติงานด้านการตลาดในต่างประเทศ 
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(10)  ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอื่นที่เก่ียวข้องหรือที่ได้รับ
มอบหมาย 

ข้อ  14  ให้ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศตามกฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการ กรมส่งเสริม
การส่งออก กระทรวงพาณิชย์ พ.ศ. 2545 เป็นส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศตาม
กฎกระทรวงนี้ จนกว่าจะมีประกาศตามข้อ 3 (4) แห่งกฎกระทรวงนี้ 

 

     ให้ไว้ ณ วันที่ 16 มีนาคม พ.ศ. 2553 

      พรทิวา นาคาศัย 

     รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ : เหตุผลในการประกาศใช้กฎกระทรวงฉบับนี้ คือ โดยที่เป็นการสมควรปรับปรุงการแบ่งส่วน
ราชการและอ านาจหน้าที่ของกรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ เพ่ือให้สอดคล้องกับภารกิจที่
เพ่ิมข้ึนและเหมาะสมกับสภาพของงานที่เปลี่ยนแปลงไป อันจะท าให้การปฏิบัติภารกิจตามอ านาจ
หน้าที่มีประสิทธิผลยิ่งขึ้น จึงจ าเป็นต้องออกกฎกระทรวงนี้ 

 

 

 


