
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายงานข่าวเด่นจากสหรัฐอเมริกา 

 
สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก 

เทรนด์สินค้าบรรจภุัณฑ์รักษ์โลก 
ยังคงมาแรงในสหรัฐฯ 

ประเด็นสำคัญ:  
• มูลค่าตลาดสินค้าบรรจุภณัฑ์สหรัฐฯ มี
แนวโน้มขยายตัวเพิ่มขึ ้นจาก 2.21 แสน
ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2567 เป็น 2.44 
แสนล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2572 คิดเป็น
อัตราการขยายตัวร้อยละ 3.97 ต่อปี  
• ผ ู ้บร ิ โภคในตลาดในป ัจจ ุบ ัน ให้
ความสำคัญและสนใจเลือกซื ้อสินค้าที่
เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อมมากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่ม
บรรจุภัณฑ์ที่ย่อยสลายได้ กลุ่มบรรจุภัณฑ์
ที่ออกแบบเรียบง่าย และกลุ่มบรรจุภัณฑ์
ที่นำกลับมาใช้ได้   
• ในระหว่างเดือนมกราคม - กันยายน 
2567 ไทยมีมูลค่าส่งออกสินค้าบรรจภุณัฑ์
ไปสหรัฐฯ ทั้งสิ ้น 238.54 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ โดยเกือบทั้งหมด (ร้อยละ 97.17) 
เป็นสินค้าบรรจุภัณฑ์พลาสติก ส่วนที่
เหลือ (ร ้อยละ 2.38) เป็นสินค้าบรรจุ
ภัณฑ์จากกระดาษ 
• แนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภคประกอบ
กับนโยบายภาครัฐทั้งระดับท้องถิ่นและ
ระดับประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งนโนบาย
เรียกเก็บภาษีสินค้านำเข้าจากจีนร้อยละ 
60 ของรัฐบาลสหรัฐฯ ชุดใหม่ล้วนมีส่วน
สนับสนุนช่วยส่งเสริมความสามารถในการ
แข่งขันของสินค้าไทย  
• ผู ้ประกอบการไทยควรพิจารณาใช้
โอกาสดังกล่าวหาโอกาสเจรจาการค้าเพื่อ
เร่งขยายตลาด นอกจากนี้ การพิจารณา
ออกแบบพัฒนาสินค้าและบรรจุภัณฑ์ให้
ตรงความต้องการของตลาดประหยัด
ต ้นทุนจะช่วยเพิ ่มโอกาสในการขยาย
ตลาดของสินค้าไทยได้ในอนาคต 

 

 

“ผู้บริโภคในสหรัฐฯ มีพฤติกรรมการบริโภคสนับสนุนสินค้าบรรจุภัณฑ์เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมและส่งเสริมความยั่งยืน” 

” 

หมายเหตุr: รายละเอียดที่ปรากฎในบทความข่าวดังกล่าวมากจากหลายแหล่งข้อมูลที่จัดทำและเปิดเผยต่อสาธารณชนทั่วไปซ่ึงบางส่วนเป็นเพียงความคิดเห็นส่วนบุคคลเท่านั้น สำนักงาน
ส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก มีวัตถุประสงค์รวบรวมเพื่อเผยแพร่แก่ผู้ที่สนใจเท่านั้น อย่างไรก็ตาม การรับข้อมูลหรือนำข้อมูลดังกล่าวไปใช้ขึ้นอยู่กับวิจารณญาณเฉพาะ
บุคคล โดยโดยสำนักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครชิคาโกจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ ที่อาจเกิดขึ้นจากการนำข้อมูลนี้ไปใช้ไม่ว่าทางตรงหรือทางอ้อม 
 

  สหรัฐอเมริกาเป็นประเทศที่มีมูลค่าการบริโภคสินค้าอุปโภคบริโภคขยายตัว
เพิ่มขึ้นสูงต่อเนื่องมาโดยตลอด ซึ่งทำให้ตลาดสินค้ากลุ่มบรรจุภัณฑ์มีอัตราการ
ขยายตัวเพิ่มขึ้นตามไปด้วย ทั้งนี้ คาดว่า ตลาดบรรจุภัณฑ์สหรัฐฯ จะมีมูลค่าทั้งสิ้น
ประมาณ 2.21 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2567 อีกทั้ง ยังจะขยายตัวเพิ่มขึ้น
เป็นมูลค่าทั้งสิ้นประมาณ 2.44 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2572 หรือคิดเป็น
อัตราการขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 3.97 ต่อปี (Compound Average Growth Rate 
หรือ CAGR)  

 ด้วยพฤติกรรมผู้บริโภคชาวอเมริกันในตลาดปัจจุบันที่หันมาให้ความสำคัญ
กับการรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมมากขึ้น ทำให้กลุ่มสินค้าบรรจุภัณฑ์รกัษ์

ttcc@thaitradechicago.com 
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โลกเข้ามามีบทบาทและได้รับความนิยมในตลาดมากขึ้น
อย่างเห็นได้ชัด เนื่องจากผู้บริโภคในตลาดเชื่อว่ากลุ่ม
สินค้าบรรจุภัณฑ์เหล่านี้จะมีส่วนช่วยลดปริมาณขยะ
และปร ิมาณการปล ่อยก ๊าซเร ือนกระจกท ี ่ ออกสู่
ส ิ ่งแวดล้อม ซ ึ ่งจะเป ็นการสนับสนุนการอนุร ักษ์
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน (Sustainability) 
ดังนั้น เพื่อเป็นการตอบสนองต่อกระแสพฤติกรรมและ
แนวโน้มผู ้บริโภคในตลาด ผู ้ประกอบการในสหรัฐฯ 
โดยเฉพาะกลุ ่มอุตสาหกรรมสินค้าอุปโภคบริโภคที่มี
ความใกล้ชิดกับผู้บริโภคในตลาดจึงต่างหันไปเลือกใช้
บรรจุภัณฑ์สินค้าที ่เป็นมิตรกับสิ ่งแวดล้อมมากขึ้น                 
อีกทั้ง ยังต่างหันไปให้ความสำคัญกับการลงทุนพัฒนา
และออกแบบสินค้าบรรจุภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ๆ เพ่ือ
รองรับกับกระแสนิยมดังกล่าวมากขึ้นด้วย  

ทั้งนี้ สามารถสรุปเทรนด์บรรจุภัณฑ์รักษ์โลกที่
กำล ังเป ็นที ่น ิยมในตลาดสหรัฐฯ ในปัจจ ุบ ันได้ 3 
ประการสำคัญ ดังนี้ 

1.เทรนด์วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สามารถย่อยสลายได้
ตามธรรมชาติ (Biodegradable and Compostable 
Materials) เพื ่อลดการผลิตขยะจากพลาสติกที ่ ไม่
สามารถย่อยสลายได้ตามธรรมชาติ โดยวัสดุที่นำมาใช้
ผลิตบรรจุภัณฑ์ดังกล่าวจะไม่ก่อให้เกิดมลพิษที่จะส่งผล
กระทบต่อทรัพยากรธรรมชาติสิ่งแวดล้อมในระยะยาว 

อีกทั้ง วัตถุดิบบางประเภทยังให้ประโยชน์ช่วยเพิ ่มแร่
ธาตุและสารอาหารในดินอีกด้วย เช่น บรรจุภัณฑ์จาก
พลาสติก Polylactic Acid หรือ PLA ทีผ่ลิตจากแป้งมัน
ซ ึ ่งเป ็นวัถ ุด ิบจากธรรมชาติ  และเช ื ้อราไมซีเล ียม 
(Mycelium) ซึ่งกำลังได้รับความนิยมใช้ทดแทนวัสดุ
บรรจุภัณฑ์จากพลาสติกมากข้ึนในตลาด  

โดยว ัสดุจากเช ื ้อราไมซี เล ียมมีค ุณสมบัติ
แข็งแรงทนทานคล้ายกับวัสดุจากพลาสติกแต่เป็นวัสดุที่
มีความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมสูงสามารถย่อยสลายได้
ตามธรรมชาติไม่ต ้องผ่านกระบวนการย่อยสลายที่
ซับซ้อน ผู้ประกอบการในตลาดจึงนิยมนำไปใช้สำหรับ
บรรจุผลิตภัณฑ์อาหารสำหรับนำกลับไปรับประทานที่
บ้าน (Take Out) รวมถึงใช้ผลิตเป็นชิ้นส่วนกันกระแทก
ภายในสำหรับกล่องบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอาง เป็นต้น 

 2. เทรนด์การออกแบบบรรจุภัณฑ์เรียบง่าย 
(Minimalist Packaging Design) เป็นเทรนด์ที่กำลังมา
แรงในปัจจุบัน โดยเทรนด์ดังกล่าวนอกจากจะมีความเป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อมแล้วยังช่วยลดต้นทุนสำหรับกิจกรรม
ด้วย ทั้งนี้ การออกแบบบรรจุภัณฑ์จะเน้นความเรียบง่าย 
ใช้วัสดุในปริมาณที่จำเป็น เช่น ลดการใช้กระดาษห่อ
หลายชั้น และลดการใช้กล่องที่มีขนาดใหญ่เกินจำเป็น อีก
ทั้ง ยังเน้นบรรจุภัณฑ์แบบน้อยแต่มาก (Less is More) 
เพ่ือลดขยะ ลดต้นทุนขนส่ง และส่งเสริมความยั่งยืนด้วย 

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก 

ditp.thaitradechicago thaitradecenterchicago thaitradecenterchicago 

ที่มา: Packaging Getaway  
เรื่อง “Eco-Friendly Packaging Trend” 

โดย: Ourmar Fofana 
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โดยเทรนด์ดังกล่าวมักจะ
เลือกใช้วัสดุที ่สามารถนำกลับมา
ใช ้ได ้ (Recyclable) หรือ ว ัสด ุที่
ส า ม า ร ถ ย ่ อ ย ส ล า ย ไ ด้  
(Biodegradable) เช ่น  กระดาษ
ลูกฟูก (Cardboard) หรือกระดาษ 
เป็นต้น นอกจากนี้ ยังรวมถึงการลด
ขนาดบรรจุภัณฑ์ และการพัฒนา
นวัตกรรมสินค้าเพื่อลดการใช้กาว
ยึดซึ ่งจะช่วยให้การนำกลับไปใช้
หรือการย่อยสลายทำได้ง่ายขึ้นด้วย 

 3 .  เทรนด์ บรรจ ุภ ัณฑ์
ประเภทสามารถนำกลับมาใช้ซ้ำ
หรือเติมใหม่ได้ (Reusable and 
Refillable Packaging Solutions) 
กระแสนิยมในการลดขยะ (Zero-
Waste Movement) ท ี ่ ข ย ายตั ว
เพ่ิมข้ึนส่งผลทำให้สินค้าบรรจุภัณฑ์
ที่สามารถนำกลับมาใช้ (Reusable) 
หรือ เติมใหม่ได้ (Refillable) ซึ่งมี
ส ่วนช ่วยลดการสร ้างขยะได ้รับ
ค ว า ม น ิ ย ม ม า ก ข ึ ้ น ใ น ต ล า ด 
โดยเฉพาะเทรนด์สินค้าแบบนำไป
เติม (Refill) ซึ่งปัจจุบันได้รับความ
นิยมในกลุ่มสินค้าเครื่องสำอาง ของ
ใช้ส่วนบุคคล เช่น ยาสระผม ครีม
นวด และโลชั่น รวมไปถึงกลุ่มสินค้า
อาหารและเครื่องดื่มมากขึ้น  

 แนวโน้มการเปลี่ยนแปลง
ไปสู ่ยุคบรรจุภัณฑ์รักษ์โลกไม่ได้
เป็นเพียงแค่กระแสนิยมระยะสั้น 
แต่ถือเป็นรากฐานการเปลี่ยนแปลง

ท ี ่ ส ำ ค ั ญ ด ้ า น ม ุ ม ม อ ง ข อ ง
ผู้ประกอบการต่อสินค้าบรรจุภัณฑ์
ในตลาดอนาคต  

อีกทั ้ง กระแสความนิยม
เล ือกใช้ว ัสดุย ่อยสลายได ้ (Bio-
degradable and Compostable) 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์เรียบง่าย 
(Minimalist Design) และการนำ
บ ร ร จ ุ ภ ั ณ ฑ ์ ก ล ั บ ม า ใ ช ้ ใ ห ม่  
( Reusable Packaging) ย ั ง เ ป็ น
ส ั ญ ญ า ณ แ ส ด ง ใ ห ้ เ ห ็ น ว่ า
ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมกำลัง
ปรับตัวเพื ่อรองรับความต้องการ
ของตลาดที่หันไปให้ความสำคัญกับ
การรักษาสิ่งแวดล้อมมากข้ึนอย่างมี
นัยสำคัญ  

น อ ก จ า ก น ี ้  ก า ร ที่
ผ ู ้ประกอบการปรับตัวไปเลือกใช้
บรรจุภัณฑ์รักษ์โลกมากขึ้นไม่เฉพาะ
ช ่วยลดการก ่อให ้ เก ิดขยะออกสู่
สิ ่งแวดล้อม และลดต้นทุนสำหรับ
กิจการเท่านั้น แต่ยังจะมีส่วนช่วย
เพิ ่มความจงรักภักดีต่อสินค้าและ
สร้างภาพลักษณ์ที่ดีสำหรับแบรนด์
สินค้าในกลุ่มผู้บริโภคด้วย ซึ่งจะมี
ส ่ วนสำค ัญช ่ วยสน ับสน ุนการ
ขยายตัวของกิจการในตลาด  

 

 ปัจจุบันผู้บริโภคในตลาด
สหรัฐฯ มีพฤติกรรมให้ความสำคัญ
กับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ

และสิ่งแวดล้อมมากขึ้นอย่างเห็นได้
ชัด ประกอบกับแนวโน้มกฎระเบียบ
ภาครัฐท้องที ่ในหลายพื้นที ่ต่างเริ่ม
บังคับใช้บรรจุภัณฑ์ที่สนับสนุนความ
ยั่งยืนมากขึ้น เช่น ระเบียบห้ามแจก
ถุงพลาสติกเมื่อลูกค้าซื้อสินค้า ห้ามใช้
กล่องโฟมบรรจุอาหารและเครื่องดื่ม 
และห้ามใช้หลอดพลาสติก เป็นต้น  
ซึ่งแนวโน้มดังกล่าวล้วนส่งผลทำให้ 
สหรัฐฯ มีความต้องการบริโภคสินค้า
กลุ่มบรรจุภัณฑ์รักษ์โลกและเป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมเพ่ิมมากขึ้นในอนาคต  

 ทั ้งนี ้ เป็นที่ตระหนักกัน
โดยทั ่วไปว่า สหรัฐฯ เป็นประเทศ
บริโภคนิยมทำให้ในแต่ละปีสหรัฐฯ มี
ความต้องการนำเข้าสินค้ากลุ่มบรรจุ
ภัณฑ์สำหรับใช้บรรจุสินค้าอุปโภค 
บริโภคเป็นมูลค่าสูง โดยในปี 2566 
สหรัฐฯ มีมูลค่านำเข้าส ินค้ากลุ่ม
บรรจุภัณฑ์จากทั้งวัสดุพลาสติกและ
กระดาษเป็นมูลค่ารวมทั ้งสิ ้นกว่า 
1 .17 หม ื ่ นล ้ านดอลลาร ์ สหรั ฐ  
แบ่งเป็น บรรจุภัณฑ์จากพลาสติก 
(HS Code 3923) มูลค่าทั้งสิ้น 8.55 
พ ันล ้านดอลลาร ์สหร ัฐ (ร ้อยละ 
73.08) และบรรจุภัณฑ์จากกระดาษ 
(HS Code 4819) มูลค่าทั้งสิ้น 3.15 
พ ันล ้านดอลลาร ์สหร ัฐ (ร ้อยละ 
26.92) อีกทั้ง ยังมีแนวโน้มขยายตัว
เพิ ่มขึ ้นราวร้อยละ 10 ในปี 2567 
โดยแหล ่งนำเข ้าท ี ่สำค ัญ ได ้แก่  
แคนาดา (ร้อยละ 25.95) จีน (ร้อยละ 
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22.34) เม็กซิโก (ร ้อยละ 16.74) 
เวียดนาม (ร้อยละ 4.63) และ ไต้หวัน 
(ร้อยละ 4.48)  

 ในส ่วนของไทยน ั ้น ใน
ระหว่างเดือนมกราคม - กันยายน 
2567 มีม ูลค่าส ่งออกสินค้ากลุ่ม
บรรจุภัณฑ์ไปตลาดสหรัฐฯ ทั้งสิ้น 
238.54 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (อันดับ
ที่ 8) แบ่งเป็น บรรจุภัณฑ์พลาสติก
มูลค่าทั้งสิ้น 231.79 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ (ร้อยละ 97.17) และบรรจุ
ภัณฑ์จากกระดาษมูลค่าทั้งสิ้น 6.74 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ (ร้อยละ 2.83) 
ซึ่งโดยรวมสินค้าไทยยังคงน่าจะมี
โอกาสขยายต ัวในตลาดสหรัฐฯ 
เพิ ่มขึ ้นสูงในระยะสั ้น เนื ่องจาก
ปัจจัยด้านแนวนโยบายทางการค้า
ด้านภาษีของว่าที ่ประธานาธิบดี
สหรัฐฯ ที่ประกาศจะเพ่ิมอัตราภาษี
นำเข ้าส ินค้าทุกรายการจากจีน
อย่างน้อยร้อยละ 60 โดยจีนเอง
เป็นผู้ส่งออกรายใหญ่อันดับที่ 2 ใน

นำเข้าสินค้าจากจีนบรรจุภัณฑ์อะลู
มีเนียมนำเข้าจากจีนที่มีแนวโน้มจะ
ได้รับผลกระทบรุนแรงจากแผนการ
ดำเน ินนโยบายการค้าด้านภาษี
นำเข้าของสหรัฐฯ ในอนาคต 

 โดยรวมปัจจัยด้านบรรจุ
ภ ัณฑ ์ ม ี อ ิ ทธ ิ พลสำค ัญท ั ้ งต่ อ
ผ ู ้ประกอบการและผ ู ้บร ิ โภคใน
สหรัฐฯ ดังนั้น ผู้ส่งออกไทยจึงควร
ให้ความสำคัญกับการออกแบบและ
วัสดุที ่ใช้ผลิตบรรจุภัณฑ์สินค้าที่
ได้รับความสนใจและเป็นกระแสเพ่ือ
ดึงดูดกลุ่มลูกค้าเป้าหมายในตลาด 
อีกทั้ง การพิจารณาออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์สินค้าให้เรียบง่าย ทันสมัย 
กระทัดรัด ประหยัดพื้นที่ในการเก็บ
รักษาและคงคลังสินค้า ซึ่งจะช่วย
ลดต้นทุนด้านการขนส่งและเก็บคง
คลังสินค้าให้กับผู ้ประกอบการยัง
น่าจะมีส่วนช่วยเพิ่มความสามารถ
ในการแข่งขันให้กับสินค้าไทยใน
ตลาดในอนาคด้วย  

  

 

 

ตลาดสินค้าบรรจุภัณฑ์ จึงทำให้
ผู้ประกอบการในสหรัฐฯ ต่างเร่งที่
จะแสวงหาแหล่งผลิตสินค้าใหม่ใน
ภูมิภาคเพื่อลดผลกระทบที่อาจจะ
เกิดข ึ ้นในอนาคต ซึ ่งน ่าจะเป็น
โอกาสสำหรับผู้ประกอบการไทยที่
น่าจะไม่ได้รับผลกระทบรุนแรงจาก
นโยบายการค้าสหรัฐฯ มากนักใน
การขยายสัดส่วนตลาดกลุ่มสินค้า
บ ร ร จ ุ ภ ั ณ ฑ ์ ใ นต ล า ดสหร ั ฐ ฯ 
โดยเฉพาะกลุ ่มสินค้าบรรจุภัณฑ์
จากกระดาษที่สินค้าไทยยังคงได้รับ
การยกเว้นภาษีนำเข้า ในขณะที่
สินค้าจากจีนจะต้องจ่ายชำระภาษี
นำเข้าในอัตราร้อยละ 35  

 น อก จ า ก น ี ้  จ า ก ก า ร
สำรวจตลาดในพื้นที่อาณาล่าสุดยัง
พบว่า ผู้ประกอบการในสหรัฐฯ มี
ความสนใจนำเข้าสินค้ากลุ่มสินค้า
บรรจุภัณฑ์บรรจุอาหารจากวัสดุ
อะล ูมิ เน ียมเพิ ่มมากข ึ ้นอย ่าง มี
นัยสำคัญเพื่อทดแทนปริมาณการ
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ที่มา: Packaging Connections 


