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1. ภาพรวมอุตสาหกรรมยานยนต์โลก 
 อุตสาหกรรมยานยนต์โลกเป็นกลุ่มอุตสาหกรรมท่ีหลากหลายและมีความส าคัญในการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจโลก อุตสาหกรรมถูกแบ่งเป็นภูมิภาคต่างๆ เช่น อเมริกาเหนือ, ยุโรป/รัสเซีย
และเอเชีย โดยแต่ละภูมิภาคมีลักษณะตลาดและความต้องการท่ีไม่เหมือนกัน มูลค่าตลาด   
ยานยนต์โลกในปี 2022 มีมูลคาอยู่ท่ี 23 พันล้านเหรียญสหรัฐ และมียอดการผลิตรถยนต์ 
จ านวนอยู่ท่ี 85 ล้านคัน แม้จะมีจ านวนการผลิตท่ีน้อยกว่าในปี 2019 (ก่อนเกิดวิกฤติโควิด -
19) อยู่ถึง 7.7% แต่คาดว่าการผลิตรถยนต์จะค่อยๆ ฟื้นตัวอย่างต่อเนื่องในปี 2024 โดยมีการ
คาดการณ์ว่าตลาดยานยนต์โลกจะมีมูลค่าถึง 28.7 พันล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2027 มีอัตรา
การเติบโตต่อปีแบบทบต้น หรือ CAGR ท่ี 4.5% จากปี 2022-2027 ท้ังนี้ ผู้เล่นหลักท่ีมี
บทบาทส าคัญในการก าหนดทิศทางของอุตสาหกรรมและมีส่วนแบ่งการตลาดตามยอด
จ าหน่ายในปี 2023 ได้แก่ Toyota, Volkswagen, Hyundai-Kia เป็นต้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ข้อมูลคาดการณ์การเติบโตของอุตสาหกรรมยานยนต์โลก ปี 2022 - 2030 
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Leading car manufactures by sales in 2023 (in million units) 

 
บริษัทยานยนต์ท่ีมจี านวนยอดขายมากท่ีสุดในโลก ปี 2023  

 

แนวโน้มตลาดและปัจจัยท่ีมีผลต่อการเติบโตของตลาด 

1. ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี : อุตสาหกรรมยานยนต์ก าลังมีความก้าวหน้าทาง 

เทคโนโลยีอย่างรวดเร็ว โดยมุ่งเน้นท่ีคุณสมบัติด้านความปลอดภัย เช่น กล้องถอยหลัง ระบบ

ป้องกันการล่ืน ระบบเบรคที่ทันสมัย และเทคโนโลยีป้องกันการชน เป็นต้น 

2. รถยนต์ไฟฟ้า (EVs) : ตลาดก าลังเห็นการเติบโตขึ้นของรถยนต์ไฟฟ้า ซึ่งถูกขับเคลื่อน 

ด้วยปัจจัยสนับสนุน เช่น ตระหนักถึงการปล่อยก๊าซเสีย ความประหยัดน้ ามันเชื้อเพลิง สิทธิ

ประโยชน์จากภาครัฐท่ีสนับสนุนการใช้งานของยานยนต์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
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3. ความนิยมของยานพาหนะเฉพาะรุ่น : ยกตัวอย่างเช่น ในตลาดรถยนต์อินเดีย รถยนต์ 

อเนกประสงค ์(Sport Utility Vehicle : SUVs) ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคอย่างมีนัยส าคัญ 

เนื่องจากเครื่องยนต์ท่ีแรง พื้นท่ีภายในกว้างขวาง และความยืดหยุ่นกับสภาพถนนท่ี

หลากหลาย 

ความท้าทายในตลาดยานยนต์อุตสาหกรรม 

1. ต้นทุนการผลิตท่ีสูงขึ้น : อุตสาหกรรมยานยนต์เผชิญกับความท้าทายท่ีเกี่ยวข้องกับ 

ต้นทุนการผลิตท่ีสูง ซึ่งอาจขัดขวางการเติบโตของตลาดโดยจ ากัดการเข้าถึงของผู้บริโภคส าหรับ

ยานพาหนะท่ีใชเ้ทคโนโลยียานยนต์ขั้นสูง ท าให้ราคาจ าหน่ายท่ีสูงตามมา 

2. ช่องทางการตลาดที่เปลี่ยนไป : งานวิจัยได้แสดงให้เห็นว่าช่องทางการตลาดดิจิตอล 

ได้กลายเป็นแหล่งข้อมูลอันดับหนึ่งของผู้บริโภค และในอนาคตรูปแบบการซื้อขายยานพาหนะ

อาจมีแนวโน้มเข้าสู่ระบบออนไลน์มากขึ้น ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อผู้จ าหน่ายรถยนต์แบบดั้งเดิม  

3. ข้อจ ากัดด้านแบตเตอรี่ส าหรับยานยนต์ EV : อุปสรรคนี้เป็นความท้าทายของกลุ่ม

คนท่ีใช้ยานยนต์ไฟฟ้า โดยข้อจ ากัดด้านการชาร์จแบตเตอรี่ท่ีต้องใช้เวลา รวมถึงความสะดวก

ในการหาท่ีชาร์จแบตเตอรี่ยานพาหนะระหว่างการเดินทางไกล เป็นความท้าทายของกลุ่ม

รถยนต์ EV ท่ียังต้องปรับปรุงหากต้องการขยายกลุ่มลูกค้ามากขึ้น 
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2. อุตสาหกรรมยานยนต์ในอินเดีย 

 2.1 ภาพรวมตลาดยานยนต์ในอินเดีย และปัจจัยสนับสนุนอุตสาหกรรม 

 ขนาดของตลาดยานยนต์อินเดียมีมูลค่าอยู่ท่ีประมาณ 126.67 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ

ในปี 2567 และคาดว่าจะสูงถึง 187.85 พันล้านดอลลาร์สหรัฐภายในปี 2572 โดยเติบโตท่ี 

CAGR 8.20% ในช่วงระยะเวลาคาดการณ์ (2567-2572) จากข้อมูลในปี 2023 อุตสาหกรรม

ยานยนต์อินเดียเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมท่ีใหญ่และขับเคลื่อนเศรษฐกิจประเทศ โดยก่อให้เกิด

การจ้างงานภายในอุตสาหกรรมถึง 37 ล้านคน มีส่วนผลักดันการเติบโตของ GDP ของ

ประเทศ 7.1% โดยมูลค่าตลาดในปี 2021 อยู่ท่ี 100 พันล้านเหรียญสหรัฐ และคาดว่าจะ

เติบโตไปถึงระดับ 181 พันล้านเหรียญสหรัฐในปี 2024 

อินเดียเป็นประเทศท่ีมีบริษัทยานยนต์จากท่ัวโลกเข้ามาลงทุนและด าเนินการผลิต 

เนื่องจากต้นทุนผลิตท่ีต่ า อาทิ ค่าแรงและวัตถุดิบท่ีถูก แหล่งวัตถุดิบท่ีสามารถหาได้ง่าย การ

สนับสนุนการลงทุนจากภาครัฐบาล และมีค่าเงินรูปีท่ีอ่อนตัว ปัจจัยต่างๆเหล่านี้ เป็นตัว

ขับเคลื่อนการผลิตของอุตสาหกรรมยายนต์ในประเทศอินเดีย นอกจากนี้ เศรษฐกิจอินเดียที่มี

การขยายตัว พื้นท่ีชนบทในหลายแห่งท่ีก าลังพัฒนาและปรับเปลี่ยนไปสู่การเป็นสังคมเมือง 

ประชาชนท่ีมีรายได้เพิ่มขึ้นจึงต้องการการเดินทางท่ีสะดวกสบาย เหล่านี้ล้วนท าให้ความ

ต้องการยานพาหนะเพิ่มสูงตามมา ท าให้อินเดียกลายเป็นตลาดท่ีมีศักยภาพและผู้เล่นรายใหญ่

จ านวนมากตัดสินใจเข้ามาลงทุน 

 2.2 แนวโน้มอุตสาหกรรมยานยนต์ในอินเดีย 

 ยอดจ าหน่ายยานยนต์ในอินเดี ยทุกประเภทเติบโตอย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะ

จักรยานยนต์ 2 ล้อและยานยนต์ 4 ล้อ โดยในเดือนพฤศจิกายน 2023 รถจักรยานยนต์มียอด

จ าหน่ายถึง 2.24 ล้านคันภายในเดือนเดียว แซงหน้าสถิติเดิมท่ีท าไว้ในเดือนมีนาคม 2563 ท่ี 

2.07 ล้านคัน ในส่วนของยานยนต์ 4 ล้อ (passenger vehicle : PV) พบว่ายอดจ าหน่าย   

ยานยนต์ในปี 2023 อยู่ท่ี 4.1 ล้านคัน เพิ่มขึ้น 8.33% จากปี 2022 ท่ีระดับ 3.79 ล้านคัน 
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และเติบโตขึ้น 23% จากปี 2022 โดยในปี 2023 ยานยนต์ประเภทเอนกประสงค์ Sport 

Utility Vehicle : SUV มีส่วนแบ่งการตลาดใหญ่ท่ีสุดในหมวดยานพาหนะ PV ท่ี 48.7% 

ตามมาด้วยรถยนต์ Hatchback ท่ี 30% และรูปทรง Sedan ท่ี 9.4% และ Multi-purpose 

vehicle : MVP ท่ี 8.7% ตามล าดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

  ท้ังนี้ มีการคาดการณ์ว่า ในปี 2024 ยอดจ าหน่ายยานยนต์ SUV จะได้รับ

ความนิยมเพิ่มขึ้นถึงกว่า 50% และยานยนต์รูปทรง Sedan และ hatchback มีแนวโน้มจะ

ได้รับความนิยมน้อยลง โดยคาดการณ์ว่าการเติบโตโดยรวมจะเติบโตขึ้นแต่เติบโตในอัตราเร่ง

ท่ีน้อยลง เนื่องจากปัจจุบันอยู่ในอัตราการเติบโตท่ีสูงอยู่แล้ว  สัญญาณโดยรวมถือว่ายัง

ตัวอย่างยานพาหนะรูปทรง SUV 

 

ตัวอย่างยานพาหนะรูปทรง Hatchback 

 

ตัวอย่างยานพาหนะรูปทรง Sedan 

 

ตัวอย่างยานพาหนะรูปทรง MPV 
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เกื้อหนุนการเติบโตของอุตสาหกรรม อาทิ GDP ประเทศท่ีเติบโตต่อเนื่อง ตลาดหุ้นอินเดียซึ่ง

ดัชนีขึ้นมาแตะท่ีระดับสูงสุด และสถานการณ์ความตึงเครียดในหลายพื้นท่ีท่ัวโลกท่ีไม่ได้

กระทบกับเศรษฐกจิอินเดียมากนัก 

 

 

 

 

 

 
 

 

สถิติยอดจ าหน่ายยานพานหนะ Passenger Vehcle ในอินเดยี ระหว่างปี 2004-2023 

 

  

 

 

 

 

 

 

 
 

สถิติยอดจ าหน่ายยานพานหนะทุกประเภทในอินเดีย ระหว่างปี 2011-2023 
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ยานยนต์รูปแบบ SUV ได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องในอินเดียเนื่องจากเนื้อท่ีใช้สอยท่ี

มากขึ้น ความสะดวกสบายท่ีเหนือกว่าเมื่อเทียบกับรูปทรง Sedan ความยืดหยุ่นในการใช้งาน

บนพื้นผิวหลายลักษณะ แต่เนื่องจากสภาพการจราจรอินเดียท่ีค่อนข้างหนาแน่นประกอบกับ

ท่ีพักอาศัยท่ีไม่ได้มีพื้นท่ีจอดรถท่ีมากนักท าให้ผู้ผลิตหลายรายเร่ิมพัฒนายานยนต์ SUV ขนาด

กะทัดรัด Compact SUV มากขึ้น นอกเหนือจาก SUV ขนาดกลางและใหญ่  

 
 

 

 

 

 

 

 

 
เปรียบเทยีบข้อมูลยอดจ าหน่ายและสดัส่วนยานพานหนะ Passenger Vehicle ในอินเดีย 

 

 2.3 ผู้เล่นรายส าคัญในตลาดยานยนต์อินเดีย 

 อินเดียเป็นตลาดท่ีมีศักยภาพส าหรับอุตสาหกรรมยานยนต์และถือเป็นหนึ่งในประเทศ

ท่ีอุตสาหกรรมยานยนต์เติบโตเร็วท่ีสุดในโลก จึงมีบริษัทยานยนต์ยักษ์ใหญ่จ านวนมากเข้าสู่

ตลาด โดยข้อมูลในปี 2023 มี 4 บริษัทท่ีมีสัดส่วนการตลาดสูงสุด ได้แก่ Maruti Suzuki, 

Hyundai Motor, Tata Motors และ Mahindra & Mahindra 
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ข้อมูลยอดจ าหน่ายและสดัส่วน market share ส าหรับ Passenger Vehicle ในอินเดีย ปี 2023  

  

 

 

 

 

 

 

6 แบรนด์ยอดนิยมส าหรับ passenger car ในอินเดีย ปี 2023 

จากการส ารวจข้อมูลผู้บริโภค พบว่า Maruti Suzuki เป็นแบรนด์ยอดนิยมในประเทศ

โดยมี market share มากถึง 41.6% ในปี 2023 ท้ังนี้ ปัจจัยท่ีท าให้แบรนด์ดังกล่าวเป็นท่ี

นิยมเนื่องจากมีราคาจ าหน่ายท่ีไม่สูงเทียบกับคู่แข่งในมาตรฐานเดียวกัน สมรรถภาพและ

ความสะดวกสบายในการขับขี่เหมาะสมกับราคา ค่าใช้จ่ายในการซ่อมแซมท่ีไม่สูงมาก อะไหล่

ยานพาหนะท่ีหาได้ง่าย และมีศูนย์บริการอยู่ทุกพื้นท่ี 
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 2.4 แนวโน้มยานยนต์ไฟฟ้าในอินเดีย 

 ด้วยจ านวนยานพาหนะใช้งานท่ีเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องภายในประเทศ รัฐบาลเริ่มกังวล

เกี่ยวกับมลพิษทางอากาศท่ีเกิดจากการเผาไหม้เชื้อเพลิงท่ีเพิ่มสูงขึ้น โดยในปี 2022 อินเดีย

ถูกจัดอันดับเป็นประเทศที่มลพิษทางอากาศแย่ล าดับต้นๆของโลก โดยอยู่ในล าดับท่ี 179 จาก 

180 ประเทศ รวมท้ังความต้องการลดการน าเข้าน้ ามันจากต่างประเทศ ซึ่งมีส่วนท าให้อินเดีย

ขาดดุลการค้ามาโดยตลอด ท าให้รัฐบาลให้ความส าคัญกับยานยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicle : 

EV) มากยิ่งขึ้น มีการสนับสนุนผู้ผลิตยานยนต์ระบบไฟฟ้าโดยให้สิทธิพิเศษหลายประการ

ส าหรับการผลิต อาทิ จัดตั้งโครงการ Faster Adoption and Manufacture of Hybrid and  

Electric Vehicles (FAME) โครงการ Production Linked Incentive (PLI) สนับสนุนให้

ประชาชนหันมาใช้ยานยนต์ไฟฟ้ามากยิ่งขึ้น โดยอ านวยความสะดวกผู้ใช้งานหลายประการ 

เช่น ออกนโยบายลดรายจ่ายส าหรับผู้ซื้อยานยนต์ไฟฟ้า จัดตั้งสถานีชาร์จแบตเตอรี่ในหลาย

พื้นท่ี ออกนโยบายแลกแบตเตอรี่ท่ีประจุไฟฟ้าหมดแล้วกับแบตเตอร่ีท่ีประจุไฟฟ้าเต็มพร้อมใช้

งาน ท าให้ไม่ต้องเสียเวลารอในการชาร์จไฟฟ้า (battery swapping policy) นโยบายจัดตั้ง

พื้นท่ีพิเศษส าหรับผู้ใช้ยานพาหนะไฟฟ้าเท่านั้นท่ีจะได้รับอนุญาต เป็นต้น 

 ข้อมูลในปี 2023 ยอดจ าหน่ายยานยนต์ EV ในอินเดียทุกประเภทมียอดรวมกัน 1.53 

ล้านคัน ซึ่งเพิ่มขึ้นกว่า 50% จากปีก่อนหน้า โดยสัดส่วนยานยนต์ EV คิดเป็น 6.4% ของยานยนต์

รวม ท าให้อินเดียมีจ านวนยานยนต์ EV ท่ีจดทะเบียนแล้วมากกว่า 3.45 ล้านคันในปัจจุบัน 

ส าหรับรถยนต์ 4 ล้อนั้น ในปี 2023 รถยนต์ EV มียอดจ าหน่ายคิดเป็นสัดส่วน 5% ของยอด

จ าหน่ายรถยนต์ท้ังหมดท่ีจ านวนกว่า 7.2 หมื่นคัน โดยข้อมูลในปี 2023 Tata เป็นเจ้าตลาด

รถยนต์ EV ด้วยสัดส่วนครองตลาดถึง 2 ใน 3 อย่างไรก็ตาม เนื่องด้วยกระแสความนิยม

รถยนต์ EV ท่ีเพิ่มขึ้นท าให้ ผู้ เล่นรายอื่นเริ่มเจาะตลาด EV มากขึ้น อาทิ MG Motor, 

Mahindra & Mahindra, Citroen, BYD โดย Mahindra & Mahindra เป็นแบรนด์ท่ีเติบโต

เร็วท่ีสุดในปี 2023 
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มีการคาดการณ์ว่ายอดจ าหน่ายรถยนต์ EV ในอินเดียจะเพ่ิมขึ้น 66% ในปี 2024 หรือ

คิดเป็น 4% ของยอดจ าหน่ายรถยนต์ท้ังหมด และในปี 2030 รถยนต์ EV ในอินเดียอาจมี

จ านวนสัดส่วนถึงเกือบ 1 ใน 3 ของรถยนต์ท้ังหมด นอกจากนี้ การย้ายฐานการผลิตของ

บริษัท Vinfast ซึ่งเป็นผู้ผลิตรถยนต์ EV รายใหญ่จากเวียดนาม เพื่อมาตั้งโรงงานในรัฐ      

ทมิฬนาฑูของอินเดีย เป็นสัญญาณบ่งบอกถึงศักยภาพตลาดรถยนต์ EV ในอินเดียท่ีสามารถ

เติบโตได้อีกมากในอนาคต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

สัดส่วนแบรนด์ที่ครองตลาดรถยนต์ EV ในอินเดีย ปี 2023 
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3. โอกาสของอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์ในตลาดอินเดีย 

ข้อมูลสถิติและแนวโน้มตลาดยานยนต์อินเดียท่ีเติบโตอย่างต่อเนื่อง แสดงให้เห็นถึง  

โอกาสทางการตลาดในอุตสาหกรรมขิ้นส่วนยานยนต์ (Auto Component Manufacturing : 

ACM) ในอินเดียท่ีจะเติบโตตามมา ข้อมูลในปี 2023 อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์ในอินเดียมี

มูลค่าซื้อขายสูงสุดเป็นประวัติการณ์ท่ี 57 พันล้านเหรียญสหรัฐ เติบโตขึ้นถึง 33% และคาด

ว่าจะเติบโตขึ้นสูงถึง 85 พันล้านเหรียญสหรัฐในปี 2026 โดยได้รับแรงหนุนจากยอดจ าหน่าย

ยานพาหนะท่ีมากขึ้น การจัดหาวัตถุดิบการผลิตท่ีง่ายขึ้น คุณภาพผลิตภัณฑ์ท่ีดีขึ้น และ

ความสามารถในการแข่งขันที่เพิ่มขึ้น  

นอกจากนี้ จากการพัฒนาขึ้นของอุตสาหกรรม ACM อินเดีย ท าให้อินเดียสามารถ

ส่งออกสินค้าเพิ่มขึ้น 5% ในปี 2023 ด้วยมูลค่ารวม 20.1 พันล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งเป็น

สัญญาณบวกให้เห็นถึงความเชื่อมั่นของผู้ซื้อจากต่างประเทศท่ีให้การยอมรับสินค้าจากอินเดีย

เพ่ิมขึ้น ท้ังนี้ อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์เป็นอุตสาหกรรมหลักในการสนับสนุนอุตสาหกรรม

ยานยนต์อินเดียและขับเคล่ือนเศรษฐกิจอินเดีย โดยมูลค่าอุตสาหกรรมคิดเป็นสัดส่วนมากกว่า 

2.3% ของ GDP ประเทศ ก่อให้เกิดการจ้างงานกว่า 1.5 ล้านต าแหน่งท้ังทางตรงและทางอ้อม 

 

 

 

 

 

 

 

 
ข้อมูลมูลค่าอุตสาหกรรมช้ินส่วนยานยนต์อินเดยี ระหว่างปี 2018 – 2023* 
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 หากพิจารณาแยกย่อยส าหรับอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์อินเดีย ข้อมูลปี 2023 

พบว่าชิ้นส่วนเครื่องยนต์และเกียร์คิดเป็น 35% ของตลาด ACM โดยรวม ส่วนประกอบไฟฟ้า

และอิเล็กทรอนิกส์คิดเป็น 30% ระบบกันสะเทือนและระบบเบรกคิดเป็น 20% และ

ส่วนประกอบภายในและภายนอกคิดเป็น 15% และด้วยแนวโน้มการเติบโตท่ีดีของ

อุตสาหกรรม ท าให้ผูผลิตระดับโลกรายใหญ่ อาทิ Bosch, Continental AG และ Magna 

International ได้ตัดสินใจเข้ามาลงทุนโรงงานผลิตในอินเดียเอง ท้ังนี้ พื้นท่ีหลักท่ีเป็น

ศูนย์กลางอุตสาหกรรม ACM ได้แก่ ทมิฬนาฑู มหาราษฏระ และหรยาณา โดยท้ัง 3 รัฐ

ดังกล่าวมีระบบนิเวศทางอุตสาหกรรมท่ีเอื้ออ านวย ระบบโครงสร้างพื้นฐานท่ีดี แรงงานท่ีมี

ฝีมือ ท าให้เป็นพื้นท่ีท่ีดึงดูดผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์จากท้ังในและต่างประเทศให้เข้ามาด าเนิน

กิจการ 

ปัจจัยขับเคลื่อนอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์อินเดีย 

1. ความสามารถในการส่งออก ชิ้นส่วนยานยนต์จากอินเดียได้รับการยอมรับจากตลาด 

ต่างประเทศมากขึ้น โดย 5 ปีท่ีผ่านมา การส่งออกเติบโตในอัตราเฉลี่ย 8.8% ต่อปี (ตลาด

หลักในการส่งออกของอินเดีย คือ ยุโรป อเมริกาเหนือ และเอเชีย) ความเชื่อมั่นจาก

ต่างประเทศที่มากขึ้นจะท าให้ผู้ผลิตเกิดความเชื่อมั่นในการเข้ามาลงทุนในอุตสาหกรรม 

2. การปรับเปลี่ยนไปสู่ยุคยานยนต์ไฟฟ้า (EV) การมุ่งเน้นและให้ความส าคัญของ 

ภาครัฐในการผลิต/น ายานยนต์ไฟฟ้ามาใช้ท้ังในส่วนของยานพาหนะส่วนบุคคลและระบบ

สาธารณะ โดยรัฐบาลได้จัดสรรเงินถึง 1.4 พันล้านเหรียญสหรัฐส าหรับสนับสนุนอุตสาหกรรม 

EV ภ าย ใ ต้ โ ค ร ง ก า ร  Faster Adoption and Manufacturing of Hybrid and Electric 

Vehicles (FAME) II ซึ่งจะเป็นปัจจัยสนับสนุนให้ผู้ประกอบการก้าวเข้าสู่อุตสาหกรรม ACM 

อินเดียมากขึ้น เพ่ือเติมเต็มช่องว่างอุปสงค์ใหม่ในตลาด EV 
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3. โครงการ Production Linked Incentive (PLI) เป็นโครงการท่ีภาครัฐจัดท าขึ้น 

เพื ่อดึงดูดให้เกิดการผลิตขึ ้นภายในประเทศ ส าหรับภาคยานยนต์นั ้นภาครัฐ มีการตั้ง

งบประมาณไว้ถึง 3.5 พันล้านเหรียญสหรัฐ และเสนอสิ่งจูงใจทางการเงินสูงถึงร้อยละ18  

เพื่อส่งเสริมการผลิตผลิตภัณฑ์เทคโนโลยียานยนต์ขั้นสูงในประเทศ และดึงดูดการลงทุนให้

เกิดขึ้นในห่วงโซ่การผลิตยานยนต์  

4.  การให้ความส าคัญเกี่ยวกับปัญหามลพิษ รัฐบาลอินเดียตระหนักถึงความส าคัญใน

การลดระดับการปล่อยมลพิษสู่สิ่งแวดล้อม (Carbon Emission) โดยอินเดียได้ปฏิบัติตาม

บรรทัดฐานการปล่อยมลพิษของ Bharat Stage VI ซึ่งแนวทางการปฏิบัติดังกล่าวจะท าให้เกิด

ความต้องการส่วนประกอบยานยนต์ที่มีคุณสมบัติพิเศษช่วยลดการปล่อยมลพิษรูปแบบต่างๆ 

 5.  โครงการ Voluntary Vehicle Fleet Modernization Programme (V-VMP) 

เป็นโครงการท่ีสนับสนุนให้ผู้ท่ีใช้ยานพาหนะเก่าเปลี่ยนเป็นคันใหม่ท่ีประหยัดเช้ือเพลิงและลด

การปล่อยมลพิษสู่สิ่งแวดล้อม ข้อมูลปี 2022 พบว่ามียานพาหนะมากกว่า 1 ล้านคันท่ีถูกท้ิง

และเปลี่ยนใหม่ภายใต้โครงการนี้ ท าให้เกิดการขับเคล่ือนอุตสาหกรรม ACM ตามมา 

 6.  ความได้เปรียบทางการแข่งขัน อินเดียตั้งอยู่ในท าเลท่ีใกล้กับตลาดยานยนต์ท่ี

ส าคัญ อาทิ อาเซียน ยุโรป ญี่ปุ่น และเกาหลี ท าให้เหมาะเป็นศูนย์กลางการจัดส่งชิ้นส่วนยานยนต์ 

มีฐานผลิตที่ต้นทุนต่ าท้ังในเรื่องของแรงงานและการจัดหาวัตถุดิบ นอกจากนี้อินเดียเป็นผู้ผลิต

เหล็กรายใหญ่อันดับ 2 ของโลกซึ่งเป็นส่วนประกอบส าคัญในการผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ท าให้

ได้เปรียบกว่าผู้ผลิตในหลายประเทศ 
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4.  ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

 ตลาดยานยนต์อินเดียเติบโตอย่างต่อเนื่องโดยปี 2023 มียอดจ าหน่ายยานพาหนะรวม

ทุกประเภทสูงสุดเป็นประวัติการณ์ ส่งผลให้อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์เติบโตขึ้นตามมา 

ประเทศไทยเองเป็นหนึ่งในผู้ผลิตยานยนต์และส่วนประกอบชั้นน าของโลก ในปี 2566 สินค้า

ไทยท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูงท่ีสุดอันดับ 1 คือยานยนต์และส่วนประกอบ โดยมีมูลค่ากว่า 3.1 

หมื่นล้านเหรียญสหรัฐ และไทยมีการส่งออกสินค้าดังกล่าวมายังอินเดีย 375 ล้านเหรียญ

สหรัฐ แสดงให้เห็นถึงศักยภาพและความเชื่อมั่นท่ีต่างประเทศมีต่ออุตสาหกรรมดังกล่าวของ

ไทย และการท่ีอินเดียมีความพร้อมในหลายมิติในแง่ของการผลิตตามท่ีกล่าวมา รวมถึงรัฐบาล

ออกนโยบายหลายรูปแบบเพื่อดึงดูดนักลงทุนจากต่างชาติให้เข้าไปลงทุนผลิตในประเทศถือ

เป็นโอกาสอันดีต่อผู้ประกอบการในหมวดยานยนต์และส่วนประกอบจากไทยท่ีมีความพร้อม

ในการพิจารณาเข้ามาลงทุนในตลาดที่ก าลังเติบโตนี้  

ท้ังนี้ ผู้ประกอบการไทยท่ีสนใจในตลาดอินเดียอาจเริ่มต้นจากการศึกษาข้อมูลตลาด

อินเดียเบื้องต้นโดยค้นคว้าข้อมูลท่ีมีการวิจัยมาแล้วเพิ่มเติม หรืออาจลองมาเข้าร่วมงานแสดง

สินค้าด้านยานยนต์ท่ีส าคัญในอินเดีย อาทิ งาน ACMA Automechanika India งาน Auto 

Expo Components Exhibition หรืองาน Auto Expo The Motor Show เพื่อดูศักยภาพ

ของตลาดและผู้เล่นรายส าคัญท่ีมาเข้าร่วมงาน รวมถึงการพบปะเจรจากับผู้ประกอบการท่ีอยู่

ในอุตสาหกรรมดังกล่าวเพื่อเป็นข้อมูลอ้างอิงประกอบการตัดสินใจ หรือหากผู้ประกอบการ

รายใดสนใจในการเข้ามาร่วมทุนหรือลงทุนด าเนินกิจการในอินเดีย สามารถศึกษารายละเอียด

เกี่ยวกับนโยบายการสนับสนุนการลงทุนจากรัฐบาลอินเดียในด้านต่างๆได้ท่ีหน่วยงาน Invest 

India (www.investindia.gov.in) 

------------------------------ 
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงนิวเดลี 

พฤษภาคม 2567 
 

http://www.investindia.gov.in/
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