
                                          ประเทศสงิคโปร์                                                                                                                                                
                                                                                                                                                                  

 (1) ข้อมูลทั่วไป:                                       (2) เคร่ืองชี้วัดเศรษฐกิจสิงคโปร์ 
เมืองหลวง : สิงคโปร ์
พื้นที่ : 710 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร :  5.93 ล้านคน  
ภาษาราชการ : จีนกลาง อังกฤษ มลาย ู
ระบอบการปกครอง : ระบอบสาธารณรัฐแบบรัฐสภา (Parliamentary 
Parliament) มีสภาเดียว (Unicameral parliament) 
ประธานาธิบดี : นายทาร์มัน ชันมกูารัตนัม (H.E. Mr. Tharman 
Shanmugaratnam) 
นายกรัฐมนตรี : นายลี เซียน ลุง (Lee Hsien Loong) 
อัตราแลกเปลี่ยน : 1 เหรียญสิงคโปร์ เท่ากับ 27.5306 บาท (30 เม.ย. 67) 
 

 (Source : IMF) 
GDP (US$bn) Current Price 

  ปี 2023 
497.347
383.828 

ปี 2024 
520.973 

ปี 2025 
547.319 

GDP Per Capita (US$) 87,884.16 
 ct, current 
prices (National 
currency)  

 

91,727.95 95,922.79 
GDP growth (%) 1.04 2.146 2.458 
Goods & services exports 
(%) change) 

5.645 9.786 4.523 
Inflation (%) 5.469 3.496 2.5 
Unemployment Rate (%) 1.8 1.8 1.8 
สินค้าส่งออกทีส่ าคัญ : เครื่องจักรไฟฟ้า อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 
คอมพิวเตอร์ น้้ามันปโิตรเลยีม อปุกรณ์ดา้นการมองเห็น/เทคนิค/การแพทย ์
อัญมณีและเครื่องประดับ เคมีภณัฑ์ พลาสติก น้้าหอมและเครื่องส้าอาง ยา 
ส่วนประกอบเครื่องบินและอากาศยาน  
สินค้าน าเข้าที่ส าคัญ  : แผงวงจรไฟฟ้า น้้ามันปิโตรเลียม  น้้ามันดิบ ทองค้า 
เครื่องโทรศัพท์ เครื่องกังหัน คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ ส่วนประกอบอากาศยาน 
ตลาดส่งออกหลกัของสิงคโปร์ : จีน ฮ่องกง สหรัฐฯ มาเลเซยี  ไทย (ล้าดบัที่ 9) 
แหล่งน าเข้าที่ส าคัญของสิงคโปร์ : จีน มาเลเซีย ไตห้วัน สหรัฐฯ ไทย (ลา้ดับที่ 9) 

(3) ยุทธศาสตร์/กิจกรรม                                                                    (4) สถานการณ์เศรษฐกิจ                  
นโยบายการค้าเชงิรุกกระทรวงพาณิชย์ 
1. ศึกษาศักยภาพและการส่งออกสินค้าของไทย (Thailand export performance 
Analysis) 
   - ศึกษาแนวโน้มการผลิตสินค้าและนโยบายการค้าของประเทศต่างๆ 
   - วิเคราะห์ศักยภาพสินค้าส่งออกของไทย 
   - ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนกิส์ข้ามพรมแดน (Cross Border E-Commerce) 
เพื่อเป็นข้อมูลสนับสนุนในการยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านการส่งออก สอดคล้องกับ
นโยบาย “เร่งขยับตวัเลขการส่งออก เปลี่ยนจากอัตราการขยายตัวติดลบให้เป็นบวก” 
2. ข้อมูลการค้าเชิงลึก www.คิดค้า.com 
    พัฒนาเนื้อหาและรูปแบบการน้าเสนอข้อมูลแดชบอร์ด เพื่อดึงดูดการเข้ามาใช้งาน เผยแพร่
ข้อมูลอย่างมีเอกภาพ และสามารถชี้น้าทิศทางเศรษฐกิจการค้าไทยได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
3. จัดท าข้อเสนอเชิงนโยบาย 
    ในประเด็นปัจจัยที่มีแนวโน้มจะส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจการค้า เช่น แนวทางการ
ขยายตลาดสินค้าอาหารไทย แนวทางการพัฒนาธุรกิจบริการโลจิสติกส์ การส่งเสริมและพัฒนา
เศรษฐกิจหมุนเวียน เป็นต้น 
4. สนับสนุนการท างานของทุกกรมในกระทรวงพาณชิย์ 
   - ศึกษาและจัดทา้เสนอแนะแนวทางการส่งเสริม SMEs 
   - ส่งเสริมการตลาดทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 
   - ศึกษาแนวทางที่สนับสนุนการใช้ Soft Power ของ SMEs เพื่อขยายโอกาสทางการค้า 
แนวทางการส่งเสริมการส่งออกในภูมิภาคอาเซียน 
   - จัดคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางเยือนประเทศในภูมิภาคอาเซียน เพื่อการหาช่องทาง
ส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ รวมถึงแก้ไขปัญหาและอุปสรรคของการส่งออกสินค้าไทย 
   - จัดกิจกรรม In-Store Promotion ร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ตชั้นน้าในภูมิภาคอาเซียน เช่น 
Rimping Supermarket (สปป.ลาว)/ Makro (กัมพูชา)/ Tops Market (เวียดนาม)/ AEON 
(อินโดนี เ ซีย )  เน้นการจัดงานในรูปแบบ Hybrid คือ ด้า เนินกิจกรรมออฟไลน์  ณ 
ซูเปอร์มาร์เก็ต และ ออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์มซูเปอร์มาร์เก็ต ในกลุ่มสินค้าศักยภาพใหม่ อาทิ 
ของใช้ในครัวเรือน อาหารสัตว์เลี้ยง ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพและความงาม 
   -  จั ด ง านแสดงสิ น ค้ า  Thailand Week และ  Mini Thailand Week เพื่ อ ส่ ง เ ส ริ ม
ผู้ประกอบการโดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ในการขยายตลาดในต่างประเทศ 
 
กิจกรรมส่งเสริมการตลาดสิงคโปร์ (ปีงบประมาณ 2567) 

• In-store promotion ร่ วมกับซู เปอร์มาร์ เก็ ต ในสิ งคโปร์ : เพื่ อนไทย
ซูเปอร์มาร์เก็ต (13-14 เม.ย. 67) NTUC Fairprice (25 ก.ค.-7 ส.ค. 67) 
 
 

ข่าวเศรษฐกิจสิงคโปร์  
เทรนด์ผู้บริโภคมาแรงในสิงคโปร์ปี 2567 มีดังนี ้ 
1. พฤติกรรมการใช้จ่ายอย่างมีสติ ผู้บริโภคจะลังเลมากขึ้นท่ีจะซ้ือสินค้าท่ี
ไม่จ้าเป็น ค้านึงถึงการใช้จ่ายมากขึ้น และจะมีการจัดล้าดับความส้าคัญใน
การซ้ือท่ีสอดคล้องกับส่ิงที่ผู้บริโภคให้คุณค่า 
2. การเปลี่ยนพฤติกรรมการซ้ืออาหารและของใช้ในบ้าน หลังจากการแพร่
ระบาดของโควิด-19 ผู้บริโภคชาวสิงคโปร์มีความคุ้นเคยในการซื้อของผ่าน
ช่องทางอีคอมเมิร์ซเป็นอย่างดี การซ้ือสินค้าออนไลน์ในกลุ่มของใช้ในบ้าน
และสินค้ากลุ่ม FMCG ยังคงเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
3. ผู้บริโภคต้องการความโปร่งใสของ AI ท่ีใช้ในกระบวนการค้าปลีก/ธุรกิจต่างๆ 
เพื่อสร้างความไว้วางใจและให้บริการผู้บริโภคได้รวดเร็ว ชาญฉลาดและ
แม่นย้ายิ่งขึ้น ชาวสิงคโปร์ให้ความส้าคัญกับการตัดสินใจซ้ือแบบมีข้อมูล 
และน้าไปสู่ความต้องการประสบการณ์เฉพาะบุคคลท่ีเพิ่มมากขึ้นเช่นกัน  
4. การช้าระเงินออนไลน์ ธุรกิจต่างๆ หันมาใช้การช้าระเงินแบบไร้เงินสดมากขึ้น 
กระเป๋าสตางค์ดิจิทัลและบริการการช้าระเงินคาดว่าจะเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
การใช้ Open Banking Solutions จะช่วยอ้านวยความสะดวกในการช้าระ
เงินดิจิทัลส้าหรับธุรกิจต่าง ๆ ตลอดจนช่วยใหเ้ข้าถึงข้อมูลลูกค้าได้มากขึ้น 
5. สินค้าอิเล็กทรอนิกส์และอุปกรณ์เสริมต่างๆ ยังคงเติบโต เป็นผลมาจาก
ชาวสิงคโปร์ให้ความสนใจในด้านเทคโนโลยีและความต้องการอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์และอุปกรณ์เสริมท่ีสูงขึ้น ช่องทางการขายปลีกออนไลน์
ส้าหรับผลติภณัฑ์อิเล็กทรอนิกส์ได้ขยายตัวอย่างมากในสิงคโปร์ อย่างไรก็ดี 
ร้านค้าท่ีมีหน้าร้านยังคงเป็นช่องทางการซ้ือสินค้าท่ีได้รับความนิยม 
เน่ืองจากเปิดโอกาสให้ผู้บริโภคได้สัมผัสสินค้าจริงก่อนตัดสินใจซ้ือ ส้าหรับ
ร้านค้า/ธุรกิจสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ควรจะมีระบบออนไลน์ท่ีดี เว็บไซต์ท่ีเป็น
มิตรต่อผู้ใช้ การบริการจัดส่งท่ีรวดเร็ว และราคาท่ีแข่งขันได้ หรือการน้าเสนอ
โปรโมชั่นต่าง ๆ และการสร้างประสบการณ์การซื้อของแบบ Omnichannel 
เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าท้ังออนไลน์และออฟไลน์ 
6. สุขภาพและความเป็นอยู่ท่ีดีมีความส้าคัญเป็นอันดับแรก ธุรกิจด้านสุขภาพ
และความเป็นอยู่ท่ีดีมีแนวโน้มท่ีจะได้รับความสนใจและต้องการซ้ือสินค้าและ
บริการจากผู้บริโภคชาวสิงคโปร์มากขึ้น ร้านค้า/บริษัทต่างๆ อาจปรับตัวให้
เข้ากับเทรนด์น้ีโดยการท้า Marketing Campaigns เพื่อสื่อสารแนวความคิด
ด้านสุขภาพและความเป็นอยู่ ท่ีดีไปยังผู้บริโภค หรือการน้าเสนอบริการ
เสมือนจริงและพบหน้ากัน 

                                                       
 

http://www.คิดค้า.com/


สรุปการค้าระหว่างไทย-สิงคโปร์ 
ล าดบัคู่ค้า 
ปี 2023 

(ม.ค.-ธ.ค.) 

ล าดับคู่ค้า 
ปี 2024 

(ม.ค.-มี.ค.) 

เป้าหมาย
ส่งออก 

มูลค่าการค้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการส่งออก  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการน าเข้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

 
ล าดับท่ี 9 

(ตลาดส่งออก
ส าคัญล าดับท่ี 8) 

 

 
ล าดับท่ี 10 

(ตลาดส่งออก 
ส าคัญล าดบัที ่7) 

 

ปี 2024 
(%) 

ปี 2023 
ปี 2024 

ปี 2023 
ปี 2024 

ปี 2023 
ปี 2024 

(ม.ค.-มี.ค.) +/- (%) (ม.ค.-มี.ค.) +/- (%) (ม.ค.-มี.ค.) +/- (%) 

1 
18,422.50 4,426.27 -7.87 10,243.83 2,670.74 1.81 8,178.66 1,755.53 -19.51 
638,990.55 156,528.58 -4.23 353,609.38 93,902.14 5.69 285,381.18 62,626.43 -16.05 

 

รายการ 
มูลค่า : อัตราการขยายตวั (%) สัดส่วน (%) 

2022 2023 
2023 

(ม.ค.-มี.ค.) 
2024 

(ม.ค.-มี.ค.) 
2022 2023 

2023 
(ม.ค.-มี.ค.) 

2024 
(ม.ค.-มี.ค.) 

2022 2023 
2023 

(ม.ค.-มี.ค.) 
2024 

(ม.ค.-มี.ค.) 

ไทย - สิงคโปร์ (ล้าน USD) 

มูลค่าการค้า 18,477.09 18,422.50 4,804.31 4,426.27 12.67 -0.30 1.72 -7.87 3.14 3.21 3.34 3.02 

การส่งออก 10,279.79 10,243.84 2,623.16 2,670.74 13.48 -0.35 -2.31 1.81 3.58 3.60 3.69 3.76 

การน้าเข้า 8,197.29 8,178.66 2,181.15 1,755.53 11.68 -0.23 7.04 -19.51 2.72 2.82 3.00 2.33 

ไทย - สิงคโปร์ (ล้านบาท) 

มูลค่าการค้า 642,278.61 638,990.55 163,439.78 156,528.58 23.46 -0.51 5.67 -4.23 3.13 3.21 3.34 3.01 

การส่งออก 354,774.67 353,609.38 88,844.48 93,902.14 23.91 -0.33 1.73 5.69 3.56 3.60 3.70 3.75 

การน้าเข้า 287,503.94 285,381.18 74,595.30 62,626.43 22.92 -0.74 10.79 -16.05 2.72 2.82 3.00 2.33 

สินค้าส่งออกหลกัของไทย – สิงคโปร์                                                                            สินค้าหลกัที่ไทยน าเข้า – สิงคโปร์ 
                                                                             (ล้าน USD/ล้านบาท)                                                                                           (ล้าน USD/ล้านบาท)                    

       ที่มา : ศูนย์เทศโนโลยีสารสนเทศและการสือ่สาร ส้านกังานปลัดกระทรวงพาณชิย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร                                 
---------------------------------------------------------- 

ส้านักพัฒนาตลาดและธรุกิจไทยในต่างประเทศ 1 

สินค้า ปี 2023 
ปี 2023 

(ม.ค.-มี.ค.) 
ปี 2024 

(ม.ค.-มี.ค.) 
+/- (%) 
(ม.ค.-มี.ค.) 

 
สินค้า ปี 2023 

ปี 2023 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ปี 2024 
(ม.ค.-มี.ค.) 

+/- (%) 
(ม.ค.-มี.ค.) 

1. เหล็ก เหล็กกล้าและ
ผลิตภัณฑ์  

592.38 52.81 667.76 1164.52  1. เคมีภัณฑ์ 1,047.68 287.67 249.53 -13.26 
20,820.18 1,790.33 23,175.44 1194.48 36,517.74 9,855.62 8,910.72 -9.59 

2. น้้ามนัส้าเรจ็รูป 1,752.96 248.09 328.19 32.29  2. เครือ่งคอมพวิเตอร์ 
อุปกรณ์และสว่นประกอบ 

968.05 365.28 241.00 -34.02 
60,755.88 8,430.79 11,558.23 37.10 33,699.85 12,502.12 8,585.15 -31.33 

3. สินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ 415.43 137.50 257.92 87.58  3. แผงวงจรไฟฟ้า 764.99 196.87 170.03 -13.63 
14,402.08 4,723.92 9,144.36 93.58 26,659.70 6,736.28 6,066.83 -9.94 

4. แผงวงจรไฟฟ้า 1,150.02 318.62 207.70 -34.81  4. พืชและผลิตภัณฑ์ 
จากพืช 

528.16 140.25 147.22 4.97 
39,564.15 10,758.15 7,323.45 -31.93 18,418.77 4,796.82 5,251.55 9.48 

5. เครือ่งคอมพวิเตอร์ 
อุปกรณ์และสว่นประกอบ 

1,041.30 277.55 200.19 -27.87  5. น้้ามนัส้าเรจ็รูป 
 

1,231.46 330.42 104.45 -68.39 
35,945.73 9,393.14 7,050.83 -24.94 42,929.21 11,250.21 3,719.50 -66.94 

6. อัญมณีและ
เครื่องประดับ 

1,860.75 781.18 131.20 -83.20  6. ก๊าซธรรมชาต ิ
 

250.87 79.88 96.05 20.25 
63,844.94 26,444.66 4,654.46 -82.40 8,703.98 2,756.65 3,436.70 24.67 

7. แผงสวทิซ์และ 
แผงควบคุมกระแสไฟฟ้า  

251.55 55.50 88.87 60.14  7. ผลิตภัณฑ์อาหารอื่น ๆ 311.21 70.76 94.45 33.48 
8,673.68 1,876.97 3,146.06 67.61 10,862.55 2,413.64 3,377.16 39.92 

8. เครือ่งจกัรกลและ
ส่วนประกอบของ
เครื่องจักรกล 

267.93 53.92 69.74 29.33  8. เครือ่งจกัรไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบ 

219.31 71.36 61.81 -13.37 

9,260.44 1,826.41 2,456.86 34.52 7,643.74 2,448.98 2,199.34 -10.19 
9. เครือ่งปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ 

247.87 57.68 69.44 20.39  9. เรือและสิ่งก่อสร้างลอย
น้้า 

230.06 22.02 59.02 168.04 
8,536.79 1,946.50 2,453.28 26.04 8,046.43 752.99 2,107.86 179.93 

10. เครื่องยนต์สันดาป
ภายในแบบลูกสูบและ
ส่วนประกอบ 

144.55 38.69 39.91 3.14  10. เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ 

229.20 55.93 50.00 -10.60 

4,979.28 1,317.33 1,426.03 8.25 7,999.83 1,914.15 1,785.54 -6.72 

รวมท้ังสิ้น 
10,243.84 2,623.16 2,670.74 1.81  

รวมท้ังสิ้น 
8,178.66 2,181.15 1,755.53 -19.51 

353,609.38 88,844.48 93,902.14 5.69 285,381.18 74,595.30 62,626.43 -16.05 


