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รายงานตลาดเชิงลึก ฉบับที่ 2  
บรรจุภัณฑ์ในแอฟริกาใต้ 

โดยส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงพริทอเรีย 

 

เครดิตภาพ : https://kznindustrialnews.co.za/ 

1. ตั้งแต่ปี 2565 เป็นต้นมา อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ในแอฟริกาใต้ได้เผชิญกับการเปลี่ยนแปลงอย่างมาก
เนื่องจากการขยายตัวของอีคอมเมิร์ซอย่างรวดเร็ว ตราบใดที่ธุรกิจอีคอมเมิร์ซขยายตัวต่อเนื่อง แบรนด์จ าเป็นต้อง
ตระหนักถึงกลยุทธ์ต่อบรรจุภัณฑ์สินค้า ซึ่งไม่เพียงแต่ปกป้อง
สินค้าระหว่างการขนส่ง แต่บรรจุภัณฑ์ยังต้องสร้างประสบการณ์
ที่ดีต่อลูกค้าในขณะเปิดบรรจุภัณฑ์สินค้า ปัจจัยเหล่านี้น าไปสู่
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สร้างความประทับใจและสอดล้องกับ
ความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งเพ่ิมเติมไปจากการสร้างความ
ประทับใจต่อตัวสินค้า    

2. การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและดิจิทัลกับบรรจุภัณฑ์
เพ่ือน าไปสู่บรรจุ
ภัณฑ์อัจฉริยะ ซึ่งช่วยเพ่ิมความประทับใจให้แก่ผู้บริโภค อาทิ การ
ใ ช้  QR Code ก า ร ใ ช้ เ ท ค โ น โ ล ยี  NFC ( Near Field 
Communication) แ ล ะ  RIFD ( Radio Frequency 
Identification) เ พ่ื อ ท า ใ ห้ ส ะ ด ว ก ต่ อ ก า ร ข น ส่ ง แ ล ะ เ พ่ิ ม
ประสิทธิภาพในการสื่อสารกับผู้บริโภค รวมทั้งช่วยปรับปรุงการ
บริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานและสินค้าคงคลังของธุรกิจ  นอกจากนี้ 
บรรจุภัณฑ์อัจริยะยังช่วยยกระดับการป้องกันการปลอมแปลง

สินค้าอีกด้วย  

 

เครดิตภาพ: www.events.euractiv.com 

 
เครดติภาพ : www.uflexltd.com 
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3. ขวดแก้ว ได้ รับความนิยมส าหรับบรรจุภัณฑ์อาหาร 
โดยเฉพาะสินค้ากลุ่มอาหารหวานที่ใช้ทาขนมปัง (Sweet Spread) 
เนื่องจากขวดแก้ว ช่วยรักษาคุณภาพของอาหาร(กลิ่น ผิวสัมผัสและ
รสชาติ ) ช่วยมองเห็นสินค้าได้ชัดเจน อีกทั้งสามารถท าให้ผนึก
สูญญากาศได้แน่นหนาป้องกันการเจือปนเชื้อโรค อีกท้ังช่วยยืดอายุของ
อาหาร ตัวอย่างแบรนดที่มีชื่อเสียงที่ใช้ขวดแก้วบรรจุสินค้า เช่น 
Bonne Maman (แยมผลไม้) Nutella (เฮเซลนัทใช้ทาขนมปัง)   

5.ผู้บริโภคต้องการสินค้าที่มีขนาดเล็กเพ่ือความสะดวกในการ
ใช้งาน จึงจ าเป็นต้องปรับบรรจุภัณฑ์ให้มีขนาดเล็กตามไปด้วย โดยเฉพาะในกลุ่มสินค้าประเภทเครื่องดื่มไร้
แอลกอฮอล์ เนื่องจากเหตุผล อาทิ ราคาสินค้า                             ไม่สูง ดื่มครั้งเดียวหมดไม่ต้องเหลือเก็บไว้ 
รักษาสุขภาพเนื่องจากดื่มปริมาณไม่มาก ลดการสูญเสียเครื่องดื่มที่มีคาร์บอเนตในช่วงเปิดฝาบรรจุภัณฑ์ ตัวอย่าง
สินค้า เช่น โคคาโคล่า ขนาด 250 ml. และ 330 ml.  

6.ผู้บริโภคต้องการบรรจุภัณฑ์พลาสติกส าหรับสินค้ากลุ่มท าความสะอาดบ้านที่มีน้ าหนักเบา เนื่องจาก
ต้องการความสะดวกในการหยิบใช้งาน คุ้มราคา ลดการใช้พลาสติก ลดพ้ืนที่ในการเก็บรักษา เช่น น้ ายาล้างจาน
ยี่ห้อ Sunlight ผงซักฟอกยี่ห้อ Finish/OMO  

7. กฎระเบียบใหม่ที่บังคับใช้กับบรรจุภัณฑ์ เมื่อปี 2565 ส านักมาตรฐานแห่งแอฟริกาใต้ (The South 
African Bureau of Standards: SABS) ได้อออกระเบียบมาตรฐานแห่งชาติ ที่ 1728 (The South African 
National Standard:SANS 1728) เพ่ือจัดระเบียบส าหรับบรรจุภัณฑ์ที่กล่าวอ้างเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม เช่น 
ปลอดภัยต่อสิ่งแวดล้อม เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม รักษ์โลก ไม่ก่อให้เกิดมลพิษ เป็นมิตรต่อโอโซน ปลอดจากพลาสติก   

ภายใต้ระเบียบใหม่นี้ บรรจุภัณฑ์และสินค้าพลาสติก จะต้องมีฉลากสินค้าที่ระบุว่า ใช้พลาสติกประเภทใด 
เป็นพลาสติกย่อยสลายได้หรือไม่ ดังนั้น ผู้ผลิตที่กล่าวอ้างข้อความเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมต้องน าบรรจุภัณฑ์ไป
ทดสอบมาตรฐานที่ SABS  

    ขณะนี้ รัฐบาลแอฟริกาใต้ให้ความส าคัญกับประเด็นที่เก่ียวข้องกับพลาสติก ดังนี้ 
- สนับสนุนและสร้างความเข้มแข็งให้การบริหารจัดการขยะของเทศบาล เพ่ือลดปริมาณ

พลาสติกท่ีร่วมซึมสู่สิ่งแวดล้อม 
- พั ฒ น า ร ะบ บ ค ว า ม รั บ ผิ ด ช อบ ข อ ง ผู้ ผ ลิ ต  ( South Africa's Extended Producer 

Responsibility :EPR) ที่ก าหนดให้ผู้ผลิตสินค้ารับผิดชอบในการบริหารจัดการของเสีย โดยการน าสินค้ามารีไซเคิล
หรือน ามาใช้ใหม ่

- ส่งเสริมและสร้างความตระหนักรู้ให้แก่ประชาชนเกี่ยวกับขยะพลาสติกและรณรงค์ให้แยก
ขยะพลาสติก 

8.เจ้าของแบรนด์สินค้าให้ความส าคัญต่อการเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพ่ิมขึ้น โดยการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการผลิตบรรจุภัณฑ์ เช่น พลาสติก  biodegradable  พลาสติกรีไซเคิล การส่งเสริม
การบริหารจัดการของเสียผ่านโครงการ The extended producer responsibility (EPR)  

 
เครดติภาพ: www.woolworths.co.za 
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9 การพัฒนาสู่ความเป็นเมืองท าให้ผู้บริโภคต้องการอาหารที่พร้อมทานเพ่ิมมากขึ้น ส่งผลให้เกิดความ
ต้องการบรรจุภัณฑ์รูปแบบถุง/กล่องบรรจุอาหารพร้อมทานเพ่ิมขึ้นตามไปด้วย นอกจากนี้ชีวิตในเมือง ต้องการ
บรรจุภัณฑ์ที่ใช้ออกแบบเพื่อให้ใช้งานได้ง่ายและสะดวก 

10.สมาคมผู้ผลิตกระดาษแห่งแอฟริกาใต้ (The Paper 
Manufacturers’Association of South Africa :PAMSA) รายงานว่า 
ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับความปลอดภัยเพ่ิมขึ้น จึงต้องการบรรจุ
ภัณฑ์ที่ท าจากกระดาษบอร์ด (Paperboard) ส าหรับสินค้าประเภท
ผักและผลไม้  และต้องการบรรจุภัณฑ์ประเภทกระดาษที่ออกแบบ
เฉพาะส าหรับอาหารแห้ง ช็อคโกแล็ต และขนมขบเคี้ยว   

   ส าหรับผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ในแอฟริกาใต้มีหลายราย 
อย่างไรก็ตาม รายใหญ่ อาทิ  ALPLA Group (บริษัทสัญชาติออสเตรียผลิตบรรจุภัณฑ์พลาสติกและรีไซเคิล)  
Ardagh  (ผลิตบรรจุภัณฑ์ประเภทแก้ว) 

11.ซุปเปอร์มาร์เก็ตในแอฟริกาใต้ อาทิ Spar Woolworth Checker Makro Pick & Pay ลดการใช้
พลาสติก  โดยการงดแจกฟรี
ถุงพลาสติกใส่สินค้า แต่จ าหน่าย
ถุงพลาสติกที่ย่อยสลายได้ และ
จ าหน่ายถุงผ้า/ถุงกระดาษส าหรับ
ใส่สินค้า 

 
 
12.อุตสาหกรรมบรรจุ

ภัณฑ์น้ าดื่มในแอฟริกาใต้ ให้ความส าคัญกับวัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพ่ิมขึ้น เช่น Mountain Falls จ าหน่าย
ถังใส่น้ าด่ืมแบรนด์ AcquaBox ในรูปแบบกล่อง (Bag-in-Box) ขนาด 15f ลิตร และ 20 ลิตร โดยกล่องท าจากวัสดุ
รีไซเคิล  Aqua.V ออกแบบขวดน้ าดื่มรูปแบบใหม่เพ่ือให้น ากลับมาคืนได้และน ากลับมาใช้ได้ (แทนการใช้ขวด
พลาสติกท่ีใช้ครั้งเดียวทิ้ง)  Tsitsikamma Spring ออกแบบขวดน้ าแร่ที่ผลิตจากวัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

 
 

. 
 

ความเห็นของ สคต : ผู้ส่งออกสินค้าไทยไปยังแอฟริกาใต้ นอกจากการให้ความส าคัญกับคุณภาพของ
สินค้าแล้ว จ าเป็นต้องให้ความส าคัญกับบรรจุภัณฑ์สินค้าด้วย เพ่ือให้สอดคล้องกับกฎระเบียบที่เกี่ยวข้อง ตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภคและเทรนด์การตลาด ตลอดจนเพื่อสร้างความประทับใจให้แก่ผู้บริโภค 

ขณะนี้ อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของแอฟริกาใต้ ให้ความส าคัญกับความยั่งยืน (Sustainability) เนื่องจาก
มีปัจจัยต่างๆ ขับเคลื่อน อาทิ กระแสความห่วงใยสิ่งแวดล้อม ผู้บริโภคต้องการสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม นโย
บาลรัฐบาลส่งเสริมธุรกิจที่ให้ความส าคัญต่อสิ่งแวดล้อม ธุรกิจตระหนักถึงการประหยัดต้นทุนการผลิตในระยะยาว 

 

เครดิตภาพ:www.farmersweekly.co.za 

 
เครดติภาพ:www.bizcommunity.com 
 

 
เครดติภาพ: www.pnp.co.za 

 
เครดิตภาพ: www.aquav.co.za 

 
เครดิตภาพ:www.mountainfalls.co.za 

 
เครดิตภาพ:www.tsitsikammawater.co.za 
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ความคาดหวังของตลาดต่างประเทศต่อการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ความปรารถนาของแบรนด์ที่จะสร้างภาพลักษณ์ที่
ดีและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันจึงให้ความสนใจต่อความปลอดภัยต่อสิ่งแวดล้อม ความท้าทายของ
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีจ ากัด ทั่วโลกให้ความส าคัญต่อประเด็นการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศและมลพิษจาก
พลาสติก  

   
 

ที่มาช้อมูล : www.euromoitor.com  
www.businesstech.co.za  

www.southafricanbusiness.co.za 
www.packaging-gateway.com 

www.farmersweekly.co.za 
www.bizcommunity.com 

ประมวลโดย สคต ณ กรุงพริทอเรีย 
 


