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อุตสาหกรรมบันเทิงในฮ่องกง  

(Entertainment Industry in Hong Kong) 

1.  บทนำ  

อุตสาหกรรมบันเทิง (Entertainment Industry) เป็นธุรกิจที่มีศักยภาพสูงและได้รับความนิยมมาอย่างยาวนาน 
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมภาพยนตร์ที่ เริ่มต้นเล็กๆ ในช่วงต้นศตวรรษที่ 20 สู่การผงาดขึ้นมาในฐานะมหาอำนาจแห่ง
ความคิดสร้างสรรค์ในด้านภาพยนตร์ และยังส่งผลต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์ในระดับโลกในเรื่องศิลปะการต่อสู้และ
วัฒนธรรมของจีน ทำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของฮ่องกงยังคงดึงดูดผู้ชมทั่วโลกด้วยการเล่าเรื่องที่โดดเด่น ฉากแอ็กชัน
ที่น่าทึ่ง และเรื่องราวที่น่าสนใจ นอกจากนี้ธุรกิจดนตรี และการเข้าชมสื่อเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ผ่านระบบ OTT ในฮ่องกงก็
ได้รับความนิยม และมีโอกาสที่เปิดกว้างสำหรับผู้ประกอบการและนักธุรกิจไทย 

บริษัทที่ปรึกษารายใหญ่ของโลก PWC เปิดเผยข้อมูลการวิเคราะห์อุตสาหกรรมบันเทิงทั่วโลกและในฮ่องกง โดย
ครอบคลุมหลายภาคส่วนในอุตสาหกรรม อาทิ ภาพยนต์ ดนตรี วิทยุ แม็กกาซีน และ OTT Video สื่อภายนอกที่อยู่อาศัย 
(Out of home) และสื่อโทรทัศน์ เป็นต้น โดยคาดการณ์มูลค่ารวมของอุตสาหกรรมบันเทิงในปี 2570 ทั่วโลกจะมีมูลค่า
กว่า 2.83 ล้านเหรียญสหรัฐ และมีมูลค่า 11 พันล้านเหรียญสหรัฐในฮ่องกง โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีร้อยละ 3.79 
และร้อยละ 3.47 ตามลำดับ 

ปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิงในอนาคตได้แก่ โทรศัพท์มือถือ การให้บริการสื่อบันเทิงผ่าน
โครงข่ายอินเตอร์เน็ท (Over the top streaming) ซึ่งเติบโตอย่างรวดเร็วในกลุ่มประเทศกำลังพัฒนา ธุรกิจเกมส์จะ
กลายเป็นแหล่งรายได้ท่ีสำคัญมีโอกาสเติบโตสูง ในขณะที่รายได้จากการดาวน์โหลดเพลงนั้นปรับตัวลดลงอย่างรวดเร็ว  

ข้อมูลปัจจัยสำคัญท่ีมีผลต่ออุตสาหกรรมบันเทิงในอนาคต 
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 บริษัท PWC รายงานคาดการณ์ภาพรวมการเติบโตของธุรกิจในอุตสาหกรรมบันเทิงของฮ่องกงในระหว่างปี 
2565 – 2570 โดยธุรกิจภาพยนตร์ของฮ่องกงมีแนวโน้มขยายตัวสูงกว่าภาพรวมทั่วโลก และจะมีมูลค่าเทียบเท่าระดับ
ก่อนเกิดสถานการณ์โควิด-19 ในปี 2568 ในขณะนี้ธุรกิจ TV แบบดั้งเดิมมีแนวโน้มหดตัวจากพฤติกรรมผู้บริโภคที่นิยม
เข้าถึงสื่อบันเทิงผ่านระบบออนไลน์มากยิ่งขึ้น  

คาดการณ์การเติบโตของอุตสาหกรรมบันเทิงฮ่องกงระหว่างปี 2565 - 2570 

 
แหล่งข้อมูล : รายงาน Global Entertainment & Media Outlook 2023-2027 : Hong Kong Summary 

 
 ปัจจุบันแพลตฟอร์มสื่อบันเทิงออนไลน์ (Digital Platforms and 
Streaming service) ได้ร ับความนิยมเป็นอย่างมากจากพฤติกรรมของ
ผู ้บริโภคที่เปลี ่ยนแปลงไป ส่งผลให้สื ่อดั ้งเดิม เช่น สื ่อสิ ่งพิมพ์และสื่อ
โทรทัศน์ต้องปรับตัว รวมทั้งการปรับโมเดลธุรกิจเป็นรูปแบบการสมัคร
สมาชิก (Subscription-based Model) กลายเป็นโมเดลทางธุรกิจที่หลาย
บริษัทให้ความสนใจ เนื่องจากสามารถสร้างรายได้ที่คาดการณ์ได้ นอกจากนี้
ผ ู ้บร ิโภคยังต ้องการได ้ร ับประสบการณ์ท ี ่ เฉพาะตัว (Personalized 
experience) โดยระบบเทคโนโลยีอย่าง AI และการจัดเก็บข้อมูลความชอบ
จะช่วยสนับสนุนให้ผู้ประกอบการคัดเลือกสื่อบันเทิงที่จะถูกใจกับผู้บริโภค
แต่ละคนได้ดียิ่งข้ึน 
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2. อุตสาหกรรมบันเทิงในฮ่องกง (Hong Kong Entertainment Industry) 
2.1 อุตสาหกรรมภาพยนต์ 

2.1.1 ภาพรวมอุตสาหกรรม 
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของฮ่องกงมีจุดเริ่มต้นจากการเล่นงิ้วฉบับกวางตุ้ง ซึ่งเป็นการเล่าเรื่องแบบดั้งเดิม

ของจีน จากนั้นจึงเริ่มพัฒนามาเป็นภาพยนตร์เงียบและมีเสียงพากย์ ภาพยนตร์ในยุคแรก ๆ เริ่มต้นขึ้นในช่วงปี 2513 
ส่วนมากจะเป็นเรื่องราวเกี่ยวกับศิลปะการต่อสู้ และเริ่มปรับเปลี่ยนเรื่องราวมาเป็นแนวดราม่าอาชญากรรมในช่วงหลัง  
ซึ ่งในช่วงนี ้มีผู ้กำกับคนสำคัญเกิดขึ ้น อาทิ King Hu, John Woo และ Tsui Hark ที่สร้างภาพยนตร์ให้ดึงดูดผู ้ชม 
ด้วยเทคนิคที่สร้างสรรค์และการเล่าเรื่องที่โดดเด่น ถือเป็นการเปิดศักราชทองของภาพยนตร์ในฮ่องกงที่จะดึงดูดผู้ชม  
ทั่วโลก ซึ่งต่อมามีอิทธิพลอย่างมากต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์ทั่วโลก ทั้งการกำหนดทิศทาง สร้างแรงบันดาลใจให้กับ
ผู้สร้างภาพยนตร์ นอกจากนี้ยังเป็นการส่งเสริมการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม โดยเฉพาะจากความสามารถด้านศิลปะการ
ต่อสู้อันเป็นเอกลักษณ์ของ Bruce Lee และ Jacky Chan ที่แสดงให้เห็นอยู่ในวงการ HollyWood อีกทั้งภาพยนตร์
ฮ่องกงได้ดึงดูดจินตนาการของผู้ชมทั่วโลก โดยทำหน้าที่เป็นสะพานเชื่อมระหว่างตะวันออกและตะวันตก ภาพยนตร์เช่น 
"In the Mood for Love" และ "Chungking Express" ซ่ึงได้รับเสียงวิพากษ์วิจารณ์และแนะนำผู้ชมจากต่างประเทศเป็น
อย่างมาก ซึ่งแสดงให้เห็นถึงศักยภาพในการผลิตเนื้อหาในภาพยนตร์ของฮ่องกง 

อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมภาพยนตร์ฮ่องกงยังมีความสามารถในการปรับตัว ซึ ่งทำให้มั ่นใจได้ว่า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ฮ่องกงยังคงเติบโตได้ต่อเนื ่องในตลาดโลก แม้จะเผชิญกับความท้าทายจากภาพยนตร์  
HollyWood และภาพยนตร์จีนแผ่นดินใหญ่ รวมทั้งสถานการณ์การระบาดของโควิด-19 ที่ทำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์
ในฮ่องกงนั้นหยุดชะงัก แต่ผู้สร้างภาพยนตร์ในฮ่องกงยังคงพัฒนาอย่างต่อเนื่องเพื่อฟื้นฟูธุรกิจภาพยนตร์ขึ้นมาอีกครั้ง  
โดยความพยายามนี้ได้รับความสนับสนุนจากหน่วยงานของรัฐเป็นอย่างดี ทั้งมีการจัดตั้งหน่วยงานที่ให้การส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ ผลักดันให้มีการใช้เทคโนโลยีและช่องทางรูปแบบใหม่ ตลอดจนการจัดการแสดงต่าง ๆ  เพื่อให้
ผู้ชมจากทั่วโลกได้เข้าถึงภาพยนตร์ฮ่องกงมากขึ้น โดยรัฐบาลฮ่องกงยังได้ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์อย่างจริงจัง  
โดยจัดตั้งสภาพัฒนาภาพยนตร์ฮ่องกง (Hong Kong Film Development Council  หรือHKFDC) ขึ้นในปี พ.ศ. 2550 
เพื ่อให้คำแนะนำเกี่ยวกับนโยบาย กลยุทธ์ และการบริหารจัดการธุรกิจ เพื ่อการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ ตลอดจนการใช้เงินจากกองทุนสาธารณะ นอกจากนี้ในปี พ.ศ. 2552  ยังได้ก่อตั้งหน่วยงาน Create Hong 
Kong (CreateHK) ซึ่งเป็นหน่วยงานเฉพาะภายใต้กระทรวงพาณิชย์และการพัฒนาเศรษฐกิจ เพื่อเป็นผู้นำ ส่งเสริม และ
ขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเมืองฮ่องกง 

นอกจากนี้ ฮ่องกงยังให้ความสำคัญกับการส่งออกคอนเทนต์บันเทิงและภาพยนตร์ไปยังต่างประเทศมากขึ้น
ผ่านทางแพลตฟอร์มออนไลน์ต่าง ๆ เช่น Streaming หรือ OTT Platform ในฮ่องกงและต่างประเทศเพิ ่มมากขึ้น  
โดยผ่านทางและแพลตฟอร์ม SVoD อาทิ  Netflix, Disney+, Amazon, HBO Go, Hulu, Fox+, hmvod และ Apple TV 
รวมถึงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติเพื่อการส่งเสริมและขยายตลาดอุตสาหกรรมภาพยนตร์และบันเทิงในงาน  
Hong Kong International Film & TV Market (FILMART) ในฮ่องกงอย่างต่อเนื่อง   
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ฮ่องกงเป็นหนึ่งในผู้ส่งออกภาพยนตร์รายใหญ่รายหนึ่งของโลก เนื่องจากขนาดของตลาดภายในประเทศ  
มีจำกัด อุตสาหกรรมภาพยนตร์จึงขยายไปสู่ตลาดในต่างประเทศ ดังนั้นธุรกิจภาพยนตร์ของฮ่องกงจึงขึ้นอยู่กับรายได้  
จากต่างประเทศเป็นส่วนใหญ่โดยเฉพาะรายได้จากตลาดเอเชีย  จากรายงานปีล่าสุดในปี 2565 มูลค่าการส่งออก
ภาพยนตร์และการบริการที่เกี่ยวข้องคิดเป็นมูลค่า 276 ล้านเหรียญฮ่องกง ภายใต้การผลิต การจัดจำหน่าย การบริการ
ฉายภาพเคลื่อนไหว การบริการเช่าสตูดิโอ สถานที่ถ่ายภาพยนตร์และการส่งเสริมภาพยนตร์ ฯลฯ ซึ่งในปี 2566 มีบริษัท
ผลิตภาพยนตร์วีดีทัศน์และรายการโทรทัศน์ จำนวน 2,868 ราย และยังมีการจ้างงานจำนวนในอุตสาหกรรมนี้ 9,375 ราย  

 

ภาพรวมธุรกิจภาพยนตร์และบริการที่เกี่ยวข้อง ในปี ระหว่างปี 2562- 2566 

 

 
อ้างอิง:  Hong Kong Trade Development Council 

ในปี 2566 จำนวนภาพยนตร์ฮ่องกงที่ออกฉายในฮ่องกงมีจำนวนทั้งสิ้น  46 เรื่อง โดยในปี 2565 ที่ออกฉาย
เพียง 27 เรื่อง  สำหรับภาพยนตร์ต่างประเทศท่ีออกฉายในฮ่องกงมีจำนวนทั้งสิ้น 221 เรื่อง ในขณะที่ปีก่อนหน้านี้  
(ปี 2564) มีจำนวน 190 เรื่อง สำหรับรายได้ของภาพยนตร์ต่างประเทศและฮ่องกงรวมกันในปี 2566 รวมทั้งสิ้น 1,433 
ล้านเหรียญฮ่องกง ทั้งนี้ ส่วนใหญ่ภาพยนตร์ออกฉายผ่านช่องทางต่างๆ ในฮ่องกง เช่น Broadway Circuit, Emperor 
Cinemas, Golden Harvest Cinemas, Newport Circuit, MCL Circuit, Cine-Art House, Golden Scene Cinema 
และ Cinema City ช่องทางการจัดจําหน่ายภาพยนตร์อ่ืนๆ ได้แก่ แผ่น DVD การออกอากาศโดยโทรทัศน์ฟรีในท้องถิ่น 
โทรทัศน์แบบบอกรับสมาชิก บริการดาวเทียมแบบสมัครสมาชิก และแพลตฟอร์ม SVoD เช่น Netflix, Disney+, 
Amazon, HBO Go, Hulu, Fox+, hmvod และ Apple TV 
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ฮ่องกงนับเป็นศูนย์กลางของบริษัทผลิตภาพยนตร์ โดยมีสตูดิโอชื่อดังหลายแห่งที่ดำเนินงานในภูมิภาคนี้  
ซึ่งมีความเชี่ยวชาญในการผลิตภาพยนตร์สำหรับผู้ชมทั้งในประเทศและต่างประเทศ ตั้งแต่ภาพยนตร์  Block Bluster 
สร้างภาพยนตร์แนว Action ไปจนถึงภาพยนตร์อิสระ Art House โดยฮ่องกงมีบริษัทผลิตภาพยนตร์ที่มีชื่อเสียงหลาย
บริษัท อาทิ Shaw Brothers Studio, Media Asia Group, Golden Harvest และ Milkyway Image ซึ ่งมีบทบาท
สำคัญในการกำหนดรูปแบบอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของฮ่องกง  

รายได้ภาพยนตร์ของฮ่องกงและจากต่างประเทศที่ฉายในฮ่องกง 
จาก Box Office ฮ่องกงระหว่างกุมภาพันธ์ – มีนาคม 2567 

1 ใน 10 อันดับแรก 

 

 
อ้างอิง : the Hong Kong Motion Picture Industry Association (MPIA) & Hong Kong Theatres Association (HKTA) affiliated Hong Kong Box 

Office Limited (HKBO). 
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ประมาณการรายได้ของโรงภาพยนตร์ในฮ่องกง (Box Office Revenue) ได้ปรับตัวสูงขึ ้นในปี 2566  
จากภาพยนตร์ฟอร์มใหญ่จากสหรัฐอเมริกา อย่าง Top Gun : Maverick และ Avatar : The Way of Water 
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2.1.2 แนวโน้มอุตสาหกรรมภาพยนตร์ในฮ่องกง  
หนึ่งในแนวโน้มสําคัญในตลาด Box Office ในฮ่องกงคือความนิยมที่เพ่ิมข้ึนของภาพยนตร์ฮ่องกง เกิดจากการ

ผลิตภาพยนตร์ที่ใช้เทคโนโลยีคุณภาพสูงสร้างความพึงพอใจให้กับผู้ชวจำนวนมาก อีกทั้งการได้รับการสนับสนุนจากทาง
ภาครัฐทำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ในฮ่องกงนั ้นเติบโตได้อย่างต่อเนื ่อง  Box Office และในภาพรวมด้วยเช่นกัน 
นอกจากนี้ด้วยฮ่องกงมีสถานที่อันหลากหลายที่เหมาะสำหรับการถ่ายทำภาพยนตร์ในระดับนานาชาติ ทำให้ธุรกิจที่
เกี่ยวข้อง เช่น การเช่าสตูดิโอ การเช่าสถานที่ถ่ายทำ นั้นเติบโตได้เป็นอย่างดีสอดรับไปกับการเติบโตของธุรกิจภาพยนตร์
ในฮ่องกง โดยมีการคาดการณ์ว่าอุตสาหกรรมฮ่องกงในช่วงหลังการระบาดของโควิด 19 นั้นจะเติบโตอย่างรวดเร็ว  
โดยคาดว่าจะเพ่ิมข้ึน 7.2% และทำรายได้กว่า 944 ล้านเหรียญสหรัฐ 
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2.1.3 การสนันสนุนจากองค์กรและภาครัฐ 
(1) รัฐบาลฮ่องกงได้จัดตั้งสภาพัฒนาภาพยนตร์ฮ่องกง (HKFDC : Hong Kong Film Development 

Council) ในปี 2550 เพ่ือให้คําแนะนําเก่ียวกับนโยบาย กลยุทธ์ และการเตรียมความพร้อมให้แก่อุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
เพื่อส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ตลอดจนการใช้เงินกองทุนสาธารณะ และในปี 2552 รัฐบาลฮ่องกงได้
จัดตั้ง Create Hong Kong (CreateHK) ซึ่งเป็นหน่วยงานภายใต้กระทรวงพาณิชย์และพัฒนาเศรษฐกิจฮ่องกง เพ่ือ
สนับสนุน และขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเมือง และเพ่ือสร้างระบบนิเวศท่ีแข็งแรงสําหรับอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ รัฐบาลฮ่องกงได้ทุ่มเงิน 1 พันล้านเหรียญฮ่องกงใน Film Development Fund (FDF) ซึ่งเป็นการอัดฉีดเงิน
ครั้งใหญ่ที่สุดนับตั้งแต่ก่อตั้งกองทุนในปี 2552 นอกจากนี้ยังใช้มาตรการใหม่ 5 ประการ รวมถึงโครงการพัฒนาผู้กำกับ
ภาพยนตร์ โครงการบ่มเพาะการเขียนบทและหลักสูตรการฝึกอบรมขั้นสูงระยะสั้นฟรี นอกจากนี้ในเดือนตุลาคม 2566 
ยังมีการอนุมัติคําขอเงินทุนสําหรับการผลิตภาพยนตร์ทั้งหมด 61 โครงการ คําขอทุนการผลิตภาพยนตร์ 10 โครงการ 
และโครงการสําหรับการริเริ่มภาพยนตร์สารคดีเรื่องแรก 24 โครงการ ในขณะที่โครงการที่เกี่ยวข้องกับภาพยนตร์อื ่นๆ 
อีก 284 โครงการก็ได้รับไฟเขียวเช่นกัน ภายในสิ้นเดือนตุลาคม 2566 กองทุน FDF ยังได้อนุมัติเงินประมาณ 1.058 
พันล้านเหรียญฮ่องกงเพ่ือสนับสนุนโครงการผลิตภาพยนตร์ในฮ่องกงด้วยเช่นกัน 

      
 

ขณะเดียวกัน ในนโยบายปี 2566 รัฐบาลเสนอเงินสนับสนุนอีก 4.3 พันล้านเหรียญฮ่องกงในกองทุน FDF และ 
CreateSmart Initiative รวมถึงเปิดตัวโครงการริเริ่มใหม่สองโครงการภายใต้ FDF ได้แก่ Filming Financing Scheme 
for Mainland Market และ Hong Kong-Europe-Asia Film Collaboration Funding Scheme โครงการเหล่านี้เป็น
การสนับสนุนการลงทุนและภาพยนตร์ฮ่องกงที่ต้องการเข้าสู่ตลาดภาพยนตร์จีนและต่างประเทศอีกด้วย  

(2) การจัดงาน Hong Kong Int’l Film & TV Market (Filmart) 
Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) เป็นผู้เริ่มต้นจัดงานแสดงและส่งเสริมธุรกิจ

ภาพยนตร์ในฮ่องกงตั้งแต่ปี 2540 โดยมีจุดประสงค์หลักเพื่อสนับสนุนส่งเสริมภาพยนตร์ฮ่องกง และงานแสดงทั้ง
ภาพยนตร์และโทรทัศน ์ท ี ่ถ ่ายทำด ้วยภาษาจีน เพื ่อตอกย ้ำให ้เห ็นว ่าฮ ่องกงเป ็นผ ู ้นำในอุตสาหกรรมนี้  
มาอย่างยาวนาน ซึ่งงาน Filmart นี้มีบริษัทด้านภาพยนตร์และสิ่งบันเทิงสนใจเข้ามาร่วมงานจากหลากหลายประเทศ 
อาทิ จีนแผ่นดินใหญ่ สิงคโปร์ ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ ไทย สหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส และสหราชอาณาจักร เป็นต้น  

ในปี 2567 นี้ ฮ่องกงได้จัดงาน Hong Kong Int’l Film & TV Market 2024 (Filmart 2024) 
อย่างเต็มรูปแบบนับตั้งแต่หยุดชะงักไปช่วงการระบาดของโควิด – 19  ซึ่งงานในครั้งนี้ จัดขึ้นระหว่างวันที่ 11 - 14 
มีนาคม 2567 (รวม 4 วัน)  ผู้จัดโดย Hong Kong Development Council จุดประสงค์ในการจัดงานเพื่อส่งเสริมให้
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ฮ่องกงเป็นศูนย์กลางระดับภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกสำหรับการจัดจำหน่ายและผลิตภาพยนตร์ รายการโทรทัศน์และการผลิต
เพื่อการบันเทิงและส่งเสริมการร่วมทุนสร้างภาพยนตร์และดิจิทัลกับนานาชาติ การจัดงาน Filmart ณ เมืองฮ่องกง 
สามารถรวบรวมผู้ที่อยู่ในอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์จากทั่วโลก อีกทั้งงานดังกล่าวยังเป็นประตูการค้าไปยัง
จีนซึ่งมีมูลค่าตลาดทีสู่งมาก  

    
 

(3) ความร่วมมือภายใต้ข้อตกลงความร่วมมือทางเศรษฐกิจที่ใกล้ชิด  Closer Economic Partnership 
Arrangement (CEPA) ภายใต้ CEPA รวมถึงมาตรการเปิดเสรีตลาดที่สําคัญสําหรับอุตสาหกรรมบริการภาพและเสียง
ของฮ่องกง อาทิ การให้บริการโรงภาพยนตร์ บริการจัดจําหน่ายภาพยนตร์ บริการด้านเทคนิคสําหรับเคเบิลทีวีและการ
ผลิตรายการละครโทรทัศน์และภาพยนตร์ ในเดือนมกราคม พ.ศ. 2567 รัฐบาลฮ่องกงได้รับรองบริษัทผู้ให้บริการภาพ
และเสียง 98 แห่งให้เป็น Hong Kong Service Suppliers (HKSSs) และยังให้บริษัทในฮ่องกงสามารถดําเนินการมีส่วน
ร่วมในบริการจัดจําหน่ายภาพยนตร์ในจีน และภาพยนตร์ร่วมผลิตในฮ่องกง-จีน  ในขณะเดียวกันภาพยนตร์ภาษาจีนที่
ผลิตโดยบริษัทฮ่องกงที่ได้รับอนุมัติจากจีนจะไม่อยู่ภายใต้โควต้าการนําเข้าที่กําหนดไว้สําหรับภาพยนตร์ต่างประเทศ  
ในขณะที่ภาพยนตร์ที่ผลิตร่วมกันระหว่างฮ่องกงและจีนแผ่นดินใหญ่จะถือว่าเป็นการผลิตในประเทศจีนทั้งหมด 

ข้อตกลงว่าด้วยการค้าบริการ (ATIS) ภายใต้ CEPA ซึ่งมีผลบังคับใช้ในเดือนมกราคม 2559 ช่วยให้ 
บริษัทฮ่องกงเข้าถึงตลาดจีนได้กว้างขึ้นในแง่ของการจัดหาภาพยนตร์ภาษาจีนภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ที่ผลิตร่วมกัน
และบริการด้านเทคนิคสําหรับเคเบิลทีวี ละครโทรทัศน์ที่ได้รับอนุมัติซึ่งร่วมผลิตโดยฮ่องกงและจีนสามารถออกอากา ศ
และเผยแพร่ในลักษณะเดียวกับละครโทรทัศน์จีนโดยไม่มีข้อจํากัดเกี ่ยวกับปริมาณและเวลาของการออกอากาศ  
นอกจากนี้ CEPA ยังมีข้อกำหนดว่าด้วยการค้าบริการ ซึ่งมีผลบังคับใช้เมื่อวันที่ 1 มิถุนายน พ.ศ. 2563 โดยมีการนำ
มาตรการเปิดเสรีใหม่สําหรับอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์มาบังคับใช้ ซึ่งรวมถึง 

• ภาพยนตร์: สําหรับภาพยนตร์ที่ร่วมผลิตโดยฮ่องกงและจีน จะไม่มีการจํากัดเปอร์เซ็นต์ของบุคลากร
และศิลปินสร้างสรรค์หลักของฮ่องกง หรือเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับจีน ค่าธรรมเนียมสําหรับการจัดตั้ง
โครงการภาพยนตร์ร่วมผลิตจีนและฮ่องกงจะได้รับการยกเว้นเช่นกัน 

• โทรทัศน์: จะไม่มีการจํากัดปริมาณละครโทรทัศน์และรายการทีวีแอนิเมชั่นที่ผลิตในฮ่องกงที่นําเข้า
โดยสถานีโทรทัศน์ เว็บไซต์ภาพและเสียง และเครือข่ายเคเบิลทีวีของจีน 
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2.1.4) ความท้าท้ายของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ฮ่องกง 
รัฐบาลฮ่องกงมีข้อกำหนดด้านการเผยแพร่เนื้อหาในภาพยนตร์ โดยฮ่องกงผ่านกฎหมายเซ็นเซอร์ภาพยนตร์

แบนเนื้อหาที่สนับสนุน-ปลุกปั่น ผลักดัน สนับสนุน เชิดชู ส่งเสริม และปลุกปั่นกิจกรรมที่อาจเป็นภัยต่อความมั่นคง  
หากผู้ที่ฝ่าฝืนจะต้องโทษจำคุก และโดนปรับกว่า 1.2 แสนดอลลาร์ฮ่องกง การที่รัฐสภาจีนผ่านกฎหมายความมั่นคง
แห่งชาติสำหรับใช้ในฮ่องกงเมื่อช่วงกลางปี 2563 ที่ผ่านมา ได้สร้างความเปลี่ยนแปลงให้สังคมฮ่องกงอย่างมาก ทั้งเรื่อง
เสรีภาพในการแสดงความคิดเห็น ไปจนถึงการเปลี่ยนแปลงหลักสูตรการศึกษาบางอย่างเพื่อให้เป็นมิตรกับจีนมากขึ้น 
หลังจากมีการผ่านกฎหมายนี้ นักวิจารณ์หลายคนได้ออกมาแสดงความกังวลว่า ระเบียบใหม่นี้จะสร้า งผลกระทบอย่าง
มหาศาลในวงการภาพยนตร์และวงการภาพยนตร์ต้องใช้เวลาปรับตัว     
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2.2 อุตสาหกรรมโทรทัศน์และโฮมวีดีโอ (Television) 
2.2.1 ภาพรวมอุตสาหกรรม 

หน่วยงานด้านการสื ่อสารโทรคมนาคมของฮ่องกง Communication Authority เปิดเผยว่ามีผู ้ได้รับ
ใบอนุญาตประกอบธุรกิจโทรทัศน์ (TV Licensees) จำนวน 14 ใบอนุญาต ให้บริการ 477 ช่อง (ข้อมูล ณ เดือนมีนาคม 
2566) โดยจำนวนช่องโทรทัศน์ที่ให้บริการมีแนวโน้วลดลงอย่างต่อเนื่องจากเกือบ 700 ช่องในเดือนมีนาคม 2559 
สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค  

 
แหล่งข้อมูล : รายงาน Annual Report 2022 – 2023, Communications Authority  
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ข้อมูลรายการโทรทัศน์ที่ชาวฮ่องกงนิยมรับชมผ่านช่องทาง Free TV โดยรายการที่ได้รับความนิยมสูงสุด
ได้แก่ ละคร (ร้อยละ 22.3) ข่าว (ร้อยละ 18.3) รายการสัมภาษณ์ Talk Shows (ร้อยละ 10.1) และรายการสำหรับเด็ก  
(ร้อยละ 9.7) ตามลำดับ 

 
แหล่งข้อมูล : รายงาน Annual Report 2022 – 2023, Communications Authority  

ข้อมูลรายการโทรทัศน์ที่ชาวฮ่องกงนิยมรับชมผ่านช่องทาง Pay TV โดยรายการที่ได้รับความนิยมสูงสุด
ได้แก่ เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ (ร้อยละ 28) กีฬา (ร้อยละ 24) ข่าว (ร้อยละ 16.8) สารคดี (12.9) ภาพยนต์ (8.1) ตามลำดับ 

 
แหล่งข้อมูล : รายงาน Annual Report 2022 – 2023, Communications Authority  
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2.2.2 แนวโน้มอุตสาหกรรม    
การเติบโตตลาดโทรทัศน์ในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา ได้เปลี่ยนไปสู่บริการออนไลน์แบบเฉพาะตัว (On Demand 

– Online Streaming) โดยมีเนื้อหาที่มีความละเอียดสูง ผลักดันความต้องการสมาร์ททีวีและเทคโนโลยีวิดีโอขั้นสูงอื่นๆ  
นอกจากนี้ สถานการณ์และปัจจัยทางเศรษฐกิจยังมีส่วนช่วยในการพัฒนาตลาด ความชอบของลูกค้าในฮ่องกงได้รับ
อิทธิพลอย่างมากจากแนวโน้มทั่วโลกที่มีต่อบริการสตรีมมิ่งแบบออนดีมานด์ ผู้บริโภคเลือกใช้แพลตฟอร์ม  เช่น Netflix 
และ Disney+ มากขึ้นเพื่อเข้าถึงเนื้อหาที่หลากหลายได้ทุกที่ทุกเวลา ซึ่งส่งผลให้การสมาชิกเคเบิลทีวีและดาวเทียมแบบ
ดั้งเดิมลดน้อยลงไป เนื่องจากผู้ชมต้องการความสะดวกสบายจากการรับชมได้ผ่านช่องทางที่ใช้บ่อย เช่น การสตรีมมิ่ง
ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ เป็นต้น นอกจากนี้การเติบโตของตลาดสตรีมมิ่งทำให้ยอดขายสมาร์ททีวีเติบโตขึ้นอย่างมาก 
เนื่องจากผู้บริโภคต้องการอุปกรณ์ที่สามารใช้ร่วมกับแพลตฟอร์มสตรีมมิ่งเหล่านี้ได้อย่างราบรื่น นอกจากนี้อีกประการ
ผู้บริโภคเนื้อหาต่าง ๆ ยินดีลงทุนในอุปกรณ์ระดับพรีเมียมเพ่ือเพลิดเพลินกับภาพยนตร์และรายการทีวีที่พวกเขาชื่นชอบ
ด้วยคุณภาพที่ดีที่สุด และด้วยความหนาแน่นของประชากรฮ่องกงที่มีพื้นที่ในการอยู่อาศัยจำกัด ผู้บริโภคจํานวนมาก 
จึงต้องการมีอุปกรณ์เครื่องเดียวที่สามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ได้หลายอย่าง เช่น สมาร์ททีวีที่สามารถเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตและการเข้าถึงเนื้อหาออนไลน์ได้หลากหลาย ดังนั้นตลาดทีวีและวิดีโอ ซึ่งรวมไปถึงการสตรีมมิ่งบนออนไลน์
แพลตฟอร์มในฮ่องกงคาดว่าจะขยายตัวได้อย่างต่อเนื่อง  

ทั้งนี ้ Hong Kong Trade Development Council รายงานแพลตฟอร์มการรับชมบนมือถือเพิ่งนิยม 
ในฮ่องกงในฐานะช่องทางการจัดจําหน่ายที่สําคัญสําหรับรายการทีวี รายการโทรทัศน์ อาทิ  Hong Kong's Television 
Broadcasters(TVB) บนแพลตฟอร์มแอปพลิเคชันมือถือ และ myTV Super ซึ่งเป็นแพลตฟอร์มแบบ over-the-top 
(OTT) ที่ใหญ่ที่สุดในฮ่องกง โดยมีผู้ใช้ที่ลงทะเบียน 10.4 ล้านคน ณ เดือนมิถุนายน 2566   สำหรับแพลตฟอร์มอื่นๆ 
ได้แก่ ViuTV ซึ่งเป็นช่องที่ดําเนินการโดย HKTVE และเปิดตัวในเดือนเมษายน 2559 ซึ่งให้บริการออกอากาศฟรีและ
บริการสตรีมมิ่งสื ่อตามความต้องการบนอุปกรณ์มือถือ  และบริษัท Asia Television Digital Media Limited (ATV)  
ได้เปิดตัว  แอพมือถือในเดือนมกราคม 2561 เพื่อออกอากาศผ่านบริการ OTT  ความนิยมของแพลตฟอร์ม OTT ส่งผล
ให้กลายเป็นช่องทางที่สำคัญมากขึ้นสำหรับบริษัทโทรทัศน์ในฮ่องกงที่ต้องการเพิ่มรายได้ในตลาดต่างประเทศและจีน 
ขณะเดียวกันจีนซึ่งเป็นหนึ่งในตลาดธุรกิจบันเทิงและสื่อที่ใหญ่ที่สุดของโลกมองหาผู้ผลิตรายการที่มีคุณภาพเพ่ิมขึ้นควบคู่
ไปกับจำนวนโทรทัศน์และช่องเคเบิลที่เพ่ิมข้ึนเช่นกัน  
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ภาพรวมภาพยนตร์และบันเทิงที่ได้รับความนิยมผ่านช่องทางต่างๆในฮ่องกง  
 

ภาพยนตร์ไทย/ทีวี ผ่าน video streaming (ช่อง VIU) 
เรื่อง Close Friend 3 Soju Bomb(โคตรแฟน 3 โซจูบอมบ์)  

 
 

ภาพยนตร์ไทย/ทีวี /ซีรีย์ไทย ผ่าน video streaming (ช่อง VIU) 
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 ภาพยนตร์ไทย/ซีรีย์ไทย video streaming (ช่อง VIU) 

 
 
 

ภาพยนตร์/ซีรีย์/ละครไทย ผ่าน video streaming (ช่อง myTVsuper) 
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3. โอกาสของอุตสาหกรรมบันเทิงไทยในฮ่องกง 
ชาวฮ่องกงมีความคุ้นเคยและชื่นชอบประเทศไทยในหลากหลายมิติ ทั้งด้านสินค้าบริการ และศิลปะวัฒนธรรม จึงเป็น

โอกาสที่ดีสำหรับผู้ประกอบการไทยในการขยายช่องทางการให้บริการและเผยแพร่ผลงานที่มีคุณภาพของอุตสาหกรรม
บันเทิงไทย เช่น ภาพยนต์ และดนตรี เป็นต้น โดยมีตัวอย่างกิจกรรมที่จัดขึ้นในฮ่องกง ดังนี้ 

3.1 การจัดแสดงภาพยนตร์ไทยในฮ่องกง 
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของฮ่องกงมีการพยายามส่งเสริมการค้าข้ามพรมแดนโดยมุ่งมั่นที่จะขยายตลาด

ระหว่างบริษัทในฮ่องกงกับผู ้ค้าต่างประเทศโดยเฉพาะอย่างยิ ่ง ประเทศญี่ปุ ่น เกาหลีใต้ และประเทศในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ สำหรับประเทศไทย เมื่อวันที่ 18 สิงหาคม 2566 Hong Kong - ASEAN Foundationและ Asia 
Society Hong Kong Center จัดเทศกาลภาพยนตร์อาเซียน (ASEAN Film Festival 2023) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
เสริมสร้างความร่วมมือด้านภาพยนตร์และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ระหว่างไทยกับฮ่องกงและส่งเสริมความนิยมใน
ภาพยนตร์ไทยในฮ่องกงตามนโยบายผลักดัน soft power “5F” ของรัฐบาล และในปี 2565 ระหว่างวันที่  3 - 4 
พฤศจิกายน เป็นการร่วมมือกับหน่วยงาน Leisure and Cultural Services Department (LCSD)  และหอภาพยนตร์
ฮ่องกง (Hong Kong Film Archive – HKFA) ภายใต้ชื่อ Sawasdee Cinema 2022 Presents : Border Crossings 
in Thai Cinema ณ โรงภาพยนตร์ HKFA  

 

 
      

  

https://www.facebook.com/Hong-Kong-Film-Archive-135208399843030/?__cft__%5b0%5d=AZWViGGSqRYcMVW49A6dBBwLljUEWnyMJuNdK34qiBaADa9JCsuMlt6oaa-ZPokv0xC8O1fwc_2TMrFmJWOR5zN1Vp-9L6PWdcqn1WqwxRxkAZL1jDP3bNzKepSkoCdS2n9o7apuD0oh6-9RnEOUieu2NRkqoclwGNw_P-2zYUAqFMBdr6J8f9mXKQF3F3m1f_A&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/events/366267338973535/?__cft__%5b0%5d=AZVAqzwIT3JkLyAZ4AnpcSSZfZ9PBaChVdv-iD6mUMbHwMPOtfBfjkdr80tCiA_eTso435kJxGbVqCyLTmJIFu6Gb0L2vvUdD5p5n9XctldALohDe6_LBid5BaqRHkGO8thdpeAsoRxu8EayWsB4VkRD&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/events/366267338973535/?__cft__%5b0%5d=AZVAqzwIT3JkLyAZ4AnpcSSZfZ9PBaChVdv-iD6mUMbHwMPOtfBfjkdr80tCiA_eTso435kJxGbVqCyLTmJIFu6Gb0L2vvUdD5p5n9XctldALohDe6_LBid5BaqRHkGO8thdpeAsoRxu8EayWsB4VkRD&__tn__=-UK-R
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3.2 การเข้าร่วมงาน Hong Kong International Film & TV Market (FILMART) 
กระทรวงพาณิชย์ โดยกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้บูรณาการร่วมกับกระทรวงวัฒนธรรมและกระทรวง

การท่องเที่ยวและกีฬา นำผู้ประกอบไทยเข้าร่วมงาน FILMART เป็นประจำทุกปี โดยในปี 2567 มีผู้ประกอบการไทยเข้าร่วม 
27 บริษัท พร้อมด้วยสมาพันธ์สมาคมภาพยนตร์แห่งชาติ และสมาคมส่งเสริมคอนเทนต์วายไทย แบ่งตามประเภทธุรกิจ ดังนี้ 

1) ผู้ผลิตและจัดจำหน่ายภาพยนตร์และแอนิเมชัน (Film Production and Distribution) จำนวน 9 บริษัท 
2) ผู้ผลิตรายการและละครโทรทัศน์ (Television Content and Formats) จำนวน 10 บริษัท 
3) บริการเกี่ยวเนื่องกับภาพยนตร์และวีดิทัศน์ (Production and Post Production Services) จำนวน 8 บริษัท  
 

ผู้ผลิตและผู้สร้างภาพยนตร์เข้าร่วมงาน FILMART 2024 จำนวน 27 บริษัท แบ่งเป็น 3 ประเภท  
บริษัทผลิตและจัดจำหน่ายภาพยนตร์ ผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ บริการด้านภาพยนตร์และวีดิทัศน์ 

1. Black Dragon Entertainment 
2. De Warrenne Pictures 
3. Film Frame Productions 
4. GDH 559 
5. Hollywood (Thailand) 
6. Night Edge Pictures Corporation 
7. Major Join Film 
8. Sahamongkolfilm International 
9. VelCurve 
 

1. 9Naa Production 
2. Be on Cloud 
3. Change2561 
4. GMM TV 
5. Halo Productions 
6. Star Hunter Entertainment  
7. Studio Wabi Sabi 
8. Thai Broadcasting (Workpoint 
Group) 
9. True CJ Creation 
10 TV Thunder 

 

1. Acts Studio 
2. True CJ Creations  
3. Kantana Holdings  
4. Locman2011 
5. Retina Film Production 
6. The Monk Studio  
7. The Studio Park (Thailand) 
8. Yggdrazil Group  

 

การเข้าร่วมงาน FILMART 2024 ระหว่างวันที่ 11 – 14 มีนาคม 2567 เกิดการเจรจาการค้าภายใน Thailand 
Pavilion รวม 413 นัดหมาย เกิดมูลค่าการค้ารวมทั้งสิ้น 2,633 ล้านบาท โดยประเทศที่ให้ความสนใจเข้าร่วมเจรจามาก
ที่สุดได้แก่ จีน ฮ่องกง เกาหลีใต้ ญี่ปุ่น มาเลเซีย ไต้หวัน อินเดีย เวียดนาม สิงคโปร์ และสหรัฐอเมริกา ตามลำดับ  สำหรับ
การค้าในอนาคตและเกิดความสัมพันธ์ทางธุรกิจที่ใกล้ชิดยิ่งขึ้น ในขณะเดียวกัน ผู้ประกอบการในวงการภาพยนตร์และ
บันเทิงของฮ่องกงเชื่อมั่นในศักยภาพของผู้ประกอบการไทยเป็นอย่างดี และมองไทยเป็นพันธมิตรสำคัญระดับภูมิภาคเพ่ือ
ยกระดับอุตสาหกรรมภาพยนตร์และต่อยอดทางการตลาดรวมกัน  โดยงานในปีที่นี้ มีผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมในนาม  
Thailand Pavilion และคาดการณ์ว่าจะเกิดการซื้อ-ขาย การแลกเปลี่ยนคอนเทนต์และความร่วมมืออย่างใกล้ชิดต่อไป    
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กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศร่วมกันจัดกิจกรรมส่งเสริมธุรกิจบันเทิง หรืองาน Thai Night  ในช่วงงาน Filmart 
2024 จึงเป็นโอกาสอันดีที่จะส่งเสริมอุตสาหกรรมภายนตร์และบันเทิงไทยให้เป็นที่รู้จักและยอมรับในระดับนานาชาติ รวมทั้ง
เผยแพร่อุตสาหกรรมบันเทิงไทยที่สามารถให้บริการแก่ทั่วโลกได้อย่างครบวงจรนำไปสู่การค้า การลงทุน การ่วมผลิต และการ
สร้างเครือข่ายทางธุรกิจระหว่างประเทศ งาน Thai Night โดยมีทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดี  
เสด็จเป็นองค์ประธานในพิธีเปิดงาน ในวันที ่ 11 มีนาคม 2567  ณ โรงแรม Grand Hyatt โดยมีวัตถุประสงค์เพื ่อส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และธุรกิจบันเทิงไทยให้เป็นที่รู้จักและยอมรับในระดับนานาชาติ ยกระดับความสามารถทางการแข่งขัน
ให้ประเทศไทยอย่างยั่งยืน และเปิดโอกาสในการสร้างเครือข่าย และขยายช่องทางการดำเนินธุรกิจอย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้ง
เป็นเวทีในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การสร้าง Soft Power ของไทย โดยกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ นักลงทุน ผู้สร้าง ผู้กำกับ ผู้ซื้อ
ภาพยนตร์ และสื่อมวลชนในต่างประเทศ  ผู้จัดงาน/เทศกาล ผู้มีชื่อเสียง (Celebrity) รวมทั้งสิ้นกว่า 500 รายภายในงาน  

  

  

ทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดี เสด็จเป็นองคป์ระธานกล่าวเปิดงาน 
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3.3 การเข้าร่วมเทศกาลหนังนานาชาติของฮ่องกง (Hong Kong International Film Festival)  
ภาพยนตร์ไทยได้รับการคัดเลือกและเชิญให้เข้าร่วมฉายในเทศกาลหนังนานาชาติของฮ่องกงอย่างต่อเนื่องเป็น

ประจำทุกปีและได้รับผลตอบรับเป็นอย่างดี  

   
 

3.4 การเข้าร่วมแสดงดนตรีในงานเทศกาลดนตรีนานาชาติของฮ่องกง The Nextwave 
ศิลปินดนตรีของไทยได้รับเชิญเข้าร่วมแสดงในงานเทศกาลดนตรีนานาชาติของฮ่องกง The Nextwave โดยใน

ปี 2567 นี้ คาดว่าจะมีการเชิญศิลปินไทย 2 – 3 เข้าร่วมงาน เป็นช่องทางที่ดีในการเผยแพร่ Soft Power ของไทย 
รวมทั้งเป็นโอกาสในการส่งเสริมการจำหน่ายสินค้าและบริการอ่ืนๆ ของไทยต่อไป 

 

  
 

 
สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองฮ่องกง 

เดือนมีนาคม 2567 
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https://www.coms-auth.hk/annual_report/2223/pdf/en/full.pdf 

2. รายงาน Global Entertainment & Media Outlook 2023 – 2027 : Hong Kong Summary บริษัท PWC 
https://www.pwchk.com/en/tmt/gemo-china-media-2023-2027.pdf  

3. บทวิเคราะห์ Film and Entertainment Industry in Hong Kong หน่วยงาน Hong Kong Trade and 
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