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การบริโภคภายในประเทศ: ปัจจัยขับเคลื่อนเศรษฐกิจเวียดนาม 

1. เนื้อข่าว 
การคาดการณ์ภาวะเศรษฐกิจเวียดนามในปี 2567 บ่งชี้ว่า ความต้องการบริโภคภายในประเทศ

จะเป็นปัจจัยหลักต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ นอกเหนือจากการลงทุนภาครัฐและการส่งออก 
นาย  Tran Du Lich 

ผู้เชี่ยวชาญด้านเศรษฐศาสตร์ กล่าวว่า 
ถึงเวลาที่เวียดนามจะใช้ประโยชน์จาก
ตลาดภายในประเทศอย่างเต็มที่ และ
พิจารณาว่าเป็นจุดโฟกัสเพ่ือสร้างสมดุล
ระหว่างนโยบายเศรษฐกิจที่มุ่งเน้นการ
ส่งออกของประเทศ และเสริมสร้างขีด
ความสามารถภายในของเศรษฐกิ จ  
ตลาดในประเทศครองส่วนแบ่งส าคัญใน
การเติบโตของ GDP และขนาดประชากร
ของเวียดนามจ านวน 100 ล้านคนยังคงดึงดูดนักลงทุนทั้งในประเทศและต่างประเทศ มาตรการส าคัญ  
ในการส่งเสริมการตลาด ได้แก่ เครื่องมือทางภาษี (Tax Tools) การขยายสินเชื่อผู้บริโภค การส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว และการพัฒนาภาคส่วนต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

นาย Nguyen Quoc Viet รองผู้อ านวยการสถาบันวิจัยนโยบายและเศรษฐกิจเวียดนาม 
(Vietnam Institute for Economic and Policy Research หรือ VEPR) กล่าวว่า ภาคบริการ โดยเฉพาะ 
การบริโภคภายในประเทศ มีบทบาทส าคัญในการเติบโตของ GDP ในปี 2566 และยังคงเป็นตัวขับเคลื่อนหลัก 
การเติบโตทางเศรษฐกิจในปี 2567 

การกระตุ้นการบริโภคภายในประเทศในบริบทปัจจุบันไม่เพียงแต่ควรปฏิบัติตามมาตรการ
แบบเดิมเท่านั้น แต่ยังควรต้องด าเนินมาตรการให้สอดคล้องกับกติกาหรือเงื่อนไขใหม ่ๆ ส าหรับการเติบโตสีเขียว
และการลดคาร์บอนอีกด้วย นอกจากนี้ การจัดการกับความท้าทายในตลาดอสังหาริมทรัพย์และการปฏิรูป 
กฎ ระเบียบภาครัฐต่าง ๆ ยังคงเป็นสิ่งจ าเป็นเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้แกน่ักลงทุน 

นาย Nguyen Anh Duc ประธานสมาคมผู้ค้าปลีกเวียดนาม (Association of Vietnam 
Retailers หรือ AVR) ได้แนะน าให้ธุรกิจต่าง ๆ คว้าโอกาสและใช้ประโยชน์จากข้อตกลงทางการค้าระหว่าง
เวียดนามกับประเทศและภูมิภาคอ่ืน ๆ ทั่วโลก โดยบูรณาการเข้ากับการผลิตและการด าเนินธุรกิจ 
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ผู้เชี่ยวชาญด้านเศรษฐกิจกล่าวว่า ตลาดในประเทศยังคงมีศักยภาพในการช่วยขับเคลื่อนการ

เติบโตของเศรษฐกิจ ในขณะที่เสาหลักของการพัฒนา อย่างเช่นการส่งออกและการลงทุนเผชิญกับความท้าทาย 
การส่งเสริมเสาหลักการบริโภคในประเทศ จึงเป็นวิธีแก้ปัญหาที่รวดเร็วที่สุด คุ้มค่าและมีผลกระทบสูง 

(แหล่งที่มา https://vietnamnews.vn/ ฉบับวันที่ 23 มกราคม 2567) 
 

2. วิเคราะห์ผลกระทบ 
การบริโภคภายในประเทศเป็นหนึ่งในภาคส่วนส าคัญของเศรษฐกิจเวียดนาม ซึ่งเป็น

อุตสาหกรรมที่แสดงให้เห็นลักษณะของเศรษฐกิจได้อย่างชัดเจน รายงานล่าสุดของบริษัท McKinsey แสดงให้
เห็นว่าผู้บริโภคเวียดนามมีแนวโน้มที่จะระมัดระวังมากขึ้น โดยมีลักษณะส าคัญ 4 ประการในพฤติกรรมการ
บริโภคและการตัดสินใจ ดังนี้ 

1. ผู้บริโภคเวียดนามให้สนใจสินค้าสุขภาพ ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล และสินค้าฟุ่มเฟือย
มากขึ้น 

2. ผู้บริโภคชอบซื้อของหลายช่องทางและต้องการประสบการณ์การช้อปปิ้งเสมือนจริง 
3. ผู้บริโภคไม่ได้มุ่งเน้นไปที่แบรนด์อีกต่อไป แต่มุ่งเน้นไปที่คุณค่าและคุณภาพ 
4. ผู้บริโภคซื้อด้วยความตั้งใจและตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าในท้องถิ่นที่ดีต่อสุขภาพ และมี

ความยั่งยืนมากข้ึน 
ดังนั้น การท าความเข้าใจแนวโน้มในอุตสาหกรรมสินค้าอุปโภคบริโภคจะช่วยให้ธุรกิจ

สามารถก าหนดศักยภาพและด าเนินการตามเป้าหมายในปี 2567 ได ้
 

3. น าเสนอโอกาส/แนวทาง 
ตลาดในประเทศ (Domestic market) ของเวียดนามมีศักยภาพในการเติบโตและเป็นโอกาส

ส าหรับผู้ประกอบการค้าปลีก เนื่องจากรายได้เฉลี่ยของผู้คนเพ่ิมขึ้น ขนาดประชากรกลุ่มชนชั้นกลางเติบโต
อย่างรวดเร็ว และอัตราส่วนการบริโภคเมื่อเทียบกับ GDP ของเวียดนามก็สูงเช่นกันเมื่อเทียบกับประเทศอ่ืน ๆ 
ในภูมิภาค (มากกว่าร้อยละ 70) ปัจจุบันในเวียดนามโดยเฉลี่ยมีไฮเปอร์มาร์เก็ต (Hypermarket) 1 แห่งและ
ศูนย์การค้า (Shopping Mall) 1 แห่ง ต่อประชากร 100,000 คน และมีซุปเปอร์มาร์เก็ตขนาดกลาง 1 แห่ง 
ต่อประชากร 10,000 คน ในขณะที่มรี้านสะดวกซ้ือ 1 - 3 แห่ง ต่อประชากร 1,000 คน ซึ่งสะท้อนว่าผู้บริโภค
เวียดนามยังมีความต้องการซื้อสินค้าโดยเฉพาะสินค้าอุปโภคและบริโภคเพ่ิมขึ้น รวมทั้งในปัจจุบัน ภาคการ 
ค้าปลีกเวียดนามมีการขยายตัวของช่องทางการกระจายสินค้ามากขึ้น โดยเฉพาะช่องทาง Modern Trade 
และการค้า Online ท าให้สามารถกระจายสินค้าไปยังผู้บริโภคเวียดนามได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน จึงเป็น
โอกาสส าหรับผู้ประกอบการไทยที่ต้องการขยายตลาดมายังเวียดนาม 


