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แผนปฎิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2567)  
ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ส่วนที่ 1 บทสรุปผู้บริหาร 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนปฏิบัติราชการในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง

ประเทศ โดยมุ่งเน้นกลยุทธ์ “ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได้” และ “เร่งขยับตัวเลขการส่งออก เปลี่ยนจากลบให้
เป็นบวก” ตามนโยบายของรัฐบาล โดยการเปิดประตูโอกาสทางการค้าเชิงรุก สู่ตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ ควบคู่กับ
การรักษาตลาดเดิม รวมถึงประเทศเพ่ือนบ้าน ด้วยกลยุทธ์ต่าง ๆ การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการไทย พัฒนา
สินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ มุ่งสู่การเป็นศูนย์กลางสินค้าเกษตรและอาหารคุณภาพของโลก ตลอดจน
อุตสาหกรรมเป้าหมายแห่งอนาคต ผลักดันพลังสร้างสรรค์ (Soft Power) ของไทยให้เป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจ มุ่งเน้นการน าแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมรูปแบบใหม่ ตามแนวคิด BCG economy model เพ่ือ
ผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง การแปรรูปเพ่ือสร้างมูลค่าและตรงกับความต้องการของตลาดและขยายช่องทาง
ตลาดในต่างประเทศ มุ่งเน้นที่การเจาะตลาดใหม่ ได้แก่ กลุ่มตลาดใหม่ในตลาดหลัก ตลาดศักยภาพ และตลาด
ศักยภาพใหม่ ขยายพันธมิตรทางการค้า สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้น าเข้า ตลอดจนการสร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยให้
เป็นที่รู้จักในตลาดต่างประเทศ การสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไปลงทุนในต่างประเทศ และส่งเสริม
การใช้ประโยชน์จากข้อตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าการค้า
ระหว่างประเทศให้เพ่ิมสูงขึ้น  

ทั้งนี้ จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ที่คลี่คลายลง ประกอบกับบริบทการค้าโลก
ยุคดิจิทัลเข้ามามีบทบาทส าคัญ และพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป การใช้เทคโนโลยีเข้ามาตอบสนองการมี
วิถีชีวิตใหม่ (New normal) มีบทบาทส าคัญมากขึ้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจึงได้มีการปรับรูปแบบ
การด าเนินงาน การจัดกิจกรรมต่าง ๆ ให้ครอบคลุมทั้งในรูปแบบออฟไลน์ ออนไลน์ และไฮบริด อาทิ การจัด
สัมมนา การจัดงานแสดงสินค้าในประเทศและต่างประเทศ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การเจรจา
จับคู่ธุรกิจ และ Online Business matching (OBM) กิจกรรมส่งเสริมการขายในรูปแบบต่าง ๆ ผลักดันความ
เป็น “พาณิชย์ทันสมัย” การส่งเสริมเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) โดยเฉพาะการใช้ประโยชน์จาก
เทคโนโลยีดิจิทัลในการเข้าถึงและขยายช่องทางการตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ อาทิ การสร้างและ
พัฒนาต่อยอดระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Thaitrade.com และการหาพันธมิตรแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ
ชั้นน าในตลาดต่าง ๆ การผลักดันและขับเคลื่อนแผนปฏิบัติการด้านการพัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ตลอดจน
พัฒนาระบบ Smart Online business matching ให้มีประสิทธิภาพ เพ่ือรองรับความต้องการใช้ช่องทางออนไลน์ 
ที่เพ่ิมขึ้น การขยายการท าตลาดโดยใช้สื่อออนไลน์ (Online marketing) อาทิ การประชาสัมพันธ์ผ่านสังคมออนไลน์ 
(Social media) นิตยสารออนไลน์ หรือการใช้สื่อ/กลุ่มผู้มีอิทธิพลทางความคิดในต่างประเทศ (Influencer marketing) 
การยกระดับการบริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยระบบสารสนเทศ และเทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพ
การบริหารจัดการเพ่ือการปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล ดังนั้น จึงได้ก าหนดแผนปฏิบัติราชการใน 5 เรื่อง ดังนี้ 

1. สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

2. รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 
3. ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy) 
4. ศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
5. ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
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ส่วนที่ 2 ความสอดคล้องกับแผน 3 ระดับ ตามนัยของมติคณะรัฐมนตร ีเมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2560  

 2.1 ยุทธศาสตร์ชาติ (แผนระดับที่ 1)  
 1) ยุทธศาสตร์ชาติที่ 2 : ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน (หลัก) 
  (1) เป้าหมายที่ 2 : ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 
  (2) ตัวชี้วัด : ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
  (3) ประเด็นยุทธศาสตร์ : พัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ 
  (4) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ 
       กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มีกิจกรรมส่งเสริมการสร้างความสามารถในการแข่งขัน
ของประเทศให้สูงขึ้น โดยก าหนดตัวชี้วัด ได้แก่ มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ซึ่งมีกิจกรรมส าคัญ ได้แก่ การพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม โดยการสร้างและพัฒนา
ทักษะ องค์ความรู้ การให้ค าปรึกษา การสนับสนุนข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ให้ตรงกับความต้องการของตลาดที่เปลี่ยนแปลงไป การสร้างโอกาสทางการค้าในยุคการค้าใหม่ตามวิถีชีวิตถัดไป 
(Next normal) โดยการพัฒนาความรู้เบื้องต้นด้านการค้าระหว่างประเทศ การพัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้  
ด้านการตลาด/สินค้า และการพัฒนาผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออกที่มีแบรนด์สินค้าให้สามารถด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้ 
การส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และการขยายการลงทุนสู่ตลาดต่างประเทศ การขยายตลาดและช่องทาง
การค้าเชิงรุกโดยใช้ตลาดน าการผลิต (Demand Driven) การส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ ๆ 
โดยเฉพาะตลาดใหม่ ตลาดที่เติบโตได้ดี ตลาดเมืองรอง (City focus) โดยใช้กลไกการจัดท าบันทึกความตกลง 
(MOU) และการส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า โดยมีกิจกรรมส่งเสริม
และพัฒนาช่องทางการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ เช่น การเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติ
ในต่างประเทศ การจัดงานแสดงสินค้าไทยทั้งในประเทศและต่างประเทศ การจัดคณะผู้แทนการค้าสินค้าเป้าหมาย
เยือนประเทศศักยภาพ และการน าคณะผู้น าเข้าเดินทางมายังประเทศไทยเพ่ือเจรจาการค้ากับผู้ประกอบการไทย 
โดยการวางแผนให้ยืดหยุ่นสามารถปรับกิจกรรมตามความเหมาะสมและแก้ปัญหาจากภาวะวิกฤตได้ สามารถปรับ
แนวทางการด าเนินกิจกรรมได้ตามสถานการณ์ อาทิ การเจรจาธุรกิจออนไลน์ (Online business matching - OBM) 
เพ่ือให้เกิดความเหมาะสมและเพ่ิมประสิทธิภาพของกิจกรรม และการส่งเสริม Soft Power เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ 
การแข่งขันทางการค้าไทย การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ 
เพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next normal โดยเน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการ
ส าหรับยุค Next Normal ตลอดจนการสร้างภาพลักษณ์สินค้าสู่ตลาดโลก สร้างความเชื่อม่ันให้กับสินค้าและ
บริการของไทย ทั้งนี้ การพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ ประกอบด้วย (1) สินค้าเกษตร 
อาหารและธุรกิจบริการอาหาร (2) สินค้าอุตสาหกรรม (3) สินค้าไลฟ์สไตล์ (4) สินค้าฮาลาล (5) ธุรกิจบริการศักยภาพ 
โดยค านึงถึงการปรับตัวตามวิถีชีวิตใหม่ (Next Normal) และพลิกวิกฤตให้เป็นโอกาส โดยให้ความส าคัญกับสินค้า
และบริการเชิงสุขภาพ ความปลอดภัย เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมรูปแบบใหม่ 
ตามแนวคิด BCG economy (Bio economy, Circular economy and Green economy) เพ่ือผลิตสินค้าและ
บริการที่มีมูลค่าสูง การแปรรูปเพ่ือสร้างมูลค่าและตรงกับความต้องการของตลาด การส่งเสริมผู้ประกอบการและ
ธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล มุ่งเน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจ
บริการมูลค่าสูง โดยส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทย ด้วยการออกแบบ การสร้างแบรนด์ 
และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม และการสร้างองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศ การสร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการไทย การพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของตลาด การน าผู้ประกอบการที่ได้รับ
การพัฒนาเข้าสู่ตลาดเป้าหมาย ผ่านกิจกรรมต่าง ๆ อาทิ การสร้างองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศ การสร้าง
เครือข่ายผู้ประกอบการไทย การพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของตลาด การน าผู้ประกอบการ
ที่ได้รับการพัฒนาเข้าสู่ตลาดเป้าหมาย เช่น กิจกรรมการจัดแสดงสินค้าภายในงานแสดงสินค้าส าคัญทั้งในประเทศ
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และในต่างประเทศ การพัฒนาสินค้าบนพื้นฐาน BCG model เป็นต้น รวมถึงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยให้
เป็นที่ยอมรับในตลาดโลก และให้ความส าคัญกับการพาณิชย์ดิจิทัลเพื่อส่งเสริมและพัฒนา SMEs สู่สากล 
การส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) โดยส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ
ได้รับการพัฒนาจนสามารถเข้าสู่ช่องทางการค้าใหม่ ๆ การค้าออนไลน์ผ่านตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ของไทย การพัฒนาระบบ Thaitrade.com และพัฒนาศูนย์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (MOC E - Commerce Center) 
เพ่ือส่งเสริมการขายรูปแบบออนไลน์ผ่านการให้ค าปรึกษาในการใช้เว็บไซต์ Thaitrade.com รวมทั้งการพัฒนา
บริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ ทั้งกิจกรรมออนไลน์และออฟไลน์ ตลอดจนการสร้าง
ความสัมพันธ์อันดีกับประเทศคู่ค้า ผ่านการเดินทางไปเยือน/เจรจาการค้าในต่างประเทศของผู้บริหาร และต้อนรับ
คณะผู้บริหารจากต่างประเทศเยือนไทย ตลอดจนส่งเสริมผู้ประกอบการไปด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ เพ่ือให้
เกิดการรับรู้ในคุณค่าและคุณภาพของสินค้าและบริการจากประเทศไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล นอกจากนี้ยัง
ส่งเสริมการยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศ และการพัฒนาระบบพาณิชย์ดิจิทัล ให้สามารถ
รองรับรูปแบบการค้าใหม่ ๆ  ได้อย่างมีประสิทธิภาพและรองรับความเปลี่ยนแปลง/ความต้องการของผู้ประกอบการไทย
ในยุคดิจิทัล  

 2.2 แผนระดับที่ 2 (เฉพาะที่เกี่ยวข้อง)  
1) แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  

1.1) ประเด็นที่ 7 โครงสร้างพ้ืนฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล 
(1) เป้าหมาย : ความสามารถในการแข่งขันด้านโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศดีขึ้น 

ตัวชี้วัด : ความสามารถในการแข่งขันด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน ไม่เกินอันดับที่ 38 ภายในปี 2570 
(2) แผนย่อยที่ 7.1 โครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ 
(3) เป้าหมายระดับแผนย่อย : ประสิทธิภาพด้านโลจสิติกส์ระหว่างประเทศของประเทศไทยดีขึ้น 

ตัวช้ีวัด : ดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจสิติกส์ระหว่างประเทศของประเทศไทย ไม่น้อยกว่า 
อันดับที่ 25 หรือ คะแนนไม่น้อยกว่า 3.60 ภายในปี 2570  

(4) การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
   เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายแผนแม่บท ประเด็น โครงสร้างพ้ืนฐานระบบโลจิสติกส์
และดิจิทัล กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนงานพัฒนาด้านคมนาคมและ
ระบบโลจิสติกส์ในด้านการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการ  
โลจิสติกส์ ส่งเสริมการลดต้นทุนโดยโลจิสติกส์และส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากพาณิชย์ดิจิทัล 
การค้าออนไลน์ การค้าในรูปแบบใหม่มาใช้ในทางการค้าส่งตลาดต่างประเทศ และการพัฒนา
ศักยภาพผู้ประกอบการโลจิสติกส์ การสร้างเครือข่ายและส่งเสริมการจับคู่ผู้ประกอบการ 
โลจิสติกส์ทั้งในประเทศและต่างประเทศ  

1.2) ประเด็นที่ 8 ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบ 

  เศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 
ตัวชี้วัด : สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อผลิตภัณฑ์ 
มวลรวมในประเทศ เฉลี่ยไม่น้อยกว่า ร้อยละ 40 ภายในปี 2570 

(2) แผนย่อยที่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
(3) เป้าหมายระดับแผนย่อย  

(3.1) มูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเพ่ิมขึ้น 
ตัวช้ีวัด : การขยายตัวของมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม เพ่ิมข้ึน 1 เท่า ต่อปี 
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(3.2) ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยดีขึ้น 
ตัวชี้วัด : อันดับความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศ โดย 
IMD ไม่เกินอันดับ 5 ภายในปี 2570 

(3.3) การขยายตัวการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเพ่ิมขึ้น 
ตัวชี้วัด : สัดส่วนการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อการส่งออก
รวมของประเทศ เฉลี่ยไมน่้อยกว่า ร้อยละ 20 ภายในปี 2570 

(4) การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
 เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายแผนแม่บท ประเด็น ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมยุคใหม่ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนงานในการสร้าง
ความเข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการ การสร้างนวัตกรรม สร้างแบรนด์ สร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้า
และธุรกิจบริการศักยภาพ และการสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาดต่างประเทศ ทั้งรูปแบบ
เดิมและรูปแบบใหม่ ๆ รองรับเศรษฐกิจยุคใหม่และ Megatrends รวมถึงการสร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าสู่ตลาดโลก โดยเน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการส าหรับยุค Next 
Normal การส่งเสริมพาณิชย์ดิจิทัล และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy) 
การค้าผ่านช่องทางออนไลน์ในการขยายช่องทางการตลาด เพ่ือผลักดันการขยายตัวของ
มูลค่าการส่งออกของไทย และประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ิมขึ้น
เป็นไปตามเป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติ 

1.3) ประเด็นที่ 20 การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 
(1) เป้าหมาย : บริการของรัฐมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพเป็นที่ยอมรับของผู้ใช้บริการ 

ตัวชี้วัด : ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของภาครัฐไม่น้อยกว่าร้อยละ 90 ภายในปี 2570 
(2) แผนย่อยที่ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 
(3) เป้าหมายระดับแผนย่อย : งานบริการภาครัฐที่ปรับเปลี่ยนเป็นดิจิทัลเพิ่มขึ้น 

ตัวชี้วัด : สัดส่วนของกระบวนงานที่ปรับเปลี่ยนให้เป็นดิจิทัลต่อกระบวนงานทั้งหมด
ทีส่ามารถปรับเปลี่ยนให้อยู่ในรูปแบบดิจิทัล ไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 ภายในปี 2570 

 (4) การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
   เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายแผนแม่บท ประเด็น การบริการประชาชนและประสิทธิภาพ
ภาครัฐ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนงานพัฒนาทั้งด้านระบบ รูปแบบ 
และช่องทางในการให้บริการประชาชน ภาคธุรกิจ และผู้ใช้บริการ ให้มีความสะดวกและ
รวดเร็วมากขึ้น ผ่านการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ เพ่ือให้การให้บริการของกรม
เป็นไปอย่างปลอดภัย สร้างสรรค์ โปร่งใส มีธรรมาภิบาล และเกิดประโยชน์สูงสุด  อาทิ  
การให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศเชิงรุก (Outbound Call และ 
Pro-active Call)  คลินิกให้บริการเชิงรุก "DITP Service Center" การบริหารจัดการระบบ
ลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศของกรม 

2) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 – 2570) 
2.1) มิติที่ 1 มิติภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย 

2.1.1) หมุดหมายการพัฒนาที่ 5 ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและยุทธศาสตร์ทาง 
        โลจิสติกส์ที่ส าคัญของภูมิภาค 
2.1.2) เป้าหมายที่ 3 : ไทยเป็นประตูและทางเชื่อมโครงข่ายคมนาคมและโลจิสติกส์ของภูมิภาค 

ตัวชี้วัด : ดัชนีวัดประสิทธิภาพระบบโลจิสติกส์ระหว่างประเทศของประเทศไทย 
อยู่ในอันดับไม่ต่ ากว่าอันดับที่ 25 หรือคะแนนไม่ต่ ากว่า 3.60 
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2.2) มิติที่ 2 มิติโอกาสและความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและสังคม 
2.2.1) หมุดหมายการพัฒนาที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง         
  มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได ้             
2.2.2) เป้าหมายที่ 2 : วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม มีศักยภาพสูงในการด าเนิน 
  ธุรกิจ สามารถยกระดับและปรับตัวเข้าสู่การแข่งขันใหม่ 

ตัวชี้วัด (1.1) สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 40 และสัดส่วน
มูลค่าการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อการส่งออกทั้งประเทศ 
เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 20 ภายในปี 2570 
 (1.2) สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมต่อมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 
10 จากปีฐาน (ปี 2565) 
 (1.3) วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เป็นผู้ส่งออกรายใหม่ เพ่ิมขึ้น
ไม่น้อยกว่า 2,000 รายต่อปี  

2.3) มิติที่ 3 มิติปัจจัยผลักดันการพลิกโฉมประเทศ 
2.3.1) หมุดหมายการพัฒนาที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ 
  ประชาชน             
2.3.2) เป้าหมายที่ 1 : การบริการภาครัฐ มีคุณภาพ เข้าถึงได้ 

ตัวชี้วัด : ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของภาครัฐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90 

 2.3 แผนระดับที่ 3 ที่เกี่ยวข้อง  
2.3.1 นโยบายรัฐบาล 
   (1)  นโยบายระยะสั้น 
   นโยบายหลัก : 1.1 สร้างรายได้ 
    นโยบายรอง : 1.1.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ 
      1.1.5 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร 
    นโยบายย่อย : 1.1.2.1 วางรากฐานและส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล 
      1.1.5.1 เปิดตลาด หาตลาดให้สินค้าเกษตร 
      1.1.5.2 Halal Food 
   (2)  นโยบายระยะสั้น - กลาง 
   นโยบายหลัก : 2.2 ขยายโอกาส 
    นโยบายรอง : 2.2.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา 
    นโยบายย่อย : 2.2.1.1 สนับสนุน Soft Power 
   (3)  นโยบายระยะกลาง 
   นโยบายหลัก : 3.1 สร้างรายได้ 
     3.2 ขยายโอกาส 
    นโยบายรอง : 3.1.2 การทูตเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ 
      3.1.4 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ 
      3.2.1 การพัฒนาบริการประชาชน 
    นโยบายย่อย : 3.1.2.1 ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า 
      3.1.4.1 ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ 
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      3.1.4.3 ส่งเสริมอุตสาหกรรมสีเขียว 
      3.2.1.2 ปรับปรุงการท างานให้เป็นรัฐบาลดิจิทัล ท าให้ประชาชนได้รับ 
      ความสะดวกมากยิ่งขึ้น    
2.3.2 นโยบายรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
   ข้อ 5 เร่งขยับตัวเลขการส่งออก เปลี่ยนจากติดลบให้เป็นบวก 
    - ใช้กลยุทธ์ “รักษาตลาดเดิม เพ่ิมตลาดใหม่ ในการส่งออกไปต่างประเทศ“ 

 - ต้องมีข้อมูลและรอบรู้ถึงศักยภาพของสินค้าและบริการในประเทศ แนวโน้ม/
ความต้องการของตลาดต่างประเทศอย่างครบวงจร โดยท างานเชิงรุกมากข้ึน   
 - ปรับปรุง แก้ไขขั้นตอนการด าเนินงานที่เป็นอุปสรรค เช่น การค้าชายแดน ผ่านแดน 
เพ่ือให้สามารถผลักดันยอดการส่งออกให้เติบโตขี้น 

2.3.3 แผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2567) ของกระทรวงพาณิชย์    
(1) ประเด็น : พัฒนาศักยภาพทางการค้าของเกษตรกรและผู้ประกอบการ 

เป้าหมาย : ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาและส่งเสริมเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มี
บทบาทต่อระบบเศรษฐกิจมากขึ้น 
ตัวชี้วัด : (1) จ านวนผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและเครือข่าย ที่ได้รับการ
ส่งเสริมพัฒนา 52 ราย  

 (2) มูลค่าการค้าของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและเครือข่ายที่
ได้รับการส่งเสริมพัฒนา 550 ล้านบาท  

 (3) มูลค่าการค้า e-commerce ผ่านช่องทางที่ส่งเสริม 2,250 ล้านบาท  
(2) ประเด็น : สร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ 

เป้าหมาย : ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่าง
ประเทศและการค้าชายแดนเพ่ิมข้ึน 
ตัวชี้วัด : (1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
58,293 ล้านบาท  

 (2) มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
110 ล้านบาท  
 (3) มูลค่าส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ผ่านกิจกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 3,285 ล้านบาท  

 (4) มูลค่าการสั่งซื้อเพ่ือส่งออกของ SME ที่เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ 120 ล้านบาท  

(3) ประเด็น : ยกระดับองค์กรให้มีประสิทธิภาพและส่งเสริมธรรมาภิบาล 
เป้าหมาย : องค์กรมีประสิทธิภาพ และโปร่งใส 
ตัวช้ีวัด : (1) ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของหน่วยงานในกระทรวง  
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90  

 (2) สัดส่วนของกระบวนงานที่ปรับเปลี่ยนให้เป็นดิจิทัลต่อกระบวนงาน
ทั้งหมดที่สามารถปรับเปลี่ยนให้อยู่ในรูปแบบดิจิทัล ไม่น้อยกว่าร้อยละ 60  

 (3) คะแนนการประเมินคุณธรรมและความโปร่งใส ไม่น้อยกว่า 85 คะแนน  
 
 
 

6



ส่วนที่ 3 ความสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) แห่งสหประชาชาติ  
เป้าหมายการพัฒนาที่ย่ังยืน Sustainable Development Goals – SDGs   

(1) เป้าหมายที่ 17 เสริมความแข็งแกร่งให้แก่กลไกการด าเนินงานและฟื้นฟูหุ้นส่วนความร่วมมือ
ระดับโลก เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยมุ่งยกระดับหุ้นส่วนความร่วมมือระดับโลก โดยเฉพาะความร่วมมือหลาย
ภาคส่วน เพ่ือขับเคลื่อนเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนในทุกประเทศ ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดย
ไม่ทิ้งใครไว้ข้างหลัง ผ่านการระดมทุนที่เป็นตัวเงิน เทคโนโลยีและนวัตกรรม ตลอดจนความรู้และแนวปฏิบัติที่ดี 
เพ่ือสนับสนุนประเทศก าลังพัฒนาและประเทศพัฒนาน้อยที่สุดในการด าเนินนโยบายและมาตรการต่าง ๆ ตาม
ความต้องการ จนสามารถบรรลุเป้าหมายการพัฒนา ทีย่ั่งยืนได้ภายในปี 2573 

(2) เป้าหมายย่อย 17.11 เพ่ิมส่วนแบ่งการส่งออกของประเทศก าลังพัฒนาให้สูงขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ 
โดยมุ่งเพ่ิมส่วนแบ่งของประเทศพัฒนาน้อยที่สุดในการส่งออกท่ัวโลกให้สูงขึ้น 2 เท่าในปี พ.ศ. 2563 

ตัวชี้วัด (Global) : ส่วนแบ่งของการส่งออกในระดับสากลของประเทศก าลังพัฒนา และประเทศ
พัฒนาน้อยที่สุด (สัดส่วนของมูลค่าการส่งออกไทยต่อมูลค่าการส่งออกของโลก)   
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ส่วนที่ 4 ความเชื่อมโยงยุทธศาสตร์การจัดท าแผนปฏิบตัิราชการ 
ประจ าปี พ.ศ. 2567 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

8





ความเชื่อมโยงยุทธศาสตร์การจัดท าค าของบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567
วิสัยทัศน์ ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2570

เป้าหมายกรม ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถในการแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 

ตัวชี้วัด 1. มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 65,265.50 ล้านบาท
2. ผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนา ส่งเสริม และรับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 272,105 ราย

พันธกิจ
พัฒนาศักยภาพและ

ส่งเสริมผู้ประกอบการไทย
ในการประกอบธุรกิจ

ระหว่างประเทศ 
ยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่องส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่สินค้าและบริการไทยขยายช่องทางตลาดแก่สินค้า

และบริการไทย
23 41

แนวทาง
การพัฒนา

3.1 พัฒนาระบบ
แพลตฟอร์มการค้า
ออนไลน์ (Thaitrade.com) 
และระบบการค้าออนไลน์
อัจฉริยะ (Smart Online 
Business Matching)
3.2 ขับเคลื่อน
สภาพแวดล้อมและปัจจัย
สนับสนุนการคา้พาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ใหร้องรับ
การเติบโตของการค้า
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
(Ecosystem and 
Enabling factors)
3.3 ส่งเสริมผู้ประกอบการ
ไทยเพ่ิมช่องทางการค้า
ระหว่างประเทศผ่านระบบ
ออนไลน์
3.4 สร้างพันธมิตรทาง
การค้าออนไลน์
3.5 ส่งเสริมการสร้าง
เศรษฐกิจแพลตฟอร์ม 
(Platform Economy)

5.1 ยกระดับการให้บริการทางการค้าด้วยระบบสารสนเทศ 
การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big data) และเทคโนโลยี
ดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพ่ือ
การปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล
5.2 พัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรเพ่ือรองรับ
ทักษะแบบใหม่ (Upskill/Reskill) เช่น ด้านเทคโนโลยี
ดิจิทัล วัฒนธรรมองค์กร การวิเคราะห์และการใช้ประโยชน์
จากข้อมูล เป็นต้น เพ่ือให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงและ
รองรับการบริการผู้ประกอบการ

1.1 พัฒนาและส่งเสริมสินค้าท่ีตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal 
โดยเน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการส าหรับยุค Next Normal
1.2 พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ 
1.3 สร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจบริการมูลค่าสูง 
1.4 สร้างความเชื่อมั่นให้กับสินค้าและบริการของไทย

4.1 พัฒนาความรู้เบ้ืองต้น
ด้านการค้าระหว่างประเทศ 
แก่ผู้ประกอบการและบุคคล
ทั่วไปที่สนใจการค้าระหว่าง
ประเทศ เพื่อให้เกิดแรง
บันดาลใจในการท าธรุกจิ
ระหว่างประเทศ เกิดองค์
ความรู้ และทักษะที่จ าเป็น
ในการท าการค้ายุคใหม่
4.2 พัฒนาและต่อยอด
องค์ความรู้ด้านการตลาด/
สินค้า แก่ผู้ประกอบการ 
MSME SME และบุคคล
ทั่วไปที่สนใจด้านการค้า
ระหว่างประเทศ ใน
อุตสาหกรรมเป้าหมายของ
ประเทศ 
4.3 พัฒนาผู้ประกอบการ/
ผู้ส่งออก ที่มีแบรนด์สินค้า 
ให้สามารถด าเนินธุรกจิใน
ต่างประเทศได้

2.1 ขยายตลาดและ
ช่องทางการค้าเชิงรุก โดย
ใช้ตลาดน า นวัตกรรมเสริม 
เพิ่มรายได้ 
2.2 ส่งเสริมการเปิดตลาด
แสวงหาช่องทางการตลาด
ใหม่ ๆ
2.3 ส่งเสริมการค้า
ภายใต้ความร่วมมือ
ทางเศรษฐกิจและ
ข้อตกลงทางการค้า 
2.3 การขยายพันธมิตร
ทางการค้า

ผลผลิต/
โครงการ

โครงการสร้าง
และยกระดับ
การให้บริการ
ด้านการค้า
ระหว่าง

ประเทศสู่สากล 

บุคลากร
ภาครัฐ

โครงการ
ส่งเสริมการ

พัฒนาบริการ
และขยาย

เครือข่ายของ
ผู้ให้บริการ        
โลจิสติกส์

โครงการเพิ่มขีด
ความสามารถทาง

การตลาดด้วย
พาณิชย์ดิจิทัล

ผลผลิต
การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง

ประเทศ

โครงการพัฒนา
ผู้ประกอบการ

สู่เศรษฐกิจยุคใหม่

โครงการ
ขยาย
การค้า

การตลาด
สู่สากล

โครงการ
สร้างแบรนด์
ประเทศไทย
ในด้านการค้า
และบริการ

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ
เพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal

โครงการส่งเสริมและ
พัฒนาช่องทางการตลาด
และการท าธุรกิจระหว่าง

ประเทศ 

กิจกรรมหลัก
พัฒนา
ส่งเสริม

การตลาด 
สร้าง

ภาพลักษณ์
สินค้าฮาลาล
สู่ตลาดโลก

สร้างและ
ยกระดับการ
ให้บริการด้าน
การค้าระหว่าง
ประเทศสู่สากล 

พัฒนาและ
ส่งเสริม          

โลจสิติกส์
เพื่อการค้า

ส่งเสริมพัฒนา
พาณิชย์ดิจิทัล

พัฒนาระบบ
การบริหาร

จัดการ
ภายใน
องค์กร

การพัฒนา
เทคโนโลยี

สารสน 
เทศและ

การสื่อสาร

ด าเนิน
ภารกิจ
ในต่าง

ประเทศ

ตลาด
เอเชียและ
โอเชียเนีย

พัฒนาผู้ประกอบการ           
สู่เศรษฐกิจยุคใหม่

บุคลากร
ภาครัฐ

ส่งเสริม
ผู้ประกอบการ

และธุรกิจ
สร้างสรรค์
ยุคใหม่สู่
สากล

สร้าง
แบรนด์

ประเทศไทย
ในด้านการค้า
และบริการ

พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า

ระหว่าง
ประเทศสินค้า
อุตสาหกรรม

พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า

ระหว่าง
ประเทศสินค้า
ไลฟส์ไตล์และ
สินค้าแฟชั่น

สนับสนุน
การ

ส่งเสริม
การค้า
ระหว่าง
ประเทศ

พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ
สินค้าเกษตร 

อาหารและธุรกิจ
บริการอาหาร

พัฒนาและ
ส่งเสริมธุรกิจ

บริการ
ศักยภาพสู่

สากล

ตลาด
อเมริกา 
ยุโรป CIS

ตะวันออกกลาง 
และแอฟริกา

พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่าง

ประเทศสินค้า BCG 
และสินค้าส าหรับยุค 

Next Normal 

กิจกรรมย่อย
พัฒนา
ส่งเสริม
การตลาด 
สร้าง
ภาพลักษณ์
สินค้าฮาลาล
สู่ตลาดโลก

•สร้างมาตรฐาน
และระบบการ
ให้บริการ
ข้อมูล/
ค าปรึกษาด้าน
การค้าระหว่าง
ประเทศ

พัฒนาและ
ส่งเสริม        

โลจิสติกส์
เพื่อการค้า

ส่งเสริมพัฒนา
พาณิชย์ดิจิทัล

• พัฒนา
บุคลากร
• พัฒนาระบบ
ราชการ 
ติดตามและ
ประเมินภาวะ
เศรษฐกิจ 
จัดท าแผน
ยุทธศาสตร์ 
และ
ประเมินผล
• ตรวจสอบ
การด าเนินงาน
ของหน่วยงาน

ส่งเสริม
ตลาด

เอเชียและ
โอเชียเนีย

พัฒนาผู้ประกอบการ
สู่เศรษฐกิจยุคใหม่

บุคลากร
ภาครัฐ

ด าเนิน
ภารกิจ
ในต่าง
ประเทศ

การ
พัฒนา
เทคโน 
โลยี

สารสน   
เทศ

และการ
สื่อสาร

ส่งเสริม
ผู้ประกอบการ
และธุรกิจ
สร้างสรรค์
ยุคใหม่สู่
สากล

• สร้างแบรนด์
ประเทศไทยใน
ด้านการค้าและ
บริการ
• ส่งเสริม
ภาพลักษณ์
ประเทศ สินค้า
และบริการ
ของไทยท่ีมี
ศักยภาพใน
ตลาดต่างประเทศ

พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า
ระหว่าง
ประเทศสินค้า
อุตสาหกรรม

พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ
สินค้าไลฟส์ไตล์
และสินค้าแฟชั่น

• สง่เสรมิ
ตลาดตา่ง
ประเทศ
• บริหาร
และ
อ านวยการ

พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ
สินค้าเกษตร 
อาหารและธุรกจิ
บริการอาหาร

พัฒนาและ
ส่งเสริม
ธุรกิจบริการ
ศักยภาพสู่
สากล

ส่งเสริม
ตลาด

อเมริกา 
ยุโรป CIS

ตะวันออกกลาง
และแอฟริกา

• พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่าง
ประเทศสินค้าเกษตร
และอุตสาหกรรม
สร้างมูลค่า (สกอ.)
• พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่าง
ประเทศสินค้าไลฟ์
สไตล์และสินค้าแฟชั่น
ส าหรับยุค Next 
Normal (สลต.)
• พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่าง
ประเทศสินค้า BCG 
ที่มีนวัตกรรม และ
การออกแบบดี (สสม.)

สกอ.หน่วยงาน สตพ. สพต.1สพม. สพบ. สบก./
สยค./กตส. สสบ. สคต. สบก.สสบ.สสม.สสม./สปส. สกอ. สลต. สบก./

สพต.1-2สกอ. สพบ.สพต.2 สกอ./สลต./ สสม.

กลยุทธ์
สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือตอบสนองต่อ

ความต้องการ Megatrends และ Next Normal
พัฒนาศักยภาพ

ผู้ประกอบการให้พร้อม
รับการเปลี่ยนแปลง
สู่เศรษฐกิจยุคใหม่

4 1 ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศ
ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล

5รุกตลาดศักยภาพเดิม 
เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และ
ขยายสัดส่วนการส่งออก
สินค้าไทยสู่ตลาดโลก2

ส่งเสริมพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์และ

เศรษฐกิจแพลตฟอร์ม 
(Platform 
Economy)

3 2

9



ความเชื่อมโยงยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บท แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 13 ยุทธศาสตร์กระทรวง ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567
ยุทธศาสตร์
ชาติ 20 ปี ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ

ณ 11 เม.ย. 67

เป้าหมายที่ 2 ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น
แผนแม่บทฯ 
ฉบับแก้ไข
เพิ่มเติม 

แผนย่อย

7. โครงสร้างพ้ืนฐาน 
ระบบโลจิสติกส์

และดิจิทัล
8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่

7.1 โครงสร้างพื้นฐาน
ด้านคมนาคมและระบบ
โลจิสติกส์

8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด

ยุทธศาสตร์
กระทรวง

เป้าหมายที่ 1.2 ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาส่งเสริมเป็น
ผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทในระบบเศรษฐกิจมากข้ึน

ประเด็นที่ 1 พัฒนาศักยภาพทางการค้า
ของเกษตรกรและผู้ประกอบการ

เป้าหมาย
กระทรวง เป้าหมายที่ 3.2 ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศและการค้าชายแดนเพ่ิมขึ้น

ตัวชี้วัด
กระทรวง

1. มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (67,607.50 ล้านบาท)
2. จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการพัฒนา ส่งเสริม และรับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ (255,595 ราย)

โครงการเพิ่มขีด
ความสามารถทาง

การตลาดด้วย
พาณิชย์ดิจิทัล

ตัวชี้วัด

ผลสัมฤทธิ์/ 
เป้าหมายกรม

ผลผลิต/
โครงการ

แผนงานบูรณาการ 
(13.5000 ล้านบาท) 

แผนงาน
บุคลากรภาครฐั
(769.2361 ลบ.)

แผนงาน

บุคลากร
ภาครัฐ

ผลผลิตการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ

โครงการส่งเสริมการ
พัฒนาบริการและ
ขยายเครือข่ายของ

ผู้ให้บริการโลจิสติกส์

โครงการขยาย
การค้าการตลาด 

สู่สากล 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ
เพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal

พัฒนาส่งเสริม
การตลาด สร้าง

ภาพลักษณ์สินค้าฮา
ลาลสู่ตลาดโลก (H)

โครงการสร้างและยกระดับการ
ให้บริการด้านการค้าระหว่าง

ประเทศสู่สากล

โครงการ
พัฒนา ผปก.       
สู่เศรษฐกิจ

ยุคใหม่
พัฒนาและส่งเสริม

ธุรกิจบริการ
ศักยภาพสู่สากล

(E)

พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ
สินค้าเกษตร อาหาร

และธุรกิจบริการ
อาหาร (F)

พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่าง
ประเทศสินค้า

อุตสาหกรรม (G)

พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่าง

ประเทศสินค้าไลฟ์
สไตล์และสินค้า

แฟชั่น (I)

โครงการสร้าง     
แบรนด์ประเทศไทย
ในด้านการค้าและ

บริการ

ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถในการแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพิ่มขึ้น ส่งผลให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น  

มูลค่าการค้า 
e-Commerce
ผ่านช่องทางที่
ส่งเสริม (ล้านบาท)
(B)

จ านวนผู้ให้บริการ
โลจิสติกส์ระหว่าง
ประเทศและ
เครือข่ายที่ได้รับ
การส่งเสริมพัฒนา 
(ราย) (A)

มูลค่าการสั่งซื้อเพื่อ
ส่งออกของ SME 
ที่เข้าร่วมกิจกรรม
ส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ 
(ล้านบาท) (C)

ตลาดเอเชีย
และ

โอเชียเนีย
(J)

โครงการส่งเสริมและพัฒนา
ช่องทางการตลาดและการ
ท าธุรกิจระหวา่งประเทศ

ตลาดอเมริกา 
ยุโรป CIS

ตะวันออกกลาง
และแอฟริกา (K)

มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท)  
(E (ไม่รวมดิจิทัลคอนเทนต์),F,G,H,I,J,K,L,M)

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ีเข้มแข็ง แข่งขันได้ (842.1036 ล้านบาท)

กิจกรรม
หลัก

สร้างและยกระดับการให้บริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล

(N)

สร้างแบรนด์
ประเทศไทยในด้าน
การค้าและบริการ

(L)

พัฒนาและ
ส่งเสริม 

โลจิสติกส์เพื่อ
การค้า (A)

ส่งเสริมผู้ประกอบ  
การและธุรกิจ

สร้างสรรค์ยุคใหม่
สู่สากล (C)

พัฒนา 
ผู้ประกอบการ
สู่เศรษฐกิจ
ยุคใหม่ (M)

กิจกรรม
ย่อย

พัฒนาและ
ส่งเสริม 

โลจสิติกส์เพื่อ
การค้า (สพบ.)

ส่งเสริม
ผู้ประกอบการ

และธุรกิจ
สร้างสรรค์ยุคใหม่
สู่สากล (สสม.)

พัฒนา 
ผู้ประกอบการ
สู่เศรษฐกิจ

ยุคใหม่ 
(สพม.)

ส่งเสริมพัฒนา
พาณิชย์ดิจิทัล

(B)

ส่งเสริมพัฒนา
พาณิชย์ดิจิทัล

(สตพ.)

ส่งเสริม
ตลาด

เอเชียและ
โอเชียเนีย
(สพต.1)

ส่งเสริม
ตลาดอเมริกา 
ยุโรป CIS

ตะวันออกกลาง
และแอฟริกา

(สพต.2)

• สร้างแบรนดป์ระเทศ
ไทยในด้านการค้าและ
บริการ (สสม.)
• ส่งเสริมภาพลักษณ์ฯ 
(สปส.)

พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่าง
ประเทศสินค้า

เกษตร อาหารและ
ธุรกิจบริการอาหาร

(สกอ.)

พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ
สินค้าอุตสาหกรรม

(สกอ.)

พัฒนาส่งเสริม
การตลาด สร้าง

ภาพลักษณ์สินค้า
ฮาลาลสู่ตลาดโลก

(สกอ.)

พัฒนาและ
ส่งเสริมธุรกิจ

บริการศักยภาพสู่
สากล
(สพบ.)

พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ
สินค้าไลฟส์ไตล์
และสินค้าแฟชั่น

(สลต.)

สร้างและยกระดับการให้บริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล

(สสบ.)

พัฒนา
ระบบการ
บริหาร
จัดการ
ภายใน
องค์กร

(สบก./สยค./
กตส.)

การพัฒนา
เทคโนโลยี
สารสนเทศ
และการ
สื่อสาร
(สสบ.)

ด าเนิน
ภารกิจใน

ต่าง
ประเทศ
(สคต.)

สนับสนุน
การ

ส่งเสริม
การค้า
ระหว่าง
ประเทศ

(สบก. /สพต.1-2)

แผนงานพื้นฐาน
(448.4557 ล้านบาท)

บุคลากร
ภาครัฐ
(สบก.)

เป้าหมาย

ตัวชี้วัด

ประสิทธิภาพด้านโลจสิติกส์
ระหว่างประเทศของประเทศ
ไทยดีข้ึน (A)

ดัชนีวัดประสิทธิภาพด้าน
โลจิสติกส์ระหว่างประเทศของ
ประเทศไทยไม่น้อยกว่าอันดับที่ 
25 /คะแนนไม่น้อยกว่า 3.60 
ภายในปี 2570

มูลค่าพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของ
SME เพิ่มข้ึน (B)

การขยายตัวของมูลค่า
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ของSME 1 เท่า ตอ่ปี

การขยายตัวการส่งออก
ของ SME เพิ่มข้ึน (C)

สัดส่วนการสง่ออกของ
SME ต่อการส่งออกรวม
ของประเทศ ไมน่อ้ยกวา่
รอ้ยละ 20

ความสามารถในการเเข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของประเทศไทยดีขึน้ (D,E,F,G,H,I,J,K,L,M)

อันดับความสามารถในการแขง่ขันด้านการคา้ระหว่างประเทศ ไม่เกินอันดับ 5 ภายในปี 2570

พัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ
สินค้า BCG และสินค้า

ส าหรับยุคNext Normal (D)
• พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม
สร้างมูลค่า (สกอ.)
• พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน
ส าหรับยุค Next Normal (สลต.)
• พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศสินค้า BCG ที่มีนวัตกรรม 
และการออกแบบดี (สสม.)

ประเด็นท่ี 3 สร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ

มูลค่าการค้าของ
ผู้ให้บริการ
โลจิสติกส์
ระหว่างประเทศ
และเครือข่ายที่
ได้รับการส่งเสริม
พัฒนา (ล้านบาท)
(A)

มูลค่าส่งออกสินค้า BCG 
ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ (ล้านบาท) 

(D)
มูลค่าส่งออกสินค้า

อุตสาหกรรมดิจิทัลคอน
เทนต์ผ่านกิจกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 

(ล้านบาท) (E)

ตัวช้ีวัด

งปม
วงเงิน (ลบ.)

ราย

ลบ.

52
206 คู่

56025,800 7,800140 380
30,000,000 ครั้ง

3,780200 1,185174 1,020 185 55,000153,7965,523

แผนงานยุทธศาสตร์ด้านปรับสมดุลและ
พัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ

(13.6000 ล้านบาท)

เป้าหมายท่ี 4.1 องค์กรมีประสิทธิภาพ และโปร่งใส

ประเด็นที่ 4
ยกระดับองค์กรให้มีประสิทธิภาพและส่งเสริมธรรมาภิบาล

1. ความพึงพอใจของผู้รับบริการด้านการค้า
ระหว่างประเทศ (ร้อยละ) (N)

2. สัดส่วนของกระบวนงานท่ีปรับเปลี่ยนให้เป็น
ดิจิทัลต่อกระบวนงานท้ังหมดท่ีสามารถ

ปรับเปลี่ยนให้อยู่ในรูปแบบดิจิทัล ร้อยละ 60 (N)

ยุทธศาสตร์ท่ี 6 ด้านการปรับสมดุลและ
พัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ

เป้าหมายท่ี 1 ภาครัฐมีวัฒนธรรมการทางานท่ีมุ่งผลสัมฤทธิ์
และผลประโยชน์ส่วนรวม ตอบสนอง

ความต้องการของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว โปร่งใส

20. การบริการประชาชนและ
ประสิทธิภาพภาครัฐ

20.1 การพัฒนาบริการประชาชน

งานบริการภาครัฐที่ปรับเปลีย่นเปน็
ดิจิทัลเพิ่มขึ้น (N)

สัดส่วนของกระบวนงานที่ปรับเปลีย่นใหเ้ปน็ดิจทิัลต่อ
กระบวนงานทั้งหมดที่สามารถปรับเปลีย่นใหอ้ยู่ใน
รูปแบบดิจทิัลไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 ภายในปี 2570

แผนพัฒนา
เศรษฐกิจและ

สังคมฉบับที่ 13

มิติที่ 1 มิติภาคการผลิตและบริการ
เป้าหมาย (A)

หมุดหมายที่ 5 ไทยเป็นประตูการค้า
การลงทุนและยุทธศาสตร์ทาง

โลจิสติกส์ที่ส าคัญของภูมิภาค (A)

มิติท่ี 2  มิติโอกาสและะความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและสังคม (B,C,D,E,F,G,H,I,J,K,L,M)

หมุดหมายท่ี 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ีเข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ (B,C,D,E,F,G,H,I,J,K,L,M)

ตัวชี้วัด
5.3.1 ดัชนีประสิทธิภาพ
ระบบโลจสิติกสร์ะหว่าง
ประเทศอยู่ในอันดับไม่ต่ ากว่า
อันดับที่ 25 (A)

7.2.1 สัดส่วน GDP ของ SME ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ เพิ่มข้ึนร้อยละ 40 และสัดส่วนมูลค่าการส่งออกของ SME ต่อการส่งออกทั้งประเทศ เพิ่มข้ึนเป็นร้อยละ 20 ภายในปี 2570
7.2.2 สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ SME ต่อมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ เพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 จากปีฐาน (ปี 2565)
7.2.3 SME ที่เป็นผู้ส่งออกรายใหม่ เพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่า 2,000 รายต่อปี (B,C,D,E,F,G,H,I,J,K,L,M)

5.3 ไทยเป็นประตูและทางเชื่อม
โครงข่ายคมนาคมและโลจิสติกส์
ของภูมิภาค (A)

7.2 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม มีศักยภาพสูงในการด าเนินธุรกิจ สามารถยกระดับและปรับตัวเข้าสู่การแข่งขันใหม่ (B,C,D,E,F,G,H,I,J,K,L,M)เป้าหมาย

มิติท่ี 4  มิติปัจจัยผลักดันการพลกิโฉมประเทศ (N)

หมุดหมายท่ี 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย 
มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน (N)

ความพึงพอใจในคุณภาพ
การให้บริการของภาครัฐ 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90

การบริการภาครัฐ มีคุณภาพ เข้าถึงได้
(N)

ตัวชี้วัด

นโยบาย
รัฐบาล

นโยบายหลัก : 
3.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
3.1.4.1 ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่

นโยบายหลัก : 
1.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
1.1.2.1 วางรากฐานและ
ส่งเสริมเศรษฐกิจดิจทิัล

นโยบายหลัก : 
3.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
3.1.4.1 ส่งเสริมเศรษฐกิจ
ใหม่

นโยบายหลัก : 
3.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
3.1.4.3 ส่งเสริมอุตสาหกรรมสเีขียว

นโยบายหลัก : 3.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 3.1.2.1 ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก 
เปิดประตูการค้า

นโยบายหลัก : 
2.2 ขยายโอกาส
นโยบายย่อย : 
2.2.1.1 สนับสนุน
Soft Power

นโยบายหลัก : 
3.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
3.1.4.1 ส่งเสริม
เศรษฐกิจใหม่

นโยบายหลัก : 3.2 ขยายโอกาส
นโยบายย่อย : 3.2.1.2 ปรับปรุงการท างานใหเ้ปน็
รัฐบาลดิจิทัล ท าให้ประชาชนได้รับความสะดวกมาก
ยิ่งขึ้น

นโยบายหลัก : 
2.2 ขยายโอกาส
นโยบายย่อย : 
2.2.1.1 สนับสนุน 
Soft Power

นโยบายหลัก : 
1.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
1.1.5.1 เปิดตลาด หา
ตลาดให้สินค้าเกษตร

นโยบายหลัก : 
3.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
3.1.4.1 ส่งเสริมเศรษฐกิจ
ใหม่

นโยบายหลัก : 
1.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
1.1.5.2 Halal Food

นโยบายหลัก : 
3.1 สร้างรายได้
นโยบายย่อย : 
3.1.4.1 ส่งเสริม
เศรษฐกิจใหม่

เร่งขยับตัวเลขการส่งออก เปลี่ยนจากติดลบให้เป็นบวกนโยบาย 
รมว. พณ.

คู/่ครั้ง/ร้อยละ

13.5000 26.700050.2000 28.500014.7238 94.1393123.814330.1292 132.843053.2108 140.7965 18.9190 13.6000769.2361 122.2143 28.2800 296.3322 1.6292128.1277

550 1202,250

ร้อยละ 85

110 1,080.56,218 4,3053,418 40,000 3,200 3,356

ร้อยละ 90ร้อยละ 85
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ส่วนที่ 5 สาระส าคัญของแผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2567 )  

5.1 ภาพรวม 
             5.1.1 วิสัยทัศน์ 

ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชีย
ภายในปี 2570 

  5.1.2 พันธกิจ 
    1) พัฒนาศักยภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ 

2) ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย  
3) ขยายช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย  
4) ยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง 

  5.1.3 เป้าหมายและตัวชี้วัดรวม 
1) เป้าหมาย: ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถใน

การแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพิ่มขึ้น ส่งผลให้ประเทศไทยมี
ขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 

2) ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมาย : (2.1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า 
ระหว่างประเทศ 64,607.50 ล้านบาท 
(2.2) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนา ส่งเสริม และ
รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 255,595 ราย 

5.2 แผนย่อยภายใต้แผนปฏิบัติราชการรายปี 
5.2.1 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรม
และเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถใน
การแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ประเทศ
ไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 
(2) ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมาย: (2.1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า 

ระหว่างประเทศ 57,921 ล้านบาท 
(2.2) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนา ส่งเสริม และ
รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 3,896 ราย 

 (3) แนวทางการพัฒนา 
(3.1) พัฒนาและส่งเสริมสินค้าที่ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal โดยเน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการส าหรับยุค Next Normal 
สินค้าเป้าหมาย 
- กลุ่มเกษตรสร้างมูลค่า อาทิ สินค้าเกษตรแปรรูป เช่น สมุนไพร เครื่องส าอาง สินค้าตาม
เทรนด์โลก เช่น สินค้าฮาลาล สินค้าอาหารอนาคต (Future Food) สินค้าอาหารเพ่ือ
สุขภาพ (Healthy Food) สินค้าอาหารที่ส่งเสริมความยั่งยืน (Sustainable Food) เป็นต้น 
- อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต อาทิ สินค้ายานยนต์สมัยใหม่ (รถยนต์ไฟฟ้าและ
อะไหล่ยานยนต์)/ เกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ/ อุตสาหกรรมเครื่องมือแพทย์/ สินค้า
นวัตกรรมและเทคโนโลยีขั้นสูง/ สินค้าเทคโนโลยีที่รองรับสังคมผู้สูงอายุ/ อุตสาหกรรม
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ความมั่นคงของประเทศ/ อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะอุตสาหกรรม
เครื่องจักรกลการเกษตร เป็นต้น 
- สินค้าไลฟ์สไตล์ ตอบสนองยุค Next Normal และสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ อาทิ 
สินค้าไลฟ์สไตล์เพ่ือความยั่งยืน/ สินค้าส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ/ สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง/ 
สินค้าแม่และเด็ก/ สินค้าท่ีตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ผู้บริโภคยุคใหม่ เป็นต้น 
(3.2) พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ  
- ธุรกิจบริการเป้าหมาย 
- ธุรกิจบริการแห่งอนาคต เช่น บริการทางการแพทย์ครบวงจร/ อุตสาหกรรมดิจิทัล 
ข้อมูล Big Data และปัญญาประดิษฐ์/ ธุรกิจสื่อบันเทิง-เกม (Digital Content)/ธุรกิจดนตรี/ 
ธุรกิจกีฬา/ ธุรกิจบริหารการจัดงาน/ ธุรกิจการศึกษา (Educational Service)/ ธุรกิจ
สิ่งพิมพ์บรรจุภัณฑ์/ ธุรกิจบริการ Logistics/ ธุรกิจแฟรนไชส์และธุรกิจ startup เป็นต้น 

(3.3) สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจ
บริการมูลค่าสูง  
- ส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์ให้กับสินค้าและธุรกิจบริการของไทย ด้วยการออกแบบ 
การสร้างแบรนด์ และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

(3.4) สร้างความเชื่อม่ันให้กับสินค้าและบริการของไทย 
- การสร้างความเชื่อมั่นให้กับสินค้าและบริการของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล โดย
ยกระดับมาตรฐานสินค้า สร้างตราสัญลักษณ์สินค้า และส่งเสริมการด าเนินธุรกิจโดย
ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคม และบรรษัทภิบาล   
- ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้แก่สินค้าและบริการ  
- สร้างภาพลักษณ์ประเทศไทย (Country Image) ทั้งในและต่างประเทศ เช่น Thai 
SELECT, PM Export Award,  T Mark, DEmark, Think Thailand เป็นต้น 
- สร้างเครือข่ายผู้ประกอบการไทย (Online Community) เพ่ิมช่องทางและเชื่อมโยง
โอกาสทางการค้า 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 
(4.1) โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการ
ศักยภาพเพ่ือตอบสนองความต้องการ Megatrends และ Next Normal 
(4.2) โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 
(4.3) โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากล 
(4.4) โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 

5.2.2 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการ
ส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถใน
การแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมข้ึน ส่งผลให้ประเทศไทย
มีขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 
(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : (2.1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า 
  ระหว่างประเทศ 4,436.50 ล้านบาท 

(2.2) จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานใน
ต่างประเทศที่เข้าร่วมกิจกรรม/ได้รับบริการด้านการค้า
ระหว่างประเทศ 9,303 ราย 
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 (3) แนวทางการพัฒนา 
(3.1) ขยายตลาดและช่องทางการค้าเชิงรุกโดยใช้ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพิ่มรายได้  
ตลาดเป้าหมาย ได้แก่ 
ตลาดหลัก : ตลาดสหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญี่ปุ่น อาเซียน และจีน (รวมฮ่องกง) 
ตลาดศักยภาพ : ตลาดอินเดีย ปากีสถาน บังคลาเทศ สหราชอาณาจักร เกาหลีใต้ 
ไต้หวัน สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ตะวันออกกลาง ทวีปออสเตรเลีย และแคนาดา 
ตลาดศักยภาพใหม่ : ตลาดอิรัก ซาอุดิอาระเบีย แอฟริกา ลาตินอเมริกา เอเชียกลาง 
และประชาคมรัฐเอกราช (CIS) 

(3.2) ส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ ๆ โดยเฉพาะตลาดใหม่ 
ตลาดที่เติบโตได้ดี ตลาดเมืองรอง (City focus) โดยใช้กลไกการจัดท าบันทึกความตกลง 
(MOU) 

(3.3) ส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า  
 - เร่งรัด Strategic Partnership กับประเทศคู่ค้าส าคัญของไทย 
 - ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากข้อตกลงและกรอบความร่วมมือทางการค้า  

(3.4) การขยายพันธมิตรทางการค้า 
 - เสริมสร้างความสัมพันธ์และความเชื่อมั่นกับผู้น าเข้า (Thailand Global 
Business Partners) 
 - พัฒนาเครือข่ายผู้ส่งออกที่ประสบความส าเร็จในระดับประเทศ (Thailand 
Export Champions) 
 - ใช้ประโยชน์จากผู้แทนการค้าไทย (Marketing Representative/ HTA)  
 - สร้างเครือข่ายพาณิชย์จังหวัดและทูตพาณิชย์ ในการหาแสวงหาคู่ค้าและขยาย
ช่องทางการตลาดในต่างประเทศ 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

(4.1) โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
5.2.3 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม 
(Platform Economy) 

(1) เป้าหมาย : มูลค่าการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และเครือข่ายพันธมิตร
ออนไลน์เพ่ิมมากข้ึน 
(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : (2.1) มูลค่าการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และ 

เครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ 2,250 ล้านบาท 
(2.2) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริมให้ขยาย
ช่องทางการค้าผ่าน e-Commerce 25,800 ราย 

(3) แนวทางการพัฒนา 
(3.1) พัฒนาระบบแพลตฟอร์มการค้าออนไลน์ (Thaitrade.com) และระบบการค้า
ออนไลน์อัจฉริยะ  (Smart Online Business Matching)  
(3.2) ส่งเสริมสภาพแวดล้อมและปัจจัยสนับสนุนการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้
รองรับการเติบโตของการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  (Ecosystem and Enabling 
factors) 
(3.3) ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยเพ่ิมช่องทางการค้าระหว่างประเทศผ่านระบบออนไลน์ 
อาทิ Thaitrade.com และ Online Business Matching (OBM) 
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(3.4) สร้างพันธมิตรทางการค้าออนไลน์ (แพลตฟอร์ม e-commerce อาทิ Amazon, 
Tmall, Shopee, Lazada)  
(3.5) ส่งเสริมการสร้างเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

(4.1) โครงการเพิ่มขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล 
5.2.4 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่ 
เศรษฐกิจยุคใหม่ 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนา
และส่งเสริมความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น  
(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : ผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับ
การพัฒนาและส่งเสริมความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 
7,800 ราย  
(3) แนวทางการพัฒนา 

(3.1) พัฒนาความรู้เบื้องต้นด้านการค้าระหว่างประเทศ แก่ผู้ประกอบการและบุคคล
ทั่วไปที่สนใจการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือให้เกิดแรงบันดาลใจในการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ เกิดองค์ความรู้ และทักษะที่จ าเป็นในการท าการค้ายุคใหม่ 
(3.2) พัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ด้านการตลาด/สินค้า แก่ผู้ประกอบการ MSME 
SME และบุคคลทั่วไปที่สนใจด้านการค้าระหว่างประเทศ ในอุตสาหกรรมเป้าหมาย
ของประเทศ  
(3.3) พัฒนาผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออก ที่มีแบรนด์สินค้า ให้สามารถด าเนินธุรกิจใน
ต่างประเทศได้ 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

(4.1) โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
5.2.5 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น  
(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : ผู้ประกอบการที่ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 
จ านวน208,796 ราย 
(3) แนวทางการพัฒนา 

(3.1) ยกระดับการให้บริการทางการค้าด้วยระบบสารสนเทศ การวิเคราะห์ข้อมูลขนาด
ใหญ่ (Big data) และเทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพ่ือ
การปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล 
(3.2) พัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรเพ่ือรองรับทักษะแบบใหม่ (Upskill/Reskill) 
เช่น ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล วัฒนธรรมองค์กร การวิเคราะห์และการใช้ประโยชน์จาก
ข้อมูล เป็นต้น เพ่ือให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงและรองรับการบริการผู้ประกอบการ  

(4) แผนงาน/โครงการส าคัญ  
(4.1) โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 
(4.2) ผลผลิต การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(4.3) ผลผลิต รายจ่ายบุคลากรภาครัฐ 
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5.3 ประมาณการวงเงินงบประมาณรวม พ.ศ. 2567 (*รวมแผนงานบุคลากรภาครัฐและแผนงานพื้นฐาน) 

5.3.1 ประมาณการวงเงินงบประมาณทั้งหมด* 
(หน่วย: ล้านบาท) 

แหล่งเงิน 

เงินงบประมาณแผ่นดิน 
เงินรายได้ของ

หน่วยงาน 
เงินกู้ 

อ่ืน ๆ 
ในประเทศ ต่างประเทศ 

2,086.8954 - - - - 

5.3.2 ประมาณการวงเงินงบประมาณตามแผนปฎิบัติราชการ* 
         (หน่วย: ล้านบาท) 

แผนปฏิบัติราชการ วงเงินรวม งบประมาณ
แผ่นดิน 

รายได้
หน่วยงาน 

เงินกู้ 

ในประเทศ ต่างประเทศ 

1. เร่ือง สร้างจุดแข็งให้กับ
สินค้าและธุรกิจบริการไทย
ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี
เพ่ือตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends และ 
Next Normal 

รวม 524.9616 524.9616 - - - 

1) โครงการพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศสินค้าและ
ธุรกิจบริการศักยภาพ
เพื่อตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends 
และ Next Normal 

390.6223 390.6223 - - - 

2) โครงการส่งเสริมการ
พัฒนาบริการและขยาย
เครือข่ายของผู้
ให้บริการโลจสิติกส ์

13.5000 13.5000 - - - 

3) โครงการขยาย
การค้าการตลาด 
สู่สากล 

26.7000 26.7000 - - - 

4) โครงการสร้าง 
แบรนด์ประเทศไทยใน
ด้านการค้าและบริการ 

94.1393 94.1393 - - - 

2. เร่ือง รุกตลาดศักยภาพเดิม 
เปิดเพ่ิมตลาดใหม่ และขยาย
สัดส่วนการส่งออกสินค้าไทย
สู่ตลาดโลก 

รวม 251.9420 251.9420 - - - 

1) โครงการส่งเสริม
และพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท า
ธุรกิจระหว่างประเทศ 

251.9420 251.9420 - - - 

3. เร่ือง ส่งเสริมพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจ
แฟลตฟอร์ม (Platform 
Economy) 

รวม 50.2000 50.2000 - - - 

1) โครงการเพิ่มขีด
ความสามารถทาง
การตลาดด้วยพาณิชย์
ดิจิทัล 

50.2000 50.2000 - - - 
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แผนปฏิบัติราชการ วงเงินรวม งบประมาณ
แผ่นดิน 

รายได้
หน่วยงาน 

เงินกู้ 

ในประเทศ ต่างประเทศ 

4. เร่ือง พัฒนาศักยภาพ
ผู้ประกอบการให้พร้อมรับ
การเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจ
ยุคใหม ่

รวม 28.5000 28.5000 - - - 

1) โครงการพัฒนา
ผู้ประกอบการสู่
เศรษฐกิจยุคใหม่ (New 
Economy Academy) 

28.5000 
 

28.5000 - - - 

5. เร่ือง ยกระดับการ
ให้บริการด้านการค้า
ระหว่างประเทศด้วย
เทคโนโลยีดิจิทัล 

รวม 1,231.6475 1,231.6475 - - - 

1) โครงการสร้างและ
ยกระดับการให้บริการ
ด้านการค้าระหว่าง
ประเทศสู่สากล 

13.6000 13.6000 - - - 

2) ผลผลิตการพัฒนา
และส่งเสรมิการคา้
ระหว่างประเทศ 

448.4557 448.4557 - - - 

3) ผลผลิตรายจ่าย
บุคลากรภาครัฐ 

769.2361 769.2361 - - - 

รวมท้ังสิ้น  2,086.8954 2,086.8954    

5.3.3 รายละเอียดเป้าหมาย ตัวช้ีวัด แผนงาน/โครงการ และเงินงบประมาณ ตามแผนงาน/โครงการส าคัญ 

ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

1. แผนงานบูรณาการพัฒนาด้านคมนาคมและ 
ระบบโลจิสติกส ์

13.5000   

1.1 โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่าย
ของผู้ให้บริการโลจสิติกส ์
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ให้บริการโลจิสติกสไ์ทยเข้าร่วม
กิจกรรม ไม่น้อยกว่า 52 ราย 
                 จ านวนการจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้
ให้บริการโลจสิติกสไ์ทยกับผู้ให้บรกิารโลจิสติกส์
ระหว่างประเทศ ไม่น้อยกว่า 206 คู ่
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการค้าของผู้ให้บริการโลจสิติกส์
ระหว่างประเทศและเครือข่ายที่ไดร้ับการส่งเสริม
พัฒนาไม่น้อยกว่า 550 ล้านบาท 

13.5000 จัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมการสร้าง
เครือข่ายและขยายพันธมิตรธุรกิจ
ระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยและ
ผู้ประกอบการท้ังในและต่างประเทศ 
ในการขยายเครือข่ายธุรกิจโลจิสติกส์
และการให้บริการไปยังต่างประเทศ
เพื่อสร้างรายได้ให้กับประเทศ และ
เชื่ อมโยงภาคอุตสาหกรรม  ภาค
เกษตรกรรม ภาคบริการและธุรกิจ
เกี่ยวเน่ืองได้อย่างมีประสิทธิภาพ ผ่าน
การจัดงานแสดงสินค้าโลจิสติกส์  
(TILOG - LOGISTIX 2024)     

สพบ. 

2. แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมที่เข้มแข็ง แข่งขนัได้ 

842.1036   

2.1 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ
สินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 
 
 

390.6223 จัดกิจกรรมส่งเสริมผู้ประกอบการ
ในการท าการค้าระหว่างประเทศ  
ใน 6 กลุ่มสินค้าและธุรกิจบริการ 
เพื ่อตอบสนองต่อความต้องการ 
Megatrends แ ล ะ  Next Normal 
ท่ีพฤติกรรมผู้บริโภครวมท้ังทัศนคติ

สกอ./
สลต./
สพบ./
สสม. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการ
ศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสรมิการคา้
ระหว่างประเทศ 2,904 ราย 
เชิงคุณภาพ : - มูลค่าการเจรจาการค้าผา่นกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 53,856 ล้านบาท 
                  - มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่าน
กิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 110 ล้านบาท 
                  - มูลค่าส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม
ดิจิทัลคอนเทนตผ์่านกิจกรรมส่งเสริมการคา้ระหว่าง
ประเทศ 3,285 ล้านบาท 

การด ารงชีวิตจะเปลี่ยนแปลงกลายเปน็
ความปกติถัดไป ส่งเสริม Soft Power 
ผ่านสินค้า/บริการของไทยท่ีเกี่ยวข้อง 
และส่งเสริมการสร้างสังคมคาร์บอนต่ า 
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของไทยในเวทีโลก ได้แก่ 
1) กลุ่มสินค้าเกษตรสร้างมูลค่า 
สินค้าอาหาร ผักผลไม้ และธุรกิจ
ร้านอาหารไทย  
2) สินค้าอุตสาหกรรม 
3) สินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟชั่น 
รวมถึงสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ เช่น 
สินค้าส าหรับผู้สูงอายุ สินค้าส าหรับ
สัตว์เลี้ยง เป็นต้น 
4) สินค้าฮาลาล 
5) ธุรกิจบริการศักยภาพสูง (High 
Value Services) ได้แก่ ธุรกิจบริการ 
WMS (Wellness and Medical Services) 
ธุรกิจดิจิ ทัลคอนเทนต์ และธุรกิจ
บริการสนับสนุนและสินค้าเกี่ยวเน่ือง 
6) สินค้า BCG และสินค้าส าหรับยุค 
Next Normal เช่น อาหารแห่งอนาคต 
อุตสาหกรรมสร้างมูลค่า สินค้าท่ีมี
การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรม
และการออกแบบดี เป็นต้น โดยการ
จัดกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ ท้ังแบบออฟไลน์ 
ออนไลน์ และไฮบริด อาทิ การจัดงาน
แสดงสินค้านานาชาติในประเทศ การ
เข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติใน
ต่างประเทศ การจัดกิจกรรมส่งเสริม
การขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ผู้น า
เข้าในต่างประเทศ การสร้างเครือข่าย
ทางธุรกิจให้ผู้ประกอบการไทย การจับคู่
เจรจาการค้า การสร้างความต้องการ
ส ินค ้า ไทย  ( Overseas Business 
Development) ก า ร เ ชื ่อ ม โ ย ง
ผู้ประกอบการภูมิภาคสู่สากล การ
ประชาสัมพันธ์และส่งเสริมร้านอาหารไทย
ในต่างประเทศ (Thai Select) รวมถึง
ส่งเสริมการรวมกลุ่มและเชื่อมโยง 
คลัสเตอร์ระหว่างธุรกิจบริการและ
สินค้าท่ีเกี่ยวเน่ือง เป็นต้น 

2.2 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการ
ท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
 

251.9420 จัดกิจกรรมเพื่อขับเคลื่อนยุทธศาสตร์
ด้านการรุกตลาดศักยภาพเดิม เปิด
เพิ่มตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการ
ส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก ดังน้ี 

สพต.1/ 
สพต.2 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ: จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้า และ
หน่วยงานในต่างประเทศท่ีเข้าร่วมกิจกรรม/ ได้รับ
บริการดา้นการค้าระหว่างประเทศ 9,303 ราย 
เชิงคุณภาพ: มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 4,436.50 ล้านบาท 

1) ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 
2) ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS  
ตะวันออกกลาง และแอฟริกา   
โดยการสร้างความสัมพันธ์ทางการค้า
ระดับสูงและเครือข่ายพันธมิตรใหม่ ๆ  ใน 
ตลาดศักยภาพ (Strategic Partnership) 
จัดกิจกรรมคู่ขนานหรือกิจกรรมต่อยอด
ความร่วมมือต่าง ๆ เช่น กิจกรรมสร้าง
เครือข่าย กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้า 
เป็นต้น เพื่อเสริมสร้างความเชื่อมั่น 
แสวงหาโอกาสทางการค้า และผลักดัน
การขยายช่องทางตลาดในภูมิภาค
ต่าง ๆ รวมท้ังการจัดกิจกรรมส่งเสริม
ช่องทางตลาดสินค้าไทยในต่างประเทศ
ท้ังในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ 
เช่น Top Thai Brands/ Thailand Week/ 
In-store Promotion/Business Networking  
และการสร้างเครือข่ายทางการค้า
ร่วมกับห้างสรรพสินค้าชั้นน า/ผู้น าเข้า/ 
ผู้จัดจ าหน่ายในภูมิภาคต่าง ๆ รวมถึง
การส่งเสริมผู้ประกอบการไทยไป
ด าเนินธุรกิจในต่างประเทศ และการ
ขยายการค้าผ่ านผู้ แทนการค้าใน
ต่างประเทศ เป็นต้น 

2.3 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสูเ่ศรษฐกิจยุคใหม่ 
(New Economy Academy) 

ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการ/ วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมได้รับการพัฒนาและส่งเสริมความรู้ในการ
ท าการค้าระหว่างประเทศท้ังออนไลน์และออฟไลน์ 
7,800 ราย 
เชิงคุณภาพ : ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศ ร้อยละ 85 

28.5000 พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการสู่การค้า
ระหว่างประเทศ และเพื่อเปิดโอกาส
ผู้ประกอบการไปด าเนินธุรกิจการค้า
ระหว่าง ประกอบด้วยแกนการพัฒนา
ผู้ประกอบการ 4 ด้านหลัก ดังน้ี  
1. ความรู้พื้นฐานด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ  
2. การสร้างช่องทางตลาด  
3. การสร้างความเข้มแข็งให้ผู้ส่งออก
และเครือข่าย  
4. เศรษฐกิจกระแสใหม่ 
เพื่อพัฒนาผู้ประกอบการและวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ให้
เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่อย่างครบ
วงจร โดยการสร้างมาตรฐานองค์ความรู้
ท่ีเหมาะสมในการพัฒนาผู้ประกอบการ
ให้มีศักยภาพ ผ่านการก าหนดมาตรฐาน
หลักสูตรท่ี เป็นท่ียอมรับในระดับ 
ประเทศ มีการติดตามและประเมินผล 
และสร้างวิทยากร ท่ีปรึกษาทางการค้า
ระหว่างประเทศ และสามารถถ่ายทอด
องค์ความรู้ดังกล่าวให้กระจายลงสู่
ชุมชนด้วยการจัดสัมมนาถ่ายทอด
ความรู้เกี่ยวกับการท าการค้าระหว่าง

สพม. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

ประเทศ 2 แบบ ได้แก่ การเรียนใน
ห้องสัมมนา (ออฟไลน์) จนถึงการเรียน
ผ่านระบบดิจิทัล (ออนไลน์) เข้าถึง
ผู้ประกอบการในแต่ละภาครวม 6 
ภูมิภาค (ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคตะวันออก 
ภาคตะวันตก และภาคใต้) 

2.4 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและ
บริการ 

ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนครั้งของการรับรู้สื่อ (Impression) 
ของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย 30 ล้านครั้ง 
                 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริม
และสร้างมูลค่าเพิ่ม 380 ราย 

94.1393 ด าเนินการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า
และบริการจากประเทศไทยในมิติ
ต่าง ๆ ท้ังในด้านคุณภาพ การค านึงถึง
สิ่งแวดล้อมและผลกระทบต่อสังคม 
การใช้แรงงานท่ีเป็นธรรม ด้านการ
ออกแบบท่ีดี และด้านอัตลักษณ์ของ
ความเป็นไทย รวมท้ังผู้ประกอบการ
ส่งออกไทยดีเด่น ผ่านกิจกรรม ดังน้ี 
1. สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้าน
สินค้าและบริการท่ีมีคุณภาพ ผ่าน
ต ร า สั ญ ลั ก ษ ณ์  Thailand Trust 
Mark (T Mark) 
2. สร้างแบรนด์ประเทศไทยด้าน
การค้าและบริการในมิติ “เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์” โดยประชาสัมพันธ์และ
ส่งเสริมสินค้าไทยท่ีมีการออกแบบดี
และมีอัตลักษณ์ไทยท่ีมีความเป็น
สากล เข้าร่วมงานนิทรรศการด้าน
การออกแบบ เช่น Milan Design 
Week การเข้าร่วมเวทีแลกเปลี่ยน
องค์ความรู้ด้านการออกแบบในการ
ประชุมระหว่างองค์กรส่งเสริมการ
ออกแบบของเอเซีย  (ASIA Design 
Sharing Council Meeting) เป็นต้น 
3. สร้างแบรนด์ประเทศไทย ในด้าน
สินค้าและบริการท่ีมีการออกแบบดี 
ผ่านรางวัล Design Excellence Award 
(DEmark) โดยประชาสัมพันธ์และ
จัดประกวดเพื่อส่งเสริมสินค้าไทยท่ีมี
การออกแบบดี การต่อยอดสินค้าไทย
โดยน าสินค้าและผู้ประกอบการท่ี
ได้รับ DEmark เข้าร่วมจัดแสดงใน
งานแสดงสินค้า/เทศกาลงานออกแบบ/
เวทีการออกแบบระดับโลก อาทิ 
รางวัล G-mark ญี่ปุ่น เพื่อให้เป็นท่ี
รู้จักและได้รับการยอมรับในระดับสากล 
4. สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้าน
การค้าในมิติ BCG Economy โดย
ประชาสัมพันธ์และส่งเสริมสินค้าท่ี
ออกแบบเพื่อตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends เน้นกลุ่มสินค้า 

สสม./ 
สปส. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

BCG สิ น ค้ า คา ร์ บอนต่ า  ร วม ท้ั ง
ส่งเสริมภาพลักษณ์ภาคธุรกิจไทย ท่ีมี
เป้าหมายการพัฒนาสู่ความยั่งยืน
และมีการด า เ นินธุรกิจ ค า นึงถึ ง
สิ่งแวดล้อม สังคมและบรรษัทภิบาล 
(ESG) เพื่อสร้างขีดความสามารถทาง 
การแข่งขันของไทย โดยประชาสัมพันธ์
และกระตุ้นให้ผู้ประกอบการไทยตระหนัก
ถึงความส าคัญด้านการพัฒนาและ
ออกแบบสิ น ค้ า เพื่ อความยั่ งยื น
ออกแบบกระบวนการหมุนเวียน การ
ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก และ
คัดเลือกผู้ประกอบการไทยท่ีมีการ
ด า เ นิ น ง า น ต า ม แ น ว คิ ด  BCG 
Economy และ PM Award  
5 .  ประชาสัมพันธ์ และ เผยแพร่
ภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้า
ผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์ และ
จัดกิจกรรม Road Show Event ใน
ต่างประเทศ เพื่อให้เกิดความเข้าใจ
และเชื่อมั่นในสินค้าและธุรกิจบริการ
ของไทย รวมท้ังสร้างภาพลักษณ์
สินค้าและบริการซอฟต์พาวเวอร์ไทย 
ภายใต้ยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์
แห่งชาติ 

2.5 โครงการเพิม่ขีดความสามารถ 
ทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทลั 

ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการที่ไดร้ับการ
ส่งเสริมให้ขยายช่องทางการค้าผ่าน e-Commerce 
25,800 ราย 
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการซื้อขายผา่นเว็บไซต์ 
Thaitrade.com และเครือข่ายพนัธมิตรออนไลน์ 
2,250 ล้านบาท 

50.2000 โดยด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ดังน้ี 
1. พัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีก
สมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้าออนไลน์
ระหว่างประเทศ โดยจัดตั้งหรือต่อยอด
หน้าร้าน TOPTHAI Store บนแพลตฟอร์ม
พันธมิตรอีเล็กทรอนิกส์ชั้นน า และ
ด าเนินการบริหารหน้าร้านและอ านวย
ความสะดวกในกิจการร้านสรรพสินค้า
ออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดเป้าหมาย 
อีกท้ังรับสมัครและรวบรวมข้อมูล
ผู้ประกอบการท่ีมีความสนใจในการ
ขยายช่องการ ค้าออนไลน์  และ
ผู้ประกอบการท่ีมีความสนใจเข้าร่วม
กิจกรรม  
2. พัฒนาตลาดพาณิชย์ดิจิทัลและ
ระบบนิเวศเพื่อส่งเสริม SMEs จาก
ฐานรากสู่สากล โดยพัฒนาต่อยอด
ร ะ บ บ ต ล า ด ก ล า ง พ า ณิ ช ย์
อิ เ ล็ กทรอนิกส์  และขยายความ
ร่วมมือเชิงเทคนิคกับหน่วยงานอื่น 
เพื่ อรองรับความต้องการใช้ งาน
ส า ห รั บ ก า ร ค้ า อ อ น ไ ล น์ ข อ ง
ผู้ประกอบการไทย SMEs และผู้ซ้ือ
จากท่ัวโลก และด าเนินการจัดหา
ร ะบบ/บริ ก า ร ท่ี จ า เ ป็ นต่ อ ก า ร
ให้บริการระบบตลาดกลางพาณิชย์

สตพ. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

อิ เ ล็ ก ท ร อ นิ ก ส์  Thaitrade.com 
รวมท้ังพัฒนาศูนย์บริการพาณิชย์
อิ เ ล็ ก ท ร อ นิ ก ส์ ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ 
( National E-Commerce Center) 
โ ดยส่ ง เ สริ มการขาย ท้ั ง รูปแบบ
ออนไลน์ผ่านการให้ค าปรึกษาในการ
ใช้เว็บไซต์ Thaitrade.com เพื่อให้ผู้
ซ้ือค้นหาสินค้าของผู้ขายได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ รวมถึงการเทคนิคต่าง ๆ 
ท่ีทันสมัยและครบวงจรเพื่ออ านวย
ความสะดวก ในการปิดการขายใน
รูปแบบออนไลน์ และพัฒนาระบบ
ส่งเสริมการเจรจาการค้า Online 
อัจฉริยะ (Smart Online Business 
Matching) 
3. ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ E-Commerce 
ระหว่างประเทศ โดยศึกษา ส ารวจ
และรวบข้อมูล ความเคลื่อนไหวของ
สถานการณ์ด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ของโลก รวมไปถึงแนวโน้มของตลาด
และทิศทางของการค้าออนไลน์ และ
จัดท าข้อเสนอแนะมาตรการเพื่อการ
ผลักดันและสนับสนุนการด า เ นิน
นโยบายด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ท่ี
เกี่ยวข้องต่อไป  

2.6 โครงการขยายการค้าการตลาดสูส่ากล 

ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการ
ศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสรมิการคา้
ระหว่างประเทศ 560 ราย 
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการสั่งซื้อเพื่อส่งออกของ SME  
ที่เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
120 ล้านบาท 

26.7000 โดยด าเนินกิจกรรม ดังน้ี 
1. ส่งเสริมนักออกแบบไทยท่ีมีแบรนด์
และผู้ประกอบการ SMEs ท่ีขับเคลื่อน
ธุรกิจด้วยการออกแบบสู่ตลาดโลก 
( Designers Room/Talent Thai 
Promotion/ Creative Studio) โดย
จัดกิจกรรมบ่มเพาะนักออกแบบ 
และส่งเสริมผู้ประกอบการรุ่นใหม่ท่ี
ขับเคลื่อนด้วยการออกแบบเข้าร่วมงาน
แสดงสินค้านานาชาติในประเทศ/เวที
การ ค้า/ นิทรรศการ/แฟชั่ น โ ชว์
ระดับประเทศและระดับสากล อาทิ 
งาน Maison & Objet ปารีส (ฝรั่งเศส) 
แพลตฟอร์ม Meistrasse (ออสเตรีย) 
ส่งเสริมการขายในรูปแบบ Showroom 
เซ่ียงไฮ้ (จีน)  
2 .  ส่ ง เสริ มอุ ตสาหกรรมบริการ
ออกแบบ Design Service Society 
โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ Design 
Service Sandbox เ พื่ อ ส ร้ า ง ผู้ ใ ห้  
บริ ก ารออกแบบรุ่ น ใหม่ ให้ เ ป็ น
อุตสาหกรรมสนับสนุนเศรษฐกิจ
ของการค้าของประเทศ จัดกิจกรรม
ส่งเสริมการท างานร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการและผู้ให้บริการด้าน

สสม. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

การออกแบบ สร้างเวทีพบปะ/เจรจา
กับผู้ประกอบการภาคอุตสาหกรรม
และการค้า ท้ังชาวไทยและต่างชาติ 
ผ่านการให้ค าปรึกษาด้านการออกแบบ
เบื้องต้น ผ่านช่องทางออนไลน์และ
ในงานแสดงสินค้า เป็นจุดเริ่มต้นใน
การว่าจ้างผู้ให้บริการออกแบบ และ
สร้างสรรค์ให้เกิดนวัตกรรมการออกแบบ
และสินค้าใหม่ และเป็นพันธมิตรทาง
ธุรกิจต่อไปในอนาคต รวมท้ังจัดกิจกรรม
ส่งเสริมผู้ให้บริการด้านการออกแบบ
ในงานแสดงสินค้าด้านอุตสาหกรรม 
และเทคโนโลยีดิจิทัล โดยประชาสัมพันธ์
และแนะน าการให้บริการด้านการออกแบบ 
เน้นการเผยแพร่นักออกแบบ/Creative 
Maker/ผู้ให้บริการออกแบบท่ีมีส่วน
ส าคัญต่อการพัฒนาสินค้าและการสร้าง
มูลค่าทางธุรกิจให้กับอุตสาหกรรมไทย 
3. ส่งเสริมแบรนด์รุ่นใหม่สู่ตลาด
สากล (MOC 4i : Thai Brand Heroes 
Program) โดยการสร้างโอกาสทาง
การตลาดและการเข้าถึงตลาดใน
ต่างประเทศ เน้นกลุ่มผู้ประกอบการ 
MSME และ SME ท้ังส่วนกลางและ
ภูมิภาค ท่ีขับเคลื่อนด้วยการออกแบบ 
นวัตกรรมและมีแบรนด์ของตนเอง 
โดยการส่งเสริมเครือข่ายแบรนด์ไทย
สู่ตลาดสากล ผ่านกิจกรรมบ่มเพาะ
แบรนด์ ไทยสู่  BCG Heroes (IDEA 
LAB-BCG Heroes : Thai Brand 
Incubation Program #7) ส่งเสริม
เครือข่าย  แบรนด์ไทยสู่ตลาดสากล 
และส่งเสริมแบรนด์ศักยภาพเจาะ
ตลาดเฉพาะ ผ่านการจัดนิทรรศการ
สินค้าและบริการ T Mark ภายใต้
กิจกรรมส่งเสริมการค้าในงานแสดง
สินค้า เช่น Top Thai brand / Thailand 
Week งานแสดงสินค้าในตลาดเป้าหมาย 
(อาทิ จีน อินเดีย) เป็นต้น  
4.การพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการ
รุ่นใหม่ท่ีขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมสู่
ตลาดต่างประเทศ โดยพัฒนาและต่อยอด
สินค้านวัตกรรมรวมถึงส่งเสริมสินค้า
นวัตกรรมและการออกแบบท่ีเป็นมิตร
ต่อสิ่ งแวดล้อมของไทย ในตลาด
ต่างประเทศ อาทิ เนเธอร์แลนด์  
เกาหลีใต้ 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

3. แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมที่เข้มแข็ง แข่งขนัได้ 

13.6000   

3.1 โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้า 
ระหว่างประเทศสู่สากล 
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับบริการ 
ด้านการค้าระหว่างประเทศ 55,000 ราย                 
เชิงคุณภาพ : ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศ ร้อยละ 90 

13.6000 โดยด าเนินกิจกรรม ดังน้ี 
1. การสร้างและรักษามาตรฐาน
การให้บริการในทุกช่องทางการ
ให้บริการของกรม การให้บริการ
ข้อมูลและค าปรึกษาด้านการค้า
ระหว่างประเทศ ในทุกช่องทาง
บริการ ท้ังออนไลน์และออฟไลน์ท้ัง
ในเวลาราชการและนอกเวลา
ราชการอย่างเป็นระบบ รวมถึงการ
ติดตามผลและให้บริการข้อมูล/
ค าปรึกษาฯ เชิงรุก (Outbound Call 
และ Pro-active Call)  
2. ศูนย์บริการ DITP Service Center 
เพื่อการค้าระหว่างประเทศ โดยจัด
คลินิกให้บริการเชิงรุก "DITP Service 
Center" โดยบูรณาการบริการท้ังหมด
ของหน่วยงานต่าง ๆ ภายในกรม 
เพื่อให้บริการด้านข้อมูล/ค าปรึกษา/
รับสมัครสมาชิก/สมัครเข้าร่ วม
โครงการต่าง ๆ แก่ผู้ประกอบการที่
เป็นสมาชิกของหน่วยงานพันธมิตร 
(สภาหอการค้าไทย สภาอุตสาหกรรม
แห่งประเทศไทย สภาผู้ขนส่งสินค้า
ทางเรือฯ) ท้ังในกรุงเทพฯ และใน
ต่างจังหวัด 
3. บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้า
ระหว่างประเทศ ผ่านการให้บริการ
ลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้า
นานาชาติในประเทศ ท้ังก่อนการ
จัดงาน ช่วงการจัดงานแสดงสินค้า
และหลังการจัดงาน รวมถึงบริหาร
จัดการงานลงทะเบียนเข้าชมงาน
แสดงสินค้า ผ่านระบบลงทะเบียน
เข้าชมงานแสดงสินค้าของกรม 
( Trade Fair Registration) เ พื่ อ
อ านวยความสะดวก ตลอดจนให้
ความช่วยเหลือและแก้ไขปัญหา
เฉพาะหน้าในการลงทะเบียนหน้างาน
ให้แก่ผู้เข้าชมงาน ให้ด าเนินไปด้วย
ความเรียบร้อยและมีประสิทธิภาพ 

สสบ. 
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หน่วย : บาท
แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/กิจกรรม

เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

รวมท้ังส้ิน 255,595 30,000,000 206 64,607.5 568,229,300 1,298,072,600 2,135,400 46,294,100 172,164,000 2,086,895,400 

แผนงาน : แผนงานบุคลากรภาครัฐ 568,229,300 201,006,800 769,236,100 
แผนงาน : แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 153,796      388,526,200 2,135,400 26,294,100 31,500,000 448,455,700 

ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 153,796      388,526,200 2,135,400 26,294,100 31,500,000 448,455,700 
กิจกรรมหลัก : สนับสนุนการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 119,359,400 2,135,400 719,500 122,214,300 

กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมตลาดต่างประเทศ 2,135,400 2,135,400 
กิจกรรมย่อย : บริหารและอ านวยการ (งบบริหารส านักงานส่วนกลาง) 119,359,400 719,500 120,078,900 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาระบบการบริหารจัดการภายในองค์กร 1,629,200 1,629,200 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาบุคลากร 782,700 782,700 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาระบบราชการ ติดตามและประเมินภาวะเศรษฐกิจ จัดท าแผนยุทธศาสตร์ และประเมินผล 846,500 846,500 

กิจกรรมหลัก : การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 19,780,000 7,000,000 1,500,000 28,280,000 
กิจกรรมย่อย : การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 19,780,000 7,000,000 1,500,000 28,280,000 

กิจกรรมหลัก : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ 153,796      247,757,600 18,574,600 30,000,000 296,332,200 
กิจกรรมย่อย : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ 153,796      247,757,600 18,574,600 30,000,000 296,332,200 

แผนงาน : แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ีเข้มแข็ง แข่งขันได้ 46,747 30,000,000 64,057.5 681,839,600 20,000,000 140,264,000 842,103,600 
โครงการ : โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 9,303         4,436.5     192,687,300 59,254,700 251,942,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 5,523         3,356        110,124,400 18,003,300 128,127,700 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 5,523         3,356        110,124,400 18,003,300 128,127,700 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS 3,780         1,080.5     82,562,900 41,251,400 123,814,300 
                   ตะวันออกกลางและแอฟริกา

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS 3,780         1,080.5     82,562,900 41,251,400 123,814,300 
                  ตะวันออกกลางและแอฟริกา

โครงการ : โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ 2,904         57,251      375,422,400 15,199,900 390,622,300 
              เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal

กิจกรรมหลัก : พัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่ตลาดโลก 200            6,218        29,100,000 1,029,200 30,129,200 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่ตลาดโลก 200            6,218        29,100,000 1,029,200 30,129,200 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร 1,020         40,000      140,000,000 796,500 140,796,500 
                   อาหารและธุรกิจบริการอาหาร

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและ ส่งเสริมการค้า ระหว่างประเทศ สินค้าเกษตร  อาหาร 1,020         40,000      140,000,000 796,500 140,796,500 
                   และธุรกิจบริการอาหาร

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 185            3,200        16,400,000 2,519,000 18,919,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 185            3,200        16,400,000 2,519,000 18,919,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน 1,185         4,305        132,300,000 543,000 132,843,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน 1,185         4,305        132,300,000 543,000 132,843,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 174            3,418        43,622,400 9,588,400 53,210,800 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 174            3,418        43,622,400 9,588,400 53,210,800 

รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)
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หน่วย : บาท
แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/กิจกรรม

เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ
(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)

รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับ 140            110          14,000,000 723,800 14,723,800 
                   ยุค Next Normal

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม 50             75            2,100,000 2,100,000 
                  สร้างมูลค่า
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมีนวัตกรรม 75             10            8,700,000 550,000 9,250,000 
                  และการออกแบบดี
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์ 15             25            3,200,000 173,800 3,373,800 
                  และสินค้าแฟช่ันส าหรับยุค Next Normal

โครงการ : โครงการเพ่ิมขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล 25,800        2,250        30,200,000 20,000,000 50,200,000 
กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัล 25,800        2,250        30,200,000 20,000,000 50,200,000 

กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัล 25,800        2,250        30,200,000 20,000,000 50,200,000 
โครงการ : โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 380            30,000,000 28,700,000 65,439,300 94,139,300 

กิจกรรมหลัก : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 380            28,700,000 65,439,300 94,139,300 
กิจกรรมย่อย : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 380            19,000,000 569,500 19,569,500 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยท่ีมีศักยภาพในตลาดต่างประเทศ 30,000,000 9,700,000 64,869,800 74,569,800 

โครงการ : โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากล 560            120          26,329,900 370,100 26,700,000 
กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 560            120          26,329,900 370,100 26,700,000 

กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 560            120          26,329,900 370,100 26,700,000 
โครงการ : โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 7,800         85          28,500,000 28,500,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 7,800         28,500,000 28,500,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 7,800         28,500,000 28,500,000 

แผนงาน : แผนงานยุทธศาสตร์พัฒนาบริการประชาชนและการพัฒนาประสิทธิภาพภาครัฐ 55,000        90          13,600,000 13,600,000 
โครงการ : โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 55,000        90          13,600,000 13,600,000 

กิจกรรมหลัก : สร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 55,000        90          13,600,000 13,600,000 
กิจกรรมย่อย : สร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 55,000        90          13,600,000 13,600,000 

แผนงาน : แผนงานบูรณาการพัฒนาด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ 52             206       550          13,100,000 400,000 13,500,000 
โครงการ : โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 52             206       550          13,100,000 400,000 13,500,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์การค้า 52             206       550          13,100,000 400,000 13,500,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์การค้า 52             206       550          13,100,000 400,000 13,500,000 
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวมท้ังส้ิน 255,595 30,000,000 206 - 64,607.5 568,229,300 1,298,072,600 2,135,400 46,294,100 172,164,000 2,086,895,400 

แผนงาน : แผนงานบุคลากรภาครัฐ 568,229,300 201,006,800 769,236,100 
เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 301,233,100 191,778,700 493,011,800 
เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 266,996,200 9,228,100 276,224,300 

แผนงาน : แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 153,796      388,526,200 2,135,400 26,294,100 31,500,000 448,455,700 
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 153,796      388,526,200 2,135,400 26,294,100 31,500,000 448,455,700 

กิจกรรมหลัก : สนับสนุนการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 119,359,400 2,135,400 719,500 122,214,300 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมตลาดต่างประเทศ 2,135,400 2,135,400 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67
2567-010101-001 โครงการเงินอุดหนุนองค์กรระหว่าง

ประเทศท่ีประเทศไทยเป็นสมาชิก 
(ศูนย์อาเซียน-ญ่ีปุ่น) 
ตัวช้ีวัดเชิงปริมาณ : 1 คร้ัง

ไม่มีสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น 1 ม.ค. 67 30 มิ.ย. 67 1,235,400 1,235,400 สพต.1/
สคต. โตเกียว

2567-010101-002 โครงการเงินอุดหนุนองค์กรระหว่าง
ประเทศท่ีประเทศไทยเป็นสมาชิก 
(ส านักงานองค์การมหกรรมโลก
(BIE: Bureau of International 
Exposition))

ไม่มีสินค้า/บริการ ฝร่ังเศส 1 ม.ค. 67 31 มี.ค. 67 900,000 900,000 สพต.2/
สคต. ปารีส

กิจกรรมย่อย : บริหารและอ านวยการ (งบบริหารส านักงานส่วนกลาง) 119,359,400 719,500 120,078,900 
เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 73,935,200 - 73,935,200 

2567-010102-001 โครงการประชุมประเมินสถานการณ์
และแผนผลักดันด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 500,000 500,000 สบก.

2567-010102-002 โครงการเพ่ิมศักยภาพด้านกฎหมาย
ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 550,000 550,000 สบก.

2567-010102-003 ค่าใช้จ่ายในการบริหารและอ านวยการ 
(งบบริหารและอ านวยการส่วนกลาง)

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 72,885,200 72,885,200 สบก.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 45,424,200 719,500 46,143,700 
2567-010102-004 ค่าใช้จ่ายในการบริหารและอ านวยการ 

(งบบริหารและอ านวยการส่วนกลาง)
ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 45,424,200 719,500 46,143,700 สบก.

รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

กิจกรรมหลัก : พัฒนาระบบการบริหารจัดการภายในองค์กร 1,629,200 1,629,200 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาบุคลากร 782,700 782,700 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 521,800 521,800 
2567-010201-001 โครงการพัฒนาสมรรถนะด้านดิจิทัล 

เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน
ของบุคลากรกรม

100,000 100,000 สบก.พบ.

1) หลักสูตรการประยุกต์ใช้งาน
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปอย่างมี
ประสิทธิภาพ

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ม.ค. 67 31 มี.ค. 67 10,000 10,000 สบก.พบ.

2) หลักสูตร Digital Technology 
เพ่ือบริหารงานของกรม

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 พ.ย. 66 30 พ.ย. 66 45,000 45,000 สบก.พบ.

3) หลักสูตร DITP Orientation 
ปีงบประมาณ 2567

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ธ.ค. 66 31 ธ.ค. 66 45,000 45,000 สบก.พบ.

2567-010201-002 โครงการส่งเสริมองค์กรคุณธรรมน า
สุจริต

59,800 59,800 สบก.พบ.

1) หลักสูตรเสริมสร้างการเป็น
ข้าราชการท่ีดี มีคุณธรรมน าสุจริต

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ก.พ. 67 31 มี.ค. 67 15,000 15,000 สบก.พบ.

2) หลักสูตร เก่ียวกับการปรับปรุงการ
ปฏิบัติงานให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ต.ค. 66 31 ธ.ค. 66 22,400 22,400 สบก.พบ.

3) หลักสูตรเก่ียวกับความสอดประสาน
ของการใช้ชีวิตและการท างาน

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 พ.ย. 66 31 ธ.ค. 66 22,400 22,400 สบก.พบ.

2567-010201-003 โครงการเสริมสร้างความรู้เพ่ือ
ตอบสนองและบรรลุวิสัยทัศน์ พันธกิจ 
เป้าหมาย และยุทธศาสตร์ของกรม

67,200 67,200 สบก.พบ.

1) หลักสูตรการตลาดรองรับ 
Megatrends ของโลก

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ก.พ. 67 30 เม.ย. 67 22,400 22,400 สบก.พบ.

2) หลักสูตรวิธีการขับเคล่ือนการค้า
ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ม.ค. 67 31 มี.ค. 67 22,400 22,400 สบก.พบ.

3) หลักสูตรส่งเสริมการค้าท่ีสอดคล้อง
กับเศรษฐกิจยุคใหม่

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ธ.ค. 66 31 มี.ค. 67 22,400 22,400 สบก.พบ.

2567-010201-004 โครงการพัฒนาและเสริมสร้าง
วัฒนธรรมองค์กรเพ่ือความร่วมมือใน
การท างาน อย่างมีประสิทธิภาพ

74,800 74,800 สบก.พบ.

1) หลักสูตรการสร้างทัศนคติท่ีดีเพ่ือ
เพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 เม.ย. 67 31 พ.ค. 67 74,800 74,800 สบก.พบ.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-010201-005 โครงการพัฒนาสมรรถนะ และขีด
ความสามารถท่ีจ าเป็นในการ
ปฏิบัติงานของบุคลากรกรม (เรียนรู้
เฉพาะราย)

220,000 220,000 สบก.พบ.

1) หลักสูตรส าหรับผู้บริหารระดับสูง ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 4                1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 120,000 120,000 สบก.พบ.
2) หลักสูตรสนับสนุนการปฏิบัติ
ภารกิจกรม (พัสดุ คลัง ตรวจสอบ
ภายใน ดิจิทัล แผน ภาษา)

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 30              1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 100,000 100,000 สบก.พบ.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 260,900 260,900 
2567-010201-006 โครงการพัฒนาสมรรถนะด้านดิจิทัล 

เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน
ของบุคลากรกรม

34,500 34,500 สบก.พบ.

1) หลักสูตรการประยุกต์ใช้งาน
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปอย่างมี
ประสิทธิภาพ

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 มิ.ย. 67 31 ก.ค. 67 34,500 34,500 สบก.พบ.

2567-010201-007 โครงการส่งเสริมองค์กรคุณธรรมน า
สุจริต

37,300 37,300 สบก.พบ.

1) หลักสูตรการป้องกัน และปลุก
จิตส านึกในการต่อต้านทุจริต

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 พ.ค. 67 30 มิ.ย. 67 15,000 15,000 สบก.พบ.

2) หลักสูตรสนับสนุนการด าเนินงาน
ตามนโยบายกรม

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 มิ.ย. 67 31 ก.ค. 67 22,300 22,300 สบก.พบ.

2567-010201-008 โครงการพัฒนาและเสริมสร้าง
วัฒนธรรมองค์กรเพ่ือความร่วมมือใน
การท างาน อย่างมีประสิทธิภาพ

189,100 189,100 สบก.พบ.

1) หลักสูตรการสร้างทัศนคติท่ีดีเพ่ือ
เพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย 40              1 ส.ค. 67 30 ก.ย. 67 189,100 189,100 สบก.พบ.

กิจกรรมย่อย : พัฒนาระบบราชการ ติดตามและประเมินภาวะเศรษฐกิจ จัดท าแผนยุทธศาสตร์ และประเมินผล 846,500 846,500 
เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 474,600 474,600 

2567-010202-001 โครงการสนับสนุนการพัฒนาระบบ
ราชการ

ไม่มีสินค้าและบริการ ไทย 1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 250,000 250,000 สยค.

2567-010202-002 โครงการประชุมผู้บริหารกรม และ/
หรือ หน่วยงานอ่ืนๆ

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 100,000 100,000 สยค.

2567-010202-003 โครงการจัดท ายุทธศาสตร์ แผนปฏิบัติ
การเชิงรุก และติดตามประเมินผลด้าน
การค้าระหว่างประเทศของกรม

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 ต.ค. 66 31 ส.ค. 67 124,600 124,600 สยค.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 371,900 371,900 
2567-010202-004 โครงการสนับสนุนการพัฒนาระบบ

ราชการ
ไม่มีสินค้าและบริการ ไทย 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 150,000 150,000 สยค.

2567-010202-005 โครงการประชุมผู้บริหารกรม และ/
หรือ หน่วยงานอ่ืนๆ

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 166,100 166,100 สยค.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-010202-006 โครงการจัดท ายุทธศาสตร์ แผนปฏิบัติ
การเชิงรุก และติดตามประเมินผลด้าน
การค้าระหว่างประเทศของกรม

ไม่มีสินค้า/บริการ ไทย 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 55,800 55,800 สยค.

กิจกรรมหลัก : การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 19,780,000 7,000,000 1,500,000 28,280,000 
กิจกรรมย่อย : การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 19,780,000 7,000,000 1,500,000 28,280,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 15,777,000 1,500,000 17,277,000 
2567-010301-001 โครงการบ ารุงรักษาเว็บไซต์ 

เคร่ืองคอมพิวเตอร์ และระบบ
ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
 ปี 2567

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย  ระบบ
สารสนเทศ

ของกรม 21 
ระบบ

1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 14,622,800 14,622,800 สสบ.

2567-010301-002 โครงการจัดหาระบบเครือข่าย
อินเทอร์เน็ตพร้อมวงจรส่ือสาร 
ปี 2567

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย  มีสัญญาณ
อินเตอร์เน็ต 

ใช้งาน 
99.99%

1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 1,154,200 1,154,200 สสบ.

2567-010301-003 โครงการจ้างท่ีปรึกษาด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศและการส่ือสารปี 2567

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย  ได้รับ
ค าปรึกษา 
50 คร้ัง

1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 750,000 750,000 สสบ.

2567-010301-004 โครงการจ้างท่ีปรึกษาเทคโนโลยี
สารสนเทศด้านความม่ันคงปลอดภัย
สารสนเทศภาครัฐและการวิเคราะห์
ข้อมูลขนาดใหญ่ ปี 2567

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย  ได้รับ
ค าปรึกษา 
50 คร้ัง

1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 750,000 750,000 สสบ.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 4,003,000 7,000,000 11,003,000 
2567-010301-005 โครงการบ ารุงรักษาเว็บไซต์ 

เคร่ืองคอมพิวเตอร์ และระบบ
ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
 ปี 2567

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย ระบบมีการ
บ ารุงรักษา 21
 ระบบ

1 มิ.ย. 67 30 ก.ย. 67 3,277,200 3,277,200 สสบ.

2567-010301-006 โครงการจัดหาระบบเครือข่าย
อินเทอร์เน็ตพร้อมวงจรส่ือสาร 
ปี 2567

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย ผู้ขอรับบริการ
 จ านวน 5,000
 ราย (ภายใน 1 ปี
นับถัดจากวันท่ีส่ง
มอบงาน)

  1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 2,500,000 2,500,000 สสบ.

2567-010301-007 โครงการจัดหาระบบเครือข่าย
อินเตอร์เน็ตพร้อมวงจรส่ือสารสัญญาณ
 ปี 2567

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย  มีสัญญาณ
อินเทอร์เน็ต
ใช้งานได้ 
99.99%

1 มิ.ย. 67 30 ก.ย. 67 725,800 725,800 สสบ.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-010301-008 โครงการพัฒนาระบบยืนยันตัวตนการ
เข้าใช้งานระบบสารสนเทศของกรม 
(LDAP)

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย  ระบบยืนยัน
ตัวตนการเข้า
ใช้งานระบบ
สารสนเทศ
ของกรม 
จ านวน 
1 ระบบ

 ระบบยืนยัน
ตัวตนมี

มาตรฐาน
สามารถ

รองรับการ
เช่ือมโยง
ข้อมูลเพ่ือ

ยืนยันตัวตน
กับระบบอ่ืน
ได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ

1 มิ.ย. 67 30 ก.ย. 67 500,000 500,000 สสบ.

2567-010301-009 โครงการพัฒนาต่อยอดระบบ
ลงทะเบียนงานแสดงสินค้า (Trade 
Fair Registration)

ไม่ใช่สินค้า/บริการ ไทย  ระบบยืนยัน
ตัวตนการเข้า
ใช้งานระบบ
สารสนเทศ
ของกรม 
จ านวน 
1 ระบบ

 ความพึง
พอใจต่อ
การใช้งาน
ระบบ ร้อย
ละ 85 
(หลังจากน า
ระบบข้ึนใช้งาน
อย่างเป็น
ทางการใน
ระยะเวลา 1 ปี)

1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 4,000,000 4,000,000 สสบ.

กิจกรรมหลัก : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ 153,796      -          -        -          -           247,757,600 - 18,574,600 30,000,000 296,332,200 
กิจกรรมย่อย : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ 153,796      247,757,600 - 18,574,600 30,000,000 296,332,200 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 101,743      -           224,988,900 20,000,000 244,988,900 
2567-010401-001 ค่าใช้จ่ายในการบริหารส านักงาน

ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
ไม่ใช่สินค้า/บริการ ทุกตลาด        101,743 1 ต.ค. 66 31 พ.ค.67 224,988,900 20,000,000 244,988,900 สคต.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 52,053        -           22,768,700 18,574,600 10,000,000 51,343,300 
2567-010401-002 ค่าใช้จ่ายในการบริหารส านักงาน

ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
ไม่ใช่สินค้า/บริการ ทุกตลาด         52,053 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 22,768,700 18,574,600 10,000,000 51,343,300 สคต.

แผนงาน : แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ีเข้มแข็ง แข่งขันได้ 46,747 30,000,000 64,057.5 681,839,600 - 20,000,000 140,264,000 842,103,600 
โครงการ : โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 9,303         4,436.5     192,687,300 59,254,700 251,942,000 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานในต่างประเทศท่ีเข้าร่วมกิจกรรม/ 9,303         
                  ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 4,436.5     
กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 5,523         3,356        110,124,400 18,003,300 128,127,700 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 5,523         3,356        110,124,400 18,003,300 128,127,700 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 18,003,300 18,003,300 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 110,124,400 110,124,400 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 5,056         2,295        42,280,700 4,219,100 46,499,800 
2567-020101-001 โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและธุรกิจ

ไทยในตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 
(Business Support Center: BSC)

ทุกสินค้า/บริการ ภูมิภาคเอเชียและ
โอเชียเนีย

840            735           1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 3,693,000 3,693,000 สพต.1

5



หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-020101-002 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดอาเซียน

3,458          -           -         -          1,279         - 19,812,200 - 1,200,000 21,012,200 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดอาเซียน

ทุกสินค้า/บริการ ภูมิภาคอาเซียน/ 
ไทย

38              5              1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 - 212,200 - - 1,200,000 1,412,200 สพต.1

 - Outgoing Goodwill Mission 
อาเซียน

ทุกสินค้า/บริการ ภูมิภาคอาเซียน 16              5              1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 12,200 1,200,000 1,212,200 สพต.1

 - Incoming Goodwill Mission 
อาเซียน

ทุกสินค้า/บริการ ไทย 22              1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 200,000 200,000 สพต.1

2) โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและ
ธุรกิจไทยในตลาดอาเซียน (AEC 
Business Support Center)

ทุกสินค้า/บริการ ภูมิภาคอาเซียน 3,200          900           1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 9,000,000 9,000,000 สพต.1

3) โครงการจ้างเหมา Marketing 
Representative ณ จังหวัดเสียมราฐ

ทุกสินค้า/บริการ กัมพูชา 100            100           1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 2,000,000 2,000,000 สพต.1/
สคต.พนมเปญ

4) โครงการงานแสดงสินค้า Thailand
 Week 2024 ภูมิภาคอาเซียน

60              -           -         -          140           1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 - 4,000,000 4,000,000 สพต.1

- โครงการงานแสดงสินค้า Thailand 
Week 2024 ณ กรุงมะนิลา 
สาธารณรัฐฟิลิปปินส์

1. อาหารและเคร่ืองด่ืม
2. ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ
และความงาม
3. ของใช้/ของตกแต่งบ้าน
4. แฟช่ันและไลฟ์สไตล์
5. อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ
6. อ่ืนๆ

ฟิลิปปินส์
(มะนิลา)

60              140           1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 4,000,000 4,000,000 สพต.1/ 
สคต.มะนิลา

5) โครงการ Mini Thailand Week 
2024 ภูมิภาคอาเซียน

60              -           -         -          134           1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 - 4,600,000 4,600,000 สพต.1

- โครงการงานแสดงสินค้า Mini 
Thailand Week ณ จังหวัดเหงะอาน

1. อาหารและเคร่ืองด่ืม
2. ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ
และความงาม
3. ของใช้/ของตกแต่งบ้าน
4. แฟช่ันและไลฟ์สไตล์
5. อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ
6. อ่ืนๆ

เวียดนาม 
(เหงะอาน)

60              134           1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 4,600,000 4,600,000 สพต.1/ 
สคต.ฮานอย

33



หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-020101-003 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดจีน

115             -           -         -          60             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 - 4,166,600 - 933,100 5,099,700 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดจีน

ทุกสินค้า/บริการ จีน ฮ่องกง 
ไต้หวัน และไทย

85              -           -         -          -            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 - 522,900 - 933,100 1,456,000 สพต.1

1.1) Outgoing Goodwill Mission จีน ทุกสินค้า/บริการ จีน ฮ่องกง ไต้หวัน 50              1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 359,400 933,100 1,292,500 สพต.1

1.2)  Incoming Goodwill Mission 
จีน

ทุกสินค้า/บริการ ไทย 35              1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 163,500 163,500 สพต.1

2) โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 

21st CAEXPO

อาหารและเคร่ืองด่ืม จีน 30              60             1 ม.ค. 67 30 ก.ย. 67 3,643,700 3,643,700 สพต.1/ 
สคต.หนานหนิง

2567-020101-004 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี และทวีป
ออสเตรเลีย

504             -           -         -          130           1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 - 8,306,500 920,000 9,226,500 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี 
และทวีปออสเตรเลีย

ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น เกาหลี 
และออสเตรเลีย

14 1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 206,500 920,000 1,126,500 สพต.1

1.1) Outgoing Goodwill Mission 
ญ่ึปุ่น เกาหลี และออสเตรเลีย

ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น เกาหลี 
และออสเตรเลีย

6 1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 106,500 920,000 1,026,500 สพต.1

1.2) Incoming Goodwill Mission 
ญ่ึปุ่น เกาหลี และออสเตรเลีย

ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น เกาหลี 
และออสเตรเลีย

8 1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 100,000 100,000 สพต.1

2) โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาด
เอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR)

ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น เกาหลี 490            130           1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 8,100,000 - 8,100,000 สพต.1

2.1) โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาด
เอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR) ณ เมือง      ฮิ
โรชิมา ประเทศญ่ีปุ่น

ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น (ฮิโรชิมา) 240            50             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 5,000,000 5,000,000 สพต.1/ 
สคต.โอซากา

2.2) โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาด
เอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR) ณ เมืองปูซาน
 สาธารณรัฐเกาหลี

ทุกสินค้า/บริการ เกาหลีใต้ (ปูซาน) 250            80             1 พ.ย. 66 30 ก.ย. 67 3,100,000 3,100,000 สพต.1/ 
สคต.โซล

34



หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-020101-005 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดเอเชียใต้

139             -           -         -          91             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 - 6,302,400 1,166,000 7,468,400 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดเอเชียใต้

ทุกสินค้า/บริการ เอเชียใต้ / ไทย 24              10             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,455,700 1,166,000 2,621,700 สพต.1

1.1) Outgoing Goodwill Mission 
เอเชียใต้

เอเชียใต้ 10              10             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,135,000 1,166,000 2,301,000 สพต.1

1.2) Incoming Goodwill Mission 
เอเชียใต้

ไทย 14              1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 320,700 320,700 สพต.1

2) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai
 Brands 2024 ในตลาดเอเชียใต้

ผลไม้ อาหารและ
เคร่ืองด่ืม แฟช่ัน 
เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่ง
บ้าน สุขภาพและความ
งาม วัสดุก่อสร้าง 
เคมีภัณฑ์ ช้ินส่วนยาน
ยนต์ ส่ิงทอ เคร่ืองใช้ไฟฟ้า

อินเดีย 50              71             1 ต.ค. 66 31 มี.ค. 67 4,333,000 4,333,000 สพต.1/
สคต. มุมไบ

3) โครงการผลักดันและส่งเสริมการค้า
ในตลาดเอเชียใต้

อาหาร แฟช่ัน ไลฟ์สไตล์ 
ของใช้ในบ้าน บรรจุ
ภัณฑ์ชีวภาพ ผลิตภัณฑ์
ส าหรับสัตว์เล้ียง สุขภาพ
และความงาม

ไทย หรือเอเชียใต้ 65              10             1 ต.ค. 66 31 พ.ค. 67 513,700 513,700 สพต.1/ 
สคต. เอเชียใต้

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 467            1,061        67,843,700 13,784,200 83,040,100 
2567-020101-006 โครงการ SME Go Global ตลาด

เอเชียและโอเชียเนีย
50              200           1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 2,642,200 - - - 2,642,200 สพต. 1/

สคต. ภูมิภาค
เอเชียและโอเชีย
เนีย

2567-020101-007 โครงการคณะผู้บริหารระดับสูงสร้าง
สัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า ตลาด
เอเชียและโอเชียเนีย

ทุกสินค้า/บริการ ภูมิภาคเอเชียและ
โอเชียเนีย

100            400           1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 36,567,500 - - 13,432,500 50,000,000 สพต. 1/
สคต. ภูมิภาค
เอเชียและโอเชีย
เนีย
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-020101-008 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดอาเซียน

103            278           10,087,800 - - - 11,500,000 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดอาเซียน

ทุกสินค้าและบริการ อาเซียน/ไทย 16              5              1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,587,800 3,000,000 สพต.1/ สคต.
ภูมิภาคอาเซียน

1.1) Outgoing goodwill mission 
อาเซียน

ทุกสินค้า/บริการ อาเซียน 16              5              1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,587,800 1,587,800 สพต.1/ สคต.
ภูมิภาคอาเซียน

2) โครงการงานแสดงสินค้า Thailand
 Week 2024 ภูมิภาคอาเซียน

อาเซียน 52              103           1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 3,000,000 3,000,000 สพต.1/ สคต.
ภูมิภาคอาเซียน

2.1) โครงการงานแสดงสินค้า 
Thailand Week 2024 ณ 
กัวลาลัมเปอร์ ประเทศมาเลเซีย

1. อาหารและเคร่ืองด่ืม
2. ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ
และความงาม
3. ของใช้/ของตกแต่งบ้าน
4. แฟช่ันและ
ไลฟ์สไตล์
5. อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ
6. อ่ืนๆ

มาเลเซีย 
(กัวลาลัมเปอร์)

52              103           1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 3,000,000 3,000,000 สพต.1/ สคต.
ภูมิภาคอาเซียน

3) โครงการ Mini Thailand Week 
2024 ภูมิภาคอาเซียน

ทุกสินค้า/บริการ อาเซียน 25              160           1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 4,000,000 - - - 4,000,000 สพต.1/ สคต.
ภูมิภาคอาเซียน

3.1) โครงการ Mini Thailand Week 
2024 ณ จังหวัดพระตะบอง

สินค้าอุปโภค บริโภค พนมเปญ
(พระตะบอง)

25              160           1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 4,000,000 - - - 4,000,000 สพต.1/ 
สคต.พนมเปญ

4) โครงการขยายตลาดสินค้าไทย
ในตลาดศักยภาพเวียดนามตอนใต้ 
นครโฮจิมินห์

สินค้าอุปโภค บริโภค เวียดนาม 
(โฮจิมินห์)

10              10             1 เม.ย. 67 31 พ.ค. 67 1,500,000 - - - 1,500,000 สพต.1/ 
สคต.โฮจิมินห์

2567-020101-009 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดจีน

100            80             1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 8,235,600 351,700 8,587,300 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดจีน

ทุกสินค้า/บริการ จีน ฮ่องกง 
ไต้หวัน และไทย

30              1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 888,400 - 888,400 สพต. 1/
สคต. ภูมิภาคจีน

1.1) Outgoing Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ จีน ฮ่องกง ไต้หวัน 10              1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 388,400 388,400 สพต. 1/
สคต. ภูมิภาคจีน

1.2) Incoming Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ ไทย 20              1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 500,000 500,000 สพต. 1/
สคต. ภูมิภาคจีน
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2)  โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai
 Brands Kunming 2024

1. อาหารแปรรูป และ
เคร่ืองด่ืม
2. สุขภาพและความงาม 
3. สินค้าแฟช่ัน 
4. ของใช้/ของตกแต่ง
บ้าน 
**โดยเน้นสินค้าท่ีมีแบรนด์

จีน/
คุนหมิง

50              60             1 มิ.ย. 67 30 ก.ค. 67 3,563,200 205,600 3,768,800 สพต. 1/
สคต. คุนหมิง

3) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai
 Brands Shenzhen 2024

1.อาหารแปรรูปและ
เคร่ืองด่ืม 
2. เคร่ืองส าอาง สปา 
ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว
3. ธุรกิจบริการ

จีน/ 
เซินเจ้ิน

20              20             1 ก.ค. 67 30 ก.ย. 67 3,784,000 146,100 3,930,100 สพต1./
สคต. กวางโจว

2567-020101-010 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและท าธุรกิจระหว่างประเทศ
 ตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี และทวีป
ออสเตรเลีย

12              13             5,773,500 - 5,773,500 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี 
และทวีปออสเตรเลีย

ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น เกาหลี 
และทวีป
ออสเตรเลีย

12              13             1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,873,500 1,873,500 สพต.1 / สคต.
ภูมิภาคญ่ีปุ่น 
เกาหลี และทวีป
ออสเตรเลีย

1.1) Outgoing Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น เกาหลี 
และทวีป
ออสเตรเลีย

12              13             1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 473,500 473,500 สพต.1 / สคต.
ภูมิภาคญ่ีปุ่น 
เกาหลี และทวีป
ออสเตรเลีย

1.2) Incoming Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ ญ่ีปุ่น เกาหลี 
และทวีป
ออสเตรเลีย

1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,400,000 1,400,000 สพต.1

2) การประชุม Asian Trade 
Promotion Forum (ATPF) ระดับ 
CEO คร้ังท่ี 37 ณ ประเทศไทย

ทุกสินค้า/บริการ ไทย 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 3,900,000 3,900,000 สพต.1
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-020101-011 โครงการหลัก โครงการส่งเสริมและ
พัฒนาช่องทางการตลาดและการท า
ธุรกิจระหว่างประเทศในตลาดเอเชียใต้

102            90             4,537,100 4,537,100 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดเอเชียใต้

ทุกสินค้า/บริการ เอเชียใต้/
ไทย

1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 48,300 48,300 สพต.1 / 
สคต.ในภูมิภาค
เอเชียใต้

   1.1) Incoming Goodwill Mission ทุกสินค้า/บริการ ไทย 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 48,300 48,300 สพต.1 / 
สคต.ในภูมิภาค
เอเชียใต้

2) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai
 Brands 2024 ในตลาดเอเชียใต้

ผลไม้ อาหารและ
เคร่ืองด่ืม แฟช้ัน 
เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่ง
บ้าน สุขภาพและความ
งาม วัสดุก่อสร้าง 
เคมีภัณฑ์ ช้ินส่วนยาน
ยนต์ ส่ิงทอ เคร่ืองใช้ไฟฟ้า

บังกลาเทศ 37              81             1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 4,000,000 - - - 4,000,000 สพต.1/ 
สคต. ธากา

   2.1) โครงการงานแสดงสินค้า Top 
Thai Brands 2024 ณ บังกลาเทศ

บังกลาเทศ 37              81             1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 4,000,000 4,000,000 สพต.1/ 
สคต. ธากา

3) โครงการผลักดันและส่งเสริมการค้า
ในตลาดเอเชียใต้

อาหาร แฟช่ัน ไลฟ
สไตล์  ของใช้ในบ้าน 
บรรจุภัณฑ์ชีวภาพ 
ผลิตภัณฑ์ส าหรับสัตว์
เล้ียง สุขภาพและ
ความงาม

ไทย
เอเชียใต้

65              9              1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 488,800 488,800 สพต.1 / 
สคต.ในภูมิภาค
เอเชียใต้

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS 3,780         1,080.5     - 82,562,900 - - 41,251,400 123,814,300 
                   ตะวันออกกลางและแอฟริกา

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS 3,780         1,080.5     - 82,562,900 - - 41,251,400 123,814,300 
                  ตะวันออกกลางและแอฟริกา
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 41,251,400 41,251,400 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS ตะวันออกกลางและแอฟริกา 82,562,900 82,562,900 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 3,570         461          15,745,300 6,137,100 21,882,400 
2567-020201-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและ

ธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา
และลาตินอเมริกา

16              180           9,135,600 1,917,700 11,053,300 

1) โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเยือน
ภูมิภาคอเมริกา (Outgoing Goodwill
 Mission) (2 คณะ)

ทุกประเภทสินค้า/
ธุรกิจบริการ

สหรัฐอเมริกา 5                1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 253,600 1,917,700 2,171,300 สพต.2/
สคต. ในสหรัฐฯ
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2) โครงการจ้างเหมาบริการ 
Marketing Representative ณ 
ประเทศเปรู

ทุกประเภทสินค้า/
ธุรกิจบริการ

เปรู 1                10             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,300,000 1,300,000 สพต.2/
สคต.ซันติอาโก

3) โครงการประชาสัมพันธ์ข้อมูล
การค้าการลงทุนในสหรัฐอเมริกาผ่าน 
ThaiTradeUSA.com
ตัวช้ีวัด : จ านวนการเข้าถึงข้อมูล 
150,000 คร้ัง

ทุกสินค้า สหรัฐอเมริกา 1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,224,000 1,224,000 สพต.2/ สคต.
ลอสแอนเจลิส

4) โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการ
นวัตกรรมอาหารไทยเพ่ือเจาะตลาด
เกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกาในงาน 
NPEW 2024

สินค้าออร์แกนิกส์ 
(อาหาร สุขภาพและ

ความงาม)

สหรัฐอเมริกา 10              170           1 ต.ค. 66 31 มี.ค. 67 6,358,000 6,358,000 สพต.2/ สคต.
ลอสแอนเจลิส

2567-020201-002 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและ
ธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดยุโรปและ 
CIS

3,546          154.5         5,697,900 2,157,500 7,855,400 

1) โครงการจัดคณะผู้แทนระดับสูง
เดินทางไปเยือนยุโรปและ CIS 
(Outgoing Goodwill Mission) 
(1 คณะ) (เอกชนท่ีเข้าร่วม 2 ราย)

ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

สหพันธ์
สาธารณรัฐ
เยอรมนี

2                90             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 704,900 2,157,500 2,862,400 สพต.2/
สคต.ยุโรปและ 
CIS

2) โครงการบูรณาการกลุ่มประเทศใน
ภูมิภาคยุโรปส่งเสริมสินค้า/บริการไทย
เข้าสู่ธุรกิจ HORECA 2024

3,500          3,803,000 3,803,000 

   2.1) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการ
ไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA ใน
เนเธอร์แลนด์

อาหาร สินค้าของใช้
ของตกแต่งบ้าน นวด

แผนไทย ผลิตภัณฑ์สปา

เนเธอร์แลนด์ 1,500          20             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,501,000 1,501,000 สพต.2/ 
สคต.เฮก

   2.2) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการ
ไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA ในเยอรมนี 
(เบอร์ลิน)

อาหาร/วัตถุดิบ 
เคร่ืองปรุงอาหาร และ

สินค้าไทยต่างๆ

เยอรมนีตอน
เหนือและ
ตะวันออกท่ีอยู่ใน
เขตอาณา

1,500          40             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,351,000 1,351,000 สพต.2/ 
สคต.เบอร์ลิน

   2.3) โครงการส่งเสริมสินค้า/บริการ
ไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA ในฮังการี

วัตถุดิบปรุงอาหาร 
อาหารไทย ผลไม้ ของ
ใช้ตกแต่งบ้าน และ
ธุรกิจบริการต่างๆ

ฮังการี และ
ประเทศในเขต
อาณา

500            0.5            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 951,000 951,000 สพต.2/ 
สคต.บูดาเปสต์

3) โครงการส่งเสริมสินค้าและบริการ
ของไทย ร่วมจัดงาน Thai Festival 
2024 กับสถานเอกอัครราชทูต 
ณ กรุงมอสโก

สินค้าประเภทอาหาร/
ผลิตภัณฑ์ความงามและ
สุขภาพ/ร้านอาหารไทย

และร้านสปา

รัสเซีย 
(กรุงมอสโก)

20              2.5            1 ก.ค. 67 30 ก.ย. 67 350,000 350,000 สพต.2/ 
สคต.มอสโก
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

4) โครงการจ้างเหมาบริการ 
Marketing Representative ณ 
เมืองวลาดิวอสต๊อก สหพันธรัฐรัสเซีย

ทุกประเภทสินค้า/
ธุรกิจบริการ

รัสเซีย 24              1.5            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 840,000 840,000 สพต.2/ 
สคต.มอสโก

2567-020201-003 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและ
ธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดแอฟริกา
และตะวันออกกลาง

8                126           911,800 2,061,900 2,973,700 

1) โครงการคณะผู้แทนระดับสูง
เดินทางไปเยือนภูมิภาคแอฟริกา 
Outgoing Goodwill  แอฟริกา

ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

แอฟริกา 2                40             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,141,100 1,141,100 สพต.2/
สคต.แอฟริกา

2) โครงการคณะผู้แทนระดับสูง
เดินทางไปเยือนภูมิภาคตะวันออกกลาง
 Outgoing Goodwill  ตะวันออก
กลาง (2 คณะ)

ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

ตะวันออกกลาง 4                60             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 502,900 920,800 1,423,700 สพต.2/สคต.
ตะวันออกกลาง

3) โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเดินทาง
เยือนไทย Incoming Goodwill  
แอฟริกาและตะวันออกกลาง (2 คณะ)

ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

ไทย 2                26             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 408,900 408,900 สพต.2/สคต.
แอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 210            620          66,817,600 35,114,300 101,931,900 
2567-020201-004 โครงการ SME Go Global ตลาด

อเมริกาและลาตินอเมริกา ยุโรปและ 
CIS แอฟริกาและตะวันออกกลาง

ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

ไทย 10              20 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,931,900 1,931,900 สพต.2/ 
สคต. 58 แห่ง

2567-020201-005 โครงการคณะผู้บริหารระดับสูงสร้าง
สัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า

200            600           64,885,700 35,114,300 100,000,000 

1) โครงการคณะผู้บริหารระดับสูง
สร้างสัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า 
(อเมริกาและลาตินอเมริกา)

ทุกประเภทสินค้า/
ธุรกิจบริการ

อเมริกาและ
ลาตินอเมริกา

              50            150 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 22,097,500 13,591,000 35,688,500 สพต.2 / สคต.
อเมริกาและ
ลาตินอเมริกา

2) โครงการคณะผู้บริหารระดับสูง
สร้างสัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า 
(ยุโรป)

ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

ยุโรปและ CIS               50            150 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 21,658,400 10,814,300 32,472,700  สพต.2 / สคต.
ยุโรปและ CIS

3) โครงการคณะผู้บริหารระดับสูง
สร้างสัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า 
(ตะวันออกกลาง)

ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

ภูมิภาค
ตะวันออกกลาง

100            300           1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 21,129,800 10,709,000 31,838,800 สพต.2/สคต.
ตะวันออกกลาง
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

โครงการ : โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ 2,904         57,251      375,422,400 15,199,900 390,622,300 
              เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal

เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนา 2,904         
                 และส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 53,856      
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 3,285        
เชิงคุณภาพ : มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 110          

กิจกรรมหลัก : พัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่ตลาดโลก 200            6,218        - - - 29,100,000 - - 1,029,200 30,129,200                  -   
กิจกรรมย่อย : พัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่ตลาดโลก 200            6,218        - 29,100,000 - - 1,029,200 30,129,200 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 1,029,200 1,029,200 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมสินค้าฮาลาล 29,100,000 29,100,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 187            6,153        20,562,200 552,300 21,114,500 
2567-030101-001 โครงการพัฒนาส่งเสริมการตลาด 

สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่ตลาดโลก
187            7             6,153         20,562,200 552,300 21,114,500 

1) โครงการงานแสดงสินค้า Gulfood 
2024

อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์

124            1             6,000         19 ก.พ. 67 23 ก.พ. 67 - 9,274,700 477,600 9,752,300 สกอ./
สคต.ดูไบ

2) โครงการ 5 จังหวัดชายแดนใต้เพ่ือ
การค้าระหว่างประเทศ

อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

ไทย 30              3             100           1 ธ.ค. 66 30 มิ.ย. 67 2,564,500 2,564,500 สกอ.

3) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า
ฮาลาลในงานแสดงสินค้าอาหาร 2567

อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

ไทย 15              1             -            1 มี.ค. 67 30 มิ.ย. 67 3,875,000 3,875,000 สกอ.

4) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า
อาหารฮาลาลในต่างประเทศ

อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

สหรัฐอเมริกา 
(ชิคาโก)

10              1             1 ก.พ. 67 31 ก.ค. 67 1,140,000 1,140,000 สกอ./
สคต.ชิคาโก

5) โครงการจับคู่เจรจาการค้าสินค้า
อาหารฮาลาลกับ
ผู้น าเข้าในต่างประเทศ

อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

สเปน 8                1             3              1 ม.ค. 67 30 มิ.ย. 67 203,000 203,000 สกอ./
สคต.มาดริด

6) โครงการส่งเสริมการค้าสินค้า
อาหารฮาลาลร่วมกับห้างสรรพสินค้า/
ผู้น าเข้าในต่างประเทศ

อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

กาตาร์/
ซาอุดีอาระเบีย

50             1 มี.ค. 67 30 ก.ย. 67 3,505,000 74,700 3,579,700 สกอ./
สคต.เตหะราน/
สคต.เจดดาห์

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 13              65            8,537,800 476,900 9,014,700 
2567-030101-002 โครงการพัฒนาและส่งเสริม

ผู้ประกอบการและสินค้าอาหารฮาลา
ลของไทยสู่ตลาดต่างประเทศ

13              65             8,537,800 476,900 9,014,700 

1) โครงการงานแสดงสินค้า Gulfood 
2025 (เตรียมการ)

อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์

1 ก.ค. 67 30 ก.ย. 67 6,695,700 - 6,695,700 สกอ./
สคต.ดูไบ

2) โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้า
อาหารฮาลาลเยือนตลาดอินโดนีเซีย

อาหารและเคร่ืองด่ืม
ฮาลาล

อินโดนีเซีย               13              65 1 มิ.ย.67 30 ก.ย.67 1,842,100 476,900 2,319,000 สกอ./
สคต.จาการ์ตา
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร 1,020         40,000      140,000,000 796,500 140,796,500 
                   อาหารและธุรกิจบริการอาหาร

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ
สินค้าเกษตร 
อาหาร 1,020         40,000      140,000,000 796,500 140,796,500 
                   และธุรกิจบริการอาหาร
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 796,500 796,500 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร อาหารและธุรกิจบริการอาหาร 140,000,000 140,000,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 955            30,815      99,653,600 796,500 100,450,100 
2567-030201-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศสินค้าเกษตร อาหาร 
และธุรกิจบริการอาหาร

660            30,000       69,552,400 796,500 70,348,900 

1) โครงการการจัดงานแสดงสินค้า
อาหาร 2567 (THAIFEX - ANUGA 
ASIA 2024)

อาหาร เคร่ืองด่ืม และ
อุตสาหกรรมต่อเน่ืองท่ี
เก่ียวข้องกับอาหาร

ไทย 600            25,000       1 พ.ค. 67 10 มิ.ย. 67 40,738,700 40,738,700 สกอ.

2) งานแสดงสินค้า Sial 2024 
(เตรียมการ)
ตัวช้ีวัด : 43 ราย 320 ล้านบาท

อาหารและเคร่ืองด่ืม ฝร่ังเศส 
(กรุงปารีส)

-             -            1 ธ.ค. 66 31 ต.ค. 67 28,073,200 28,073,200 สกอ./สคต.ปารีส

3) งานแสดงสินค้า Anuga 2023 อาหารและเคร่ืองด่ืม เยอรมนี 
(เมืองโคโลญจน์)

60              5,000         1 ต.ค. 66 31 ต.ค. 66 740,500 796,500 1,537,000 สกอ./สคต.
แฟรงก์เฟิร์ต

2567-030201-002 โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในต่างประเทศ 
(In-Store Promotion)

70              165           8,500,000 - 8,500,000 

1) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าไทย
ร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าใน
พ้ืนท่ีฝ่ังตะวันตกของแคนาดา

อาหาร แคนาดา 60              30             1 เม.ย. 67 30 ก.ย. 67 1,000,000 1,000,000 สกอ./สคต.
แวนคูเวอร์

2) โครงการส่งเสริมการขายปลีกสินค้า
อาหารและผลไม้ไทยผ่านช่องทางค้า
ปลีกสมัยใหม่ในไต้หวัน

อาหารและผลไม้ ไต้หวัน 10              5              1 มี.ค. 67 30 มิ.ย. 67 500,000 500,000 สกอ./สคต.
มะนิลา ส่วนท่ี 2

3) โครงการส่งเสริมการขยายตลาด
สินค้าอาหารไทยร่วมกับซุปเปอร์มาร์
เก็ตในเขตอาณาของ สคต.นิวยอร์ก

อาหาร/อาหารแปร
รูป/ผลิตภัณฑ์เกษตร
แปรรูป/เคร่ืองด่ืม

สหรัฐอเมริกา 5              1 มี.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,200,000 1,200,000 สกอ./
สคต.นิวยอร์ก

4) โครงการส่งเสริมการขายสินค้า
อาหารไทยในช่องทาง Modern Trade
 ในกลุ่มประเทศเบเนลักซ์
ร่วมกับผู้น าเข้า

อาหาร, เคร่ืองด่ืม,  
ผักและผลไม้

เนเธอร์แลนด์ 
เบลเย่ียม
ลักเซมเบิร์ก

10             1 เม.ย. 67 1 เม.ย. 67 1,700,000 1,700,000 สกอ./ 
สคต. เฮก

5) โครงการส่งเสริมการขายสินค้า
อาหารไทยร่วมกับห้างท้องถ่ิน ณ เมือง
หนานหนิง

 อาหาร/อาหารแปรรูป
 เคร่ืองด่ืม ผลไม้ ข้าว 
ขนมขบเค้ียว 
เคร่ืองปรุงรส

จีน / 
เมืองหนานหนิง

15             1 เม.ย. 67 ก.ย. 67 500,000 500,000 สกอ./
สคต.หนานหนิง
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

6) โครงการเจาะตลาดเมืองรอง ด้วย
กิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับ
ซูเปอร์มาร์เก็ตในเจียงซี/ฝูเจ้ียน

ผลไม้สด ผลไม้แปรรูป
 อาหารสุขภาพ  ข้าว 
ขนมขบเค้ียว เคร่ืองด่ืม

จีน/
มณฑลเจียงซี

20             1 พ.ค. 67 30 พ.ค. 67 1,400,000 1,400,000 สกอ./
สคต.เซ่ียะเหมิน

7) โครงการขับเคล่ือนการค้าผ่าน 
Modern Trade

สินค้าอาหาร เมืองฮ่องกง 70             1 ม.ค. 67 31 ส.ค 67 1,000,000 1,000,000 สกอ./สคต.ฮ่องกง

8) โครงการจัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขายสินค้าอาหารและเคร่ืองด่ืมไทย
ร่วมกับห้าง Makro

อาหาร เคร่ืองด่ืม กัมพูชา/
พนมเปญ

10             1 พ.ค. 67 30 มิ.ย. 67 1,200,000 1,200,000 สกอ/สคต.
พนมเปญ

2567-030201-003 โครงการจับคู่ธุรกิจสินค้าผลไม้สด แปร
รูป และผลิตภัณฑ์เกษตรอ่ืนๆ เพ่ือ
รองรับมาตรการกีดกันทางการค้า

สินค้าผลไม้สด แปรรูป
 และผลิตภัณฑ์เกษตร
อ่ืนๆ

ไทย 75              650           1 ต.ค. 66 31 มี.ค. 67 4,941,200 4,941,200 สกอ./สคต.ท่ี
เก่ียวข้อง

2567-030201-004 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
 และธุรกิจบริการอาหารไทย

สินค้าอาหารไทยและ
ธุรกิจบริการอาหารไทย

150            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 16,660,000 16,660,000 สกอ./สคต.

1) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย (ในประเทศ)

สินค้าอาหารไทยและ
ธุรกิจบริการอาหารไทย

ไทย 30              1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 3,400,000 3,400,000 สกอ.

2) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหาร
ไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย ใน
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ

สินค้าอาหารไทยและ
ธุรกิจบริการอาหารไทย

สหรัฐอเมริกา 
และแคนาดา

30              1 ม.ค. 67 30 มิ.ย. 67 3,800,000 3,800,000 สกอ./สคต. 
นิวยอร์ก 
ลอสแอนเจลิส 
ชิคาโก 
แวนคูเวอร์ 
โทรอนโต

3) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหาร
ไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย ใน
ภูมิภาคยุโรป

สินค้าอาหารไทยและ
ธุรกิจบริการอาหารไทย

ประเทศในยุโรป
ท้ังหมด

30              1 ก.พ. 67 31 พ.ค. 67 3,400,000 3,400,000 สกอ./สคต.ยุโรป 
(ลอนดอน/
ปารีส/แฟรงก์
เฟิร์ต/เบอร์ลิน/
เวียนนา/มิลาน/
ปราก/มาดริด/
บูดาเปสต์/
โคเปนเฮเกน/
วอร์ซอ/เฮก)
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

4) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหาร
ไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย ใน
ภูมิภาคอาเซียน

สินค้าอาหารไทยและ
ธุรกิจบริการอาหารไทย

เวียดนาม กัมพูชา
 มาเลเซีย  
ฟิลิปปินส์  
อินโดนีเซีย

10              1 ม.ค. 67 30 มิ.ย. 67 1,000,000 1,000,000 สคต.
กัวลาลัมเปอร์/
พนมเปญ/
มะนิลา/
โฮจิมินห์/ฮานอย/
จาการ์ต้า

5) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหาร
ไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย ใน
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกและ
โอเชียเนีย

สินค้าอาหารไทยและ
ธุรกิจบริการอาหารไทย

ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ 
ไต้หวัน 
ออสเตรเลีย จีน
(ฮ่องกง)

25              1 ธ.ค. 66 30 มิ.ย. 67 2,900,000 2,900,000 สคต.โตเกียว/
โอซาก้า/โซล/
มะนิลา ส่วนท่ี 
2/ฮ่องกง/ซิดนีย์

6) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหาร
ไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย ในจีน

สินค้าอาหารไทยและ
ธุรกิจบริการอาหารไทย

จีน 25              1 ก.พ. 67 30 มิ.ย. 67 2,160,000 2,160,000 สกอ./สคต. 
ในภูมิภาคจีน 7 
แห่ง (เซ่ียงไฮ้/ 
กวางโจว/ 
คุนหมิง/ เฉิงตู/ 
เซ่ียเหมิน/ 
หนานหนิง/ 
ชิงต่าว)

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 65              9,185        40,346,400 - 40,346,400 
2567-030201-005 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศสินค้าเกษตร อาหาร 
และธุรกิจบริการอาหาร

-             9,185         26,346,400 - 26,346,400 

1) โครงการการจัดงานแสดงสินค้า
อาหาร 2567 (THAIFEX - ANUGA 
ASIA 2024)

อาหาร เคร่ืองด่ืม และ
อุตสาหกรรมต่อเน่ืองท่ี
เก่ียวข้องกับอาหาร

ไทย               -            9,035 1 พ.ค. 67 10 มิ.ย. 67 10,000,000 10,000,000 สกอ.

2) งานแสดงสินค้า Sial 2024 
(เตรียมการ)

อาหารและเคร่ืองด่ืม กรุงปารีส/
สาธารณรัฐฝร่ังเศส

1 ต.ค. 67 31 ต.ค. 67 13,518,500 13,518,500 สกอ./
สคต.ปารีส

3) โครงการยกระดับการส่งออกผลไม้
เข้าสู่ตลาดจีน (Thai Fruits Golden 
Months)

สินค้าผลไม้สด แปรรูป
 และผลิตภัณฑ์เกษตร
อ่ืนๆ

จีน            150 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 2,827,900 2,827,900 สกอ./
สคต.ในภูมิภาคจีน

2567-030201-006 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
 และธุรกิจบริการอาหารไทย

65              -            14,000,000 - 14,000,000 

1) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหาร
ไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย ใน
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ

อาหารไทย และธุรกิจ
บริการอาหารไทย

สหรัฐอเมริกา 
และแคนาดา

              15 2,050,000 2,050,000 สกอ./
สคต.ชิคาโก/
สคต.แวนคูเวอร์/
สคต.โทรอนโต
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในภูมิภาคยุโรป

อาหารไทย และธุรกิจ
บริการอาหารไทย

ฝร่ังเศส/เยอรมนี
 /ออสเตรีย/
อิตาลี/ 
สาธารณรัฐเช็ก/ 
ฮังการี/ เดนมาร์ก
 /โปแลนด์/
เนเธอร์แลนด์

              15 4,250,000 - 4,250,000 สกอ./สคต.ยุโรป 
(ปารีส/แฟรงก์
เฟิร์ต/เบอร์ลิน/
เวียนนา/มิลาน/
ปราก/บูดาเปสต์/
โคเปนเฮเกน/
วอร์ซอ/เฮก)

3) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในภูมิภาคอาเซียน

อาหารไทย และธุรกิจ
บริการอาหารไทย

มาเลเซีย/
กัมพูชา/ฟิลิปปินส์

              10 1,600,000 1,600,000 สกอ./ 
สคต.
กัวลาลัมเปอร์/
สคต.พนมเปญ/
สคต.มะนิลา

4) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในภูมิภาคเอเชียตะวันออก
 และโอเชียเนีย

อาหารไทย และธุรกิจ
บริการอาหารไทย

เกาหลีใต้ ไต้หวัน
 ญ่ีปุ่น ฮ่องกง

              10 2,600,000 2,600,000 สกอ./
สคต.โซล/
สคต.มะนิลา 
ส่วนท่ี 2/
สคต.โตเกียว/
สคต.โอซาก้า/
สคต.ฮ่องกง

5) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทยและธุรกิจบริการ
อาหารไทย ในจีน

สินค้าอาหารไทยและ
ธุรกิจบริการอาหารไทย

จีน  (ท่ัวประเทศ)               15 3,500,000 3,500,000 สกอ./สคต. ใน
ภูมิภาคจีน 7 
แห่ง (เซ่ียงไฮ้/ 
กวางโจว/ 
คุนหมิง/ เฉิงตู/ 
เซ่ียเหมิน/ 
หนานหนิง/ 
ชิงต่าว)

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 185            -          -        -          3,200        - - - 16,400,000 - - 2,519,000 18,919,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 185            3,200        - 16,400,000 - - 2,519,000 18,919,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 2,519,000 2,519,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 16,400,000 16,400,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 155            2,614        11,225,800 898,900 12,124,700 
2567-030301-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม
130            2,600         - 8,180,800 - - 801,900 8,982,700 

1)  โครงการจับคู่เจรจาการค้าสินค้า
เคร่ืองจักรกลการเกษตร

เคร่ืองจักรกล
การเกษตร/อุปกรณ์
ปศุสัตว์ และสินค้าท่ี
เก่ียวข้อง

ไทย 40              450           1 ธ.ค. 66 31 ธ.ค. 66 1,615,000 1,615,000 สกอ.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2) โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้า
เคร่ืองปรับอากาศ เคร่ืองท าความเย็น 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้าอิเล็กทรอนิกส์ และ
สินค้าอุตสาหกรรม เยือนภูมิภาค
อาเซียน

สินค้าเคร่ืองปรับอากาศ 
เคร่ืองท าความเย็น 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า
อิเล็กทรอนิกส์ และสินค้า
อุตสาหกรรม

ภูมิภาคอาเซียน 15              150           1 ม.ค. 67 30 มิ.ย. 67 1,334,100 317,200 1,651,300 สกอ.

3) โครงการพัฒนาและส่งเสริมสินค้า 
BCG

สินค้าอุตสาหกรรม ไทย 20              100           1 ก.พ. 67 31 ก.ค. 67 1,606,700 1,606,700 สกอ.

4) งานแสดงสินค้า AAPEX 2023 ช้ินส่วน อะไหล่ยาน
ยนต์และอุปกรณ์
ตกแต่ง

สหรัฐอเมริกา 
(ลาสเวกัส)

15              800           1 ต.ค. 66 30 พ.ย. 66 1,815,500 313,800 2,129,300 สกอ./สคต. ลอส
แนเจลิส

5) งานแสดงสินค้า MEDICA 2023 ผลิตภัณฑ์ยาและ
เวชภัณฑ์

เยอรมนี 
(ดุซเซลดอร์ฟ)

10              300           1 ต.ค. 66 30 พ.ย. 66 1,660,200 170,900 1,831,100 สกอ.

6) งานแสดงสินค้า 
AUTOMECHANIKA DUBAI 2023

ช้ินส่วน อะไหล่ และ
อุปกรณ์ตกแต่ง

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์

30              800           2 ต.ค. 66 4 ต.ค. 66 149,300 149,300 สกอ./
สคต.ดูไบ

2567-030301-002 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าอาหารสัตว์เล้ียง

25              -           -         -          14             - 3,045,000 - - 97,000 3,142,000 

1) โครงการกิจกรรมส่งเสริมการขาย
สินค้าอาหารสัตว์เล้ียงร่วมกับร้านค้า
ปลีก

อาหารสัตว์เล้ียง เยอรมนี/
กลุ่มประเทศ
นอร์ดิกส์

15              6              1 ม.ค. 67 30 ก.ย. 67 2,010,000 2,010,000 สกอ./
สคต.ยุโรป

2) โครงการส่งเสริมสินค้าอาหารสัตว์
เล้ียงบุกตลาดไต้หวันในงานแสดงสินค้า
 Taipei Pet Show 2024

อาหารสัตว์เล้ียง ไต้หวัน 10              8              1 ม.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,035,000 97,000 1,132,000 สกอ./สคต.
มะนิลา ส่วนท่ี 2

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 30              586          5,174,200 1,620,100 6,794,300 
2567-030301-003 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม
30              586           5,174,200 1,620,100 6,794,300 

1) โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้า
อุตสาหกรรมเยือนภูมิภาคแอฟริกา
และตะวันออกกลาง

สินค้าอุตสาหกรรม กานา  
แทนซาเนีย และ
แอฟริกาใต้

              30            586 1 เม.ย. 67 31 ส.ค. 67 1,174,200 1,620,100 2,794,300 สกอ./
สคต. อาบูจา/
สคต. ไนโรบี/
สคต. พริทอเรีย

2) งานแสดงสินค้า 
AUTOMECHANIKA DUBAI 2024  
(เตรียมการ)

ช้ินส่วน อะไหล่ยาน
ยนต์และอุปกรณ์
ตกแต่ง

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรสต์

1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 4,000,000 4,000,000 สกอ./
สคต.ดูไบ

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน 1,185         4,305        132,300,000 543,000 132,843,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน 1,185         4,305        132,300,000 543,000 132,843,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 543,000 543,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ัน 132,300,000 132,300,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 400            1,450        75,000,000 75,000,000 
2567-030401-001 โครงการงานแสดงสินค้า STYLE 

Bangkok
ไลฟ์สไตล์ ไทย 400            1,450         1 ต.ค. 66 30 เม.ย. 67 75,000,000 75,000,000 สลต.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 785            2,855        57,300,000 543,000 57,843,000 
2567-030401-002 โครงการพัฒนาและส่งเสริม

ผู้ประกอบการแฟช่ัน
15              20             - 3,543,000 300,000 3,843,000 

1) โครงการส่งเสริมการตลาดสินค้า
แฟช่ันในต่างประเทศ ณ กรุงโตเกียว

ผู้ประกอบการสินค้า
ส่ิงทอเคร่ืองนุ่งห่ม 
เคร่ืองหนัง และ
เคร่ืองประดับ

ญ่ีปุ่น/ 
กรุงโตเกียว

15              20             1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 3,543,000 300,000 3,843,000 สลต./
สคต. โตเกียว

2567-030401-003 โครงการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็น
ศูนย์กลางการค้าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของโลก (Jewelry Hub)

700            2,800         - 42,000,000 - 42,000,000 

1) โครงการงานแสดงสินค้าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ ปี 2567 (Bangkok 
Gems and Jewelry Fair 2024)

อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ

ไทย 700            2,800         1 เม.ย. 67 30 ก.ย. 67 42,000,000 42,000,000 สลต./
สคต.ท่ัวโลก

2567-030401-004 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด
สินค้าส าหรับ Niche Market ปี 2567

ไทย/เวียดนาม 40              15             1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 - 6,757,000 243,000 7,000,000 สลต./สคต.

1) โครงการส่งเสริมการตลาดสินค้า
ส าหรับแม่และเด็กในต่างประเทศ

สินค้าส าหรับ
แม่และเด็ก

เวียดนาม/
ฮานอย

20              15             1 ก.ค. 67 30 ก.ย. 67 757,000 243,000 1,000,000 สลต./
สคต. ฮานอย

2)  โครงการพัฒนาเพ่ือสร้างโอกาส
ทางการค้าสินค้าส าหรับสัตว์เล้ียง
(Pet Collaboration)

สินค้าส าหรับ
สัตว์เล้ียง

ไทย 20              -            1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 4,000,000 - 4,000,000 สลต.

3) โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
2024 MEGA ZOO (เตรียมการ)

สินค้าส าหรับ
สัตว์เล้ียง

เมืองโกยาง 
สาธารณรัฐเกาหลี

1 ส.ค. 67 30 ก.ย. 67 2,000,000 2,000,000 สลต./
สคต.โซล

2567-030401-005 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด
สินค้า OTOP สู่ตลาดสากล ปี 2567

สินค้า OTOP ไทย 30              20             1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 5,000,000 - 5,000,000 สลต.

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 174            3,418        43,622,400 - - 9,588,400 53,210,800 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 174            3,418        43,622,400 - - 9,588,400 53,210,800 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 9,588,400 9,588,400 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 43,622,400 43,622,400 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 74              2,788        28,992,700 4,041,400 33,034,100 
2567-030501-001 โครงการส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์

และธุรกิจเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ
48              2,785         27,892,700 4,041,400 31,934,100 

1) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
American Film Market 2023

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน สหรัฐอเมริกา
(ลอสแองเจลิส)

8                600           1 พ.ย.66 30 พ.ย.66 4,901,000 235,500 5,136,500 สพบ./ สคต.
ลอสแอนเจลิส
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
Hong Kong Film & TV Market 2024

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน/
รายการโทรทัศน์

จีน (ฮ่องกง) 20              800           1 มี.ค.67 31 มี.ค.67 3,302,000 77,300 3,379,300 สพบ./ 
สคต.ฮ่องกง

3) กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจ
บันเทิงในงาน Hong Kong Film & TV
 Market 2024

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน/
รายการโทรทัศน์

จีน (ฮ่องกง)  นักลงทุน/ผู้สร้าง/
ผู้ก ากับ/ผู้ซ้ือ
ภาพยนตร์

/ส่ือมวลชน ตปท
 เข้าร่วมงาน

ไม่น้อยกว่า 100 
ราย

-            1 มี.ค.67 31 มี.ค.67 3,080,000 170,000 3,250,000 สพบ./ 
สคต.ฮ่องกง

4) กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจโฆษณา 
ในงาน ADFEST 2024

โฆษณา ไทย (พัทยา) 6                85             1 มี.ค.67 31 มี.ค.67 1,800,000 - 1,800,000 สพบ.

5) งานแสดงสินค้า Cannes Film 
Festival 2024

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน ฝร่ังเศส (คานส์) 9                800           1 พ.ค. 67 31 พ.ค. 67 5,586,000 171,600 5,757,600 สพบ./
สคต.กรุงปารีส

6) กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจบันเทิง
ในต่างประเทศ ในงาน Cannes Film 
Festival 2024

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน ฝร่ังเศส (คานส์)  นักลงทุน/ผู้สร้าง/
ผู้ก ากับ/ผู้ซ้ือ
ภาพยนตร์

/ส่ือมวลชน ตปท
 เข้าร่วมงาน

ไม่น้อยกว่า 200 
ราย

-            1 พ.ค. 67 31 พ.ค. 67 7,323,000 3,387,000 10,710,000 สพบ./
สคต.กรุงปารีส

7) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
Annecy International Animation 
Film Festival 2024

แอนิเมช่ัน ฝร่ังเศส (คานส์) 5                500           1 มิ.ย. 67 30 มิ.ย. 67 1,900,700 - 1,900,700 สพบ./
สคต.กรุงปารีส

2567-030501-002 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ WMS 
และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาด
ต่างประเทศ

20              -            - 500,000 - 500,000 

1) นิทรรศการส่งเสริมผลิตภัณฑ์
สมุนไพรภายในงานแสดงสินค้า 
THAIFEX- ANUGA Asia 2024

ผลิตภัณฑ์สมุนไพร ไทย               20 -            1 พ.ค. 67  30 มิ.ย. 67 500,000 - 500,000 สพบ.

2567-030501-003 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุน
และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาด
ต่างประเทศ

6                3              - 600,000 - 600,000 

1) งานแสดงสินค้า Seoul 
International Book Fair 2024

ธุรกิจส่ิงพิมพ์และ
บรรจุภัณฑ์

เกาหลีใต้ (กรุง
โซล)

6                3              1 มิ.ย. 67 30 มิ.ย. 67 600,000 - 600,000 สพบ./
สคต.กรุงโซล

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 100            630          14,629,700 5,547,000 20,176,700 
2567-030501-004 โครงการส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์

และธุรกิจเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ
40 500.00 6,737,100 4,844,400 43,515,600 

1) กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอน
เทนต์ ในงาน Bangkok International
 Digital Content Festival 2024

แอนิเมช่ัน/
คาแรคเตอร์ / เกม

ไทย / กรุงเทพฯ 40 500.00 1 ส.ค. 67 31 ส.ค. 67 3,500,000 - 3,500,000 สพบ.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2) แสวงหาโอกาสและสร้างเครือข่าย
พันธมิตรธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์ใน
ต่างประเทศ (ภูมิภาคยุโรป)

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน/
คาแรกเตอร์/เกม

ฝร่ังเศส /กรุงปารีส 5 -            1 ก.ค. 67 31 ก.ค. 67 1,005,000 2,206,400 3,211,400 สพบ./ 
สคต. กรุงปารีส

3) แสวงหาโอกาสและสร้างเครือข่าย
พันธมิตรธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์ใน
ต่างประเทศ (ภูมิภาคอเมริกา)

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน/
คาแรกเตอร์/เกม

สหรัฐอเมริกา/
ลอสแองเจลิส

5 -            1 ก.ย. 67 30 ก.ย. 67 932,100 2,457,200 3,389,300 สพบ./ 
สคต.
ลอสแอนเจลิส

4) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
Annecy International Animation 
Film Festival 2024

แอนิเมช่ัน ฝร่ังเศส/อานซี 11 มิ.ย. 67 14 มิ.ย. 67 180,800 180,800 สพบ./
สคต.ปารีส

5) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
American Film Market 2024 *** 
เตรียมการปีงบ 2568

ภาพยนตร์/แอนิเมช่ัน สหรัฐอเมริกา/
ลอสแองเจลิส

-            1 ส.ค. 67  30 ก.ย. 67 1,300,000 - 1,300,000 สพบ./ 
สคต.
ลอสแอนเจลิส

2567-030501-005 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ WMS 
และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาด
ต่างประเทศ

50 110.00 5,496,600 472,200 6,468,800 

1) คณะผู้แทนการค้าธุรกิจสุขภาพและ
ความงามไปเจรจาการค้า ณ ประเทศ
เมียนมา

ธุรกิจบริการ WMS / 
สินค้าสุขภาพและ
ความงาม

เมียนมา/ย่างกุ้ง 15 50.00 1 ก.ค. 67 31 ก.ค. 67 - 1,798,200 - - 108,600 1,906,800 สพบ./ 
สคต.ย่างกุ้ง

2) คณะผู้แทนการค้าสินค้าสุขภาพและ
ความงามไปเจรจาการค้า ณ ประเทศ
ญ่ีปุ่น

ธุรกิจบริการ WMS / 
สินค้าสุขภาพและ
ความงาม

ญ่ีปุ่น/โอซากา 20 30.00  25 มิ.ย. 67 29 มิ.ย. 67 - 1,900,200 - - 237,900 2,138,100 สพบ./
สคต. โตเกียว

3) คณะผู้แทนการค้าธุรกิจสุขภาพและ
ความงามไปเจรจาการค้า ณ ประเทศ
อินโดนีเซีย

ธุรกิจบริการ WMS / 
สินค้าสุขภาพและ
ความงาม

อินโดนีเซีย/
จาการ์ตา

15 30.00  1 ส.ค. 67  31 ส.ค. 67 - 1,798,200 - - 125,700 1,923,900  สพบ./
สคต. จาการ์ตา

2567-030501-006 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุน
และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาด
ต่างประเทศ

10 20.00 - 2,396,000 - - 230,400 2,626,400 

1) คณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการ
การศึกษานานาชาติเยือนเอเชีย

ธุรกิจบริการการศึกษา เกาหลีใต้/กรุงโซล 10 20.00 1 ก.ย. 67 30 ก.ย. 67 1,796,000 230,400 2,026,400 สพบ./
สคต. โซล

2) งานแสดงสินค้า Indonesia 
International Book Fair 2024 
**เตรียมการปีงบ 2568

ธุรกิจส่ิงพิมพ์และ
บรรจุภัณฑ์

อินโดนีเซีย/กรุง
จาการ์ตา

-             -             1 ก.ย. 67 30 ก.ย. 67 600,000 - 600,000 สพบ./
สคต. จาการ์ตา
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับ 140            110          14,000,000 723,800 14,723,800                  -   
                   ยุค Next Normal

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม 50              75            2,100,000 - 2,100,000 
                  สร้างมูลค่า
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมสร้างมูลค่า 1,000,000 - 1,000,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 30              -          -        -          50            1,000,000 - 1,000,000 
2567-030601-001 โครงการจัดคูหานิทรรศการสินค้า

อาหารแห่งอนาคต และ BCG ภายใน
งานแสดงสินค้าอาหาร THAIFEX – 
ANUGA ASIA 2024

สินค้าอาหารแห่ง
อนาคต
และ BCG

ไทย 30              50             1 พ.ค. 67 10 มิ.ย. 67 1,000,000 1,000,000 สกอ.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 20              25            1,100,000 1,100,000 
2567-030601-002 โครงการส่งเสริม Soft power ไทยบุก

ครัวเรือนเกาหลีใต้ ผ่านอาหารและ
ผลไม้ไทย

อาหาร ผลไม้ 
เคร่ืองปรุงไทย

เกาหลีใต้ / โซล 20              25             1 เม.ย. 67 30 มิ.ย. 67 1,100,000 1,100,000 สกอ./ 
สคต. โซล

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมีนวัตกรรม 75              10            - 8,700,000 - - 550,000 9,250,000 
                  และการออกแบบดี
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 550,000 550,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมีนวัตกรรม และการออกแบบดี 8,700,000 8,700,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 65              -          -        -          10            6,247,600 465,300 6,712,900 
2567-030602-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมี
นวัตกรรม และการออกแบบดี

65              10             6,247,600 465,300 6,712,900 

1) พัฒนาผู้ประกอบการสู่การเป็น BCG
 Heroes

สินค้า BCG ไทย 50              -            1 ม.ค. 67 31 ก.ค. 67 1,500,000 - 1,500,000 สสม.

2) การสร้างโอกาสทางการค้าใน
ต่างประเทศ

สินค้า BCG ออสเตรเลีย
(ซิดนีย์)

15              10             1 ธ.ค. 66 31 ก.ค. 67 4,747,600 465,300 5,212,900 สสม./
สคต.ซิดนีย์

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 10              2,452,400 84,700 2,537,100 
2567-030602-002 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมี
นวัตกรรม และการออกแบบดี

10              2,452,400 84,700 2,537,100 

1) การสร้างโอกาสทางการค้าใน
ต่างประเทศ

สินค้า BCG ท่ีมี
นวัตกรรม และ
ออกแบบดี

สิงคโปร์ 10              พ.ค. 67 ก.ค. 67 2,452,400 84,700 2,537,100 สสม./
สคต. สิงคโปร์

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์ 15              25            3,200,000 173,800 3,373,800 
                  และสินค้าแฟช่ันส าหรับยุค Next Normal
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 173,800 173,800 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟช่ันส าหรับยุค Next Normal - 3,200,000 3,373,800 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 15              25            3,200,000 173,800 3,373,800 
2567-030603-001 โครงการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีเน้น

วัสดุ BCG
สินค้าไลฟ์สไตล์ ไทย/ญ่ีปุ่น 15              25             1 เม.ย. 67 30 ก.ย. 67 3,200,000 173,800 3,373,800 สลต./สคต.

โตเกียว
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

โครงการ : โครงการเพ่ิมขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล 25,800        -          -        -          2,250        - - - 30,200,000 - 20,000,000 - 50,200,000 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมให้ขยายช่องทางการค้าผ่าน e-Commerce 25,800        
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการซ้ือขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และเครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 2,250        

กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัล 25,800        -          -        -          2,250        - - - 30,200,000 - 20,000,000 - 50,200,000 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัล 25,800        -          -        -          2,250        30,200,000 - 20,000,000 - 50,200,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมพาณิชย์ดิจิทัล 30,200,000 30,200,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : ค่าครุภัณฑ์ รายการพัฒนาตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ (National e-Marketplace Platform)  1 ระบบ 10,000,000 10,000,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : ค่าครุภัณฑ์ รายการพัฒนาระบบส่งเสริมการเจรจาการค้า online อัจฉริยะ (Smart Online Business Matching : OBM) 1 ระบบ 10,000,000 10,000,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 25,500        -          -        -          2,135        18,706,400 - 18,706,400 
2567-040101-001 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีก

สมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้าออนไลน์
ระหว่างประเทศ

500            35             6,706,400 6,706,400 

1) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าใน
ร้าน TOPTHAI Store บนแพลตฟอร์ม
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ช้ันน าในตลาด
ต่างประเทศ

ทุกกลุ่มสินค้า ญ่ีปุ่น, มาเลเซีย 10             1 ต.ค 66 30 ก.ย. 67 3,000,000 3,000,000 สตพ./ สคต. 
โตเกียว/ สคต.
กัวลาลัมเปอร์

2) โครงการส่งเสริมการค้าออนไลน์สู่
ตลาดโลก (Cross-border 
e-Commerce)

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย (กรุงเทพฯ 
และ ส่วนภูมิภาค)

500            20             1 ต.ค 66 30 ก.ย. 67 3,006,400 3,006,400 สตพ.

3) โครงการส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางการค้าปลีกออนไลน์ (Online 
In-store Promotion)

ทุกกลุ่มสินค้า เวียดนาม 5              1 ธ.ค.66 30 ก.พ. 67 700,000 700,000 สตพ./ 
สคต. ฮานอย

2567-040101-002 โครงการพัฒนาตลาดพาณิชย์ดิจิทัล
และระบบนิเวศเพ่ือส่งเสริม SMEs 
จากฐานรากสู่สากล

25,000        2,100         10,000,000 10,000,000 

1) โครงการศูนย์บริการพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ  National 
E-Commerce Center

ทุกสินค้าและบริการ ไทย 25,000        2,100         1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 10,000,000 10,000,000 สตพ.

2567-040101-003 โครงการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์ 
E-Commerce ระหว่างประเทศ

4             2,000,000 2,000,000 

1) โครงการขับเคล่ือนแผนปฏิบัติการ
ด้านการพัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
แห่งชาติ ประจ าปี 2567

ไทย 4             1 ม.ค. 67 30 ก.ย. 67 2,000,000 2,000,000 สตพ.

51



หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 300            115          11,493,600 20,000,000 31,493,600 
2567-040101-004 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีก

สมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้าออนไลน์
ระหว่างประเทศ

300            115           - 11,493,600 - - 11,493,600 

1) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าใน
ร้าน TOPTHAI  บนแพลตฟอร์ม
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ช้ันน าในตลาด
ต่างประเทศ

ทุกสินค้า ท่ัวโลก              35 1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 9,000,000 9,000,000 สตพ./ สคต.ใน
ภูมิภาค
สหรัฐอเมริกา/ 
สคต.ในภูมิภาคจีน/ 
สคต.ในอินเดีย/ 
สคต.พนมเปญ/ 
สคต.จาการ์ตา/ 
สคต.ดูไบ/ 
สคต.ไต้หวัน/ 
สคต.โตเกียว/ 
สคต.สิงคโปร์/ 
สคต.กัวลาลัมเปอร์/ 
สคต.มะนิลา/ 
สคต.ย่างกุ้ง

2) โครงการส่งเสริมการค้าออนไลน์สู่
ตลาดโลก (Cross-border 
e-Commerce)

ทุกสินค้า ท่ัวโลก             300              78 1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,493,600 1,493,600 สตพ.

3) โครงการส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางการค้าปลีกออนไลน์ (Online 
In-store Promotion)

ทุกสินค้า ท่ัวโลก               2 1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,000,000 1,000,000 สตพ.

2567-040101-005 โครงการพัฒนาตลาดกลางพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ National 
E-Commerce Platform 
ตัวช้ีวัด : ระบบสามารถให้บริการได้
อย่างสมบูรณ์ มีเวลา downtime ไม่
เกินร้อยละ 1

ทุกสินค้าและบริการ ท่ัวโลก 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 10,000,000 10,000,000 สตพ.

2567-040101-006 โครงการพัฒนาระบบส่งเสริมการ
เจรจาการค้า online อัจฉริยะ (Smart
 Online Business Matching : OBM) 
ตัวช้ีวัด : ระบบสามารถให้บริการได้
อย่างสมบูรณ์ มีเวลา downtime ไม่
เกินร้อยละ 1

ทุกสินค้าและบริการ ท่ัวโลก 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 10,000,000 10,000,000 สตพ.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

โครงการ : โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 380            30,000,000 -        -          -           - 28,700,000 - - 65,439,300 94,139,300 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพ่ิม 380            -           
เชิงปริมาณ : จ านวนคร้ังของการรับรู้ส่ือของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย 30,000,000 

กิจกรรมหลัก : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 380            -          -        -          -           - 28,700,000 - - 65,439,300 94,139,300 
กิจกรรมย่อย : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 380            -          -        -          -           - 19,000,000 - - 569,500 19,569,500 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 569,500 569,500 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการสร้างแบรนด์การค้าประเทศไทยในด้านการค้าและบริการสู่ยุค Thailand 4.0 (Branding Thailand : Thailand 4.0) 19,000,000 19,000,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 19,000,000 569,500 19,569,500 
2567-050101-001 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศ

ในด้านสินค้าและบริการท่ีมีคุณภาพ
ผ่านตราสัญลักษณ์ Thailand Trust 
Mark (T Mark)

160            -           -         -          -            4,439,500 - - - 4,439,500 

1) โครงการส่งเสริมการใช้ตรา
สัญลักษณ์ T Mark

ธุรกิจบริการ/สินค้า
นวัตกรรมและเป็น
มิตรกับส่ิงแวดล้อม

ไทย 160            -            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 3,700,000 - 3,700,000 สสม.

2) โครงการย่ืนต่ออายุการคุ้มครองตรา
 T Mark ในต่างประเทศ

ต่ออายุเคร่ืองหมาย 
T Mark

เวียดนาม/
แอฟริกาใต้/
ตุรกี/UAE/
อิสราเอล/
เม็กซิโก/
มาเลเซีย/
อินโดนีเซีย

-             -            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 739,500 - 739,500 สสม.

2567-050101-002 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยด้าน
การค้าและบริการในมิติ เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (ส่งเสริมสินค้าไทยท่ีมีการ
ออกแบบดีสู่ตลาดโลก)

60              -           -         -          -            4,699,900 - - 376,200 5,076,100 

1) โครงการเข้าร่วมเวทีแลกเปล่ียน
องค์ความรู้ด้านการออกแบบ Asia 
Design Sharing Council Meeting

ออกแบบ ฟิลิปปินส์ 10              -            1 พ.ย. 66 30 พ.ย. 66 30,000 100,200 130,200 สสม.

2) โครงการนิทรรศการด้านการ
ออกแบบในเทศกาล Milan Design 
Week 2024

เฟอร์นิเจอร์/ไลฟ์สไตล์ อิตาลี 50              -            16 เม.ย. 67 21 เม.ย. 67 4,669,900 276,000 4,945,900 สสม./
สคต.มิลาน
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-050101-003 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทย ใน
ด้านสินค้าและบริการท่ีมีการออกแบบดี
 ผ่านรางวัล Design Excellence 
Award (DEmark)

160            -           -         -          -            8,434,000 - - 193,300 8,627,300 

1) โครงการรางวัลสินค้าไทยท่ีมีการ
ออกแบบดี

(1) เฟอร์นิเจอร์ (2) ไลฟ์สไตล์
 (3) แฟช่ัน (4) อุตสาหกรรม
และดิจิทัล (5) บรรจุภัณฑ์ (6)
  ผลงานกราฟิกดีไซน์  (7) 
ผลงานออกแบบตกแต่ง
ภายในท่ีเก่ียวข้องกับ โรงแรม
 ร้านอาหาร ร้านกาแฟ 
ร้านค้าพ้ืนท่ี ท างานร่วมกัน 
อาคาร (8) ผลงานออกแบบ
ระบบ บริการและ
แพลตฟอร์มดิจิทัล

ไทย 80              -            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 5,800,000 5,800,000 สสม.

2) โครงการนิทรรศการแสดงผลงานท่ี
ได้รับรางวัล DEmark และ G-Mark ใน
งาน Good Design Award 
Exhibition โตเกียว/ญ่ีปุ่น

สินค้าท่ีมีการออกแบบดี ญ่ีปุ่น (โตเกียว) 20              -            25 ตค. 66 29 ตค.66 1,834,000 193,300 2,027,300 สสม./
สคต.โตเกียว

3) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์รางวัล 
DEmark ในงาน STYLE Bangkok 
และงาน BKK Design Week

(1) เฟอร์นิเจอร์ (2) ไลฟ์สไตล์
 และ แฟช่ัน (3) 
อุตสาหกรรมและดิจิทัล (4) 
บรรจุภัณฑ์ (5)  ผลงาน
กราฟิกดีไซน์  (6) ผลงาน
ออกแบบตกแต่งภายในท่ี
เก่ียวข้องกับ โรงแรม 
ร้านอาหาร ร้านกาแฟ 
ร้านค้าพ้ืนท่ี ท างานร่วมกัน 
อาคาร (7) ผลงานออกแบบ
ระบบ บริการและ
แพลตฟอร์มดิจิทัล

ไทย 60              -            1 ก.พ. 67 31 มี.ค. 67 800,000 - 800,000 สสม.

2567-050101-004 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยใน
ด้านการค้าในมิติ BCG Economy

-             -            1,426,600 - - - 1,426,600 

1) โครงการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์
ผู้ส่งออกสินค้าไทยดีเด่นสู่การพัฒนา
อย่างย่ังยืน

ทุกสินค้า ไทย -             -            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,426,600 1,426,600 สสม.

กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยท่ีมีศักยภาพในตลาดต่างประเทศ 30,000,000 9,700,000 64,869,800 74,569,800 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 64,869,800 64,869,800 
งบรายจ่ายอ่ืน : ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยท่ีมีศักยภาพในตลาดต่างประเทศ 9,700,000 9,700,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 6,000,000 6,375,000 - 6,375,000 
2567-050102-001 โครงการสร้างภาพลักษณ์สินค้าและ

บริการประเทศไทยในตลาดต่างประเทศ
ทุกสินค้าและบริการ ทุกตลาด 4,000,000  1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 4,375,000 4,375,000 สปส.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-050102-002 โครงการสร้างการรับรู้ข้อมูลสินค้าและ
บริการเพ่ือการค้าระหว่างประเทศ

ทุกสินค้าและบริการ ทุกตลาด 2,000,000  1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 2,000,000 2,000,000 สปส.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 24,000,000 3,325,000 64,869,800 68,194,800 
2567-050102-003 โครงการสร้างภาพลักษณ์สินค้าและ

บริการประเทศไทยในตลาดต่างประเทศ
ทุกสินค้าและบริการ ทุกตลาด 1,000,000  1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,325,000 1,325,000 สปส.

2567-050102-004 โครงการสร้างการรับรู้ข้อมูลสินค้าและ
บริการเพ่ือการค้าระหว่างประเทศ

ทุกสินค้าและบริการ ทุกตลาด 2,000,000  1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 2,000,000 2,000,000 สปส.

2567-050102-005 โครงการจัดท า Roadshow สร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าและบริการซอฟต์พาว
เวอร์ไทย ภายใต้ยุทธศาสตร์ซอฟต์พาว
เวอร์แห่งชาติ

ทุกสินค้าและบริการ ทุกตลาด 21,000,000 1 พ.ค. 67 30 ก.ย. 67 64,869,800 64,869,800 สปส.

โครงการ : โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากล 560            120          26,329,900 - - 370,100 26,700,000 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริม 560            
                 การค้าระหว่างประเทศ
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการส่ังซ้ือเพ่ือส่งออกของ SME ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง) 120          

กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 560            120          - 26,329,900 - - 370,100 26,700,000 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 560            120          - 26,329,900 - - 370,100 26,700,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 370,100 370,100 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 26,329,900 26,329,900 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 430            81            14,554,900 166,700 14,721,600 
2567-060101-001 โครงการส่งเสริมนักออกแบบไทยท่ีมี

แบรนด์และผู้ประกอบการ SMEs ท่ี
ขับเคล่ือนธุรกิจด้วยการออกแบบสู่
ตลาดโลก (Designers' Room/
Talent Thai Promotion/Creative 
Studio)

155            44             3,101,200 - - 166,700 3,267,900 

1) โครงการบ่มเพาะนักออกแบบไทยสู่
ตลาดโลก

ไลฟ์สไตล์/แฟช่ัน ไทย 70              -            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 750,000 - 750,000 สสม.

2) โครงการสร้างโอกาสแบรนด์ไทย
และนักออกแบบในตลาดโลก

ไลฟ์สไตล์/แฟช่ัน/
เคร่ืองประดับ

ไทย 60              30             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 750,000 - 750,000 สสม.

3) โครงการส่งเสริมการขายในรูปแบบ 
Showroom

แฟช่ัน/เคร่ืองประดับ จีน (เซ่ียงไฮ้) 25              14             1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 1,601,200 166,700 1,767,900 สสม./
สคต.เซ่ียงไฮ้
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-060101-002 โครงการส่งเสริมแบรนด์รุนใหม่สู่ตลาด
สากล (MOC 4i : Thai Brand Heroes
 Program)

160            23             8,000,000 - - - 8,000,000 

1) โครงการส่งเสริมแบรนด์ศักยภาพ
เจาะตลาดเฉพาะ

กลุ่มสินค้าท่ีได้รับ
ตรา T mark

จีน/อินเดีย 60              23             1 ก.พ.66 31 ก.ค. 67 3,000,000 - 3,000,000 สสม./จีน/อินเดีย

2) โครงการบ่มเพาะแบรนด์ไทยสู่ BCG
 Heroes (IDEA LAB-BCG Heroes : 
Thai Brand Incubation Program 
รุ่นท่ี 7)

กลุ่มสินค้า BCG ไทย 100            -            1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 5,000,000 - 5,000,000 สสม.

2567-060101-003 โครงการพัฒนาและส่งเสริม
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ท่ีขับเคล่ือนด้วย
นวัตกรรมสู่ตลาดต่างประเทศ 
(Thailand Innovation  Promotion)

115            14             3,453,700 - - - 3,453,700 

1) สร้างเวทีจับคู่ธุรกิจระหว่าง
ผู้ประกอบการ SMEs กับธุรกิจด้าน
เทคโนโลยี นวัตกรรม และการ
ออกแบบท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
(Smart Value Creation)

สินค้านวัตกรรม ไทย 30              -            1 ธ.ค. 66 31 พ.ค. 67 1,000,000 - 1,000,000 สสม.

2) ส่งเสริมสินค้านวัตกรรมและการ
ออกแบบท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมของ
ไทย ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตร
ภาคเอกชน เช่น ISAN BCG Expo / 
Sustainability Expo

สินค้า BCG ไทย 70              1 ธ.ค. 66 31 มี.ค. 67 500,000 - 500,000 สสม.

3) โครงการส่งเสริมสินค้านวัตกรรมใน
ตลาดเอเซีย (เกาหลีใต้/อาเซียน)

สินค้า BCG กรุงโซล/เกาหลี 15              14             1 ต.ค. 66 31 ม.ค. 67 1,953,700 - 1,953,700 สสม./สคต.กรุง
โซล

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 130            39            11,775,000 203,400 11,978,400 
2567-060101-004 โครงการส่งเสริมนักออกแบบไทยท่ีมี

แบรนด์และผู้ประกอบการ SMEs ท่ี
ขับเคล่ือนธุรกิจด้วยการออกแบบสู่
ตลาดโลก (Designers Room/Talent
 Thai Promotion/Creative Studio)

35              22             5,357,100 203,400 5,560,500 

1) โครงการสร้างโอกาสแบรนด์ไทย
และนักออกแบบในตลาดโลก

ไลฟ์สไตล์/ แฟช่ัน ไทย/ฝร่ังเศส/จีน 35              22             1 เม.ย. 67 30 ก.ย. 67 5,357,100 203,400 5,560,500 สสม./ 
สคต. ปารีส/ 
สคต. เซ่ียงไฮ้/
สคต. นิวยอร์ก

2567-060101-005 โครงการส่งเสริมอุตสาหกรรมบริการ
ออกแบบ (Design Services Society)

ไลฟ์สไตล์/
อุตสาหกรรม/บรรจุ
ภัณฑ์/กราฟฟิก

ไทย 60              -            1 เม.ย. 67 30 ก.ย. 67 1,158,000 1,158,000 สสม.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

2567-060101-006 โครงการส่งเสริมแบรนด์รุนใหม่สู่ตลาด
สากล (MOC 4i : Thai Brand Heroes
 Program)

20              3              2,000,000 - 2,000,000 

1) โครงการส่งเสริมเครือข่ายแบรนด์
ไทยสู่ตลาดสากล

อาหารเคร่ืองด่ืม 
สุขภาพความงาม 
อุตสาหกรรมหนัก 
ไลฟ์สไตล์ และธุรกิจ
บริการ

ไทย/ เอเชียและ
โอเชียเนีย 
(อินเดีย/จีน)

20              3 1 เม.ย. 67 30 ก.ย. 67 2,000,000 2,000,000 สสม./
สคต. ในภูมิภาค
เอเชียและโอเชีย
เนีย

2567-060101-007 โครงการการพัฒนาและส่งเสริม
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ท่ีขับเคล่ือนด้วย
นวัตกรรมสู่ตลาดต่างประเทศ 
(Thailand Innovation  Promotion)

15              14             3,259,900 - 3,259,900 

1) โครงการส่งเสริมสินค้านวัตกรรม
จากวัสดุเหลือใช้จากการเกษตรและ
วัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรม

ทุกสินค้า ไทย
เนเธอร์แลนด์
เกาหลีใต้

              15              14 1 เม.ย. 67 30 ก.ย. 67 3,259,900 3,259,900 สสม./
สคต. โซล/
สคต. เฮก

โครงการ : โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 7,800         -          -        85           -           28,500,000 - - - 28,500,000 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 7,800         

                   ความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศท้ังออนไลน์และออฟไลน์
เชิงคุณภาพ : ความรู้ความเข้าใจหลังการอบรมเพ่ิมข้ึน 85           

กิจกรรมหลัก : พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 7,800         28,500,000 28,500,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 7,800         28,500,000 28,500,000 
รายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 28,500,000 28,500,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 7,370         19,008,200 19,008,200 
2567-070101-001 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่

เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy 
Academy)

7,370          8             - 19,008,200 - - - 19,008,200 

1) โครงการพัฒนาผู้ส่งออกรุ่นใหม่ : 
Young Exporter from Local to 
Global (YELG)

ทุกกลุ่มสินค้า ส่วนภูมิภาค 160            1 ม.ค. 67 30 ก.ย. 67 3,000,000 3,000,000 สพม

2) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ 
หลักสูตร "ความรู้เบ้ืองต้นในการ
ประกอบธุรกิจส่งออก"

ทุกสินค้า ประเทศไทย             220 2              ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 ม.ค. 67 มี.ค. 67 2,256,100 2,256,100 สพม

3) โครงการเปิดโลกการค้ากับทูต
พาณิชย์ (Export Clinic)

ทุกกลุ่มสินค้า ทุกประเทศ 500            5              ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 มี.ค. 67 30 ก.ย. 67 1,532,100 1,532,100 สพม

4) โครงการเสริมสร้างความรู้ทาง
การค้ายุคใหม่ในงานแสดงสินค้าใน
ประเทศ

1.สินค้าอาหาร 
2.สินค้าไลฟ์สไตล์ 
3.สินค้าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ

ประเทศไทย 250            1              ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 ก.พ. 67 30 ก.ย. 67 500,000 500,000 สพม.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

5) โครงการ "ครบเคร่ืองเร่ืองการค้า
ออนไลน์ by NEA" รุ่นท่ี 7

ทุกกลุ่มสินค้า ทุกภูมิภาค 500             ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 ต.ค. 66 31 ส.ค. 67 2,500,000 2,500,000 สพม.

6) โครงการ "เจาะลึกตลาดต่างประเทศ
ในยุคการค้าใหม่"

ทุกลุ่มสินค้าและบริการ ทุกภูมิภาค 480             ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 ธ.ค. 66 30 ก.ย. 67 3,220,000 3,220,000 สพม.

7) โครงการพัฒนาหลักสูตรภายใต้การ
เรียนรู้ระบบอิเล็กทรอนิกส์ 
(E-Academy) ประจ าปีงบประมาณ 
2567
ตัวช้ีวัด :
1) การเข้าถึงองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่าง
ประเทศของผู้ประกอบการ
2) ความรู้และทักษะท่ีเพ่ิมข้ึนของผู้เรียน

- หลักสูตรภายใต้การ
เรียนรู้ระบบ
อิเล็กทรอนิกส์ 
(E-Academy) 
ประจ าปีงบประมาณ 
2567
- การเข้าถึงองค์
ความรู้ด้านการค้า
ระหว่างประเทศ

ประเทศไทย 5,000          1 ต.ค. 66 30 ก.ย. 67 4,000,000 4,000,000 สพม.

8) โครงการพัฒนานักการตลาดมือ
อาชีพในส่วนภูมิภาค

ทุกกลุ่มสินค้า ทุกภูมิภาค 130            1 ธ.ค. 66 31 ส.ค. 67 1,000,000 1,000,000 สพม.

9) โครงการยกระดับผู้ประกอบการสู่
เศรษฐกิจกระแสใหม่ (UpSkill & 
ReSkill)

ทุกกลุ่มสินค้า ทุกภูมิภาค 130            1 ต.ค. 66 1 ส.ค. 67 1,000,000 1,000,000 สพม.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 430            9,491,800 9,491,800 
2567-070101-002 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่

เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy 
Academy)

430            9,491,800 9,491,800 

1) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ 
U-NEXT EXPORTER ต่อยอดธุรกิจสู่
สากล ประจ าปี 2567

ทุกกลุ่มสินค้าและ
บริการ

ไทย 100             ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 พ.ค. 67 30 ก.ย.67 2,000,000 2,000,000 สพม.

2) โครงการอบรมเชิงลึกการจัด
จ าหน่ายคอนเทนต์ไทยสู่ตลาดโลก

ภาพยนตร์/ ฟิล์ม/ แอ
นิเมช่ัน

ไทย 200             ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 พ.ค. 67 30 ก.ย.67 3,500,000 3,500,000 สพม.

3) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ "ผู้
ส่งออกอัจฉริยะ : Smart Exporter"

ทุกกลุ่มสินค้า ทุกภูมิภาค 50               ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 พ.ค. 67 30 ก.ย.67 2,000,000 2,000,000 สพม.

4) โครงการสร้าง SMEs ไทยสู่เวที
การค้าสากล (ต้นกล้า ทู โกล)

สินค้า/บริการกลุ่มคสัส
เตอร์

ไทย 80               ร้อยละ 85 
ของความพึง
พอใจของ
ผู้รับบริการ

1 พ.ค. 67 30 ก.ย.67 1,991,800 1,991,800 สพม.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

แผนงาน : แผนงานยุทธศาสตร์พัฒนาบริการประชาชนและการพัฒนาประสิทธิภาพภาครัฐ 55,000        90           13,600,000 13,600,000 
โครงการ : โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 55,000        90           13,600,000 - - - 13,600,000 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 55,000        
เชิงคุณภาพ : ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 90           

กิจกรรมหลัก : สร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 55,000        90           - 13,600,000 - - - 13,600,000 
กิจกรรมย่อย : สร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 55,000        90           - 13,600,000 - - - 13,600,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล - 13,600,000 - - - 13,600,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 32,700        - 6,666,600 - - - 6,666,600 
2567-080101-001 โครงการการบริหารข้อมูลด้านการค้า

ระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้
เข้าชมงานแสดงสินค้านานาชาติ
1.1 งานแสดงสินค้า STYLE Bangkok
1.2 งานแสดงสินค้า Thailand 
International Logistics Fair
1.3 Bangkok RHVAC & E&E 2024

1. สินค้าไลฟ์สไตล์
2. บริการโลจิสติกส์
และท่ีเก่ียวข้อง 
3. เคร่ืองปรับอากาศ 
และเคร่ืองท าความเย็น
 เคร่ืองใช้ไฟฟ้าและ
อิเล็กทรอนิกส์

ไทย         21,400 1 พ.ย. 66 31 ส.ค. 67 2,666,600 2,666,600 สสบ.

2567-080101-002 โครงการสร้างและยกระดับบริการด้าน
การค้าระหว่างประเทศสู่สากล

ทุกกลุ่มสินค้า/บริการ ไทย         11,300 ความพึง
พอใจของการ
รับบริการ ไม่
ต่ ากว่า ร้อย
ละ 90

1 ต.ค. 66 1 พ.ค. 67 4,000,000 4,000,000 สสบ.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 22,300        - 6,933,400 - - - 6,933,400 
2567-080101-003 โครงการสร้างและยกระดับบริการด้าน

การค้าระหว่างประเทศสู่สากล 
ปีงบประมาณ 2567

ทุกประเภทสินค้าและ
บริการ

ไทย           7,200 ความ
พึงพอใจของ
ผู้รับบริการ 
ร้อยละ 90

1 มิ.ย. 67 30 ก.ย. 67 2,000,000  2,000,000 สสบ.

2567-080101-004 โครงการบริหารข้อมูลด้านการค้า
ระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้
เข้าชมงานแสดงสินค้าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ ปี 2567 (คร้ังท่ี 2)

อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ

ไทย         15,000 ความพึงพอใจ
ร้อยละ 90

1 มิ.ย. 67 30 ก.ย. 67 4,500,000 4,500,000 สสบ.

2567-080101-005 โครงการศูนย์บริการ DITP Service 
Center เพ่ือการค้าระหว่างประเทศ

ทุกประเภทสินค้าและ
บริการ

ไทย             100 1 มิ.ย. 67 30 ก.ย. 67 433,400 - - 433,400 สสบ.
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หน่วย : บาท
รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย สินค้า/บริการ ประเทศ/เมือง หน่วยงาน

เป้าหมาย ท่ีจัดกิจกรรม (ส่วนกลาง/
เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงคุณภาพ เร่ิมต้น ส้ินสุด สคต.)

(ราย) (คร้ัง) (คู่) (ร้อยละ) (ล้านบาท)
รวม

แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด ระยะเวลา เงินงบประมาณ
เงินงบประมาณ  เบิกจ่ายในลักษณะ

งบบุคลากร งบด าเนินงาน งบเงินอุดหนุน งบลงทุน งบรายจ่ายอ่ืน
(เดินทาง ตปท./ผชช.)

แผนงาน : แผนงานบูรณาการพัฒนาด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ 52              -          206        -          550          - - - 13,100,000 - - 400,000 13,500,000 
โครงการ : โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 52              -          206        -          550          - - - 13,100,000 - - 400,000 13,500,000 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและเครือข่ายท่ีได้รับการส่งเสริมพัฒนา (ราย) (ระดับกระทรวง)20              -          -        -          -           
เชิงปริมาณ : จ านวนการจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยกับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ -             -          206        -          -           

                  ระหว่างประเทศและผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ (คู่)
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการค้าของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและเครือข่ายท่ีได้รับ -             -          -        -          550          
                 การส่งเสริมพัฒนา (ล้านบาท)  (ระดับกระทรวง)

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์การค้า 52              -          206        -          550          - - - 13,100,000 - - 400,000 13,500,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์การค้า 52              -          206        -          550          13,100,000 400,000 13,500,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว 400,000 400,000 
งบรายจ่ายอ่ืน : รายการค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์เพ่ือการค้า 13,100,000 13,100,000 

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน ต.ค. 66 - พ.ค. 67 20              -          -        -          -           - 9,336,000 - - 344,000 9,680,000 
2567-090101-001 งานแสดงสินค้าโลจิสติกส์ (TILOG - 

LOGISTIX 2024)
โลจิสติกส์ ไทย 20              -           -         -          -            1 ธ.ค. 66 30 ก.ย. 67 9,336,000 344,000 9,680,000 สพบ.

เงินจัดสรร (เงินงวด) ส าหรับใช้จ่าย หรือก่อหน้ีผูกพันระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ย. 67 32              -          206        -          550          - 3,764,000 - - 56,000 3,820,000 
2567-090101-002 งานแสดงสินค้าโลจิสติกส์ (TILOG - 

LOGISTIX 2024)
โลจิสติกส์ ไทย 32              -           206        -          550           1 ธ.ค. 66 30 ก.ย. 67 3,764,000 56,000 3,820,000 สพบ.
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รายละเอียดโครงการ/กิจกรรม 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 
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โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง

ประเทศ 
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โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
กิจกรรม : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 

1.  หลักการและเหตุผล 
 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศได้ด าเนินการผลักดันและส่งเสริมการค้าการลงทุนในตลาด
ต่างประเทศมาอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย  ภายใต้กลยุทธ์ รุกตลาดศักยภาพเดิม  
เปิดเพ่ิมตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก ซึ่งได้น าเป้าหมายและแผนการด าเนินการ
ภายใตยุ้ทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) แผนแม่บทภายใต้ยุทธศสตร์ชาติ แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบับที่ 13 แผนปฏิบัติราชการกระทรวงพาณิชย์ 5 ปี (พ.ศ. 2566 – 2570) รวมทั้ง นโยบายของรัฐบาล
ในการส่งเสริมนโยบาย Soft Power ขับเคลื่อนการค้า สนับสนุนให้พาณิชย์จังหวัดและทูตพาณิชย์ท างานเชิงรุก 
และเร่งขยายตัวเลขการส่งออกจากลบเป็นบวก ตลอดจนการขับเคลื่อนการด าเนินงานเพ่ือให้บรรลุวิสัยทัศน์ของ
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งก าหนดว่า "ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย
เป็น 1 ใน 5 ของเอเชีย ภายในปี 2570" โดยก าหนดแนวทางในการพัฒนา 4 ข้อ ได้แก่ (1) ขยายตลาดและช่องทาง
การค้าเชิงรุก โดยใช้ตลาดน าการผลิต (Demand Driven) ทั้งตลาดเดิม: เอเชียตะวันออก อาเซียน และจีน รวมถึง
ตลาดใหม่: เอเชียใต้ (2) ส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ ๆ โดยเฉพาะตลาดใหม่ ตลาดที่
เติบโตได้ดี และตลาดเมืองรอง  (3) ส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า  
และ (4) ขยายพันธมิตรทางการค้า นอกจากนี้ ยังค านึงถึง 6 เมกะเทรนด์ของโลก ได้แก่ ความไม่ม่ันคงด้านอาหาร  
การเลี้ยงสัตว์เลี้ยงแบบสมาชิกในครอบครัว การขยายตัวของเมือง การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีดิจิทัล  
เทรนด์รักษ์โลก และ เทรนด์รักสุขภาพและก้าวเข้าสู่สังคมสูงวัย ที่จะเป็นกลยุทธ์ในการเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาดให้
มากขึ้น ดังนั้น ตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียจึงเป็นตลาดเดิมที่ยังคงต้องเร่งผลักดันและส่งเสริมการค้า  
การลงทุน ให้เห็นเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะเมืองหลักที่เติบโตได้ดี เมืองรองที่มีศักยภาพในการเติบโตทางเศรษฐกิจ 
และเน้นให้ความส าคัญกับสินค้าและบริการแห่งอนาคตมากข้ึน 

2. วัตถุประสงค์ 
 2.1 เพ่ือเร่งรัดขยายตลาดส่งออกและธุรกิจในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียชิงรุก ทั้ง Physical และ 
Digital Market โดยสนับสนุนผู้ประกอบการไทยทั่วประเทศในการขยายช่องทางการตลาดเพ่ือให้เข้าถึงตลาดที่มี
ศักยภาพ ซึ่งรวมถึงการรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้า รวมถึง
อุตสาหกรรม Soft Power ไทยสู่ตลาดส าคัญ 

2.2 เพ่ือกระชับความสัมพันธ์ เสริมสร้างความเชื่อมั่น และแสวงหาโอกาสใหม่ ๆ ผลักดันการขยายตลาดร่วมกับ   
ที่ปรึกษากิตติมศักดิ์ของกระทรวงพาณิชย์ด้านการค้าระหว่างประเทศ (Honorary Trade Advisory to the Ministry       
of Commerce : HTAs) เพ่ือการขยายการค้าและการลงทุนร่วมกับพันธมิตรในตลาดภูมิภาคภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย 

2.3 เ พ่ือเร่ งผลักดันการประกอบธุรกิจระหว่าง ประเทศ (Outward Business Development 
Promotion) โดยการศึกษาสถานการณ์การค้า/การตลาดเชิงลึกเพ่ือเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างผู้ประกอบการไทยและ
ผู้ประกอบการต่างชาติ สร้างความร่วมมือทั้งการเจรจาการค้าและสร้างเครือข่ายความสัมพันธ์กับหน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนในประเทศเป้าหมาย (Business Matching & Networking) รวมทั้งจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด และ
อ านวยความสะดวก/ประสานงานแก้ไขปัญหาอุปสรรคในการจัดตั้ง หรือด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศของ
ผู้ประกอบการไทย  (Business Facilitation) ในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย 
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2.4 เพ่ือส่งเสริมและสร้างภาพลักษณ์ของสินค้าและอุตสาหกรรม ตลอดจนธุรกิจบริการของไทยให้เป็นที่
ยอมรับของผู้บริโภคต่างประเทศ 

2.5 เพ่ือผลักดันให้มูลค่าการค้าและการส่งออกของไทยกับประเทศคู่ค้าทั้งเก่าและใหม่เพ่ิมขึ้นตามล าดับ 
 2.6 เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาให้ผู้ประกอบการไทยน าเทคโนโลยีใหม่ๆ เข้ามาร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์  
การออกแบบ และคุณภาพให้ดียิ่งขึ้น 

3. วิธีการด าเนินงาน 
 3.1 จัดกิจกรรมกระชับความสัมพันธ์และขยายแนวทางความร่วมมือด้านการค้า การลงทุนกับหน่วยงาน
พันธมิตรที่ส าคัญทั้งภาครัฐและเอกชน ในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ อาทิ จัดคณะผู้บริหารระดับสูงไทย
เดินทางเยือนภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย ต้อนรับคณะผู้บริหารระดับสูงจากหน่วยงานพันธมิตรที่ส าคัญทั้งภาครัฐ
และเอกชนในภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียเดินทางเยือนไทย พิธีลงนามความตกลง (MOU) พิธีเปิดงาน/กิจกรรม
ต่างๆ รวมทั้งจัดกิจกรรมคู่ขนานหรือกิจกรรมต่อยอดความร่วมมือต่าง ๆ เช่น กิจกรรมสร้างเครือข่าย กิจกรรม
จับคู่เจรจาการค้า เป็นต้น เพ่ือเสริมสร้างความเชื่อมั่น แสวงหาโอกาสทางการค้า และผลักดันการขยายช่องทาง
ตลาดในภูมิภาคเอชียและโอเชียเนีย รวมถึงการอ านวยความสะดวกด้านข้อมูลเชิงลึกสินค้า/ตลาดให้กับ
ผู้ประกอบการไทยที่สนใจจะไปขยายตลาดในเอเชียและโอเชียเนียและประสานงานแก้ไขปัญหาอุปสรรค/
ข้อขัดข้องทางการค้าระหว่างประเทศ 

3.2 จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด การเจรจาการค้า และการสร้างเครือข่ายทางการค้าร่วมกับองค์กรต่างๆ 
ทั้งในประเทศ และในภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย เช่น ห้างสรรพสินค้าชั้นน า/ผู้น าเข้า/ผู้จัดจ าหน่าย สมาคม 
องค์กรระหว่างประเทศ เป็นต้น 

3.3 ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยไปด าเนินธุรกิจในภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย เช่น เข้าร่วมงานแสดงสินค้า
ในต่างประเทศ China-ASEAN Expo : CAEXPO เป็นต้น รวมถึงการจัดงานแสดงสินค้า Top Thai Brands / 
Thailand Week /Mini Thailand Week ตลอดจนให้บริการข้อมูลและค าปรึกษาเกี่ยวกับการค้า การลงทุน
ระหว่างประเทศแก่ผู้ประกอบการไทยและภูมิภาคเอเชียโอเชียเนีย 

3.4 อ านวยความสะดวกและประสานงานการจัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางมาเจรจาการค้าในงานแสดง
สินค้านานาชาติในประเทศไทย 

3.5 การเตรียมการจัดประชุมและสร้างเครือข่าย Asian Trade Promotion Forum (ATPF) เพ่ือกระชับ
ความสัมพันธ์ และส่งเสริมความร่วมมือรวมถึงแลกเปลี่ยนข้อมูลทางการค้าระหว่างหน่วยงาน TPOs ของประเทศ
เขตเศรษฐกิจในเอเชีย อีกท้ัง ยังเป็นโอกาสในการสร้างเครือข่ายกับ TPOs ของประเทศสมาชิกอ่ืนๆ โดยปัจจุบันมี
สมาชิกจากทั้งหมด 23 ประเทศ 
4. เป้าหมาย 
 4.1 ผู้ประกอบไทยสามารถไปด าเนินธุรกิจในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

4.2 สินค้าและบริการของไทยไทย รวมถึงอุตสาหกรรม Soft Power เป็นที่รู้จักได้รับการยอมรับ และมี
ส่วนแบ่งการตลาด ในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียมากขึ้น 

4.3 เกิดความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน ระหว่างประเทศไทยกับภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย 
ทั้งในตลาดเดิม (เมืองหลักและเมืองรอง) และตลาดใหม่ อันน าไปสู่การขยายช่องทางการค้าของไทยที่เพ่ิมมากขึ้น
รวมทั้งความสัมพนัธ์ของไทยกับประเทศคู่ค้ามีความแน่นแฟ้นยิ่งขึ้น 
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4.4 มูลค่าการค้าระหว่างประเทศของไทยและภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียสูงขึ้น 

5. ตัวชี้วัด 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานในต่างประเทศที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนา

และส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 5,523 ราย  
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้า ภายใน 1 ปี  3,356 ล้านบาท 

6. ระยะเวลาที่ด าเนินการ 

กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

 งบประมาณ (ล้านบาท) ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
งบเดินทาง
ต่างประเทศ 

รวม ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและธรุกิจไทย
ในตลาดเอเชียและโอเชียเนีย  (Business 
Support Center: BSC) 

3.6930 - 3.6930 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

โครงการ SME Go Global ตลาดเอเชีย
และโอเชียเนีย 

2.6422  2.6422        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

โครงการคณะผู้บรหิารระดับสูงสรา้ง
สัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า ตลาด
เอเชียและโอเชียเนีย 

36.5675 13.4325 50.0000        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
ตลาดอาเซียน 

29.9000 
 

1.2000 31.1000 
 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) 
ในตลาดอาเซียน  

1.8000 1.2000 3.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

     1.1) โครงการคณะผู้บริหารระดับสูง
เดินทางเยือนกลุม่ประเทศอาเซียน 
Outgoing goodwill mission - ASEAN     

1.6000 1.2000 2.8000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

      1.2) คณะผู้บริหารระดับสูงภมูิภาค
อาเซียนเดินทางเยือนไทย (Incoming 
Goodwill Mission) 

0.2000 - 0.2000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2) โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและธุรกิจ
ไทยในอาเซียน (AEC Business Support 
Center)   

9.0000 - 9.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3) โครงการจ้างเหมา Marketing 
Representative ณ จังหวัดเสียมราฐ 

2.0000 - 2.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

4) โครงการงานแสดงสินค้า Thailand 
Week 2024 ภูมิภาคอาเซียน  

7.0000 - 7.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

  4.1) โครงการงานแสดงสินค้า Thailand 
Week 2024 ณ กรุงมะนลิา ฟิลิปปินส ์

4.0000 - 4.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓     
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กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

 งบประมาณ (ล้านบาท) ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
งบเดินทาง
ต่างประเทศ 

รวม ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

   4.2) โครงการงานแสดงสินค้า 
Thailand Week 2024 ณ กัวลาลัมเปอร์ 
ประเทศมาเลเซีย 

3.0000 - 3.0000        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

5) โครงการ Mini Thailand Week 2024
ภูมิภาคอาเซียน  

8.6000 - 8.6000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

  5.1) โครงการงานแสดงสินค้า Mini 
Thailand Week ณ จังหวัดเหงะอาน 

4.6000 - 4.6000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓     

    5.2) โครงการ Mini Thailand Week 
2024 ณ จังหวัดพระตะบอง 

4.0000 - 4.0000        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

6) โครงการขยายตลาดสินค้าไทยในตลาด
ศักยภาพเวียดนามตอนใต้ นครโฮจิมินห ์ 

1.5000 - 1.5000       ✓ ✓     

โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดจีน 

12.4022 1.2848 13.6870 
 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) 
ในตลาดจีน  

1.4113 0.9331 2.3444 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

   1.1) Outgoing Goodwill Mission  0.7478 0.9331 1.6809 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
   1.2) Incoming Goodwill Mission 0.6635 - 0.6635 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
2) โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินคา้ 20th 
CAEXPO  

3.6437 - 3.6437    ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai 
Brands Kunming 2024  

3.5632 0.2056 3.7688         ✓ ✓   

4) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai 
Brands Shenzhen 2024 

3.7840 0.1461 3.9301          ✓ ✓ ✓ 

โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
ตลาดญี่ปุ่น เกาหลี และทวีปออสเตรเลีย 

14.0800 0.9200 15.0000 
 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) 
ในตลาดญี่ปุ่น เกาหลี และทวีป
ออสเตรเลีย (Outgoing & Incoming 
Goodwill Mission) 

2.0800 0.9200 3.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

  1.1) Outgoing Goodwill Mission  0.5800 0.9200 1.5000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
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กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

 งบประมาณ (ล้านบาท) ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
งบเดินทาง
ต่างประเทศ 

รวม ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

  1.2) Incoming Goodwill Mission 1.5000 - 1.5000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2) โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาด
เอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR) 

8.1000 - 8.1000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2.1) โครงการผู้แทนการคา้ไทยในตลาด
เอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR) ณ เมืองฮโิรชิมา 
ประเทศญี่ปุ่น  

5.0000 - 5.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2.2) โครงการผู้แทนการคา้ไทยในตลาด
เอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR) ณ เมืองปซูาน 
สาธารณรัฐเกาหล ี

3.1000 - 3.1000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3) การประชุม Asian Trade Promotion 
Forum (ATPF) ระดับ CEO ครั้งที่ 37 ณ 
ประเทศไทย 

3.9000 - 3.9000        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

โครงการหลัก โครงการส่งเสรมิและพัฒนา
ช่องทางการตลาดและการท าธุรกจิ
ระหว่างประเทศในตลาดเอเชียใต ้

10.8395 1.1660 12.0055 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

1) โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดับหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) 
ในตลาดเอเชียใต้ (Outgoing & 
Incoming Goodwill Mission) 

1.5040 1.1660 2.6700 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

   1.1) Outgoing Goodwill Mission 1.1350 1.1660 2.3010 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
   1.2) Incoming Goodwill Mission 0.3690 - 0.3690 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
2) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai 
Brands 2024 ในตลาดเอเชียใต ้

8.3300 - 8.3330 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

  2.1) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai 
Brands 2024 ณ อินเดีย 

4.3300 - 4.3330 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓       

  2.2) โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai 
Brands 2024 ณ บังกลาเทศ 

4.0000 - 4.0000        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3) โครงการผลักดันและส่งเสรมิการค้าใน
ตลาดเอเชียใต ้  

1.0025 - 1.0025 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

รวมท้ังสื้น 110.1244 18.0033 128.1277 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
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7. พืน้ที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
7.1 พ้ืนที่เป้าหมาย : ภูมิภาคอาเซียน ภูมิภาคจีน ภูมิภาคญี่ปุ่น เกาหลี และทวีปออสเตรเลีย ภูมิภาคเอเชียใต้ 

           7.2 กลุ่มเป้าหมาย :  นักธุรกิจและผู้ส่งออกไทยและต่างประเทศ 

8. เงินงบประมาณ วงเงิน  128,127,700 บาท 
8.1 ค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสรมิการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชยีและโอเชียเนยี  110,124,400 บาท 

          8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 18,003,300 บาท 

9. ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 
9.1 ขยายตลาดสู่ประเทศพันธมิตรในภูมิภาคอาเซียน จีน เอเชียตะวันออก และเอเชียใต้ โดยเจาะเข้าสู่

ตลาดเมืองหลัก และเมืองรองที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจ 
9.2 พัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้า และการลงทุนระหว่างประเทศไทยกับประเทศคู่ค้าที่ส าคัญ

ในตลาดเอเชียและโอเชียเนีย เพ่ือขยายช่องทางการค้าของไทยให้เพ่ิมข้ึน 
9.3 ผู้ประกอบการไทยสามารถไปด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ และสร้างมูลค่า

การค้าให้ประเทศไทยเพ่ิมข้ึน 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1  
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
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โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
กิจกรรม : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS ตะวันออกกลางและแอฟริกา 

1. หลักการและเหตุผล 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2561 - 2580) ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างความสามารถในการแข่งขัน แผน
แม่บทที่ 8  ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ แผนแม่บทย่อย สร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 แผนปฏิบัติราชการกระทรวงพาณิชย์ ปี พ.ศ. 2566 - 2570 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ให้ความส าคัญกับการเร่งรัดขยายตลาดส่งออกและธุรกิจในต่างประเทศเชิงรุก 
ทั้ง Physical และ Digital market 

 การผลักดันการค้าระหว่างประเทศกับพันธมิตรในตลาดศักยภาพ มีความส าคัญอย่างยิ่ง โดยจะส่งผลให้
สามารถลดและป้องกันไม่ให้เกิดข้อพิพาททางการค้าและปัญหาอุปสรรคทางการค้าอ่ืน ๆ เป็นโอกาสในการขยาย
ช่องทางตลาดสินค้าและบริการใหม่ และเป็นการสร้างภาพลักษณ์ประเทศและสินค้าไทย เพ่ือน าไปสู่การขยายตัว
ทางการค้าและการลงทุนของไทยในต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจึงมีความ
จ าเป็นที่จะต้องด าเนินโครงการผลักดันการค้าระหว่างประเทศกับพันธมิตรในตลาดศักยภาพ (Strategic 
Partnership) เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ทางด้านเศรษฐกิจกับประเทศคู่ค้าต่าง ๆ ในภูมิภาคต่าง ๆ โดยมีเป้าหมาย
เพ่ือขยายตลาดและเพ่ิมมูลค่าการส่งออกของไทย ลดปัญหาอุปสรรคและป้องกันข้อพิพาททางการค้า สร้าง
ภาพลักษณ์ประเทศและประชาสัมพันธ์สินค้าไทย กระจายความเสี่ยงของการส่งออกไทย เพ่ือน าไปสู่การขยายตัว
ทางการค้าอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน  

 ภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลาง เป็นตลาดใหม่ (Emerging Market) ที่มีศักยภาพและเป็นที่จับตา
มองอย่างสูง เนื่องจากเป็นภูมิภาคที่มีจ านวนประชากรมากเป็นล าดับต้น ๆ ของโลก มีความต้องการบริโภคและ
น าเข้าสินค้าเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะสินค้าอาหาร วัสดุก่อสร้าง และธุรกิจก่อสร้าง นอกจากนี้ หลายประเทศยัง
มีความต้องการที่จะพัฒนาประเทศด้านระบบสาธารณูปโภคและโครงสร้างพ้ืนฐานอีกด้วย จึงมีความต้องการสินค้า
เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชากรในประเทศ เช่น อาหาร ของใช้ในชีวิตประจ าวัน เครื่องมือแพทย์และบริการ
ทางการแพทย์ ตลอดจนวัสดุก่อสร้างและธุรกิจที่เก่ียวข้อง  

  ภูมิภาคอเมริกาเป็นตลาดหลักที่ส าคัญของไทย โดยในปี 2566 สหรัฐฯ เป็นตลาดส่งออกอันดับ 1 ของ
ไทย แคนาดาเป็นตลาดที่มีก าลังซื้อสูง มีทรัพยากรธรรมชาติ และมีความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสูง ลาตินอเมริกา
ครอบคลุม 46 ประเทศ มีประชากรกว่า 600 ล้านคน เป็นกลุ่มประเทศเศรษฐกิจใหม่ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจ
สูง มีสัดส่วนของชนชั้นกลางที่มีก าลังในการบริโภคเติบโตอย่างรวดเร็ว มีทรัพยากรจ านวนมาก เช่น น้ ามัน เหล็ก 
ทองแดง ป่าไม้ และทรัพยากรทางทะเล เป็นต้น ถือเป็นแหล่งวัตถุดิบและตลาดการค้าที่ส าคัญแห่งหนึ่งของโลก 
และเป็นหนึ่งในเป้าหมายตามยุทธศาสตร์การขยายตลาดส่งออกไปยังตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ  

 ภูมิภาคยุโรปเป็นตลาดหลักที่ต้องรักษาไว้เนื่องจากเป็นตลาดศักยภาพในการส่งออกของไทย  โดยในปี 
2566 เป็นตลาดส่งออกอันดับ 5 ของไทย มีกฎระเบียบทางการค้าที่เข้มงวด นอกจากนี้ ตลาดรัสเซียและ CIS      
มีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่สูง และเป็นหนึ่งในเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ในการขยายตลาดการส่งออก
ไปยังตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ เพ่ือลดการพึ่งพาตลาดเดิม 
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 เพ่ือให้การผลักดันการค้าเข้าสู่ตลาดดังกล่าวบรรลุผลอย่างเป็นรูปธรรม กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศจึงมีความจ าเป็นที่จะต้องจัดกิจกรรมส่งเสริมสินค้าไทยในกลุ่มประเทศดังกล่าว พร้อมไปกับการจัดคณะ
ผู้แทนระดับสูงภาครัฐและภาคเอกชนเยือนประเทศในภูมิภาคต่าง ๆ ดังกล่าวในลักษณะเหย้า/เยือน เพ่ือกระชับ
ความสัมพันธ์ระหว่างกันให้แน่นแฟ้นยิ่งขึ้น ซึ่งจะเป็นแรงผลักดันและขับเคลื่อนให้เกิดการเปิดโอกาสทางการค้า
การลงทุนระหว่างกัน อีกทั้งยังเป็นช่องทางในการติดตามผลความคืบหน้าการแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้าการ
ลงทุนที่จะเกิดขึ้น ตลอดจนช่วยเปิดทางให้ผู้ประกอบการไทยสามารถด าเนินธุรกิจในตลาดได้ง่ายและสะดวกยิ่งขึ้น 
อันจะน าไปสู่การผลักดันและส่งเสริมการค้าการลงทุนระหว่างกันให้ขยายตัวอย่างยั่งยืน 

 นอกจากนี้ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจหลักที่ส าคัญในด้านการส่งเสริมการส่งออก       
การขยายตลาด และการแสวงหาโอกาสทางการตลาดให้กับสินค้าและธุรกิจบริการของไทยสู่ตลาดโลก ตลอดจน
การส่งเสริมให้ประเทศไทยสามารถเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันอย่างกว้างขวาง ในทุกรูปแบบ ทุกเวลา และโอกาส 
เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยสามารถด าเนินธุรกิจในตลาดโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 การส่งเสริมผู้ประกอบการไทยไปด าเนินธุรกิจในต่างประเทศ จึงเป็นอีกหนึ่งในภารกิจของกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ ในการสร้างเวทีเจรจาธุรกิจการค้าระหว่างผู้ประกอบการไทยกับประเทศคู่ค้า ซึ่งจะเป็น
การสร้างโอกาสให้กับผู้ประกอบการไทยในการด าเนินธุรกิจในต่างประเทศ พร้อมไปกับการสร้างความพร้อมและ
ความเชื่อมั่นในการด าเนินธุรกิจในต่างประเทศให้กับผู้ประกอบการไทย ซึ่งจะน าไปสู่การขยายตัวของตลาดสินค้า
และบริการไทย ท าให้สามารถครองและขยายส่วนแบ่งทางการตลาดในต่างประเทศได้อย่างยั่งยืน 

2. วัตถุประสงค์ 
2.1 เพ่ือกระชับความสัมพันธ์ระดับสูงของภาครัฐและภาคเอกชนของไทยในตลาดศักยภาพให้แน่นแฟ้นยิ่งขึ้น 

และติดตามความคืบหน้าความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุน ตลอดจนศึกษาแนวทางความร่วมมือ 
แนวทางการแก้ไขอุปสรรคทางการค้า การลงทุน อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการให้บรรลุส าเร็จอย่างเป็นรูปธรรม 
 2.2 เพ่ือพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้าระหว่างไทยกับประเทศคู่ค้า สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการไทย
มีลู่ทางในการขยายธุรกิจอย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
 2.3 เพ่ือขยายมูลค่าการส่งออกของสินค้าไทยในตลาดที่มีศักยภาพและเป้าหมายใหม่ และสนับสนุน      
ให้สินค้าและบริการไทยสามารถครองส่วนแบ่งทางการตลาดในต่างประเทศได้อย่างยั่งยืน รวมทั้งหาทางเพ่ิม
ช่องทางการกระจายสินค้าในประเทศคู่ค้า 
 2.4 เพ่ือสร้างภาพลักษณ์และสร้างทัศนคติที่ดีต่อสินค้าและบริการของไทยในสายตาของผู้บริโภค และ
ส่งเสริมให้ผู้บริโภคเกิดความภักดีในตราสินค้าไทย (Brand Loyalty) 
 2.5 เพ่ือให้ความรู้และเตรียมความพร้อมแก่ผู้ประกอบการไทยโดยการพัฒนาขีดความสามารถให้แก่
ผู้ประกอบการไทยในการขยายการด าเนินธุรกิจสู่ต่างประเทศในการท าธุรกิจเชิงรุกให้ได้มองเห็นลู่ทาง โอกาส และ
ประโยชน์ทางการค้าการลงทุนในการขยายธุรกิจเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ ตลอดจนส่งเสริมให้ผู้ประกอบการไทย
สามารถออกไปด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้อย่างสัมฤทธิ์ผล รวมทั้งการหาช่องทางในการเชื่อมโยงผู้ประกอบการ
ในส่วนภูมิภาคสู่ตลาดต่างประเทศ. (Local to global) 
 2.6 เพ่ือเป็นเวทีการค้าในต่างประเทศให้นักธุรกิจ ผู้ผลิต ผู้ส่งออกไทย โดยเฉพาะนักธุรกิจรายใหม่ (Start up) 
ได้มีโอกาสน าสินค้าไปจัดแสดงผลงานในต่างประเทศ 
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3. วิธีการด าเนินงาน 
3.1 จัดคณะผู้บริหารและผู้แทนการค้าระดับสูงเดินทางไปเยือนภูมิภาคแอฟริกา ตะวันออกกลาง อเมริกา 

ลาตินอเมริกา ยุโรป รัสเซียและ CIS (Outgoing Goodwill Mission)   
 3.2 ต้อนรับคณะผู้แทนระดับสูงจากภูมิภาคแอฟริกา ตะวันออกกลาง อเมริกาเหนือ ลาตินอเมริกา ยุโรป 
รัสเซียและ CIS เยือนประเทศไทย (Incoming Goodwill Mission)  
 3.3 น าคณะนักธุรกิจ ผู้ซื้อจากต่างประเทศเข้ามาเจรจาการค้ากับสินค้าและธุรกิจบริการของไทย และน า
สินค้าไทยไปจัดแสดงในห้างสรรพสินค้าของประเทศตน 
 3.4 น านักธุรกิจไทยไปแสวงหาโอกาสทางการค้าในตลาดใหม่  ๆ หรือพ้ืนที่ใหม่ ๆ ที่เป็นเมืองหลักและ
เมืองรองในภูมิภาคต่าง ๆ 
 3.5 จัดกิจกรรมส่งเสริมการด าเนินธุรกิจในต่างประเทศ โดยการจัดอบรม สัมมนา และให้ค าปรึกษา
วิธีการด าเนินธุรกิจในต่างประเทศ ก่อนเดินทางไปต่างประเทศ เพ่ือแสวงหาโอกาสในการลงทุนและการด าเนิน
ธุรกิจในต่างประเทศ และติดตามผลการด าเนินธุรกิจในต่างประเทศของคณะนักธุรกิจไทย เพ่ือช่วยเหลือและต่อ
ยอดธุรกิจให้เพิ่มขึ้นต่อไป 
 3.6 จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายในห้างสรรพสินค้า/งานแสดงสินค้าของประเทศเป้าหมาย พร้อมทั้ง
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าไทยและบริการของไทยด้วยสื่อต่าง ๆ ทั้ง Online และ Offline รวมถึงผ่านสื่อ 
Social Media  
 3.7 จัดกิจกรรมส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ โดยการเชิญชวนนักธุรกิจ ผู้ผลิต ผู้ส่งออก และหน่วยงาน
อ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องของไทยร่วมเป็นคณะเดินทางไปในกิจกรรมต่าง ๆ และในส่วนของต่างประเทศมีการเชิญชวน
ผู้น าเข้า/ผู้ซื้อในประเทศเป้าหมาย และหน่วยงานด้านการค้าที่เกี่ยวข้องมาพบปะเจรจาการค้า Matching และ 
Sourcing สินค้าและธุรกิจบริการของไทยที่เป็นที่ต้องการของต่างชาติทั้ง Online และ Offline 
 3.8 การให้ความรู้ และเตรียมความพร้อมกับผู้ประกอบการไทย เพ่ือพัฒนาขีดความสามารถในการด าเนิน
ธุรกิจในต่างประเทศ ทั้ง Online และ Offline 
 3.9 จัดจ้างบุคคลที่มีประสบการณ์ และความเชี่ยวชาญด้านการค้าระหว่างประเทศในตลาดเป้าหมาย 
 3.10 จัดกิจกรรมสร้างความสัมพันธ์ทางการค้าระหว่างไทยกับภูมิภาคแอฟริกา ตะวันออกกลาง อเมริกา 
ลาตินอเมริกา ยุโรป รัสเซียและ CIS เช่น การลงนามบันทึกความร่วมมือ (MOU) 

4. เป้าหมาย 
4.1 เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดี ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ การเมือง และสังคมระหว่างไทยและประเทศคู่ค้า  

 4.2 ศึกษาสภาพแนวทางการร่วมมือทางเศรษฐกิจ และแนวทางในการลดอุปสรรคทางการค้า พร้อมทั้ง
ลดและป้องกันข้อพิพาททางการค้าการลงทุน โดยใช้การเจรจาระหว่างผู้แทนระดับสูงของไทยกับประเทศคู่ค้า 
 4.3 ส่งเสริมการค้า สร้างภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์สินค้าไทยให้เป็นที่รู้จักของประเทศคู่ค้า 
 4.4 ผู้ประกอบการไทยมีความรู้ ความเข้าใจ จากการเจรจาการค้าและศึกษา/ส ารวจตลาด รูปแบบสินค้า
เทคโนโลยีการผลิตการจัดแสดงตัวอย่างสินค้าและวัตถุดิบ เป็นต้น 
 4.5 หาลู่ทางและโอกาสในการขยายการค้าการลงทุน เพ่ือเพ่ิมมูลค่าการส่งออกของไทย และช่องทางการ
กระจายสินค้าในประเทศคู่ค้า และเพ่ิมรายได้ให้กับประเทศต่อไป 
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5. ตัวชี้วัด 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานในต่างประเทศท่ีเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและ

ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 3,780 ราย 
เชิงคณุภาพ : มูลค่าการสั่งซื้อสินค้าผ่านกิจกรรม ภายใน 1 ปี จ านวนประมาณ 1,080.5 ล้านบาท 

6. แผนปฏิบัติงาน 
กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

งบ 
ด าเนินงาน 

งบเดินทาง
ต่างประเทศ 

รวม 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศ ตลาด
อเมริกาและลาตินอเมริกา 

9.1356 1.9177 11.0533             

1. โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเยือน
ภู มิ ภ า ค อ เ ม ริ ก า  ( Outgoing 
Goodwill Mission) (2 คณะ) 

0.2536 1.9177 2.1713             

2. โครงการจ้างเหมาบริการ Marketing 
Representative ณ ประเทศเปรู 

1.3000 - 1.3000             

3. โครงการประชาสัมพันธ์ข้อมู ล
การค้าการลงทุนในสหรัฐอเมริกาผ่าน 
ThaiTradeUSA.com 

1.2240 - 1.2240             

4. โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการ
นวัตกรรมอาหารไทยเพื่อเจาะตลาด
เกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกาในงาน 
NPEW 2024 

6.3580 - 6.3580             

โครงการคณะผู้บริหารระดับสูงสร้าง
สัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า 

22.0975 13.5910 35.6885             

5. โครงการคณะผู้บริหารระดับสู ง
สร้างสัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า 
(อเมริกาและลาตินอเมริกา) 

22.0975 13.5910 35.6885             

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดยุโรป
และ CIS 

5.6979 2.1575 7.8554             

6. โครงการจัดคณะผู้แทนระดับสูง
เดินทางไปเยือนยุโรปและ CIS (Outgoing 
Goodwill Mission) (1 คณะ) 

0.7049 2.1575 2.8624             

7. โครงการบูรณาการกลุ่มประเทศใน
ภูมิภาคยุโรปส่งเสริมสนิค้า/บริการไทย
เข้าสู่ธุรกิจ HORECA 2024 (เนเธอร์แลนด์/
เยอรมนี (เบอร์ลิน)/ฮังการี) 

3.8030 - 3.8030             
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กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
งบ 

ด าเนินงาน 
งบเดินทาง
ต่างประเทศ 

รวม 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

8. โครงการส่งเสริมสินค้าและบริการ
ของไทย ร่วมจัดงาน Thai Festival 
2024 กับสถานเอกอัครราชทูต ณ กรุง
มอสโก 

0.3500 - 0.3500             

9.  โ ค ร ง ก า ร จ้ า ง เห ม า บ ริ ก า ร 
Marketing Representative ณ 
เมืองวลาดิวอสต๊อก สหพันธรัฐรัสเซีย  

0.8400 - 0.8400             

โครงการคณะผู้บริหารระดับสูงสร้าง
สัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า 

21.6584 10.8143 32.4727             

10. โครงการคณะผู้บริหารระดับสูงสร้าง
สัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า (ยุโรป) 

21.6584 10.8143 32.4727             

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจ ใน ต่างประเทศ ตลาด
แอฟริกาและตะวันออกกลาง 

0.9118 2.0619 2.9737             

11. โครงการคณะผู้แทนระดับสู ง
เดินทางไปเยือนภูมิภาคแอฟริกา Out 
Going Goodwill  แอฟริกา (2 คณะ) 

- 1.1411 1.1411             

12. โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเดินทาง
ไปเยือนภูมิภาคตะวันออกกลาง Out 
Going Goodwill  ตะวันออกกลาง (2 คณะ) 

0.5029 0.9208 1.4237             

13. โครงการคณะผู้แทนระดับสู ง
เดินทางเยือนไทย In Coming Goodwill  
แอฟริกาและตะวันออกกลาง (2 คณะ) 

0.4089 - 0.4089             

โครงการคณะผู้บริหารระดับสูงสร้าง
สัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า 

21.1298 10.7090 31.8388             

14. โครงการคณะผู้บริหารระดับสูง
สร้างสัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้า 
(ตะวันออกกลาง) 

21.1298 10.7090 31.8388             

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจ ใน ต่างประเทศ ตลาด
อเมริกาและลาตินอเมริกา ยุโรปและ 
CIS แอฟริกาและตะวันออกกลาง 

               

15. โครงการ SME Go Global ตลาด
อเมริกาและลาตินอเมริกา ยุโรปและ
CIS แอฟริกาและตะวันออกกลาง 

1.9319 - 1.9319             

รวมท้ังสิ้น 82.5629 41.2514 123.8143             
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7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
7.1 พื้นที่เป้าหมาย : ภูมิภาคแอฟริกา ตะวันออกกลาง อเมริกา ลาตินอเมริกา ยุโรป รัสเซียและ CIS 
7.2 กลุ่มเป้าหมาย : หน่วยงานภาครัฐและเอกชนของไทย และผู้ประกอบการไทยที่สนใจไปด าเนินธุรกิจใน

ภูมิภาคแอฟริกา ตะวันออกกลาง อเมริกา ลาตินอเมริกา ยุโรป รัสเซียและ CIS 

8. งบประมาณ   รวมวงเงิน 123,814,300 บาท โดยแบ่งเป็น 
8.1 ค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป ตะวันออกกลาง

และแอฟริกา 82,562,900 บาท   
8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 41,251,400 บาท 

9. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
9.1 ความสัมพันธ์ระดับสูงของภาครัฐและภาคเอกชนไทยในตลาดศักยภาพมีความแน่นแฟ้นยิ่งขึ้น 
9.2 ผู้ประกอบการไทยมีลู่ทางและช่องทางในการขยายธุรกิจสู่ตลาดต่างประเทศเพ่ิมมากข้ึน 
9.3 มูลค่าการค้าการลงทุนไทยในภูมิภาคเป้าหมาย มีการขยายตัวเพ่ิมข้ึนอย่างเป็นรูปธรรม 
9.4 ภาพลักษณ์และทัศนคติต่อสินค้าและบริการของไทยในต่างประเทศได้รับการยอมรับที่ดี  
9.5 ประเด็นที่เป็นปัญหาอุปสรรคส าหรับผู้ประกอบการไทยในการด าเนินธุรกิจ การค้าและการลงทุน

ได้รับการแก้ไขและคลี่คลาย 
9.6 มีเวทีในการติดตามความคืบหน้าผลความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุน ตลอดจน           

การแก้ไขอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน ทั้งอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ 
9.7 ผู้ประกอบการไทยมีความรู้ ความเข้าใจ ในการด าเนินธุรกิจในต่างประเทศเพ่ิมมากขึ้น สามารถหา    

คู่ค้า ผู้ร่วมธุรกิจ ตัวแทนจ าหน่าย ในต่างประเทศที่มีศักยภาพ และเกิดความร่วมมือด้านการค้าการลงทุนระหว่าง
กัน ในระยะยาว 

9.8 สินค้าและบริการไทยเป็นที่รู้จัก ได้รับความเชื่อมั่น และขยายตัวเข้าสู่ตลาดในภูมิภาคต่าง ๆ เพ่ิมมากขึ้น 
ส่งผลให้มูลค่าการส่งออกของไทยเพ่ิมสูงขึ้น 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
 ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
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โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพื่อตอบสนองต่อ 
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

กิจกรรม : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร อาหารและธุรกิจบริการอาหาร 

1. หลักการและเหตุผล 
 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มีภารกิจในการส่งเสริมการค้าและการตลาดระหว่างประเทศใน
รูปแบบต่าง ๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับการเดินหน้าขับเคลื่อนแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขัน และการด าเนินการตามเป้าหมายการพัฒนา ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติฉบับที่ 13 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถ
แข่งขันได้ รวมถึงสอดคล้องกับยุทธศาสตร์กระทรวงพาณิชย์ ในด้านการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันทาง
การค้าระหว่างประเทศ ส่งเสริมการด าเนินธุรกิจ บริการของไทยในต่างประเทศ  

ธุรกิจในกลุ่มสินค้าเกษตร อาหาร และธุรกิจบริการอาหาร ถือเป็นอุตสาหกรรมส าคัญที่มีห่วงโซ่อุปทาน 
(Supply Chain) ขนาดใหญ่ เป็นอุตสาหกรรมที่สร้างรายได้หลักและกระจายรายได้ไปถึงประชากรส่วนใหญ่ของ
ประเทศมาโดยตลอด และล้วนแต่เป็นสินค้าส่งออกหลักที่ส าคัญของไทย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจึงได้
พิจารณาก าหนดแผนงานโครงการในการส่งเสริมการตลาดสินค้าเกษตร อาหาร และธุรกิจบริการอาหาร ซึ่ง
สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของกรม ในเรื่องการผลักดันการค้าระหว่างประเทศในเชิงรุกเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้า
และบริการอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับรัฐบาลมีนโยบายเร่งรัดการส่งออกสินค้าเกษตรเพ่ือรองรับมาตรการกีดกัน
ทางการค้าโดยเน้นรักษาตลาดเดิม ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจากสถานการณ์ในต่างประเทศที่เคยเป็นอุปสรรค และเปิดตลาด
ใหม่ให้กับสินค้าเกษตรหลักของไทย โดยเฉพาะผลไม้ที่เป็นพืชเศรษฐกิจส าคัญของไทย  

ดังนั้น เพ่ือผลักดันยุทธศาสตร์และนโยบายของรัฐบาลด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน
ทางการค้าระหว่างประเทศ ด้านการเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์ให้เกิดผลสัมฤทธิ์รวดเร็วมากขึ้น และการขับเคลื่อน
นโยบายสนับสนุนการสร้างพลังสร้างสรรค์ หรือ Soft Power ของประเทศ โดยเฉพาะ Soft Power ด้านอาหาร 
ซึ่งหนึ่งใน 11 อุตสาหกรรมเป้าหมาย รวมทั้งเพ่ิมมูลค่าและขยายส่วนแบ่งตลาดส่งออกของไทยให้เติบโตอย่าง
เข้มแข็งและยั่งยืน กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจึงได้ก าหนดกลยุทธ์ในการด าเนินกิจกรรมและโครงการ
ต่างๆ เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารไทยของไทย ขยายฐานการตลาดสินค้าไทย 
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ศักยภาพสินค้าเกษตร อาหาร และธุรกิจบริการอาหารของไทยให้ประจักษ์ รวมถึงสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีให้เกิดขึ้นแก่สินค้าไทยและอุตสาหกรรมอาหารของไทย ส่งเสริมภาพลักษณ์ของประเทศไทยในการ
เป็นศูนย์กลางของการผลิตอาหารที่ส าคัญหรือเป็นครัวของโลกทั้งในด้านสินค้าเกษตร อาหาร ธุรกิจบริการและ
ธุรกิจที่เก่ียวเนื่องอย่างยั่งยืนต่อไป 

2. วัตถุประสงค์ 
2.1 เพ่ือขยายตลาดการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทย โดยการเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์  

ขยายส่วนแบ่งตลาดส่งออกของไทยให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน เน้นรักษาตลาดเดิม ฟื้นฟูตลาดเก่าจาก
สถานการณ์ในต่างประเทศที่เคยเป็นอุปสรรค และเปิดตลาดใหม่ รวมทั้งกระชับความสัมพันธ์และขยาย  
ความร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศท่ีมีศักยภาพ 

2.2 เพ่ือสร้างการตระหนักรู้ถึงศักยภาพการผลิตสินค้าในภาคอุตสาหกรรมอาหารของไทย 
2.3 เพ่ือสนับสนุนและสร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยที่มีตราผลิตภัณฑ์ของตนเองสู่ตลาดโลก 
2.4 เพ่ือส่งเสริมการขยายตลาดด้านธุรกิจบริการร้านอาหารไทยในประเทศเป้าหมาย  และส่งเสริม

ศักยภาพให้ผู้ประกอบการด้านอาหาร/ร้านอาหารไทยสามารถแข่งขันในตลาดต่างประเทศ 
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2.5 เพ่ือสร้างกระแสความนิยมการบริโภคอาหารไทยในต่างประเทศ รวมถึงการใช้บริการร้านอาหารไทย 
และสร้างความต้องการซื้อสินค้าไทยที่เกี่ยวเนื่อง 

2.6 เพ่ือจัดหาและอ านวยความสะดวกให้ผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยได้ศึกษาภาวะตลาด 
แนวโน้มสินค้า และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

2.7 เพ่ือเร่งระบายสินค้าผลไม้และสินค้าเกษตรอ่ืนๆ ของไทยสู่ตลาดโลกในช่วงผลผลิตออกสู่ตลาดในปริมาณมาก 
2.8 เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยผลักดันเพ่ิมช่องทางและเสริมสร้างโอกาสทาง

การค้าระหว่างประเทศ ทั้งสินค้าเกษตร อาหาร ธุรกิจบริการอาหาร รวมถึงสินค้าผลไม้และผลิตภัณฑ์แปรรูป
รวมทั้งสินค้านวัตกรรมที่ท าจากผลไม้ 

2.9 เพ่ือเน้นย้ าภาพลักษณ์ และแสดงศักยภาพของประเทศไทยในการเป็นผู้ผลิตสินค้าเกษตรและอาหาร
คุณภาพดีและได้มาตรฐานส่งออก รวมทั้งแสดงความก้าวหน้าของไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูป รวมทั้ง
สินค้านวัตกรรมให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล 

3. วิธีการด าเนินงาน 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมุ่งเน้นส่งเสริมสินค้าอาหาร ผ่านกิจกรรมที่หลากหลาย อาทิ การเข้า

ร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การจัดงานแสดงสินค้าในประเทศ การจัดคณะผู้แทนการค้าไปเจรจาการค้า     
ในต่างประเทศ การจัดกิจกรรมเจรจาการค้าในประเทศ กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์และศักยภาพความพร้อมของ
ธุรกิจบริการอาหารไทยอย่างครบวงจร ส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้าและคู่ค้าในต่างประเทศ ส าหรับการ
ด าเนินกิจกรรมจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการส่งออกสินค้าผลไม้และผลิตภัณฑ์เกษตรอ่ืนๆ กับผู้น าเข้า/ผู้ซื้อ/
ตัวแทนจ าหน่ายจากภูมิภาคต่างๆ ทั่วโลกที่มีการน าเข้าสินค้าดังกล่าว เชิญผู้ น าเข้า/ผู้ซื้อ/ตัวแทนจ าหน่ายที่มี
ศักยภาพจากต่างประเทศมาร่วมเจรจาการค้ากับผู้ผลิต/ผู้ประกอบการส่งออกไทยสินค้าผลไม้สด ผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากผลไม้ และสินค้าเกษตรอ่ืนๆ ควบคู่ไปกับการจัดกิจกรรมพิเศษต่างๆ เช่น นิทรรศการเกี่ยวกับสินค้าผลไม้ชนิด
ต่างๆ และผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูป การเยี่ยมชมสถานประกอบการ เป็นต้น 
 นอกจากนั้น ยังมีการจัดกิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์สินค้าอาหารไทย ธุรกิจบริการ
อาหารไทย และตรา Thai SELECT ในตลาดเป้าหมายทั่วโลก ทั้งในตลาดเดิมที่อาหารไทยได้รับความนิยม และ
ตลาดใหม่ที่อาหารไทยยังไม่เป็นที่รู้จักคุ้นเคย และจัดกิจกรรมการส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการสินค้าอาหาร
ไทยส าเร็จรูป การพัฒนาผู้ประกอบการร้านอาหารไทยในต่างประเทศ รวมถึง ประชาสัมพันธ์ Thai SELECT 
Application และ Thai SELECT Website ให้ เป็นที่รู้จัก เ พ่ือเป็นช่องทางเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูล
ร้านอาหาร และผลิตภัณฑ์อาหารไทยที่ได้รับตราและเพ่ืออ านวยความสะดวก และกระตุ้นความต้องการบริโภค
อาหารไทยในตลาดโลก 

4. เป้าหมาย : ผู้ประกอบการที่ด าเนินการส่งออกสินค้าเกษตร อาหาร และธุรกิจบริการของไทย 

5. ตัวชี้วัด  
เชิงปริมาณ : 1) จ านวนผู้ประกอบการสินค้าเกษตร อาหารและธุรกิจบริการอาหารที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนา

และส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 1,020 ราย 
      2) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมฯ จ านวน 40,000 ล้านบาท  
เชิงคุณภาพ : 1) ขยายตลาดการส่งออก/เพ่ิมมูลค่าการส่งออกไทย 
      2) สร้างภาพพจน์สินค้าไทยที่มีตราผลิตภัณฑ์ของตนเองสู่ตลาดโลก 
      3) ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรและอาหารของไทยมีการพัฒนาศักยภาพและสามารถแข่งขัน

ได้ในตลาดโลก 

77



6. ระยะเวลา 
กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบด าเนินงาน เดินทางไป

ราชการ
ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอาหาร 

100.8400 0.7965 101.6365             

1) งาน THAIFEX – ANUGA ASIA 2024 50.7387  50.7387             
2) Sial 2024 (เตรียมการ) 41.5917  41.5917             

3) Anuga 2023 0.7405 0.7965 1.5370             

4) โครงการจับคู่ธุรกิจสินค้าผลไม้สด แปรรูป 
และผลิตภัณฑ์เกษตรอื่นๆ เพื่อรองรับ
มาตรการกีดกันทางการค้า 

4.9412  4.9412             

5) โครงการยกระดับการส่งออกผลไม้เขา้สู่
ตลาดจีน (Thai Fruits Golden Months) 

2.8279  2.8279             

2. โครงการส่งเสรมิการขายร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในตา่งประเทศ 

8.5000  8.5000             

1.) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าไทย
ร่วมกับหา้งสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในพื้นทีฝ่ั่ง
ตะวันตกของแคนาดา 

1.0000  1.0000             

2) โครงการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
ปลีกสินค้าอาหารและผลไม้ไทยผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ในไต้หวัน 

0.5000  0.5000             

3) โครงการส่งเสริมการขยายตลาดสินค้า
อาหารไทยรว่มกับซุปเปอร์มาร์เก็ตใน
สหรัฐอเมริกา (สคต. นิวยอร์ก) 

1.2000  1.2000             

4) โครงการส่งเสริมการขายสินค้าอาหาร
ไทยในช่องทาง Modern Trade ในกลุม่
ประเทศเบเนลักซ์ร่วมกับผู้น าเข้า 

1.7000  1.7000             

5) โครงการส่งเสริมการขายร่วมกบั
ห้างสรรพสินค้าและคู่ค้าในต่างประเทศ     
ณ เมืองหนานหนิง 

0.5000  0.5000             

6) โครงการเจาะตลาดเมืองรองด้วย
กิจกรรมส่งเสริมการขายรว่มกับ
ซูปเปอร์มาร์เก็ตในเจียงซี/ฝูเจี้ยน 

1.4000  1.4000             

7)  โครงการขับเคลื่อนการค้าผา่น Modern 
Trade (ฮ่องกง) 

1.0000  1.0000             

8) โครงการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
สินค้าอาหารและเครื่องดื่มไทยร่วมกับหา้ง 
Makro (กัมพูชา) 

1.2000  1.2000             

3. โครงการส่งเสริมภาพลกัษณ์อาหารไทย 
และธุรกิจบริการอาหารไทย 

30.6600  30.6600             

1) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย 
และธุรกิจบริการอาหารไทย ในประเทศ 

3.4000  3.4000             

2) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย 
และธุรกิจบริการอาหารไทย ในภูมภิาค
อเมริกาเหนือ 

5.8500  5.8500             

3) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
และธุรกิจบริการอาหารไทย ในภูมภิาค
ยุโรป 

7.6500  7.6500             
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กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบด าเนินงาน เดินทางไป

ราชการ
ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

4) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
และธุรกิจบริการอาหารไทย ในภูมภิาค
อาเซียน 

2.6000  2.6000             

5) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
และธุรกิจบริการอาหารไทย ในภูมภิาค
เอเชียตะวันออกและโอเชียเนีย 

5.5000  5.5000             

6) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
และธุรกิจบริการอาหารไทย ในจีน 

5.6600  5.6600             

รวม 140.0000 0.7965 140.7965             

7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
7.1 พื้นที่เป้าหมาย : ประเทศต่างๆ ทั่วโลก รวมถึงประเทศไทย       
7.2 กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการไทยที่ด าเนินการส่งออกสินค้าอาหาร และผู้ประกอบการร้านอาหารไทยใน

ต่างประเทศ  

8. งบประมาณ วงเงินทั้งสิ้น 140,796,500 บาท แบ่งเป็น 
8.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร อาหารและธุรกิจบริการอาหาร 
140,000,000 บาท 

8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 796,500 บาท 

9. ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 
9.1 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทยขยายตัวขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
9.2 อาหารไทยและธุรกิจบริการร้านอาหารของไทยเป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับเพ่ิมขึ้นในตลาด

ต่างประเทศ 
9.3 ผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยและผู้ประกอบการร้านอาหารไทยในต่างประเทศได้รับการพัฒนา    

ขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ือการค้าระหว่างประเทศ 
9.4 เกิดการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการในภาคธุรกิจเดียวกัน เป็นการเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันระดับสากล 
9.5 ผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยได้รับรู้ถึงศักยภาพของสินค้าอาหารของไทย รวมทั้ งได้ศึกษาภาวะ

ตลาด แนวโน้มสินค้า เพ่ือสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 
9.6 สินค้าเกษตร รวมถึงสินค้าผลไม้สด ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผลไม้ ได้รับการเสริมสร้างโอกาสทางการค้า

และการแข่งขันทางค้าระหว่างประเทศ โดยผลักดันเพ่ิมช่องทางระบายสินค้าในช่วงที่ผลผลิต ออกสู่ตลาดใน
ปริมาณมาก 

9.7 ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทยได้รับการเสริมสร้างโอกาสในการขยาย
กลุ่มเป้าหมายและส่วนแบ่งตลาดส่งออกให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน รวมทั้งกระชับความสัมพันธ์และขยาย
ความร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศท่ีมีศักยภาพ 

9.8 สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการร้านอาหารของไทยได้รับการพัฒนา และช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า/
และบริการอาหารของไทย 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

************************************ 
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โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ 
เพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

กิจกรรม : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 

1. หลักการและเหตุผล 
กลุ่มสินค้าอุตสาหกรรม เป็นอุตสาหกรรมที่มีความส าคัญและสามารถสร้างรายได้เข้าประเทศจากการส่งออก

สินค้าได้มากกว่าร้อยละ 80 และเป็นอุตสาหกรรมที่ผู้ประกอบการไทยมีความเชี่ยวชาญ มีความสามารถในการผลิต
เทคโนโลยีขั้นสูงได้อย่างมีประสิทธิภาพ และเป็นที่ยอมรับในระดับสากล อย่างไรก็ดี จากภาวะเศรษฐกิจโลกในปัจจุบัน 
รวมถึงสถานการณ์หลังการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 ท าให้สินค้าอุตสาหกรรมของไทย ต้องเผชิญกับการแข่งขันท่ีสูง
มากจากสภาพแวดล้อมด้านเศรษฐกิจ ระบบการค้าที่มีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว และเทคโนโลยีใหม่ๆ ที่เกิดขึ้น
ตลอดเวลา นอกจากนี้ ยังได้รับผลกระทบจากสินค้าราคาถูกทะลักเข้ามาในประเทศเพ่ิมมากขึ้น ส่งผลให้ผู้ผลิตสินค้า
อุตสาหกรรมในประเทศได้รับผลกระทบอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้  โดยเฉพาะผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ที่ได้รับผลกระทบอย่างมาก ท าให้ต้องปรับตัวเพ่ือให้สามารถด าเนิ นธุรกิจต่อไปได้ การด าเนินกิจกรรม 
ด้านการส่งเสริมการตลาดจึงเป็นกิจกรรมที่จ าเป็นและช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถสร้างศักยภาพในการแข่งขันใน
ระดับโลกได้ อีกทั้งยังสามารถสร้างรายได้เข้าประเทศได้อย่างต่อเนื่องต่อไป กิจกรรมดังกล่าว ได้แก่ กิจกรรมจับคู่เจรจา
การค้าระหว่างผู้น าเข้าและผู้ส่งออกไทย การจัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางมาเยือนไทยหรือเดินทางไปเจรจาการค้าใน
ต่างประเทศ กิจกรรมการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าท่ีส าคัญในต่างประเทศ กิจกรรมการจัดงานแสดงสินค้าระดับนานาชาติ
ในประเทศ เป็นต้น เพ่ือสร้างโอกาสที่ดีให้ผู้ส่งออกของไทยสามารถขยายตลาด เพ่ิมมูลค่าการส่งออกและส่วนแบ่ง
การตลาดของการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม สินค้ายางพาราและผลิตภัณฑ์ยาง สินค้าเครื่องมือแพทย์และเภสัชภัณฑ์ 
และสินค้าอาหารสัตว์เลี้ยงของไทยให้เพ่ิมขึ้นได้ในตลาดโลก ทั้งนี้ การจัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศเป็น
กิจกรรมหลักท่ีผลักดันส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตและตลาดส่งออกสินค้าและธุรกิจบริการที่มีคุณภาพ
ในตลาดโลกอีกด้วย  

2. วัตถุประสงค์ 
1) เพื่อศึกษาภาวะตลาด แนวโน้มของสินค้า พัฒนาผลิตภัณฑ์ และสร้างโอกาสและลู่ทางการเจรจาการค้าของ

กลุ่มสินค้าอุตสาหกรรม เครื่องมือแพทย์และเภสัชภัณฑ์ และสินค้าอาหารสัตว์เลี้ยงของไทยกับตลาดต่างประเทศ  
2) เพ่ือสร้างความสัมพันธ์และความร่วมมือทางธุรกิจระหว่างผู้ผลิต/ผู้ส่งออกของไทย กับคณะนักธุรกิจของ

ประเทศต่าง ๆ ซึ่งเป็นการช่วยผลักดันการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม เครื่องมือแพทย์และเภสัชภัณฑ์ และสินค้าอาหาร
สัตว์เลี้ยงของไทย 

3) เพ่ือสร้างการรับรู้และสร้างภาพลักษณ์ที่ดี เผยแพร่ประชาสัมพันธ์สินค้าอุตสาหกรรมของไทยให้เป็นที่รู้จัก
ในตลาดโลก 

3. วิธีการด าเนินงาน 
 กรมได้ก าหนดแนวทางการด าเนินงานที่ส าคัญ ดังนี้ 
1) การจัดกิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจ 

- จัดท ารายละเอียด ก าหนดการ และเอกสารเผยแพร่เพื่อเชิญชวนผู้ส่งออกเข้าร่วมโครงการ 
- รับสมัคร เชิญชวนผู้สนใจเข้าร่วมโครงการผ่านเว็บไซต์กรมฯ/สมาชิก EL/ผ่านสมาคมและกลุ่มงานสินค้า

อุตสาหกรรม 
- รวบรวมผู้ประกอบการที่สมัครเข้าร่วมโครงการ และประสาน สคต. ที่เก่ียวข้องทราบ 
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- สคต. เชิญชวนผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ เข้าร่วมนัดหมายเจรจาการค้า (Business 
Matching) กับผู้ประกอบการที่ร่วมโครงการ 

- จัดการเจรจาการค้ากับผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์  
2) การจัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางไปเจรจาการค้าในต่างประเทศ 

- จัดท ารายละเอียด ก าหนดการ และเอกสารเผยแพร่เพื่อเชิญชวนผู้ส่งออกเข้าร่วมโครงการ 
- รับสมัคร เชิญชวนผู้สนใจเข้าร่วมโครงการผ่านเว็บไซต์กรมฯ/สมาชิก EL/ผ่านสมาคมและกลุ่มงาน

สินค้าอุตสาหกรรม 
- รวบรวมผู้ประกอบการที่สมัครเข้าร่วมโครงการ และประสาน สคต.ที่เก่ียวข้องทราบ 
- สคต.เชิญชวนผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศเข้าร่วมนัดหมายเจรจาการค้า (Business 

Matching) กับผู้ประกอบการที่ร่วมโครงการ 
- น าคณะเดินทางไปเจรจาการค้ากับผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ 

3) การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า  
- เข้าร่วมงาน โดยจองพ้ืนที่ในขนาดที่เหมาะสมกับสินค้าเพ่ือแสดงภาพลักษณ์สินค้าของประเทศไทย  

และรับสมัครผู้เข้าร่วมตามขนาดพ้ืนที่ที่จองไว้ ด าเนินการด้านพิธีการขนส่งสินค้า และการออกแบบตกแต่งคูหาทุกขั้นตอน 
4) จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในต่างประเทศ (In-store/Joint Promotion) 

- สคต. จัดกิจกรรมร่วมกับห้าง/ร้านจ าหน่ายสินค้าสัตว์เลี้ยง เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าอาหารสัตว์เลี้ยงที่มี
ตราสินค้า (  Brand) ของไทยให้ผู้ซื้อปลีกได้รู้จักเพ่ิมมากข้ึน 

4. เป้าหมาย 
- เพ่ิมจ านวนผู้ผลิตสินค้าอุตสาหกรรมที่มีความสนใจท าธุรกิจส่งออก โดยให้ผู้ผลิต / ผู้ส่งออกไทยพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ปรับปรุงรูปแบบให้เหมาะสมกับความต้องการของตลาด เพ่ือให้สามารถขยายมูลค่าการส่งออกได้เพิ่มขึ้นและ
สามารถเข้าร่วมกิจกรรมของกรมได้ 

- สร้างโอกาสในการขยายการค้าและการลงทุน ตลอดจนเปิดโอกาสให้เจรจาธุรกิจระหว่างกันเพ่ือให้เกิด  
การพัฒนาร่วมกันทางการค้า   

- นักธุรกิจต่างประเทศได้ทราบถึงศักยภาพการผลิตสินค้าของไทย ท าให้สินค้าไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับ
แพร่หลายมากยิ่งขึ้น เพ่ือขยายตลาดการส่งออกและส่วนแบ่งตลาดของสินค้าอุตสาหกรรมไทยให้เพ่ิมข้ึน 

5. ตัวช้ีวัด 
เชิงปริมาณ: จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ จ านวน 185 ราย 
เชิงคุณภาพ: มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 3,200 ล้านบาท 

6. แผนปฏิบัติงาน 
กิจกรรม 

(งานที่ท า) 
 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนินงาน  
เดินทางไป 
ราชการ 

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1) โครงการจับคู่เจรจาการค้าสินค้า
เครื่องจักรกลการเกษตร 

1.6150  1.6150   ✓          

2) โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้า
เครื่องปรับอากาศ เครื่องท าความเย็น 
เครื่องใช้ไฟฟ้าอิเล็กทรอนิกส ์และสินค้า
อุตสาหกรรม เยอืนภูมภิาคอาเซียน 

1.3341 0.4142 1.7483    ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓    
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กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนินงาน  
เดินทางไป 
ราชการ 

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

3) โครงการพัฒนาและส่งเสริมสินค้า 
BCG 

1.6067  1.6067     ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓   

4) งานแสดงสินค้า 
AUTOMECHANIKA DUBAI 2023 

0.1493  0.1493 ✓            

5) งานแสดงสินค้า AAPEX 2023 1.8155 0.3138 2.1293 ✓ ✓           
6) งานแสดงสินค้า MEDICA 2023 1.6602 0.1709 1.8311 ✓ ✓           
7) โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้า
อุตสาหกรรมเยือนภูมิภาคแอฟริกา
และตะวันออกกลาง 

1.1742 1.6201 2.7943       ✓ ✓ ✓ ✓ ✓  

8) งานแสดงสินค้า 
AUTOMECHANIKA DUBAI 2024 
(เตรียมการ) 

4.0000  4.000        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

9) โครงการกิจกรรมส่งเสริมการขาย
สินค้าอาหารสัตว์เล้ียงร่วมกับร้านค้า
ปลีก 

2.0100  2.0100    ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

10) โครงการส่งเสริมสินค้าอาหารสัตว์
เล้ียงบุกตลาดไต้หวันในงานแสดงสินค้า 
Taipei Pet Show 2024 

1.0350  1.0350       ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

รวมทั้งสิ้น 16.4000 2.5910 18.9190             

7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
7.1 พ้ืนที่เป้าหมาย: ไทย อาเซียน แอฟริกา ตะวันออกกลาง ละตินอเมริกา 
7.2 กลุ่มเป้าหมาย: ผู้ผลิต/ผู้ส่งออก/ผู้ประกอบการไทย และผู้น าเข้าจากต่างประเทศ 

8. งบประมาณ วงเงินงบประมาณ 18,919,000 บาท แบ่งเป็น 
8.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 16,400,000 บาท 
8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 2,519,000 บาท 

9. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
- ผู้ประกอบการที่เป็นสมาชิกกรมฯ รายใหม่ ได้รับการพัฒนาและสนับสนุนในการเข้าร่วมกิจกรรมของกรม

อย่างต่อเนื่อง 
- ผู้ผลิต/ผู้ส่งออกไทย ได้ลูกค้า (ผู้น าเข้า) รายใหม่ๆ เพ่ิมขึ้น พร้อมทั้งทราบตามต้องการสินค้าในรูปแบบที่

หลากหลาย อีกท้ังช่วยให้ผู้น าเข้าได้ไปเห็นแหล่งผลิต ซึ่งจะช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือในการด าเนินธุรกิจต่อไป 
- สร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยเป็นสินค้าที่มีคุณภาพดี ราคาเหมาะสม 
- ผู้ประกอบการไทยมีตัวแทนจ าหน่ายสินค้าอุตสาหกรรมในต่างประเทศ รวมทั้งขยายความร่วมมือด้านการค้า

การลงทุน เกิดการพัฒนาร่วมกันทางการค้า รวมถึงความก้าวหน้าในการขยายมูลค่าการส่งออก 
- นักธุรกิจต่างประเทศได้ทราบถึงศักยภาพการผลิตสินค้าของไทย ท าให้สินค้าไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับ

แพร่หลายมากยิ่งขึ้น 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม 
                                  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
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โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพื่อตอบสนองต่อ 
                                    ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

กิจกรรม : พัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่ตลาดโลก 

1. หลักการและเหตุผล 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจส าคัญในการส่งสริมการค้าและการตลาดระหว่างประเทศใน
รูปแบบต่างๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับการด าเนินการภายใต้ยุทธศาตร์ชาติ 20 ปี ด้านการสร้างความสามารถใน  
การแข่งขัน แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 ด้านการเป็นประตูการค้าการลงทุน และแผนปฏิบัติ
ราชการของกระทรวงพาณิชย์ ด้านการสร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ โดยมีเป้าหมาย           
ให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศและการค้าชายแดนเพ่ิมข้ึน 
 ตลาดฮาลาลเป็นหนึ่งในตลาดศักยภาพส าคัญและมีแนวโน้มเป็นตลาดส่งออกหลักที่มีปัจจัยขับเคลื่อนมา
จากจ านวนประชากรมุสลิมทั่วโลก คาดว่าจะเพ่ิมขึ้นจาก 1.6 พันล้านคนในปี 2553 เป็น 2.8 พันล้านคนใน  
ปี 2593 และคาดว่าในปี 2613 จ านวนประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามจะเป็นกลุ่มใหญ่ที่สุดของโลก โดยปัจจุบัน
ปี 2567 มีประชากรมุสลิมกว่า 2 พันล้านคน ส่งผลให้ในอนาคตตลาดฮาลาลจะเติบโตอย่างก้าวกระโดดในกลุ่ม
ผู้บริโภคทั้งที่เป็นชาวมุสลิมและไม่ใช่มุสลิม โดยกรมฯ ก าหนดเป้าหมายการส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลไปยังกลุ่ม
ประเทศสมาชิกองค์การความร่วมมืออิสลาม (Organization of Islamic Cooperation : OIC) ซึ่งมีสมาชิก  
57 ประเทศ ในกลุ่มตะวันออกกลาง แอฟริกา เอเชียใต้ และอาเซียน ซึ่งเป็นตลาดสินค้าอาหารฮาลาลที่ใหญ่ที่สุด 
นอกจากนี้ยังมีกลุ่มประเทศที่ไม่ใช่มุสลิมแต่มีชาวมุสลิมอาศัยอยู่มาก เช่น อินเดีย จีน รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา 
และกลุ่มประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางไปท่องเที่ยวจ านวนมาก เช่น ญี่ปุ่น และอังกฤษ ซึ่งถือเป็นตลาดที่มี
ศักยภาพที่ผู้ส่งออกไทยสามารถขยายการส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลได้  
 สินค้าอาหารฮาลาลถือเป็นหนึ่งในสินค้าศักยภาพของไทยที่มีมูลค่าการส่งออกเพ่ิมสูงขึ้นมากตาม  
ความต้องการของตลาดโลก กรมฯ จึงก าหนดแนวทางการด าเนินงานในแผนปฏิบัติราชการ เรื่อง สร้างจุดแข็ง
ให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal อันเป็นการด าเนินการตามแผนงานอาหารไทย อาหารโลก ภายใต้นโยบายเกษตรผลิต พาณิชย์
ตลาด ซึ่งประเทศไทยเป็นประเทศที่มีศักยภาพในการผลิตสินค้าอาหารที่มีมาตรฐาน ตรงตามหลักศาสนาและมี
วิทยาศาสตร์รองรับ กรมฯ และหน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง ได้ประสานความร่วมมือเพ่ือส่งเสริมและผลักดันสินค้า
อาหารฮาลาลของไทย รวมทั้งบูรณาการการท างานร่วมกับหน่วยงานในภูมิภาค เพ่ือพัฒนาและส่งเสริม
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนใต้ ซึ่งเป็นฐานการผลิตสินค้าอาหารฮาลาลที่ส าคัญของไทย ให้สามารถ
พัฒนาเพื่อขยายไปยังตลาดต่างประเทศได้มากข้ึน 

นอกจากนี้  การประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์ รวมถึงการพัฒนาศักยภาพด้านการตลาดสินค้าอาหารฮา
ลาล ถือเป็นส่วนส าคัญในการสร้างความสามารถทางการแข่งขันของสินค้าอาหารฮาลาลไทยให้เป็นที่รับรู้และ
ยอมรับในระดับสากล 

2. วัตถุประสงค์ 
 2.1 เพ่ือประชาสัมพันธ์และสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการฮาลาลของไทยในตลาดเป้าหมายให้ได้รับ
การยอมรับจากผู้บริโภคในเวทีโลก โดยเฉพาะสินค้าท่ีมีเครื่องหมายฮาลาล 
 2.2 เพ่ือพัฒนาเตรียมความพร้อมผู้ประกอบการให้สามารถรองรับความต้องการสินค้าฮาลาลในตลาดโลก 
 2.3 เพ่ือเจาะตลาดผู้บริโภคสินค้าฮาลาล ซึ่งมีอัตราการเติบโตสูง และมีบทบาทมากข้ึนในปัจจุบัน 
 2.4 เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายและส่งออกสินค้าฮาลาลชองไทยสู่ตลาดใหม่และรักษาส่วนแบ่งในตลาดหลัก 
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 2.5 เพ่ือเร่งรัดขยายการส่งออกเชิงรุก เพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าฮาลาลของไทยในตลาด
เป้าหมาย และแสดงศักยภาพของสินค้าไทยให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางและยอมรับในตลาดโลก 

3. วิธีการด าเนินงาน 

ด าเนินการส่งเสริมสินค้าอาหารฮาลาลผ่านกิจกรรมที่หลากหลาย อาทิ การจัดนิทรรศการในงานแสดง
สินค้าในต่างประเทศ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การจัดคณะผู้แทนการค้าไปเจรจาการค้าใน
ต่างประเทศ จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้าหรือผู้น าเข้าในต่างประเทศ  การพัฒนา
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนใต้ ซึ่งเป็นฐานการผลิตสินค้าฮาลาลที่ส าคัญ 
ตลอดจนการจัดกิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลของไทยทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพ่ือสร้างการรับรู้ 
และความเชื่อมั่นในสินค้าฮาลาลของไทย ซึ่งถือเป็นการด าเนินการตามแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและผลิตผล
การเกษตรมาตรฐาน "ฮาลาล" พ.ศ. 2564-2570 ส่วนที่ 5 แนวทางการขับเคลื่อนการด าเนินงาน ส่งเสริมสินค้า 
ผลิตผลารเกษตร และอาหารมาตรฐานฮาลาลของไทย 

4. เป้าหมาย 
  เป้าหมายการส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลไปยังประเทศ OIC ปี 2567 เพ่ิมขึ้นประมาณร้อยละ 3 โดย 

ก าหนดเป้าหมายการส่งออกของปี 2566 เป็นมูลค่าประมาณ 130,000 ล้านบาท 

5. ตัวช้ีวัด 
เชิงปริมาณ :  จ านวนผู้ประกอบการสินค้าฮาลาลที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 200 ราย  

 เชิงคุณภาพ : มูลค่าการสั่งซื้อสินค้าผ่านกิจกรรม  6,218  ล้านบาท 

6. ระยะเวลา 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. งานแสดงสินค้า GULFOOD 2024     ✓        

2. 5 จังหวัดชายแดนใต้เพื่อการค้าระหว่างประเทศ   ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓    

3. ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลในงานแสดงสินค้า
อาหาร 2567 

     ✓ ✓ ✓ ✓    

4. ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารฮาลาลในต่างประเทศ     ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓   

5. จับคู่เจรจาการค้าสินค้าอาหารฮาลาลกับผู้น าเข้าใน
ต่างประเทศ 

   ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓    

6. ส่งเสริมการค้าสินค้าอาหารฮาลาลร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในต่างประเทศ 

     ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

7. โครงการงานแสดงสินค้า Gulfood 2025 (เตรียมการ)          ✓ ✓ ✓ 

8. โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารฮาลาลเยือน
ตลาดอินโดนีเซีย 

        ✓ ✓ ✓ ✓ 
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7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
1. พ้ืนที่เป้าหมาย : ในประเทศและต่างประเทศ ดังนี้  

   - ตลาดกลุ่มประเทศ OIC จ านวน 57 ประเทศ 
   - ตลาดที่มีคนมุสลิมอาศัยอยู่มาก เช่น จีน อาเซียน ยุโรป อเมริกา 
   - ตลาดในประเทศ เช่น การส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลในงานแสดงสินค้า

นานาชาติในประเทศ  
2. กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการไทยที่ด าเนินการส่งออกสินค้าอาหารฮาลาล ผู้บริโภค ผู้ซื้อ ผู้น าเข้า 

และหน่วยงานราชการที่เก่ียวข้อง 

8. งบประมาณ วงเงินทั้งสิ้น 30,129,200 บาท แบ่งเป็น 
   - ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมสินค้าฮาลาล 29,100,000 บาท 
   - ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 1,029,200 บาท 

9. ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 
1. สินค้าฮาลาลของไทยได้รับการยอมรับในระดับสากล  
2. ผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาสามารถปรับตัวเพ่ือรองรับความต้องการสินค้าฮาลาลในตลาดโลกได้

อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  
3. สามารถเพ่ิมช่องทางการส่งออกสินค้าฮาลาลในตลาดใหม่ และรักษาหรือเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดในตลาด

เก่าได้เพ่ิมข้ึน  
4. ปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าฮาลาลชองไทยในตลาดเป้าหมายเพ่ิมสูงขึ้น  

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
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โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพื่อตอบสนองต่อ 
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

กิจกรรม : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟชั่น 

1. หลักการและเหตุผล 

                  รัฐบาลได้ก าหนดยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  โดยยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับภารกิจด้านการค้าระหว่างประเทศ
คือ ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ โดยมีแผนแม่บท ประเด็นที่ 7 ข้อ 8  การสร้าง
โอกาสการเข้าถึงตลาดของผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่  และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 มิติที่ 1 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และ
สามารถแข่งขันได้ กระทรวงพาณิชย์ในฐานะหน่วยงานที่รับผิดชอบการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ดังกล่าว จึงได้ก าหนด
ยุทธศาสตร์เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติ คือ การสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันระหว่างประเทศ  โดยก าหนด
เป้าหมายประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศและการค้าชายแดนเพ่ิมขึ้น  
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งเป็นหน่วยงานภายใต้กระทรวงพาณิชย์ที่มีภารกิจด้านการค้าระหว่างประเทศ จึง
ได้ก าหนดพันธกิจเพ่ือขับเคลื่อนตามแผนแม่บท และ แผนพัฒนา ฉบับที่ 13 ให้บรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติและ
กระทรวงฯ  ได้แก่ การพัฒนาศักยภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ  การขยาย
ช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย ยกระดับคุณภาพการให้บริการ
สู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง โดยมีเป้าหมายการสร้างมูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศเพ่ิมข้ึนร้อยละ 30 ภายในปี 2570 และผู้ประกอบการได้รับประโยชน์ไม่น้อยกว่า 433,918 ราย  

                   โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น เป็นหนึ่งในกลไกเพ่ือ
ด าเนินการตามพันธกิจของกรมฯ  ภายใต้กลยุทธ์การสร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและ
เทคโนโลยี เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของ Megatrends และ Next Normal  โดยให้ความส าคัญกับการส่งเสริม
และพัฒนา Cluster แห่งอนาคต เช่น สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง ผู้สูงอายุ แม่และเด็ก OTOP เป็นต้น  และควบคู่กับการ
สร้างโอกาสการเข้าถึงตลาดให้กับผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น (เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่งบ้าน ของขวัญของ
ช าร่วย เคหะสิ่งทอ เครื่องใช้ในบ้าน ครัวเรือน และส านักงาน ผ้าผืนเส้นด้าย เครื่องนุ่งห่ม เครื่องหนัง เครื่องกีฬา) ซึ่ง
มากกว่าร้อยละ 80 เป็นผู้ประกอบการ SMES  

2. วัตถุประสงค ์
การพัฒนาสินค้าเชิงลึก และการส่งเสริมการตลาดเชิงรุก เพ่ือสร้างโอกาสการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ

เพ่ิมข้ึน และขยายมูลค่าการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นในประเทศเป้าหมาย  

3. วิธีการด าเนินงาน 
3.1 พัฒนาสินค้าเชิงลึกโดยผู้เชี่ยวชาญเฉพาะ เพ่ือให้ผู้ประกอบการสามารถผลิตสินค้าตอบโจทย์ความต้องการของ

ผู้ซื้อในกลุ่มตลาดเป้าหมาย วิถีชีวิตใหม่ เมกะเทรนด์ และกลุ่มตลาดเฉพาะ เช่น สินค้าผู้สูงวัย สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง สินค้า   
แม่และเด็ก เป็นต้น  และเกิดการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นใหม่ๆ เข้าสู่ตลาด เพ่ิมโอกาสทางการค้าให้กับผู้ประกอบการ 
พร้อมกับน าสินค้าที่ได้รับการพัฒนาเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการตลาดและขยายโอกาสทางการค้าอย่างครบวงจร  

3.2 ส่งเสริมการตลาดเชิงรุก โดยการจัดกิจกรรมเพ่ือสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาดให้กับผู้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น ได้แก่ การจัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าใน
ต่างประเทศ การจัดคณะผู้แทนการค้าเจรจาการค้า การจัด Pop Up Store และช่องทางการตลาดออนไลน์ รวมทั้ง
กิจกรรมส่งเสริมการขายอ่ืนๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
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3.3 ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นของไทย และสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ ผ่านสื่อ
ต่างๆ ทั้งในประเทศต่างประเทศ และสื่อออนไลน์ เป็นต้น รวมถึงการเชิญชวนผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรม 

4. เป้าหมาย 
4.1 สร้างภาพลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นไทย  
4.2 ยกระดับความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์ สินค้าแฟชั่นไทยให้สูงขึ้น สามารถ

ผลิตสินค้าได้ตรงกับความต้องการของตลาดเป้าหมาย  ตอบโจทย์วิถีชีวิตใหม่  เมกะเทรนด์  และความต้องการเฉพาะ
กลุ่มผู้บริโภค   

4.3 สินค้าไลฟ์สไตล์ สินค้าแฟชั่น ของไทยสามารถรักษาตลาดเดิมและขยายตลาดใหม่ เกิดช่องทางตลาดใหม่ๆใน
การส่งออกทั้งรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์  

4.4 ผู้ประกอบการ SMEs และผู้ประกอบการท้องถิ่นมีความแข้มแข็งและสามารถเข้าสู่ตลาดต่างประเทศได้   

5. ตัวช้ีวัด 
    เชิงปริมาณ :  จ ำนวนผู้ประกอบกำรสินค้ำและบริกำรศักยภำพที่เข้ำร่วมกิจกรรมพัฒนำและส่งเสริม

กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 1,185 ราย  
       เชิงคุณภาพ : มูลค่ำกำรเจรจำกำรค้ำผ่ำนกิจกรรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 4,305 ล้ำนบำท  

6. แผนปฏิบัติงาน 

กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
งบ 

ด าเนินงาน 
งบเดินทาง 
ไปราชการ
ต่างประเทศ 

งบ 
ลงทุน 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
1. โครงการงานแสดงสินค้า STYLE 
Bangkok 

75.0000 - -             

2. โครงการส่งเสรมิการตลาดสินคา้แฟช่ัน
ในต่างประเทศ ณ กรุงโตเกยีว 

3.5430 0.3000 
 

-             

3. โครงการงานแสดงสินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับ ปี2567 (Bangkok Gems 
and Jewelry Fair 2024) 

42.0000 - -             

4. โครงการส่งเสรมิการตลาดสินคา้
ส าหรับแม่และเด็กในตา่งประเทศ 

0.7570 0.2430              

5. โครงการพัฒนาเพื่อสร้างโอกาสทาง
การค้าสินคา้ส าหรับสัตว์เลี้ยง (Pet 
Collaboration) 

4.0000  -  -             

6. โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินคา้ 2024 
MEGA ZOO (เตรียมการ) 

2.0000 - -             

7. โครงการพัฒนาและส่งเสรมิการตลาด
สินค้า OTOP สูต่ลาดสากล ปี 2567 

5.0000 - -             

รวมท้ังสิ้น 132.3000 0.5430              
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7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
7.1    พ้ืนที่เป้าหมาย : ตลาดศักยภาพในต่างประเทศ ได้แก่ ประเทศในภูมิภาคอาเซียน เอเชียตะวันออก ยุโรป 

ตะวันออกกลาง และสหรัฐอเมริกา 
7.2    กลุ่มเป้าหมาย :   

- ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์ เช่น ของขวัญ ของที่ระลึก งานหัตถกรรม เฟอร์นิเจอร์ 
เคหะสิ่งทอ ของตกแต่งบ้าน ของใช้ในครัวเรือน ของเล่นเด็ก เครื่องเขียนและอุปกรณ์ เป็นต้น 

- ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่น เช่น ผ้าผืน สิ่งทอ วัตถุดิบหนังผืน เครื่องจักรและวัตถุดิบที่
ใช้ในอุตสาหกรรมสิ่งทอและหนัง อัญมณีและเครื่องประดับ เป็นต้น 

- ผู้ประกอบการกลุ่มสินค้า Niche Market เช่น สินค้าส าหรับผู้สูงอายุ กลุ่มสถาบัน สินค้า
ส าหรับสัตว์เลี้ยง กลุ่มแม่และเด็ก OTOP เป็นต้น 

8. งบประมาณ รวมทั้งสิ้น  132,843,000  บาท แบ่งเป็น  
8.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น 132,300,000  บาท 
8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 543,000 บาท  

 
9. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

     9.1  สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นได้รับการพัฒนาเชิงลึกด้านการออกแบบ  ผู้ประกอบการสามารถผลิตสินค้าได้ตรง
กับความต้องการของตลาดเป้าหมาย ตอบโจทย์วิถีชีวิตใหม่  เมกะเทรนด์  และความต้องการของกลุ่มเฉพาะ   

9.2 ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นในภูมิภาค และงานแสดงสินค้านานาชาติ  ได้แก่  
งาน STYLE Bangkok และ Bangkok Gems  and Jewelry Fair เป็นที่รู้จักและยอมรับแพร่หลายในระดับโลก 

9.3 ผู้ประกอบการกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น โดยเฉพาะผู้ประกอบการระดับ SMEs และ ผู้ประกอบการ
ท้องถิ่น  ได้รับโอกาสการเข้าถึงตลาดต่างประเทศผ่านช่องทางต่างๆ มากขึ้น  

9.4 สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นไทยมีภาพลักษณ์ที่ดี เป็นที่รู้จักในตลาดเป้าหมาย และมีมูลค่าเพ่ิม 
9.5 กลุ่มอุตสาหกรรมสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น มีขีดความสามารถในการแข่งขันและสามารถขยายตลาด  

ต่างประเทศได้มากขึ้น  ส่งผลให้การส่งออกสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นไทยขยายตัวทั้งด้านปริมาณและมูลค่า 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์   
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

************************************** 
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โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพื่อตอบสนองต่อ 
                                    ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

งบรายจ่ายอ่ืน : ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ 

1. หลักการและเหตุผล   
ยุทธศาสตร์ชาติ ประเด็นที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน เป้าหมายที่ 2 ประเทศไทยมีขีด

ความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น แผนแม่บทประเด็นผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่   
แผนย่อยการสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด เป้าหมายความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของประเทศ
ไทยดีขึ้น แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 มิติที่ 1 มิติภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย        
หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ สอดคล้อง
กับยุทธศาสตร์กระทรวงพาณิชย์ ประเด็นที่ 3 สร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ เป้าหมายที่ 3.2 
ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศและการค้าชายแดนเพ่ิมขึ้น โดย
ก าหนดตัวชี้วัดมูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และมูลค่าส่งออกสินค้า
อุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศก าหนดวิสัยทัศน์ : ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่าง
ประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2570  โดยก าหนดแนวทางการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ และหนึ่งในแนวทางการด าเนินงานคือ การส่งเสริมอุตสาหกรรมรายคลัสเตอร์ รวมถึงธุรกิจบริการศักยภาพ
สูงซึ่งได้ด าเนินการมาอย่างต่อเนื่อง โดยเน้นใน 3 กลุ่มธุรกิจบริการ ได้แก่ ธุรกิจสุขภาพและความงาม               
ธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์ (ภาพยนตร์ ภาพยนตร์สารคดี แอนิเมชั่น เกม คาแรกเตอร์ ซอฟแวร์ โฆษณา) และธุรกิจ
บริการสนับสนุน (อาทิ ธุรกิจสิ่งพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ ธุรกิจบริการก่อสร้าง ธุรกิจการศึกษา ธุรกิจบริหารการจัดงาน 
ธุรกิจแฟรนไชส์ ธุรกิจเทคสตาร์ทอัพ)  โดยได้บูรณาการการท างานร่วมกับภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องในการ
พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด/ช่องทางทางการตลาดทั้งออนไลน์และออฟไลน์       
ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ อันจะน าไปสู่การสร้างรายได้และมูลค่าการส่งออกที่เพ่ิมข้ึน 

การด าเนินงานในปีงบประมาณ 2567 มีเป้าหมายมุ่งเน้นส่งเสริมผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมยุคใหม่ให้สามารถพัฒนาศักยภาพการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ เพ่ิมทักษะการเจรจาการค้ากับ
ต่างชาติ การน าเสนอผลงาน (Pitching) การส่งเสริมการสอดแทรก Soft Power ให้เข้ามามีบทบาทด้านการส่งออก
ธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์ ซึ่งนอกจากจะเพ่ิมพูนผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและการแข่งขันกับต่างประเทศแล้ว          
ยังเชื่อมโยงให้เกิดการพัฒนาธุรกิจอ่ืนๆ ที่เกี่ยวเนื่อง ทั้งในด้านสถานที่ท่องเที่ ยว อาหาร วัฒนธรรมและวิถีชีวิต     
อันเป็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของไทย เกิดเป็น Ecosystem ทั้งในด้านการสร้างนวัตกรรมการเรียนรู้ การจ้างงานและ
การใช้จ่ายภายในประเทศต่อไป รวมถึงการจัดกิจกรรมส่งเสริมธุรกิจบันเทิงไทยในต่างประเทศเพ่ือสร้างภาพลักษณ์
ที่ดีของอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ การใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีขั้นสูง รวมถึงความพร้อมของบุคลากรที่มี
ความสามารถสู่สายตานานาชาติที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรม อาทิ ผู้ซื้อ ผู้น าเข้า นักลงทุน ผู้สื่อข่าว/สื่อมวลชนใน
แวดวงธุรกิจบันเทิง อันจะน าไปสู่การขยายโอกาส/ช่องทางการด าเนินธุรกิจของผู้ประกอบการไทย อีกประการที่
ส าคัญคืออุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ยังเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจตามแนวคิด Creative 
Economy โดยมุ่งมั่นส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็น Hub ของอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ และผลักดันให้ไทยเป็น
แหล่ง Outsource งานระดับสูง และเป็นผู้น าด้าน IP ของตลาดเอเชีย   
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2. วัตถุประสงค์  
 2.1 เพ่ือพัฒนาศักยภาพ/ความพร้อมของผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในการด าเนิน

ธุรกิจระหว่างประเทศ  
 2.2 เพ่ือพัฒนา ส่งเสริม สนับสนุนให้ธุรกิจบริการไทยที่มีศักยภาพเพ่ือการค้าระหว่างประเทศปรับตัว และ  

มีขีดความสามารถในการประกอบธุรกิจที่ได้มาตรฐานสากล 
 2.3 สร้างความร่วมมือ/เครือข่ายธุรกิจ เพ่ือให้เกิดเป็นคลัสเตอร์ที่เข้มแข็ง 
 2.4 ส่งเสริมการท าตลาด และขยายธุรกิจบริการไทยไปต่างประเทศ โดยจะขึ้นอยู่กับประเภทธุรกิจย่อย/

รูปแบบธุรกิจ/ตลาดเป้าหมาย 
 2.5 ส่งเสริมการสอดแทรก Soft Power ในอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนท์ เพ่ือให้ธุรกิจบริการช่วยต่อยอด/ 
   สร้างมูลค่าเพ่ิม ให้กับธุรกิจการผลิตสินค้าและบริการอ่ืนๆ    
 2.6 เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจและขยายมูลค่าการส่งออกธุรกิจบริการของไทย  

3. วิธีการด าเนินงาน 
3.1 เร่งรัดการขยายตลาดธุรกิจบริการเชิงรุก ผ่านกิจกรรมที่หลากหลาย อาทิ  

-  การร่วมจัดงานแสดงสินค้าในประเทศ โดยบูรณาการร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 
-  การน าผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ 
-  การเชื่อมโยง/สร้างเครือข่าย/เจรจาการค้าทั้งในและต่างประเทศ โดยการจัดคณะผู้แทนการค้าไทย

เยือนต่างประเทศ และจัดคณะผู้แทนการค้าต่างประเทศเยือนไทย ทั้งรูปแบบ Physical และ 
Digital 

3.2 ส่งเสริมการรวมกลุ่มและเชื่อมโยงคลัสเตอร์ระหว่างธุรกิจบริการและสินค้าที่เกี่ยวเนื่อง เพ่ือให้เกิด 
เป็นคลัสเตอร์ที่เข้มแข็ง 

3.3 ส่งเสริมคลัสเตอร์บริการใหม่ๆ และ High Value Services ที่มีศักยภาพสูง 
3.4  การส่งเสริมภาพลักษณ์และศักยภาพธุรกิจบริการไทย ผ่านการจัดกิจกรรมในต่างประเทศ การสร้างการ

รับรู้และเชื่อมั่นผ่านบุคคลที่มีชื่อเสียงและได้รับการยอมรับในวงกว้างในต่างประเทศ และผ่านสื่อ
โซเชียลมีเดีย เป็นต้น 

4. เป้าหมาย  
 4.1 ผู้ประกอบการธุรกิจบริการ ผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง 
      และขนาดย่อม ได้รับการพัฒนาศักยภาพความพร้อมในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ 
 4.2 ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

5. ตัวช้ีวัด 
 เชิงปริมาณ :  จ านวนผู้ประกอบการธุรกิจบริการไทยที่ได้รับการพัฒนา 174 ราย  
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 133 ล้านบาท  
                  มูลค่าส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

3,285 ล้านบาท 
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6. แผนปฏิบัติงาน 
กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนนิงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค มิ.ย ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่ง เสริมธุรกิจบริ การ 
WMS และสินค้าที่ เ กี่ ยวเ น่ืองสู่
ตลาดต่างประเทศ 

5.9966 0.4722 6.4688             

-  นิทรรศการส่งเสริมผลิตภัณฑ์
สมุนไพรภายในงานแสดงสินค้า 
THAIFEX- ANUGA Asia 2024 

0.5000 - 0.5000             

- คณะผู้แทนการค้าธุรกิจสุขภาพ
และความงามไปเจรจาการ ค้า        
ณ ประเทศเมียนมา 

1.7982 0.1086 1.9068             

-  คณะผู้แทนการค้าสินค้าสุขภาพ
และความงามไปเจรจาการค้า        
ณ ประเทศญี่ปุ่น 

1.9002 0.2379 2.1381             

- คณะผู้แทนการค้าธุรกิจสุขภาพ
และความงามไปเจรจาการค้า        
ณ ประเทศอินโดนีเซีย 

1.7982 0.1257 1.9239             

โครงการส่งเสริมตลาดธุรกิจ 
ดิ จิ ทั ล ค อ น เ ท น ต์ แ ล ะ ธุ ร กิ จ
เกี่ยวเนื่องสู่ตลาดต่างประเทศ 

34.6298 8.8858 43.5156             

- กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
American Film Market 2023 

4.9010 0.2355 5.1365             

-  กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
Hong Kong Film & TV Market 
2024 

3.3020 0.0773 3.3793             

- กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจ
บันเทิงในงาน Hong Kong Film & 
TV Market 2024 

3.0800 0.1700 3.2500 
 

            

- กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจโฆษณา  
ในงาน ADFEST 2024 

1.8000 - 1.8000             

-  งานแสดงสินค้า Cannes Film 
Festival 2024 

5.5860 0.1716 5.7576             

- กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจบันเทิงใน
ต่างประเทศ ในงาน Cannes Film 
Festival 2024 

7.3230 3.3870 10.7100             

- กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
Annecy International 
Animation Film Festival 2024   

1.9007 0.18080 2.0815             

- ส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์  
ใ น ง า น  Bangkok International 
Digital Content Festival 2023 

3.5000 - 3.5000             

- โครงการแสวงหาโอกาสและสร้าง
เครือข่ายพันธมิตรธุรกิจดิจิทัลคอน
เทนต์ในต่างประเทศ (ภูมิภาคยุโรป) 

1.0050 2.2064 3.2114             

- โครงการแสวงหาโอกาสและสร้าง
เครือข่ายพันธมิตรธุรกิจดิจิทัลคอน
เทนต์ในต่างประเทศ (ภูมิภาค
อเมริกา) 

0.9321 2.4572 3.3893             

- กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
American Film Market 2024 
*** เตรียมการปีงบ 2568 

1.3000 - 1.3000             
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กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนนิงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค มิ.ย ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่ง เสริมธุรกิจบริการ
สนับสนุนและสินค้าที่เกี่ยวเน่ืองสู่
ตลาดต่างประเทศ 

2.9960 0.2304 3.2264             

-  ง า น แ ส ด ง สิ น ค้ า  Seoul 
International Book Fair 2024 

0.6000 - 0.6000             

- คณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการ
การศึกษานานาชาติเยือนเอเชีย 

1.7690 0.2304 1.6170             

-  ง า น แ ส ด ง สิ น ค้ า  Indonesia 
International Book Fair 2024 **
เตรียมการปีงบ 2568 

0.6000 - 0.6000             

รวมทั้งสิ้น 43.6224 9.5884 53.2108  

7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
7.1  พ้ืนที่ด าเนินการ: ไทย อาเซียน เอเชีย ยุโรป สหรัฐอเมริกา  
7.2  กลุ่มเป้าหมาย: ผู้ประกอบการธุรกิจบริการ และผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ  

      (เน้นกลุ่มผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม) 

8. งบประมาณ รวมทั้งสิ้น 53,210,800 บาท แบ่งเป็น 
          8.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 43,622,400 บาท 
          8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 9,588,400 บาท 

9. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

ผู้ประกอบการไทย 
- ได้พัฒนาศักยภาพความพร้อมในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ/ทักษะด้านการเจรจาการค้ากับคู่ค้า

ต่างประเทศ/ทักษะการน าเสนอผลงาน (Pitching) 
- ได้รับทราบพฤติกรรม/ความต้องการของผู้บริโภค 
- สามารถยกระดับมาตรฐานการบริการและตอบสนองต่อความต้องการของตลาด 
- ได้พบคู่ค้าต่างประเทศท้ังรายเดิม/รายใหม่  
- สามารถเพ่ิมยอดขายและขยายธุรกิจต่อไปได้ 

ประเทศไทย  
- ภาพลักษณ์อุตสาหกรรม/ธุรกิจบริการไทยสู่สายตานานาชาติ  
- ส่งเสริมการสอดแทรก Soft Power ในธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์  
- สามารถเพ่ิม/ขยายมูลค่าการส่งออกได้ตามเป้าหมาย 
- ตอบโจทย์ยุทธศาสตร์ชาติและเป้าหมาย : ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น          
รวมถึงแผนแม่บท : ประเด็น ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่  และแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 : ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนในภูมิภาค 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ   
ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ   

************************************** 
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โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพื่อตอบสนองต่อ 
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

กิจกรรม : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับยุค Next Normal  
(พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ที่มีนวัตกรรม และการออกแบบดี) 

1. หลักการและเหตุผล 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ด าเนินงานตามภารกิจส่งเสริมการส่งออก 
ขยายตลาดสินค้าและบริการของไทย พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและบริการส่งออก เพ่ือเพ่ิมศักยภาพใน
การแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก ก่อให้เกิดการเพ่ิมมูลค่าและปริมาณการส่งออกของประเทศไทย และ
ก าหนดวิสัยทัศน์ คือ “ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายใน
ปี 2570”    
 รัฐบาลได้ก าหนดให้ “โมเดลเศรษฐกิจ BCG” เป็นวาระแห่งชาติ ซึ่งเป็นการพัฒนา 3 เศรษฐกิจ 
ได้แก่ เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) และเศรษฐกิจสีเขียว (Green 
Economy) ไปพร้อมกัน เป็นรูปแบบการพัฒนาบนความเข้มแข็งภายในประเทศที่มีอยู่เดิม คือ ความหลากหลายทาง
ชีวภาพ โดยน าเอาความรู้และความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและนวัตกรรม มาส่งเสริมต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับทรัพยากรชีวภาพและผลผลิตทางการเกษตร โดยมีเป้าหมาย ส่งเสริมและพัฒนาประเทศให้เป็นเจ้าของสินค้า
และบริการมูลค่าสูง ยกระดับมูลค่าห่วงโซ่การผลิตสินค้าและบริการ น าเทคโนโลยีนวัตกรรมมาช่วยเกิดก้าวกระโดด
ของการต่อยอดและพัฒนา โดยเฉพาะด้าน Circular Economy ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการค านึงถึงกระบวนการผลิต
สินค้า ใช้งานและน ากลับมาใช้ใหม่หรือวัตถุรอบที่สอง (Make-Use-Return/Recycle)   
 อย่างไรก็ดี การพัฒนาศักยภาพและเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย 
ในตลาดโลกนั้น จ าเป็นต้องพิจารณาถึงปัจจัยที่ส าคัญและบริบทโลกที่เปลี่ยนแปลง ซึ่งผู้ประกอบการไทยจะต้อง
ปรับตัวให้ทันท่วงที เช่น ในปัจจุบัน ผู้ซื้อผู้บริโภคในตลาดโลกให้ความส าคัญและเลือกซื้อสินค้าและบริการที่รักษ์โลก 
อีกทั้งค านึงถึงการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ โดยจะเลือกสินค้าและบริการที่มีส่วนช่วยให้เกิดการลดก๊าซ
เรือนกระจกได้  ในด้านนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในทุกประเทศ ต่างก็ให้ความส าคัญต่อการพัฒนาอย่าง
ยั่งยืน ตามเป้าหมายของสหประชาชาติ (United Nations Sustainable Development Goals: UNSDGs) กรอบ
การพัฒนาของโลกที่มุ่งสู่การพัฒนาทางสังคม เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน ซึ่งรวมไปถึงนโยบายที่เกี่ยวข้อง
กับ Climate Change อาทิ นโยบาย Green Plan ของสิงคโปร์ Green New Deal ของเกาหลีใต้ Green Growth 
Strategy ของญี่ปุ่น ซ่ึงทุกประเทศได้ก าหนดเป้าหมาย การมุ่งสู่ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) 
และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero Emission) และอีกมาตรการที่ส าคัญ European Green 
Deal  ได้ออกมาตรการปรับราคาคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดนของสหภาพยุโรป (CBAM : Carbon Border 
Adjustment Mechanism) เฉพาะบางกลุ่มสินค้า และในอนาคตอาจขยายไปยังทุกกลุ่มสินค้า โดยจะส่งผลกระทบ
ต่อผู้ประกอบการส่งออกของไทย และนอกจากนี้ จากการประชุมผู้น ากลุ่มความร่วมมือทางเศรษฐกิจในเอเชีย
แปซิฟิก (APEC) ได้ร่วมรับรองเป้าหมายกรุงเทพฯ ว่าด้วยเศรษฐกิจ BCG (Bangkok goals on BCG Economy)     
4 เป้าหมาย ได้แก่ ความพยายามเรื่องการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ขับเคลื่อนการค้าและการลงทุนที่ยั่งยืน 
ผลักดันการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และปรับปรุงประสิทธิภาพของการใช้ทรัพยากรเพ่ือลดขยะให้เป็นศูนย์  
 จากหลักการดังกล่าวข้างต้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จึงได้ก าหนดยุทธศาสตรการ
ด าเนินงานให้สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (หมุด
หมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ ) แผนการ
ขับเคลื่อนโมเดลการพัฒนาเศรษฐกิจ BCG รวมทั้งแนวโน้มความต้องการของตลาดที่มีมูลค่าสูง โดยก าหนดกลยุทธ์ 
“สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทย ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ 
Megatrends และ Next Normal” ด าเนินการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการให้สามารถปรับตัวและพัฒนา
สินค้าให้ตอบสนองความต้องการของตลาด โดยการสร้างนวัตกรรมและมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า/บริการให้ตรงกับ
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ความต้องการของตลาด และขยายช่องทางทางตลาดในต่างประเทศ และสร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยให้เป็นที่รู้จักใน
ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะด้านสิ่งแวดล้อมและการท าธุรกิจคาร์บอนต่ า อาทิ   
 - พัฒนาและส่งเสริมสินค้านวัตกรรมและแนวคิดสร้างสรรค์  ภายใต้กรอบแนวคิด BCG 
Economy โดยส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถน าเอาความรู้และความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม มาพัฒนาต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับทรัพยากรชีวภาพและผลผลิตทางการเกษตร น าไปสู่การเป็น
ผู้ประกอบการ BCG Heroes   
 - สร้างเวทีบ่มเพาะผู้ประกอบการในทุกระดับ ให้สามารถพัฒนานวัตกรรมสีเขียวและสินค้า        
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยการวิจัย พัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยี เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ 
รวมทั้งส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถด าเนินธุรกิจ โดยใช้แนวคิดและกระบวนออกแบบเศรษฐกิจ
หมุนเวียน (Circular Design) การสร้างมูลค่าสูงสุดจากการใช้ประโยชน์ทรัพยากรและลดของเสียลงให้น้อยที่สุด 
และส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถด าเนินการลดการปลดปล่อยคาร์บอนและก๊าซเรือนกระจกใน
กระบวนการผลิตและการค้าเพ่ือการส่งออกได้ โดยผลักดันให้ผู้ประกอบการ SMEs เป็นผู้ประกอบการที่ด าเนิน
ธุรกิจคาร์บอนต่ า “BCG Heroes สู่การเป็น Low Carbon Pioneers” และสามารถลดการปล่อยคาร์บอนอย่าง
เป็นรูปธรรม     
 - ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและผู้ประกอบการ SMEs ที่ด าเนินธุรกิจตามแนวคิด BCG  
Economy และการท าธุรกิจคาร์บอนต่ า รวมทั้งสร้างโอกาสทางการค้าในต่างประเทศ เพ่ือส่งเสริมศักยภาพ
ผู้ประกอบการให้เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่สร้างมูลค่าเพ่ิมและมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น อีกทั้งเพ่ิม
ขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการไทย เพ่ือเตรียมความพร้อมสู่มาตรการด้านสิ่งแวดล้อมและการ
เปลี่ยนแปลงทางภูมิอากาศ (Climate Change) การมุ่งสู่ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) และการ
ปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero Emission) ในเวทีการค้าโลกในอนาคต 

 2. วัตถุประสงค์ 

2.1 เพ่ือส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับ เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่ด าเนินธุรกิจตามแนวคิด BCG และ
ธุรกิจคาร์บอนต่ า ให้มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากข้ึน 

2.2 เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs ให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล โดย
การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย เทคโนโลยีและนวัตกรรมสีเขียว การคิดเชิงออกแบบกระบวนการหมุนเวียน และการลด
การปลดปล่อยคาร์บอน เพ่ือสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน 

2.3 เพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาดและสร้างเครือข่ายทางธุรกิจ ระหว่างผู้ผลิต/ผู้ส่งออกนวัตกรรมไทยกับผู้น าเข้า
และผู้กระจายสินค้าในกลุ่มประเทศเป้าหมาย 

2.4 เพ่ือประชาสัมพันธ์และแสดงศักยภาพสินค้าไทยที่ได้รับการพัฒนานวัตกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม     
ให้ได้รับการยอมรับแก่กลุ่มเป้าหมายในตลาดประเทศเป้าหมาย 

2.5 เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า  

3. วิธีการด าเนินงาน 

3 .1 พัฒนาผู้ประกอบการสู่การเป็น  BCG Heroes เป็นกิจกรรมเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับ
ผู้ประกอบการที่ต้องการมุ่งสู่การด าเนินธุรกิจสู่ความยั่งยืน  หรือ แนวทาง BCG Economy โดยส่งเสริม
ผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถน าเอาความรู้และความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและนวัตกรรม มาพัฒนาต่อยอด
และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับทรัพยากรชีวภาพและผลผลิตทางการเกษตร อาทิ การใช้แนวคิดและกระบวนออกแบบ
เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Design) การสร้างมูลค่าสูงสุดจากการใช้ประโยชน์ทรัพยากรให้มากที่สุดและลดของเสีย
ลงให้น้อยที่สุด  เพ่ือเตรียมพร้อมสู่การเป็นผู้ประกอบการที่ด าเนินธุรกิจตามแนวคิด BCG หรือการเป็น
ผู้ประกอบการ BCG Heroes  
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3.2 เสริมสร้างศักยภาพผู้ประกอบการสู่ความยั่งยืน (Carbon Footprint) กิจกรรมพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
สินค้าด้านนวัตกรรม พัฒนาองค์ความรู้ด้านแนวคิดการด าเนินธุรกิจตามหลัก BCG Economy และเสริมสร้าง
ศักยภาพให้แก่ผู้ประกอบการในการด าเนินธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม มาตรการด้านสิ่งแวดล้อมสากล และการ
เปลี่ยนแปลงทางภูมิอากาศ (Climate Change) ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดเวทีการค้าโลก            
การด าเนินการ ดังนี้  

(1) กิจกรรมคัดเลือกผู้เข้าร่วมโครงการ โดยคัดเลือกจากผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมในระดับเบื้องต้นและ
ต้องการมุ่งสู่ธุรกิจที่มีกระบวนการผลิตเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมสู่เศรษฐกิจคาร์บอนต่ า โดยผู้เข้าร่วมจะต้องน าเสนอ
กลยุทธ์/การจัดท าแผนการด าเนินธุรกิจและแสดงเจตจ านงค์ความตั้งใจจากการเข้าร่วมโครงการในครั้งนี้ เพ่ือ
คัดเลือกผู้ประกอบการศักยภาพ  

(2) กิจกรรมสร้างองค์ความรู้ เป็นกิจกรรมเสริมสร้างองค์ความรู้และแนวทางการลดก๊าซเรือนกระจกใน
รูปแบบสัมมนาและให้ค าปรึกษาเชิงลึก ในการก าหนดแผนการด าเนินธุรกิจเพ่ือลดคาร์บอน/ก๊าซเรือนกระจก และ
สามารถประเมิน Carbon footprint ได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถน าไปใช่ได้อย่างเป็นรูปธรรม โดยมีรูปแบบ
กิจกรรมที่สามารถสร้างเครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการในสาขาเดียวกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ และได้เรียนรู้จาก
ผู้เชี่ยวชาญด้านการลดก๊าซเรือนกระจกอย่างใกล้ชิด เพ่ือเตรียมพร้อมสู่การเป็นผู้ประกอบการที่ด าเนินธุรกิจ
คาร์บอนต่ า “BCG Heroes สู่การเป็น Low Carbon Pioneers” 

3.3 การสร้างโอกาสทางการค้าผู้ประกอบการ BCG Heroes ในต่างประเทศ ส่งเสริมผู้ประกอบการและ
สินค้า BCG ไปยังตลาดในกลุ่มประเทศพัฒนาแล้ว อาทิ ออสเตรเลีย เกาหลีใต้ เนื่องจากเป็นตลาดที่ตระหนักเรื่อง
สิ่งแวดล้อม และมีการใช้ประเด็นสิ่งแวดล้อมเป็นมาตรการทางการค้า ดังนั้น สินค้าที่ใช้วัตถุดิบ และ /หรือมี
กระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม จะมีโอกาสทางการตลาดสูง ทั้งนี้ จะเป็นรูปแบบการจัดนิทรรศการ
ภายในงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ เพ่ือที่จะส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า BCG ในภาพรวมพร้อมทั้งเจรจาการค้ากับ
ผู้ซื้อผู้น าเข้าในประเทศเป้าหมาย  

 4. เป้าหมาย 
4.1 เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการในภูมิภาค โดยการสร้างคุณค่าของสินค้า BCG ที่มี

นวัตกรรม และการออกแบบดี ให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล และสร้างความแตกต่างในการด าเนินธุรกิจ สร้างมูลค่า
การค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 

4.2 เสริมศักยภาพผู้ประกอบการ BCG ให้สามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยสร้าง
โอกาสทางการค้าและสร้างความเชื่อมั่นในสินค้าของผู้ประกอบการไทยในตลาดเป้าหมาย เพ่ือเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้นและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น    

4.3 สร้างโอกาสทางการค้าให้ผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมตามแนวทาง BCG ของไทยในตลาดต่างประเทศ โดย
บูรณาการร่วมกับหน่วยงานนวัตกรรมต่างๆ ในการน าผลงานวิจัยและพัฒนาต่อยอดสินค้าที่มีนวัตกรรมในเชิง
พาณิชย์ระหว่างประเทศ ให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดการค้าโลก/ต่อยอดด้านการตลาดมากขึ้น อีกทั้งสร้าง
ภาพลักษณ์ในด้านนวัตกรรมให้กับสินค้าไทย ก่อให้เกิดการเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับสินค้าไทยให้
สูงขึ้น 

4.4 สนับสนุนเป้าหมายของรัฐบาลในการเพิ่มสัดส่วนมูลค่าเศรษฐกิจที่เกิดจาก BCG ให้กับ GDP ของประเทศ  

5. ตัวช้ีวัด 
5.1 เชิงปริมาณ  : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ 75 ราย 
5.2 เชิงคุณภาพ : มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 10 ล้านบาท 
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6. แผนปฏิบัติงาน 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนนิงาน 
งบเดินทาง 
ไปราชการ 
ต่างประเทศ 

งบ 
ลงทุน 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. โครงการพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศสินค้า BCG ทีม่ี
นวัตกรรมและการออกแบบ 

8.7000 0.5500 - 9.2500             

1.1 พัฒนาผู้ประกอบการสู่การ
เป็น BCG Heroes 

1.5000 - - 1.5000             

1.2 การสร้างโอกาสทางการค้า
ในต่างประเทศ 

7.2000 
 

0.5500 - 7.7500             

รวมทั้งสิ้น 8.7000 0.5500 - 9.2500             

7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 

      7.1 พ้ืนที่เป้าหมาย  :  ในประเทศและต่างประเทศ (ออสเตรเลีย) 
      7.2 กลุ่มเป้าหมาย    :  ผู้ประกอบการทุกระดับที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมและการออกแบบ เพ่ือมุ่งสู่แนวคิด 
BCG Economy ผู้น าเข้า ผู้บริโภครวมทั้งองค์กรต่าง ๆ ทั่วโลก  

8. งบประมาณ  รวมทั้งสิ้น 9,250,000 บาท  แบ่งเป็น 
     8.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ที่มีนวัตกรรม และการออกแบบดี        
8,700,000 บาท 
     8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว  550,000  บาท 

9. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
   9.1 เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการในภูมิภาค โดยการสร้างคุณค่าของ แบรนด์/ตรา
สินค้าด้าน BCG ที่เด่นชัดให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล และสร้างความแตกต่างในการด าเนินธุรกิจ สร้างมูลค่า
การค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากขึ้น 
   9.2 เสริมศักยภาพผู้ประกอบการ BCG ให้สามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยสร้าง
โอกาสทางการค้าและสร้างความเชื่อมั่นในแบรนด์ของผู้ประกอบการไทยในตลาดเป้าหมาย  เพ่ือเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้นและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น  
   9.3 สร้างโอกาสทางการค้าให้ผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมตามแนวทาง BCG ของไทยในตลาดต่างประเทศ โดย
บูรณาการร่วมกับหน่วยงานนวัตกรรมต่างๆ ในการน าผลงานวิจัยและพัฒนาต่อยอดสินค้าที่มีนวัตกรรมในเชิง
พาณิชย์ระหว่างประเทศ ให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดการค้าโลก/ต่อยอดด้านการตลาดมากขึ้น อีกทั้งสร้าง
ภาพลักษณ์ในด้านนวัตกรรมให้กับสินค้าไทย ก่อให้เกิดการเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับสินค้าไทยให้
สูงขึ้น 
    9.4 สนับสนุนเป้าหมายของรัฐบาลในการเพิ่มสัดส่วนมูลค่าเศรษฐกิจที่เกิดจาก BCG ให้กับ GDP ของประเทศ  

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
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โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพื่อตอบสนองต่อ 
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

กิจกรรม : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับยุค Next Normal 
งบรายจ่ายอ่ืน : ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม      
สร้างมูลค่า 

1. หลักการและเหตุผล 
 เพ่ือให้สอดรับกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (ยุทธศาสตร์ที่ 2: การสร้างความสามารถในการแข่งขันแผน
แม่บทที่ 8 ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่  แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบับที่ 13: หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และ
สามารถแข่งขันได้) และแผนปฏิบัติราชการกระทรวงพาณิชย์ พ.ศ. 2566-2570 กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศได้ก าหนดกลยุทธ์การผลักดันการส่งออกสินค้าไทยในปี 2567 และ 1 ในประเด็นหลัก คือ การเร่ง
ผลักดันส่งออกสินค้า BCG (Bio Circular Green Economy) โดยมีกลุ่มอาหารแห่งอนาคต (Future Food) 
เป็นสินค้าเป้าหมาย ประกอบด้วย อาหารฟังก์ชัน อาหารใหม่ อาหารทางการแพทย์และอาหารออร์แกนิก กลุ่ม
สินค้าดังกล่าว นอกจากจะเป็นไปตามแผนงาน และมีโอกาสในการขยายตลาดส่งออกได้เพ่ิมขึ้นแล้ว ยังเป็น
สินค้าและผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ความยั่งยืนก าลังเป็นที่ต้องการและเป็นเทรนด์ใหม่ของโลก สอดรับกับ
นโยบาย “BCG Economy” ของรัฐบาล ที่ผู้ผลิตและผู้ส่งออกควรให้ความส าคัญในการศึกษาแนวโน้มตลาด 
และวางแผนในการท าตลาดส่งออกเพ่ิมขึ้น เพ่ือให้สามารถตอบสนองและสอดคล้องกับแผนปฏิบัติการด้านการ
พัฒนาอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารระยะที่ 1 (พ.ศ. 2562-2570) ที่มีเป้าหมายในการส่งเสริมให้ไทยเป็นศูนย์กลาง
การผลิตอาหารแห่งอนาคตทั้งในระดับอาเซียนและระดับโลก  
 ดังนั้น เพ่ือผลักดันยุทธศาสตร์และนโยบายของรัฐบาลด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการ
แข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ และเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์ให้เกิดผลสัมฤทธิ์รวดเร็วมากขึ้น รวมทั้งเพ่ิม
มูลค่าและขยายส่วนแบ่งตลาดส่งออกของไทยให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศจึงมีแนวคิดในการด าเนินโครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการ
ศักยภาพเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal ในส่วนของกิจกรรมการพัฒนา
และส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับยุค Next Normal ส าหรับกลุ่มอาหารแห่ง
อนาคต (Future Food) ขึ้น โดยเน้นกิจกรรมทางการตลาดและการส่งเสริมการขายในรูปแบบต่างๆ ที่จะเป็น
การเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการไทยได้น าเสนอกลุ่มอาหารแห่งอนาคต (Future Food) ไปยังผู้ซื้อเป้าหมาย  
ทั่วโลก รวมถึงหาโอกาสในตลาดใหม่ๆ นอกจากนี้ ยังมีการด าเนินกิจกรรมที่เน้นย้ าภาพลักษณ์และแสดง
ศักยภาพของประเทศไทยในการเป็นผู้ผลิตสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) คุณภาพดีและได้
มาตรฐานส่งออก รวมทั้งแสดงความก้าวหน้าของไทยในการพัฒนาสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) 
ให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล ซึ่งจะส่งผลให้สินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) มีโอกาสในการเข้าไป
จ าหน่ายในตลาดเป้าหมาย และท าให้ภาพรวมการส่งออกสินค้าอาหารไทยขยายตัวมากยิ่งขึ้นเป็นการสร้างงาน
สร้างรายได้ให้กับภาคเกษตรกรรม โดยเฉพาะผู้เพาะปลูกวัตถุดิบการเกษตรที่สามารถน ามาใช้ส าหรับการแปรรูป
เป็นสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) 

2. วัตถุประสงค์ 
2.1 เพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตและการส่งออกสินค้าอาหารแห่งอนาคต 

(Future Food) 
2.2 เพ่ือประชาสัมพันธ์ สร้างภาพลักษณ์ และแสดงศักยภาพของประเทศไทยในการเป็นผู้ผลิตสินค้า

อาหารแห่งอนาคต (Future Food) คุณภาพดีและได้มาตรฐานส่งออก 
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2.3 เพ่ือแสดงศักยภาพในด้านความก้าวหน้าของไทยในการพัฒนาสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future 
Food) ให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล 

2.4 เพ่ือผู้ประกอบการสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) ของไทยได้ศึกษาภาวะตลาด 
แนวโน้มสินค้า และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

2.5 เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยผลักดันเพ่ิมช่องทางและเสริมสร้างโอกาสทาง
การค้าระหว่างประเทศ สินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) 

2.6 เพ่ือเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์ ขยายส่วนแบ่งตลาดสินค้าอาหารส่งออกของไทยให้เติบโตอย่าง
เข้มแข็งและยั่งยืน เน้นรักษาตลาดเดิม ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจากสถานการณ์ในต่างประเทศที่เคยเป็นอุปสรรค และ
เปิดตลาดใหม่ รวมทั้งกระชับความสัมพันธ์และขยายความร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศท่ีมีศักยภาพ 

3. วิธีการด าเนินงาน 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศได้ผลักดันการส่งออกสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future food) 

ผ่านกิจกรรมส่งเสริมที่หลากหลาย อาทิ การน าเสนอสินค้าอาหารแห่งอนาคตและ BCG ภายในงานแสดงสินค้า
ในประเทศ (THAIFEX – ANUGA Asia) และต่างประเทศ กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าอาหารรูปแบบใหม่
ร่วมกับห้างค้าปลีกและหน่วยงานพันธมิตรในต่างประเทศ กิจกรรมจับคู่ธุรกิจกับผู้น าเข้า/ผู้ซื้อ/ตัวแทนจ าหน่าย
จากภูมิภาคต่างๆ ทั่วโลก เป็นต้น 

4. เป้าหมาย : ผู้ประกอบการไทยที่ด าเนินการส่งออกสินค้าอาหารแห่งอนาคต และ BCG 

5. ตัวช้ีวัด 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าอาหารที่ได้รับการพัฒนา 50 ราย 
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการค้าเจรจาการค้าจากกิจกรรม 75 ล้านบาท  

6. ระยะเวลา 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ
ด าเนินงาน 

เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้า
ส าหรับยุค Next Normal 

               

1) โครงการจัดงานแสดงสิค้าอาหารแห่ง
อนาคต และ BCG ภายในงานแสดง
สินค้าอาหาร THAIFEX - ANUGA ASIA 
2024 

1.0000  1.0000                       

2) โครงการส่งเสริม Soft Power ไทย
บุกครัวเรือนเกาหลีใต้ผ่านอาหารและ
ผลไม้ไทย 

1.1000  1.1000             

รวม 2.1000  2.1000             

7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
1. พ้ืนที่เป้าหมาย : จีน และไทย                  
2. กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการไทยที่ด าเนินการส่งออกสินค้าอาหาร 

8. งบประมาณ  วงเงินทั้งสิ้น 2,100,000 บาท  
         - ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมสร้างมูลค่า  
2,100,000 บาท 
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9. ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 
9.1 เพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) ของไทย 
9.2 ผู้ประกอบการสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) ไทยได้รับการพัฒนาขีดความสามารถใน

การแข่งขันเพ่ือการค้าระหว่างประเทศ 
9.3 เกิดการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการในภาคธุรกิจเดียวกัน เป็นการเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันระดับ

สากล 
9.4 ผู้ประกอบการสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) ของไทยได้รับรู้ถึงศักยภาพของสินค้า

อาหารแห่งอนาคต (Future Food) ของไทย รวมทั้งได้ได้ศึกษาภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า เพ่ือสามารถพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

9.5 สร้างภาพลักษณ์ที่ดีของอุตสาหกรรมสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) รวมถึง
อุตสาหกรรมต่างๆ ที่เก่ียวข้อง และพัฒนาอุตสาหกรรมให้ก้าวหน้ามากข้ึน 

9.6 ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการส่งออกสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) ของไทยได้รับการ
เสริมสร้างโอกาสในการขยายกลุ่มเป้าหมายและส่วนแบ่งตลาดส่งออกให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน รวมทั้ง
กระชับความสัมพันธ์และขยายความร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศที่มีศักยภาพ 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

******************** 
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โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพื่อตอบสนองต่อ 
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 

กิจกรรม : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับยุค Next Normal  
(พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟชั่นส าหรับยุค Next Normal) 

1.  หลักการและเหตุผล 

                  รัฐบาลได้ก าหนดยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  โดยยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับภารกิจด้านการค้าระหว่างประเทศคือ 
ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ โดยมีแผนแม่บท ประเด็นที่ 7 ข้อ 8  การสร้างโอกาสการ
เข้าถึงตลาดของผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่  และ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ฉบับที่ 13 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ กระทรวง
พาณิชย์ในฐานะหน่วยงานที่รับผิดชอบการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ดังกล่าว จึงได้ก าหนดยุทธศาสตร์เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติ 
คือ การสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันระหว่างประเทศ  โดยก าหนดเป้าหมายประเทศไทยมีขีดความสามารถในการ
ขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศและการค้าชายแดนเพ่ิมขึ้น  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งเป็น
หน่วยงานภายใต้กระทรวงพาณิชย์ที่มีภารกิจด้านการค้าระหว่าประเทศ จึงได้ก าหนดพันธกิจเพ่ือขับเคลื่อนตามแผนแม่บท 
และแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 13 ให้บรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติและกระทรวงฯ ได้แก่ การพัฒนาศักยภาพและส่งเสริม
ผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ  การขยายช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย ส่งเสริมการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย ยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง โดยมีเป้าหมายการสร้าง
มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมข้ึนร้อยละ 30 ภายในปี 2570 และผู้ประกอบการ
ได้รับประโยชน์ไม่น้อยกว่า 433,918 ราย  

                   โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และสินค้าส าหรับยุค Next Normal เป็นหนึ่ง
ในกลไกเพ่ือด าเนินการตามพันธกิจของกรมฯ ให้บรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ เป้าหมายที่ 2 ประเทศไทยมีขีด
ความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น โดยใช้กลยุทธ์การสร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและ
เทคโนโลยี เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของ Megatrends และ Next Normal  โดยโครงการฯ เน้นการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ 
โดยใช้วัสดุ Bio – Circular – Green (BCG) ตอบโจทย์ความต้องการผู้บริโภคยุคใหม่ที่ให้ความส าคัญกับสินค้าที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม  จากแนวคิดความต้องการรักษาธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่ดีให้คงอยู่ส าหรับรุ่นต่อๆไป  ทั้งนี้ตลาดหลักของ
สินค้าไลฟ์สไตล์ไทย อาทิ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น และ เนเธอร์แลนด์ ล้วนเป็นประเทศที่ผู้ บริโภคให้ความส าคัญกับการรักษ์
สิ่งแวดล้อมทั้งสิ้น  

2.  วัตถุประสงค ์
เพ่ือขับเคลื่อนการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ ตามแผนยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนประเทศไทยด้วยโมเดล

เศรษฐกิจ BCG พ.ศ. 2564-2569 ของรัฐบาล และเพ่ือพัฒนาสินค้าตอบโจทย์ความต้องการภายใต้วิถีชีวิตใหม่ และ 
เมกาเทรนด์โลก ทีผู่้บริโภคให้ความส าคัญกับสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

3.  วิธีการด าเนินงาน 
3.1 การพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์เชิงลึก โดยผู้เชี่ยวชาญเฉพาะ เน้นการใช้วัสดุ BIO – Circular - Green เพ่ือรองรับ

วิถีชีวิต และ เมกาเทรนด์ใหม่ที่ให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อม  
3.2 การส่งเสริมการตลาดเชิงรุก โดยการน าสินค้าที่ได้รับการพัฒนาเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ เพ่ือ

สร้างโอกาสการเข้าสู่ตลาด  
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4.  เป้าหมาย 

ยกระดับความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์ ให้สามารถออกแบบและผลิตสินค้า               
ตามนโยบายรักษ์สิ่งแวดล้อม และรองรับความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ และเมกะเทรนด์    

 
5.  ตัวช้ีวัด 

    เชิงปริมาณ : จ ำนวนผู้ประกอบกำรสินค้ำและบริกำรศักยภำพท่ีเข้ำร่วมกิจกรรมพัฒนำและส่งเสริมกำรค้ำ
ระหว่ำงประเทศ 15 ราย  
       เชิงคุณภาพ : มูลค่ำส่งออกสินค้ำ BCG ผ่ำนกิจกรรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 25 ล้ำนบำท  

6.  แผนปฏิบัติงาน 
 

กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
งบ 

ด าเนินงาน 
งบเดินทาง 
ไปราชการ
ต่างประเทศ 

รวมทั้งสิ้น 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ที่เน้น
วัสดุ BCG 

3.2000 0.1738 3.3738             

7.  พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 

7.1  พ้ืนที่เป้าหมาย : ญี่ปุ่น  
7.2  กลุ่มเป้าหมาย :  ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์ (เฟอร์นิเจอร์ ของขวัญ ของช าร่วย ของตกแต่งบ้าน 

เคหะสิ่งทอ ของใช้ในบ้าน)  

8.  งบประมาณ รวมทั้งสิ้น  3,373,800  บาท แบ่งเป็น  

8.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟชั่นส าหรับยุค Next 
Normal 3,200,000 บาท 

8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 173,800 บาท  

9.  ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
9.1  เพ่ิมโอกาสการเข้าสู่ตลาดและการค้าระหว่างประเทศของสินค้าไลฟ์สไตล์ไทย  
9.2  ยกระดับภาพลักษณ์และเพ่ิมมูลค่าสินค้าไลฟ์สไตล์ไทย 
9.3 ผู้ประกอบการสามารถออกแบบและผลิตสินค้าไลฟ์สไตล์ได้ตรงความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่และ 

เมกะเทรนด์โลก   

10.  หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์   
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

 
************************************** 
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โครงการพัฒนาผู้ประกอบการ 
สู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
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โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 
งบรายจ่ายอ่ืน : ค่าใช้จ่ายพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 

1. หลักการและเหตุผล 
 การค้าระหว่างประเทศมีความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจในด้านต่าง ๆ เป็นเครื่องมือส าคัญใน 
การสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจให้แก่ประเทศก าลังพัฒนา โดยเฉพาะในเรื่องการส่งออกซึ่งเป็นส่วนส าคัญต่อ
เศรษฐกิจของไทย ส่งผลให้เศรษฐกิจไทยมีการขยายตัว ในทางกลับกันการค้าระหว่างประเทศมีการแข่งขันมากขึ้น 
จากความเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ทั้งความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่พัฒนาอย่างก้าวกระโดด
ก่อให้เกิดนวัตกรรมใหม่ๆ  ซึ่งสิ่งเหล่านี้ ส่งผลต่อผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะ SMEs ที่ต้องปรับตัวอย่างรวดเร็ว  
ทั้งด้านการพัฒนาทางด้านความรู้ ทักษะการท างาน และเทคโนโลยีเพ่ือน ามาใช้ในพัฒนาและปรับปรุงการผลิตสินค้า
ในการสร้างสินค้าและบริการใหม่ๆ เพ่ือสร้างสินค้าและบริการให้มีมูลค่า และมีนวัตกรรมมากขึ้น เพ่ือเพ่ิมศักยภาพใน
การแข่งขันกับต่างประเทศได้ สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จึงให้
การสนับสนุนผู้ประกอบการให้เกิดการค้ายุคใหม่ที่มีพ้ืนฐานความรู้และขีดความสามารถ และเพ่ือให้เกิดความเชื่อมั่น
ว่าประเทศไทย มีผู้ประกอบการที่มีศักยภาพและประสิทธิภาพ สามารถช่วยพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศให้มี
ความก้าวหน้าอย่างมั่นคง และแข่งขันในระดับเวทีการค้าโลกได้อย่างยั่งยืน รวมทั้งสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล
ในการสนับสนุนผู้ประกอบการโดยเฉพาะ SMEs ในการด าเนินธุรกิจและสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก รวมทั้ง       
บ่มเพาะผู้ประกอบการไทยให้มีความเข้าใจเกี่ยวกับนโยบาย Soft Power เพ่ือน าองค์ความรู้ไปใช้ในการพัฒนาสินค้า
และบริการไทยให้เป็นทีรู่้จัก ตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้าในตลาดโลกมากยิ่งขึ้น 
 ส าหรับทิศทางในการขับเคลื่อนการบ่มเพาะผู้ประกอบการและพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจที่ขับเคลื่อนด้วย
นวัตกรรม ประกอบด้วย 1) เปลี่ยนเกษตรกรแบบดั้งเดิมเป็นเกษตรกรที่ทันสมัย (Smart Farmer) 2) เปลี่ยน
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) แบบดั้งเดิมเป็นแบบทันสมัย (Smart SMEs) 3) เปลี่ยนธุรกิจบริการ
แบบดั้งเดิม เป็นธุรกิจที่ให้บริการที่มีมูลค่าสูง (High Value Services) 4) เปลี่ยนแรงงานที่มีความรู้และทักษะที่
จ ากัดเป็นแรงงานที่มีความรู้และทักษะสูง 5) ส่งเสริมการพัฒนาธุรกิจเกิดใหม่ (Startup) ทั้งยังจ าเป็นต้องกระจาย
ความช่วยเหลือ หรือกระจายการพัฒนาผู้ประกอบกรไปสู่ทุกภูมิภาค และทุกระดับของประชาชน ซึ่งจะเห็นได้ว่า
พลังส าคัญที่ เป็น พ้ืนฐานในการขับเคลื่อนวาระหลักต่างๆ  ได้แก่  การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ให้ทันกับ 
การเปลี่ยนแปลงของโลกยุคใหม่ ซึ่งจะมีผลกระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่ การท างาน การท าธุรกิจ และการเรียนรู้   
 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศในฐานะที่เป็นหน่วยงานหลักในการส่งเสริมและผลักดันการค้าระหว่าง
ประเทศของไทยให้บรรลุผลตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ และเป็นหน่วยงานส าคัญในการสร้างผู้ประกอบการค้า
ระหว่างประเทศ สร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจของไทย ได้พิจารณาความส าคัญของปัญหาดังกล่าวแล้ว และ
เล็งเห็นถึงความส าคัญในการเตรียมความพร้อมให้กับผู้ประกอบการที่มีศักยภาพเพ่ือรองรับการค้าระหว่างประเทศ
ที่ปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบทางการค้าอย่างต่อเนื่อง จึงได้จัดท าโครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจ
ยุคใหม่ (New Economy Academy) โดยมีภารกิจหลัก 1) พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการสู่การค้าระหว่าง
ประเทศ 2) เปิดโอกาสผู้ประกอบการไปด าเนินธุรกิจการค้าระหว่างประเทศประกอบด้วย แกนการพัฒนา
ผู้ประกอบการ 4 แกน 1) ความรู้ พ้ืนฐานด้านการค้าระหว่างประเทศ 2) สร้างช่องทางตลาด 3) การสร้าง 
ความเข้มแข็งแกร่งให้ผู้ส่งออกและเครือข่าย 4) เศรษฐกิจกระแสใหม่ เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs) ให้เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ (Smart Entrepreneurs) อย่างครบวงจร เน้นสร้าง 
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การท างานอย่างบูรณาการในแต่ละภาคส่วน เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการที่มีศักยภาพในแต่ละระดับให้มีการเติบโต
เข้มแข็ง ยั่งยืน สร้างมาตรฐานการพัฒนาผู้ประกอบการที่มีศักยภาพของประเทศ ผ่านการก าหนดมาตรฐาน
หลักสูตรที่เป็นที่ยอมรับในระดับประเทศ การตรวจประเมินวัดผล และสร้างวิทยากรที่ปรึกษาทางการค้าระหว่าง
ประเทศให้กระจายลงสู่ชุมชน โดยมุ่งเน้นพัฒนาทั้งในส่วนการค้าในระบบธรรมดาทั่วไป (ออฟไลน์) จนถึงการค้า
ผ่านระบบดิจิทัล (ออนไลน์ ) มุ่งเน้นการพัฒนาผู้ประกอบการทุกระดับตั้งแต่ระดับนักศึกษา ประชาชน
ผู้ประกอบการ ไปจนถึงผู้ประกอบการที่มีอายุมากกว่า 60 ปี พร้อมทั้งบูรณาการหน่วยงานภายในกระทรวง
พาณิชย์ และหน่วยงานภายนอก นอกจากนี้ สถาบันยังให้ความส าคัญกับการสร้างความเข้มแข็งให้กับเครือข่าย 
การพัฒนาผู้ประกอบการ ทั้งในระดับประเทศและระดับภูมิภาคอาเซียน ผลักดันให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการสร้าง
และพัฒนาผู้ประกอบการที่มีศักยภาพสูงของภูมิภาคอาเซียนต่อไปในอนาคต 

2. วัตถุประสงค์ 

 2.1 เพ่ือเสริมสร้างองค์ความรู้และส่งเสริมผู้ประกอบการไทยให้ประสบความส าเร็จในการท าการตลาด  
ยุคใหม ่โดยเฉพาะอย่างยิ่งองค์ความรู้เชิงลึกส าหรับผู้ประกอบการเฉพาะราย (Customization) 
 2.2 เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการสร้างเครือข่าย (Network) ทางธุรกิจทางการค้าระหว่างประเทศทั้งในประเทศ
และต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุ่มประเทศ CLMV 
 2.3 เพ่ือเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพกลุ่มผู้ประกอบการเพ่ือให้เกิดโอกาสในการต่อยอดสู่การค้า
ระหว่างประเทศ 
 2.4 เพ่ือส่งเสริมความรู้ความเข้าใจถึงความส าคัญของการส่งออกยุคใหม่ การท าการตลาดด้วยช่องทาง
ออนไลน์ และพัฒนาศักยภาพด้านการค้าออนไลน์อย่างครบวงจร  
 2.5 เพ่ือปรับปรุงและพัฒนาการให้บริการประชาชน การให้ความรู้ และการพัฒนาผู้ประกอบการระหว่าง
ประเทศอย่างต่อเนื่อง โดยการใช้ Big Data Analytics 

3. วิธีการด าเนินงาน  

บริหาร พัฒนาศักยภาพ และจัดการด้านฝึกอบรม ส าหรับผู้ประกอบการ ผู้ขอรับบริการ และผู้มีส่วนได้ 
ส่วนเสีย เพ่ือพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการสู่การค้าระหว่างประเทศพร้อมต่อยอดให้เกิดโอกาสด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ 

4. เป้าหมาย  

 4.1 ผู้ขอรับบริการ: ประชาชนทั่วไปที่สนใจประกอบธุรกิจ ผู้ประกอบการทุกระดับ นักเรียน นักศึกษา 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนที่บทบาทเก่ียวข้องกับการค้า 
 4.2 ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย: หน่วยงานเครือข่ายด้านการพัฒนาผู้ประกอบการการค้าระหว่างประเทศ 
กลุ่มประเทศ CLMVT และอินเดีย หน่วยงานเครือข่ายพันธมิตรของสถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ 

5. ตัวช้ีวัด 
 เชิงปริมาณ: ผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมจ านวน 7,800 ราย ได้รับการพัฒนาและ
ส่งเสริมให้มีความรู้ความสามารถเพ่ือการค้าระหว่างประเทศท้ังออนไลน์และออฟไลน์ 
 เชิงคุณภาพ: ความรู้ความเข้าใจหลังการอบรมเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 85 
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6. แผนปฏิบัติงาน  

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงิน
งบประมาณ 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ
ด าเนินงาน 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1) โครงการพัฒนาผู้ส่งออกรุ่นใหม่: Young 
Exporter from Local to Global (YELG) 

3,000,000             

2) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร  
“ความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจส่งออก” 

2,256,100             

3) โครงการเปิดโลกการค้ากับทูตพาณิชย์ 
(Export Clinic) 

1,532,100             

4) โครงการเสริมสร้างความรู้ทางการค้ายุคใหม่
ในงานแสดงสินค้าในประเทศ 

500,000             

5) โครงการ "ครบเครื่องเรื่องการค้าออนไลน์ by 
NEA" รุ่นที่ 7 

2,500,000             

6) โครงการ "เจาะลึกตลาดต่างประเทศใน 
ยุคการค้าใหม่" 

3,220,000             

7) โครงการพัฒนาหลักสูตรภายใต้การเรียนรู้
ระบบอิเล็กทรอนิกส์ (E-Academy) ประจ าปี
งบประมาณ 2567 

4,000,000             

8) โครงการพัฒนานักการตลาดมืออาชีพในส่วน
ภูมิภาค 

1,000,000             

9) โครงการยกระดับผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจ
กระแสใหม่ (UpSkill & ReSkill) 

1,000,000             

10) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ U-NEXT 
EXPORTER ต่อยอดธุรกิจสู่สากล ประจ าปี 
2567 

2,000,000             

11) โครงการอบรมเชิงลึกการจัดจ าหน่าย 
คอนเทนต์ไทยสู่ตลาดโลก 

3,500,000             

12) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ "ผู้ส่งออก
อัจฉริยะ : Smart Exporter" 

2,000,000             

13) โครงการสร้าง SMEs ไทยสู่เวทีการค้าสากล 
(ต้นกล้า ทู โกล) 

1,991,800             

รวม 28,500,000             
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7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย  
 7.1  พ้ืนทีด่ าเนินการ : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
 7.2  กลุ่มเป้าหมาย : ประชาชนทั่วไปที่สนใจประกอบธุรกิจ ผู้ประกอบการทุกระดับ นักเรียน นักศึกษา 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนที่บทบาทเกี่ยวข้องกับการค้า หน่วยงานเครือข่ายด้านการ
พัฒนาผู้ประกอบการการค้าระหว่างประเทศ กลุ่มประเทศ CLMVT และอินเดีย หน่วยงานเครือข่ายพันธมิตรของ
สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ 

8. งบประมาณ รวมทั้งสิ้น 28,500,000 บาท  
 - ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 28,500,000 บาท 

9. ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 
  9.1 ผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการค้าสู่เศรษฐกิจ
ยุคใหม่อย่างเหมาะสมและยั่งยืน 
 9.2  เกิดบุคลากร/เครือข่ายที่พร้อมจะถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการค้าสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (Trainer)        
มีจ านวนเพ่ิมขึ้นในระดับต่างๆ ทั้งในส่วนกลางและภูมิภาคเพ่ือรองรับการพัฒนาในระดับฐานรากจนถึงระดับสูง
อย่างเป็นระบบอย่างต่อเนื่อง 
 9.3  เกิดเครือข่ายต่าง ๆ ที่ เสริมสร้างและสนับสนุนการพัฒนาทางเศรษฐกิจการค้าในทุกระดับ 
ส่งผลให้เกิดความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจของประเทศกลุ่ม CLMVT และอินเดีย 
 9.4  เปิดโอกาสด้านการค้าระหว่างประเทศให้ผู้ประกอบการต่อยอดกิจกรรมของกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ เพ่ือผลักดันเศรษฐกิจไทยให้เกิดความม่ันคง เติบโตอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ   
 

สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่  
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
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โครงการเพิ่มขีดความสามารถ 
ทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

107





โครงการเพิ่มขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล 

1. หลักการและเหตุผล 

ปัจจุบันการค้าระหว่างประเทศได้เปลี่ยนผ่านไปสู่รูปแบบการค้าในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล ซึ่งท าให้แนวโน้มพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ทวีความส าคัญมากขึ้น ประกอบกับพฤติกรรมการใช้ e-Commerce ของกลุ่มผู้บริโภคสูงมากขึ้นและ
รวดเร็วขึ้น ส่งผลให้มูลค่า e-Commerce เติบโตขึ้นอย่างมาก กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ในฐานะหน่วยงาน
ภาครัฐที่มีภารกิจในการส่งเสริมและผลักดันผู้ประกอบการไทยให้สามารถด าเนินธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ แสวงหา
ช่องทางในการขยายตลาดสินค้าและบริการของไทย ให้สอดรับกับบริบทการค้าโลกยุคดิจิทัลที่เข้ามามีบทบาทส าคัญต่อ
วิถีชีวิตใหม่ 

ในปี 2567 กรมฯ มุ่งเน้นการด าเนินโครงการเพ่ิมขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล เพ่ือส่งเสริม
ให้ผู้ประกอบการไทยสามารถด าเนินธุรกิจไปยังตลาดพ้ืนที่เป้าหมายทั้งตลาดเป้าหมายเดิมและตลาดเป้าหมายใหม่ผ่าน
ช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ อีกทั้งเป็นการแสวงหาความร่วมมือกับพันธมิตรพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ 
ทั้งในและต่างประเทศ และยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศไทย ซึ่งกรมฯ ได้ด าเนินกิจกรรมในการ
จัดตั้งหรือต่อยอดหน้าร้าน TOPTHAI Store ขึ้นบนเว็บไซต์พันธมิตรพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ชั้นน าในตลาดประเทศ
เป้าหมาย เพ่ือเป็นช่องทางให้กับผู้ประกอบการในการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคในตลาดพ้ืนที่เป้าหมาย เป็นการเสริมสร้าง
เอกลักษณ์และสร้างความแตกต่างของสินค้าและบริการของไทยให้สามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืนบนแพลตฟอร์มชั้นน าใน
ตลาดต่างๆ ได้ อีกทั้งได้ด าเนินการพัฒนาความร่วมมือกับพันธมิตรพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในกิจกรรมส่งเสริมการขาย   
บน Platform ออนไลน์ชั้นน า (Online In-store Promotion) ซึ่งจะช่วยผลักดันในการซื้อขายสินค้าและบริการของ
ไทยผ่านช่องทางออนไลน์ด้วย 

นอกจากการด าเนินการด้านการส่งเสริมการขายผ่านการส่งเสริมการขายบน Platform ในพ้ืนที่เป้าหมายแล้ว 
กรมยังพัฒนาต่อยอดตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ MOC Single E-commerce หรือ Thaitrade.com 
ให้สอดคล้องกับเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงและความต้องการใช้งานของผู้ประกอบการไทยและผู้ซื้อจากทั่วโลก พร้อมทั้ง
การพัฒนาระบบเชื่อมโยงกับหน่วยงานหรือระบบที่ให้บริการเกี่ยวกับการค้าออนไลน์อ่ืนๆ ตลอดจนการบ ารุงรักษา
ระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์เพ่ือด าเนินการให้เว็บไซต์เกิดความน่าเชื่อถือ สามารถเข้าถึงได้อย่างต่อเนื่องและ
มีความปลอดภัยต่อการใช้งาน และผู้ประกอบการสามารถรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ผ่านเว็บไซต์ 
Thaitrade.com ได้อย่างถูกต้องและทันต่อสถานการณ์ควบคู่กับการให้บริการด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์   ที่มีส่วน
ส าคัญในการอ านวยความสะดวกในการท าการค้าออนไลน์ ระหว่างประเทศ ผ่านโครงการศูนย์บริการพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ MOC E-Commerce Center เพ่ือให้ค าปรึกษาและจับคู่เจรจาธุรกิจผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ 
รวมถึงยกระดับศูนย์บริการฯ ให้เป็นศูนย์บริการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของกระทรวงพาณิชย์ซึ่งจะน าไปสู่การเพ่ิมมูลค่า
การส่งออกของไทยได้อย่างเป็นธรรม 

ทั้งนี้ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศในฐานะเลขานุการคณะกรรมการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์แห่งชาติเป็น
หน่วยงานหลักในการพัฒนาและส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศผ่านการด าเนินงานด้านยุทธศาสตร์และ
ก าหนดแนวทางที่พร้อมจะผลักดันให้เกิดผลสัมฤทธิ์ต่อการพัฒนาและส่งเสริมการค้าออนไลน์ระหว่างประเทศ ซึ่งจะ
ส่งผลต่อการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศอย่างเป็นรูปธรรม ร่วมกับการให้ค าปรึกษา  
วางกลยุทธ์ก าหนดเป้าหมายยุทธศาสตร์ความเป็นไปได้ด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์จัดการประชุมคณะกรรมการพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์แห่งชาติและสนับสนุนการด าเนินงานของคณะกรรมการฯ เพ่ือก าหนดแนวทางการด าเนินงาน ติดตาม 
ประเมินผลการด าเนินงานของยุทธศาสตร์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์อีกด้วย 
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ในปีงบประมาณ 2567 ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล ได้ก าหนดแผนปฏิบัติการโครงการเพ่ิมขีดความสามารถทาง
การตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล ประกอบด้วย 3 โครงการย่อย ดังนี้ 
 1. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีกสมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้าออนไลน์ระหว่างประเทศ  
 2. โครงการพัฒนาตลาดพาณิชย์ ดิจิทัลและระบบนิเวศเพ่ือส่งเสริม SMEs จากฐานรากสู่สากล   
 3. โครงการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ E-Commerce ระหว่างประเทศ  

2. วัตถุประสงค์ 

 2.1 เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการไทยในการด าเนินการค้าระหว่างประเทศ
ผ่านช่องทางออนไลน์ อาทิ การให้บริการ/ค าปรึกษาและแนะน าสมาชิกผู้ซื้อผู้ขายเกี่ยวกับการท าการค้าออนไลน์ผ่าน
ศูนย์บริการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Thaitrade Center) เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ประกอบการสามารถด าเนินธุรกิจผ่านช่องทาง
ออนไลน์ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

2.2 เพ่ือส่งเสริมและผลักดันผู้ประกอบการไทยในการขยายตลาดการค้าระหว่างประเทศผ่านช่องทางการค้า
ออนไลน์ข้ามพรมแดน (Cross Border e–Commerce) ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตร รวมถึงการแสวงหาลู่ทางการขาย
สินค้าไทยให้แก่ E-marketplace ต่างประเทศ  

2.3 เพ่ือพัฒนาระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ให้เป็นศูนย์กลางการซื้อขายออนไลน์ระหว่างผู้ซื้อผู้ขาย
ทั้งในและต่างประเทศสามารถเพ่ิมโอกาสทางการค้า การเข้าถึงตลาดทั่วโลกของผู้ประกอบการและประชาชนไทยและ
สามารถเพ่ิมมูลค่าการส่งออกของประเทศได้อย่างเป็นรูปธรรม และด าเนินการบริหารจัดการระบบตลาดกลางพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ให้สามารถใช้งานได้อย่างต่อเนื่องและด าเนินการดูแลรักษาความปลอดภัยของระบบให้ข้อมูลมีความ
ถูกต้อง และปลอดภัยต่อการใช้งาน  

2.4 เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์ปัจจัยที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาอิเล็กทรอนิกส์ของไทยให้แข่งขันได้ในระดับสากล โดย
การจัดท ายุทธศาสตร์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ รวมทั้งแนวทางความเป็นไปได้ในการก าหนดแนวทางการ
ด าเนินงาน การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์แห่งชาติอย่างเป็นรูปธรรม และติดตามประเมินผลการ
ด าเนินงานตามยุทธศาสตร์เพื่อการพัฒนาและปรับปรุงต่อไป 

3. วิธีการด าเนินงาน 
 3.1 ด าเนินการจัดตั้งหรือต่อยอดหน้าร้าน TOPTHAI Store บนแพลตฟอร์มพันธมิตรอีเล็กทรอนิกส์ชั้นน า และ
ด าเนินการบริหารหน้าร้านและอ านวยความสะดวกในกิจการร้านสรรพสินค้าออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดเป้าหมาย อีกทั้ง
รับสมัครและรวบรวมข้อมูลผู้ประกอบการที่มีความสนใจในการขยายช่องการค้าออนไลน์ และผู้ประกอบการที่มี  
ความสนใจเข้าร่วมกิจกรรม  
 3.2 พัฒนาต่อยอดระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และขยายความร่วมมือเชิงเทคนิคกับหน่วยงานอ่ืน 
เพ่ือรองรับความต้องการใช้งานส าหรับการค้าออนไลน์ของผู้ประกอบการไทย SMEs และผู้ซื้อจากทั่วโลก และ
ด าเนินการจัดหาระบบ/บริการที่จ าเป็นต่อการให้บริการระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Thaitrade.com 
 3.3 พัฒนาศูนย์บริการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ (National E-Commerce Center) โดยส่งเสริม 
การขายทั้งรูปแบบออนไลน์ผ่านการให้ค าปรึกษาในการใช้เว็บไซต์ Thaitrade.com เพ่ือให้ผู้ซื้อค้นหาสินค้าของผู้ขาย
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงการเทคนิคต่างๆ ที่ทันสมัยและครบวงจรเพ่ืออ านวยความสะดวก ในการปิดการขายใน
รูปแบบออนไลน์ 
 3.4 ศึกษา ส ารวจและรวบข้อมูล ความเคลื่อนไหวของสถานการณ์ด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของโลก รวมไป
ถึงแนวโน้มของตลาดและทิศทางของการค้าออนไลน์ และจัดท าข้อเสนอแนะมาตรการเพ่ือการผลักดันและสนับสนุน  
การด าเนินนโยบายด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือเสนอต่อคณะกรรมการที่เก่ียวขอ้งต่อไป 
 3.5 พัฒนาระบบส่งเสริมการเจรจาการค้า Online อัจฉริยะ (Smart Online Business Matching) 
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4. เป้าหมาย 
 4.1 เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดมูลค่าการส่งออกของประเทศผ่านช่องทางออนไลน์และเพ่ิมศักยภาพของ
สินค้าและบริการของไทยให้เป็นที่ยอมรับในสากล 
 4.2 เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ SMEs ไทยใช้ประโยชน์จากช่องทางการค้าออนไลน์ในการขยายโอกาสทาง
การค้าไปยังตลาดต่างประเทศ ผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com 
 4.3 เพ่ือให้ผู้ประกอบการ SMEs ไทยมีทักษะ ความรู้ เทคนิคด้านการตลาดออนไลน์ รวมทั้งใช้ภาษาใน 
การน าเสนอสินค้า/บริการที่ดึงดูดผู้ซื้อ และใช้ช่องทางค้าออนไลน์ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
 4.4 เพื่อสร้างเอกลักษณ์และความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าและบริการของ ไทยที่มีศักยภาพสู่สากล 

5. ตัวชี้วัด  
 เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริมช่องทางการค้าผ่าน e-Commerce 25,800 ราย 
 เชิงคุณภาพ : มูลค่าการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และเครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ 2,250 ล้านบาท 

6. แผนปฏิบัติงาน 
 

กิจกรรม 

(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ (ล้านบาท) วงเงิน 

(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ
ด าเนินงาน 

งบเดินทาง
ต่างประเทศ 

งบลงทุน 
ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. พัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าปลีก
สมัยใหม่ผ่าน
ช่องทางการค้า
ออนไลน์ระหว่าง
ประเทศ 

18.2000 - - 18.2000             

1.1 โครงการส่งเสริม
การขายสินค้าในร้าน 
TOPTHAI Store บน
แพลตฟอร์มพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ชั้นน า
ในตลาดต่างประเทศ 

12.0000 - - 12.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

1.2  โครงการส่งเสริม
การค้าออนไลน์สู่
ตลาดโลก (Cross-
border e-
Commerce) 

4.5000 - - 4.5000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

1.3 โครงการส่งเสริม
การขายผ่านช่องทาง
การค้าปลีกออนไลน์ 
(Online In-store 
Promotion) 

1.7000 - - 1.7000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
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กิจกรรม 

(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ (ล้านบาท) วงเงิน 

(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ
ด าเนินงาน 

งบเดินทาง
ต่างประเทศ 

งบลงทุน 
ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

2. พัฒนาตลาด
พาณิชย์ดิจิทัลและ
ระบบนิเวศเพื่อ
ส่งเสริม SMEs จาก
ฐานรากสู่สากล 

10.0000 - 20.0000 30.0000 
 

            

2.1 โครงการ
ศูนย์บริการพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของ
ประเทศ  National 
E-Commerce 
Center 

10.0000 - - 10.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2.2 โครงการพัฒนา
ตลาดกลางพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของ
ประเทศ National 
E-Commerce 
Platform  

- - 10.0000 10.0000        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2.3 โครงการพัฒนา
ระบบสง่เสริมการ
เจรจาการค้า Online 
อัจฉริยะ (Smart 
Online Business 
Matching : OBM) 

- - 10.0000 10.0000        ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3. ขับเคลื่อน
ยุทธศาสตร์  
E-Commerce 
ระหว่างประเทศ 

2.0000 - - 2.0000 
 

            

3.1 โครงการ
ขับเคลื่อนแผนปฏิบัติ
การด้านการพัฒนา
พาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์
แห่งชาติ ประจ าปี 
2567 

2.0000 - - 2.0000    ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

รวมทั้งสิ้น 30.2000 - 20.0000 50.2000             

7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
7.1 พื้นที่เป้าหมาย : ในและต่างประเทศ 
7.2 กลุ่มเป้าหมาย :  ผู้ประกอบการ SMEs ไทยที่สนใจท าการค้าออนไลน์ 
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8. งบประมาณ จ านวน 50,200,000 บาท  
8.1 ครุภัณฑ์ 
   (1) พัฒนาตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ (National e-Marketplace Platform)  1 ระบบ 

10,000,000 บาท 
   (2) พัฒนาระบบส่งเสริมการเจรจาการค้า online อัจฉริยะ (Smart Online Business Matching : OBM) 

1 ระบบ 10,000,000 บาท 
8.2 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมพาณิชย์ดิจิทัล 30,200,000 บาท 

9. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

9.1 สามารถส่งเสริมและผลักดันให้ผู้ประกอบการไทยสามารถด าเนินธุรกิจผ่านช่องทางพาณิชย์อีเล็กทรอนิกส์ได้
อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน 

9.2 เว็บไซต์ Thaitrade.com เป็นที่ยอมรับในตลาดสากลในฐานะที่เป็นศูนย์กลางการซื้อและการขายระหว่าง
ผู้ขายในประเทศไทย และผู้ซื้อทั่วโลก 

9.3 เพ่ิมช่องทางการค้าและอ านวยความสะดวกให้กับผู้ประกอบการ SMEs ที่ท าการค้าระหว่างประเทศและผู้ซื้อ 
ผ่านช่องทางตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Thaitrade.com ที่ได้รับการพัฒนาระบบการช าระเงินออนไลน์ และ
เชื่อมต่อกับระบบของผู้ให้บริการขนส่ง 

9.4 ผู้ประกอบการ SMEs ไทยมีศักยภาพและความสามารถในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศผ่านสื่อออนไลน์
มากขึ้น 

9.5 สร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการไทยในการท าการค้าระหว่างประเทศผ่านช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
และเป็นการขยายเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจในการสร้างและพัฒนา e-Commerce Ecosystem ของไทยให้สมบูรณ์
และครบวงจร 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ  :   ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
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โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากล 

1. หลักการและเหตุผล 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ด าเนินงานตามภารกิจส่งเสริมการส่งออก 
ขยายตลาดสินค้าและบริการของไทย พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและบริการส่งออก เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ
ในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก ก่อให้เกิดการเพิ่มมูลค่าและปริมาณการส่งออกของประเทศไทย 
และก าหนดวิสัยทัศน์ คือ “ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของ
เอเชียภายในปี 2570”   

รัฐบาลได้ก าหนด “ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561 - 2580)” โดยแบ่งประเด็นยุทธศาสตร์       
5 ประเด็นหลัก ซึ่งภารกิจในการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศนั้น สอดคล้องกับ“ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขัน” โดยพัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณ
ของการเป็นผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการ
สามารถเข้าสู่ตลาดทั้งในและต่างประเทศ สนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์และแบรนด์ที่เด่นชัด พัฒนา
สินค้าท่ีมีคุณภาพและมีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงตลาดต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ 
การให้ความส าคัญกับการผลิตโดยใช้ตลาดน าและค านึงถึงความต้องการของตลาด โดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง 
พร้อมกันนี้ กระทรวงพาณิชย์ได้ก าหนด “นโยบายการขับเคลื่อนการส่งออก” คือการใช้กลยุทธ์ผลักดันการ
ส่งออกเชิงรุก (Proactive) และเชิงลึก (In-depth) มากขึ้นไปพร้อมๆกัน เน้นการเข้าหาลูกค้าเป้าหมาย เพ่ือ
สร้างการรับรู้แบรนด์สินค้าไทยสู่การเพิ่มส่วนแบ่งตลาด  

จากหลักการดังกล่าวข้างต้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จึงได้ก าหนดกลยุทธ์การ
ด าเนินงานให้สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13  
แผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับที่ 5 (พ.ศ. 2566 - 2570) พร้อมทั้งค านึงถึงแนวโน้ม    
เมกะเทรนด์โลกและความต้องการของตลาดที่มีมูลค่าสูง อาทิ เทรนด์รักษ์โลก การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี
ดิจิทัล กรมจึงได้ก าหนดกลยุทธ์ “สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทย ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี
เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal” โดยด าเนินการพัฒนาและส่งเสริม
ผู้ประกอบการให้สามารถปรับตัวและพัฒนาสินค้าให้ตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
โดยเน้นสินค้า BCG สินค้าส าหรับยุค Next Normal รวมทั้ง ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมและอัตลักษณ์สินค้าและ
บริการของไทย ด้วยการออกแบบ และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขัน
การค้าระหว่างประเทศ 

จากการด าเนินงานที่ผ่านมา ในปี 2562 - 2566 ที่ผ่านมา กรมได้ด าเนินการพัฒนาและส่งเสริม
ธุรกิจสร้างมูลค่าเพ่ิม เพ่ือมุ่งสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยจัดท าโครงการขยายการค้าการลงทุนสู่สากล ซึ่ง
เป็นโครงการภายใต้แผนงานบูรณาการพัฒนาผู้ประกอบการและวิสาหกิจ ขนาดกลางและขนาดย่อมสู่สากล 
ภาพรวมโครงการแบ่งเป็นกิจกรรมหลัก 4 ส่วน คือ (1) ส่งเสริมผู้ประกอบการรุ่นใหม่สู่สากล เน้นกลุ่ม MSMEs 
และ SMEs ที่ขับเคลื่อนด้วยการออกแบบให้มีโอกาสในการเข้าถึงตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ (2) การพัฒนา
และส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้ตอบสนองความต้องการ Megatrends และมีบทบาทในระบบเศรษฐกิจ
เพ่ิมมากข้ึน (3) การพัฒนาแบรนด์ไทยรุ่นใหม่ในภูมิภาคสู่ตลาดโลก และการส่งเสริมแบรนด์ศักยภาพเจาะตลาด
เฉพาะเพ่ือสร้างโอกาสเข้าถึงตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ (4) การส่งเสริมและต่อยอดสินค้านวัตกรรม รวมทั้ง
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมสู่ตลาดต่างประเทศ  

 ปีงบประมาณ 2567 กรมได้ก าหนดแนวทางการพัฒนาดังกล่าวอย่างต่อเนื่อง เพ่ือสร้างความ
เข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs และให้บรรลุตามเป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และตามเป้าหมายแผน
สภาพัฒน์ฯ ฉบับที่ 13 ในหมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูงและ
สามารถแข่งขันได้ และสอดคล้องตามแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับที่ 5  โดย
ด าเนินการ ดังนี้ (1) การพัฒนาผู้ประกอบการให้มีจิตวิญญาณของการเป็นผู้ประกอบการที่ขับเคลื่อนด้วย
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เทคโนโลยี นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์และการด าเนินธุรกิจเพ่ือความยั่งยืนด้วย BCG Economy  รวมทั้ง  
การบริหารธุรกิจอย่างมีธรรมาภิบาล (2) การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยเทคโนโลยีนวัตกรรม การออกแบบและการสร้าง 
แบรนด์ (Value Creation, Innovation & Branding) เพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจบริการมูลค่าสูง  (3) การสร้าง
โอกาสการเข้าถึงตลาดของ SMEs ในต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ และสร้างโอกาสการเข้าถึงและได้รับ
การส่งเสริมอย่างทั่วถึงในทุกภูมิภาค ผลักดันการการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกของไทยและเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันได้        

2. วัตถุประสงค์ 

2.1 เพ่ือส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิม
มากขึ้น 

2.2 เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการให้มีจิตวิญญาณของการเป็นผู้ประกอบการที่ขับเคลื่อนด้วย  เทคโนโลยี 
การออกแบบ ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ  

2.3 เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการไทยในทุกภูมิภาค ในด้านการสร้าง
คุณค่าของแบรนด์สินค้าให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากลและให้สามารถขยายมูลค่าการค้าระหว่างประเทศได้
อย่างยั่งยืน 

2.4 เพ่ือสร้างโอกาสในการเข้าถึงตลาด ส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน มีแบรนด์ของตนเอง มี
นวัตกรรม มีภาพลักษณ์และมีการออกแบบที่ดีและสร้างการยอมรับและความเชื่อมั่นในตลาดเป้าหมาย 
ยกระดับแบรนด์ประเทศไทยสู่สายตาสากล  

2.5 เพ่ือพัฒนาบุคลากรในภาคบริการ/อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ทั้งด้านองค์ความรู้ แนวคิด วิสัยทัศน์ 
รวมทั้งแนวทางการท างานร่วมกับผู้ประกอบการในแต่ละอุตสาหกรรม สามารถเห็นช่องทางและโอกาสในการ
ขยายธุรกิจในต่างประเทศ 

2.6 เพ่ือบูรณาการและต่อยอดผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมให้ได้รับการส่งเสริม การสร้างมูลค่าเพ่ิมและ
สร้างโอกาสในการเข้าถึงตลาดต่างประเทศ  

2.7 เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า 

3. วิธีการด าเนินงาน 
แนวทางการพัฒนาเพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs โดยมุ่งพัฒนาและส่งเสริมการ

สร้างมูลค่าเพ่ิมในภาคอุตสาหกรรมการส่งออก สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการสร้างสรรค์ด้วย
นวัตกรรมและเทคโนโลยี เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal โดยด าเนินการ ดังนี้  
          3.1 การพัฒนาผู้ประกอบการ SMEs ให้มีจิตวิญญาณของการเป็นผู้ประกอบการอัจฉริยะ 
(Smart Enterprise) เน้นการใช้ความคิดสร้างสรรค์ การออกแบบ เทคโนโลยีนวัตกรรม การสร้างแบรนด์ 
และการด าเนินธุรกิจด้วยแนวคิด BCG Economy รวมถึงการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างกัน โดย
ด าเนินการดังนี้  

3.1.1 โครงการส่งเสริมนักออกแบบไทยที่มีแบรนด์และผู้ประกอบการ SMEs ที่ขับเคลื่อน
ธุรกิจด้วยการออกแบบสู่ตลาดโลก (Designers Room/Talent Thai Promotion/Creative Studio โดย
มีเป้าหมาย ผู้ประกอบการที่มีอัตลักษณ์/นักออกแบบไทยรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพด้านการส่งออกในทุกภูมิภาค มี
โอกาสก้าวเข้าสู่การเป็นแบรนด์นักออกแบบ (Designers Brand) หรือเป็นผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ
รายใหม่ มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากข้ึน  
 3.1.2 โครงการสร้างแบรนด์ BCG Heroes สู่สากล (IDEA LAB - BCG Heroes : Thai 
Brand Incubation Program) โดยมีเป้าหมาย เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการที่มี
แบรนด์ของตนเองทั้งในส่วนกลางและภูมิภาค ที่เน้นการใช้ความคิดสร้างสรรค์ การออกแบบ เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม ด้วยแนวคิด BCG Economy  โดยการสร้างคุณค่าของแบรนด์ การน ากลยุทธ์ด้านแบรนด์มาสร้าง
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ความแตกต่างให้กับธุรกิจ ผลักดันแบรนด์ไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากลและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบ
เศรษฐกิจ  
         3.2  การส่งเสริมอุตสาหกรรมบริการออกแบบ  เพื่อสนับสนุนการสร้างมูลค่าเพิ่มใน
อุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศ ด้วยการออกแบบและเทคโนโลยีนวัตกรรม  (Value Creation & 
Innovation) เน้นการสร้างความร่วมมือระหว่าง ผู้ให้บริการออกแบบมืออาชีพ นักวิจัย นักเทคโนโลยี สมาคม
วิชาชีพในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และผู้ประกอบการส่งออกรุ่นใหม่ เพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจบริการมูลค่าสูง 
ตอบสนองความต้องการ Megatrends และมีบทบาทในระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน  
         3.3 การส่งเสริมแบรนด์รุ่นใหม่สู่ตลาดสากล (MOC4I : Thai Brand Heroes Program) โดย
การสร้างโอกาสทางการตลาดและการเข้าถึงตลาดในต่างประเทศ เน้นกลุ่มผู้ประกอบการ MSMEs และ SMEs 
ทั้งส่วนกลางและภูมิภาค ที่ขับเคลื่อนด้วยการออกแบบ นวัตกรรมและมีแบรนด์ของตนเอง เพ่ือให้ผู้ประกอบการ 
SMEs มีบทบาทในระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน ผลักดันการการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกของไทยและเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันได้ โดยด าเนินการดังนี้ 
        3.4 การพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมสู่ตลาดต่างประเทศ โดย
ด าเนินการดังนี้  
                   3.4.1 พัฒนาสินค้าและบริการด้านนวัตกรรมและการออกแบบท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมของ
ไทยสู่สากล โดยมีเป้าหมาย ส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs รายใหม่ ที่มีสินค้าและบริการที่มี  นวัตกรรม 
ตอบสนองต่อความต้องการเมกะเทรนด์ เช่น สินค้า BCG /Next Normal เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า
และบริการเพิ่มมากขึ้น   
                            3.4.2 การต่อยอดและส่งเสริมสินค้านวัตกรรมและการออกแบบที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมสู่
ตลาดสากล โดยมีเป้าหมาย ส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs รายใหม่ที่มีสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรมด้าน
กระบวนการคิด การผลิต และมีการน าวัสดุเหลือใช้ การใช้วัสดุที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้มีโอกาสก้าวเข้าสู่
การค้าระหว่างประเทศ สร้างมูลค่าการค้าและมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น   โดยบูรณาการร่วมกับ
หน่วยงานกระทรวง อว. อาทิ สวทช. วช. (Innovative house)  

(1) ประชาสัมพันธ์สินค้าจากวัสดุเหลือใช้จากการเกษตรและวัสดุ เหลือใช้จาก
อุตสาหกรรมมาสร้างมูลค่าเพ่ิมเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ (DEWA & DEWI : Design from Waste Agricultural & 
Design from Waste Industry)   

(2) น าสินค้าและผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าที่เน้นการน าเสนอนวัตกรรมและ
สินค้าเพ่ือสิ่งแวดล้อมในต่างประเทศ อาทิ เนเธอร์แลนด์ ญี่ปุ่น 

(3) ประชาสัมพันธ์สินค้าและผู้ประกอบการนวัตกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมใน
ต่างประเทศ 

4. กลุ่มเป้าหมาย  
ผู้ประกอบการ MSMEs SMEs และนักออกแบบ เช่น ผู้ประกอบการที่มีอัตลักษณ์และนักออกแบบ

ไทยรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพด้านการส่งออก ที่มีโอกาสก้าวเข้าสู่การเป็นแบรนด์นักออกแบบ ผู้ให้บริการออกแบบมือ
อาชีพ นักวิจัย นักเทคโนโลยี สมาคมวิชาชีพในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และผู้ประกอบการส่งออกรุ่นใหม่ 
ผู้ประกอบการรายใหม ่ที่มสีินค้าและบริการที่มีนวัตกรรม ด้านกระบวนการคิด/การผลิต และมีการน าวัสดุเหลือใช้/
การใช้วัสดุที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม  

5. เป้าหมาย 
         5.1 ผู้ประกอบการที่มีอัตลักษณ์/นักออกแบบไทยรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพด้านการส่งออกให้มีโอกาสก้าวเข้าสู่
การเป็นแบรนด์นักออกแบบ หรือ เป็นผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศรายใหม่ในตลาดต่างประเทศ สร้าง
มูลค่าการค้าและมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน 
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        5.2 เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการ MSMEs และ SMEs โดยการสร้างคุณค่า
ของแบรนด์/ตราสินค้าที่เด่นชัดให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล และสร้างความแตกต่างในการด าเนินธุรกิจ สร้าง
มูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากข้ึน 
        5.3 เกิดการให้บริการด้านการออกแบบในภาคการค้า/ธุรกิจ และภาคการผลิตมากขึ้น เพ่ือช่วยเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการส่งออกไทย รวมทั้งส่งเสริมผู้ให้บริการด้านการออกแบบให้เป็น
ผู้ประกอบการค้าบริการระหว่างประเทศรายใหม่ สร้างมูลค่าการค้าและมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น  
        5.4 เสริมศักยภาพผู้ประกอบการให้สามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยสร้าง
โอกาสทางการค้าและสร้างความเชื่อมั่นในแบรนด์ของผู้ประกอบการไทยในตลาดเป้าหมาย เพ่ือเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้นและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น  
        5.5 สร้างโอกาสทางการค้าให้ผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมของไทยในตลาดต่างประเทศ โดยบูรณาการ
ร่วมกับหน่วยงานนวัตกรรมต่างๆ ในการน าผลงานวิจัยและพัฒนาต่อยอดสินค้าที่มีนวัตกรรมในเชิงพาณิชย์
ระหว่างประเทศ ให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดการค้าโลก/ต่อยอดด้านการตลาดมากขึ้น อีกท้ังสร้างภาพลักษณ์
ในด้านนวัตกรรมให้กับสินค้าไทย ก่อให้เกิดการเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับสินค้าไทยให้สูงขึ้น 

6. ตัวช้ีวัด 
6.1  เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ 560 ราย  
 6.2  เชิงคุณภาพ :  มูลค่าการสั่งซื้อเพ่ือส่งออกของ SME ที่เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ     
120 ล้านบาท 

7. แผนปฏิบัติงาน 
 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 

(ล้านบาท) 
ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบด าเนินงาน 
งบเดินทาง 
ไปราชการ
ต่างประเทศ 

งบ 
ลงทุน 

 ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการขยายการค้าการตลาด  
สู่สากล 

26.3299 0.3701 - 26.7000             

1. โครงการส่งเสริมนักออกแบบ
ไทยที่มีแบรนด์และ
ผู้ประกอบการ SMEs ที่
ขับเคลื่อนธุรกิจด้วยการออกแบบ
สู่ตลาดโลก (Designers 
Room/Talent Thai 
Promotion/Creative Studio) 

8.4583 0.3701 - 8.8284             

1.1 โครงการบ่มเพาะนัก
ออกแบบไทยสู่ตลาดโลก 

0.7500 - - 0.7500             

1.2 โครงการสร้างโอกาสแบ
รนด์ไทยและนักออกแบบใน
ตลาดโลก 

6.1071 0.2034 - 6.3105             

1.3 โครงการส่งเสริมการ
ขายในรูปแบบ Showroom 

1.6012 0.1667 - 1.7679             

2. ส่งเสริมอุตสาหกรรมบริการ
ออกแบบ Design Service 
Society  

1.1580 - - 1.1580             

3. โครงการส่งเสริมแบรนด์รุน
ใหม่สู่ตลาดสากล (MOC 4i : 
Thai Brand Heroes Program) 

10.0000 - - 10.0000             
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กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 

(ล้านบาท) 
ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบด าเนินงาน 
งบเดินทาง 
ไปราชการ
ต่างประเทศ 

งบ 
ลงทุน 

 ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

3.1 บ่มเพาะแบรนด์ไทยสู่ 
BCG Heroes (IDEA LAB-BCG 
Heroes : Thai Brand 
Incubation Program #7)  

5.0000 - - 5.0000             

3.2 ส่งเสริมเครือข่าย 
แบรนด์ไทยสู่ตลาดสากล  

2.0000 - - 2.0000             

3.3 ส่งเสริมแบรนด์
ศักยภาพเจาะตลาดเฉพาะ 

3.0000 - - 3.0000             

4. การพัฒนาและส่งเสริม
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่
ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมสู่ตลาด
ต่างประเทศ (Thailand 
Innovation Promotion)  

6.7136 - - 6.7136             

4.1 สร้างเวทีจับคู่ธุรกิจ
ระหว่างผู้ประกอบการ SMEs 
กับธุรกจิด้านเทคโนโลย ี
นวัตกรรม และการออกแบบที่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Smart 
Value Creation) 

1.0000 - - 1.0000             

4.2 ส่งเสริมสินค้านวัตกรรม
และการออกแบบที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมของไทย ร่วมกับ
หน่วยงานพันธมิตรภาคเอกชน 
เช่น ISAN BCG Expo / 
Sustainability Expo 

0.5000 - - 0.5000             

4.3 โครงการส่งเสริมสินค้า
นวัตกรรมในตลาดเอเซีย (เกาหลี
ใต้/อาเซียน) 

1.9537 - - 1.9537             

4.4 โครงการส่งเสริมสินค้า
นวัตกรรมจากวัสดุเหลือใช้จาก
การเกษตรและวัสดุเหลือใช้จาก
อุตสาหกรรม 

3.2599 - - 3.2599             

รวมทั้งสิ้น 26.3299 0.3701 - 26.7000             

8. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
   8.1 พื้นที่เป้าหมาย :  ในประเทศ ทั้งในส่วนกลางและภูมิภาค  

ในต่างประเทศ (ฝรั่งเศส จีน อินเดีย อาเซียน เกาหลีใต้ เนเธอร์แลนด์)  
ตลาดออนไลน์ 

   8.2 กลุ่มเป้าหมาย :   ผู้ประกอบการ SMEs ทั่วประเทศ ผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรม  
ผู้ประกอบการที่มีแบรนด์ดี นักออกแบบ Creative Maker ในสาขาต่าง ๆ  

9. งบประมาณ รวมทั้งสิ้น  26,700,000  บาท  แบ่งเป็น 
       9.1  ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 26,329,900 บาท 
       9.2  ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 370,100 บาท 
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10. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
10.1 ผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน 
10.2 เกิดผู้ประกอบธุรกิจรายใหม่ท าให้ประเทศไทยสามารถพัฒนาศักยภาพสู่การขับเคลื่อนโดยนวัตกรรมทาง

ธุรกิจและเป็นคลื่นลูกใหม่ในการผลักดันการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศและต่อยอดไปสู่ธุรกิจระหว่าง
ประเทศต่อไปในอนาคต  

10.3 เกิดการตื่นตัวและตระหนักถึงความร่วมมือกันในกลุ่มนักออกแบบ/อุตสาหกรรมสร้างสรรค์/ภาคบริการ
สร้างสรรค ์ซึ่งจะก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน 

10.4 ผู้ประกอบการไทยให้สามารถสร้างสรรค์รูปแบบธุรกิจใหม่และด าเนินธุรกิจได้อย่างเข็มแข็งและก้าวสู่
ตลาดโลกต่อไปได้ในอนาคต  

10.5 ผู้ประกอบการไทยให้เกิดการสร้างแบรนด์ร่วมกันและให้สามารถยกระดับแบรนด์ไทยในตลาดโลกได้
อย่างยั่งยืน  

 10.6 สร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้า/บริการของไทยให้มากขึ้น เพ่ือสร้างรายได้จากการส่งออกให้แก่ประเทศ
เพ่ิมข้ึน เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่าการส่งออก 
      10.7 ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของประเทศไทยดีขึ้น 
      10.8 ผลิตภัณฑ์มวลรวมของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมขยายตัวเพ่ิมมากข้ึน  

11. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
                ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ   
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โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทย 
ในด้านการค้าและบริการ 
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โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 

กิจกรรม : การสร้างแบรนด์การค้าประเทศไทยในด้านการค้าและบริการสู่ยุค Thailand 4.0 (Branding Thailand : Thailand 4.0) 

1. หลักการและเหตุผล 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ด าเนินงานตามภารกิจส่งเสริมการส่งออก 
ขยายตลาดสินค้าและบริการของไทย พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและบริการส่งออก เพ่ือเพ่ิมศักยภาพใน
การแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก ก่อให้เกิดการเพ่ิมมูลค่าและปริมาณการส่งออกของประเทศไทย 
และก าหนดวิสัยทัศน์ คือ “ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชีย
ภายในปี 2570”   

รัฐบาลได้ก าหนดยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (2561-2580) โดยแบ่งประเด็นยุทธศาสตร์ 5 ประเด็นหลัก 
ซ่ึงภารกิจในการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศนั้น สอดคล้องกับ“ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถใน
การแข่งขัน” โดยพัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของการเป็น
ผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าสู่
ตลาดทั้งในและต่างประเทศ สนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์และแบรนด์ที่เด่นชัด พัฒนาสินค้าที่มีคุณภาพ
และมีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงตลาดต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ การให้ความส าคัญ
กับการผลิตโดยใช้ตลาดน าและค านึงถึงความต้องการของตลาด โดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง  

ในปัจจุบัน แนวโน้มและความต้องการของตลาดที่มีมูลค่าสูงนั้น มองหาสินค้าที่มีคุณภาพสูง สินค้าที่
มีการออกแบบดีและมีอัตลักษณ์ที่ชัดเจน สินค้าที่มีกระบวนการผลิตที่มีมาตรฐานระดับสากล มีการผลิตที่ค านึงถึง
สิ่งแวดล้อมและผลกระทบต่อสังคม  มีการใช้แรงงานที่เป็นธรรมและเป็นสินค้าที่มาจากองค์กรที่มีเป้าหมายการพัฒนา
สู่ความยั่งยืน ซึ่งจากแนวโน้มดังกล่าว กรมจึงได้ก าหนดกลยุทธ์ “สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทย    
ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal” โดยด าเนินการ
พัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการให้สามารถปรับตัวและพัฒนาสินค้าให้ตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ โดยเน้นสินค้า BCG สินค้าส าหรับยุค Next Normal รวมทั้งส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมและอัตลักษณ์
สินค้าและบริการของไทย ด้วยการออกแบบ และการใช้เทคโนโลยีและนวัตรรม เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการ
แข่งขัน  

พร้อมกันนี้ กรมได้ด าเนินการควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นให้กับสินค้าและบริการของไทยต่อ
นานาชาติ โดยด าเนินการในด้านต่างๆ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้สินค้าและบริการจากประเทศไทยเป็นที่ยอมรับใน
ระดับสากล อาทิ การยกระดับมาตรฐานสินค้า การสร้างตราสัญลักษณ์และเครื่องมือทางการตลาดในมิติต่างๆ การ
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ รวมทั้งการส่งเสริมการด า เนินธุรกิจ โดยค านึงถึง
สิ่งแวดล้อม สังคมและบรรษัทภิบาล (ESG) ซึ่งการด าเนินงานดังกล่าวนี้ จะน าไปสู่ “การสร้างแบรนด์ประเทศไทย
ในด้านการค้าและบริการ” และเป็นปัจจัยสนับสนุนให้เกิดการรับรู้และจดจ าภาพลักษณ์ท่ีดีในภาคธุรกิจและการค้า
ของไทย ตั้งแต่ด้านคุณภาพ การค านึงถึงสิ่งแวดล้อมและผลกระทบต่อสังคม การใช้แรงงานที่เป็นธรรม ด้านการ
ออกแบบที่ดีและด้านอัตลักษณ์ของความเป็นไทย รวมทั้งภาพลักษณ์ประเทศไทยและองค์กรธุรกิจที่มีเป้าหมายสู่
การพัฒนาอย่างยั่งยืน น าไปสู่สร้างทัศนคติที่ดีต่อประเทศไทยในด้านการค้าและแหล่งก าเนิดสินค้า หรือ Country 
of Origin ซึ่งก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า/บริการ และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการไทย  

อย่างไรก็ดี การประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ประเทศและภาพลักษณ์สินค้า/บริการนั้น มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค และในการด าเนินงานของต่างประเทศนั้น มีหลายประเทศที่ด าเนินการส่งเสริมและ
สนับสนุนแหล่งก าเนิดสินค้า อาทิ ออสเตรเลีย มาเลเซีย เกาหลี ญี่ปุ่น อินเดีย จีน พบว่า ทุกประเทศต่างเน้น       
การประชาสัมพันธ์สร้างแบรนด์ประเทศ ในแง่ของแหล่งก าเนิดสินค้าให้เป็นที่รู้จัก และใช้เป็นเครื่องมือทาง
การตลาดในการส่งเสริมแบรนด์ผู้ประกอบการ และใช้สื่อสารกับผู้บริโภคที่มองหาสินค้าที่มีคุณภาพจากประเทศนั้นๆ 

121



ซึ่งหากขาดการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง อาจท าให้ผู้น าเข้าและผู้ซื้อหันไปหาสินค้าจากประเทศอ่ืนที่ท าการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ประเทศอย่างเข้มข้นและต่อเนื่องด้วย  

2. วัตถุประสงค์ 
2.1 เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าและบริการจากประเทศไทยมากขึ้น  โดยตอกย้ า

สร้างการจดจ าภาพลักษณ์แหล่งก าเนิดสินค้าจากประเทศไทย    
2.2 เพ่ือสร้างทัศนคติที่ดีต่อภาพลักษณ์ด้านการค้าของประเทศไทย และภาพลักษณ์สินค้า/บริการของไทย

ในมิติต่างๆ ทั้งในด้านคุณภาพ การค านึงถึงสิ่งแวดล้อมและผลกระทบต่อสังคม การใช้แรงงานที่เป็นธรรม ด้านการ
ออกแบบที่ดีและด้านอัตลักษณ์ของความเป็นไทย รวมทั้งภาพลักษณ์ประเทศไทยและองค์กรธุรกิจที่มีเป้าหมายสู่
การพัฒนาอย่างยั่งยืน ซึ่งจะก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า/บริการ และเพ่ิมขีดความสามารถในการ
แข่งขัน  

2.3 เพ่ือประชาสัมพันธ์ส่งเสริมให้สินค้าและบริการคุณภาพของไทยเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง  ได้รับการ
ยอมรับ จนเป็นที่นิยมของผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ 

2.4 เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า  

3. วิธีการด าเนินงาน 
ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการจากประเทศไทยในมิติต่างๆ ทั้งในด้านคุณภาพและการค านึงถึง

สิ่งแวดล้อมและผลกระทบต่อสังคม การใช้แรงงานที่เป็นธรรม ด้านการออกแบบที่ดีและด้านอัตลักษณ์ของความ
เป็นไทย รวมทั้งผู้ประกอบการส่งออกไทยดีเด่น ประกอบด้วย 4 โครงการ ดังนี้  
          3.1 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านสินค้าและบริการที่มีคุณภาพ ผ่านตราสัญลักษณ์ 
Thailand Trust Mark (T Mark) เน้นการสร้างความเข้าใจให้กับผู้ผลิต/ผู้ส่งออกและเผยแพร่ตรา T Mark ให้
เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น ในกลุ่มผู้บริโภคชาวไทยและนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมาในประเทศไทย  

3.2 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยด้านการค้าและบริการในมิติเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ส่งเสริมสินค้า
ไทยที่มีการออกแบบดีสู่ตลาดโลก) เน้นการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมสินค้าไทยที่มีการออกแบบดีและมีอัต
ลักษณ์ไทยที่มีความเป็นสากล ธุรกิจบริการด้านความคิดสร้างสรรค์และการออกแบบ  สินค้าที่ออกแบบเพ่ือ
ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends (BCG & Sustainability) รวมทั้งส่งเสริมสินค้าและผู้ประกอบการที่
ได้รับรางวัลด้านการออกแบบในเวทีการประกวดการออกแบบชั้นน าของโลก โดยด าเนินการน าสินค้าและ
ผู้ประกอบการเข้าร่วมจัดแสดงสินค้า เข้าร่วมกิจกรรมทางการตลาดในงานแสดงสินค้า /เทศกาลที่ส าคัญและมี
อิทธิพลต่อผู้บริโภคท่ัวโลก เน้นเจาะตลาดเป้าหมายที่ส าคัญในด้านการออกแบบ  

          3.3 สร้างแบรนด์ประเทศไทย ในด้านสินค้าและบริการที่มีการออกแบบดี ผ่านรางวัล Design 
Excellence Award (DEmark) มีเป้าหมายในการยกระดับรางวัลสินค้าไทยที่มีการออกแบบดีให้มีมาตรฐาน 
เป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับในระดับสากล   
          3.4 สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าในมิติ BCG Economy โดยประชาสัมพันธ์และส่งเสริมสินค้า
ที่ออกแบบเพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends เน้นกลุ่มสินค้า BCG สินค้า Low Carbon รวมทั้งส่งเสริม
ภาพลักษณ์ภาคธุรกิจไทย ที่มีเป้าหมายการพัฒนาสู่ความยั่งยืนและมีการด าเนินธุรกิจ ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคมและ
บรรษัทภิบาล (ESG)  

4. เป้าหมาย 
4.1  ผู้ประกอบการไทยที่ได้รับตรา T  Mark/DEmark/PM Award และผู้ประกอบการ BCG มีภาพลักษณ์

ที่ดีได้รับการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ในสื่อต่างๆ สร้างการรับรู้และจดจ าภาพลักษณ์ที่ดีของสินค้าและบริการจาก
ประเทศไทย สร้างความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือในสินค้าไทยในกลุ่มผู้ซื้อ ผู้น าเข้าและผู้บริโภคในต่างประเทศ 
ส่งผลให้เกิดความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือของสินค้าและบริการจากประเทศไทย เพ่ิมขีดความสามารถทางการ
แข่งขันให้กับผู้ประกอบการไทย ท าให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันที่สูงขึ้น  
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 4.2 ผู้ประกอบการไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ T Mark/DEmark/PM Award และผู้ประกอบการ BCG
สามารถเข้าถึงตลาดได้ โดยส่งเสริมการท าตลาดเชิงรุกในตลาดเฉพาะที่ค านึงถึงสินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง มีการ
การออกแบบที่ดี ค านึงถึงคุณภาพสูง รวมถึงการรักษาสิ่งแวดล้อมและการใช้แรงงานที่เป็นธรรม 
 4.3 ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าไทยในด้านความคิดสร้างสรรค์และอัตลักษณ์ของไทย เพ่ือสร้างขีด
ความสามารถทางการแข่งขันของไทยและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจมากขึ้น 

5. ตัวช้ีวัด 
เชิงปริมาณ :  จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพ่ิม 380 ราย    

6. แผนปฏิบัติงาน 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ 
ด าเนินงาน 

งบเดินทาง 
ไปราชการ
ต่างประเทศ 

งบ 
ลงทุน 

 ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการสร้างแบรนด์
ประเทศไทยในด้านการค้า
และบริการ 

   19.5695             

1. สร้างแบรนด์ประเทศ
ไทยในด้านสินค้าและ
บริการที่มีคณุภาพ ผ่านตรา 
T Mark  

4.4395 -  4.4395 
✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2. สร้างแบรนด์ประเทศ
ไทยด้านการค้าและบริการ
ด้านเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ 
(ส่งเสรมิสินคา้ไทยท่ีมีการ
ออกแบบดีสู่ตลาดโลก) 

4.6999 0.3762  5.0761  ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓      

3. สร้างแบรนด์ประเทศ
ไทยด้านสินค้า/บริการทีม่ี
การออกแบบดี ผ่าน 
DEmark  

8.4340 0.1933  8.6273 
✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

4. สร้างแบรนด์ประเทศ
ไทยด้านการค้าในมิติ BCG 
Economy  

1.4266 -  1.4266 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

รวมท้ังสิ้น 19.0000 0.5695  19.5695             

7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 

            7.1 พ้ืนที่เป้าหมาย  :   ในประเทศและต่างประเทศ  
T Mark >> จีน อินเดีย อาเซียน ตะวันออกกลาง  
Creative Economy >> อิตาลี  
DEmark >> ญี่ปุ่น เอเซีย 
BCG Economy >> ทุกภูมิภาค (เน้น* ไต้หวัน ออสเตรเลีย อังกฤษ)  

      7.2 กลุ่มเป้าหมาย  :  ผู้ประกอบการที่ได้รับและยังไม่ได้รับตรา T Mark/รางวัล DEmark  
                         ผู้ประกอบการที่ได้รับรางวัล PM Award/ด าเนินงานตามแนวคิด BCG Economy 
                        ผู้ประกอบการ ผู้น าเข้า ผู้บริโภครวมทั้งองค์กรต่างๆ ทั่วโลก 
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8. งบประมาณ  รวมทั้งสิ้น 19,569,500 บาท  แบ่งเป็น 

            8.1 ค่าใช้จ่ายในการการสร้างแบรนด์การค้าประเทศไทยในด้านการค้าและบริการสู่ยุค Thailand 4.0  
(Branding Thailand : Thailand 4.0) จ านวน  19,000,000 บาท 

       8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว จ านวน 569,500 บาท 

9. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

          9.1 สินค้าและบริการจากประเทศไทยมีภาพลักษณ์ที่ดี ส่งผลให้เกิดความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือของ
สินค้าและบริการจากประเทศไทย เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการไทย ท าให้ประเทศไทย
มีขีดความสามารถในการแข่งขันที่สูงขึ้น 
          9.2 ผู้ประกอบการไทยเข้าถึงตลาดที่มีมูลค่าสูงได้มากข้ึน โดยให้ความส าคัญกับการผลิตโดยใช้ตลาดน า  
          9.3 สามารถขยายช่องทางการตลาดต่างประเทศได้เพ่ิมมากขึ้น เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออก
สินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า 
          9.4 สินค้าและบริการคุณภาพของไทยได้รับการส่งเสริมประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง และ
สินค้าไทยคุณภาพได้รับการยอมรับจนเป็นที่นิยมของผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ 
          9.5 กระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
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โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 

กิจกรรม : การส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยที่มีศักยภาพในตลาดต่างประเทศ 

1. หลักการและเหตุผล  

ประเทศไทยเป็นประเทศผู้ผลิตและส่งออกสินค้าและบริการที่มีคุณภาพสูงสู่ตลาดต่างประเทศมาอย่าง
ต่อเนื่อง สินค้าและบริการของไทยมีความส าคัญต่อการสร้างรายได้ให้กับประเทศจากการส่งออกสินค้าไปยัง
ตลาดหลักและตลาดใหม่ จึงจ าเป็นต้องเร่งขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย โดยการพัฒนาและส่งเสริมสินค้าและธุรกิจ
บริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี เน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการยุค Next Normal ซึ่งจะช่วยต่อ
ยอดจุดแข็งของประเทศให้มีมูลค่าเพ่ิมขึ้น ทั้งในด้านความหลากหลายทางชีวภาพและความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม โดยอาศัยกลไกวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพ่ือผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง ซึ่งใน
ปัจจุบันการแข่งขันในตลาดโลกมีความรุนแรงมากขึ้น ท าให้ต้องมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์การสื่อสารเพ่ือเข้าถึง
และตรงกับความต้องการของผู้น าเข้า ผู้ซื้อ ผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไปด้วย ดังนั้น  เพ่ือเป็นการสร้างความเชื่อมั่น
ให้กับกลุ่มเป้าหมายในต่างประเทศให้นิยมบริโภคสินค้าและบริการไทยยุค Next Normal อันน าไปสู่การขยาย
การส่งออกทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า กลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์การค้าไทยจึงเป็นอีกหนึ่งเครื่องมือส าคัญ    
ในการสร้างความสัมพันธ์เชิงบวกกับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งเป็นการสร้างความรับรู้และจดจ าถึงคุณภาพของ
การค้าไทยและช่วยสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าและบริการจากคู่แข่งขันได้ ท าให้เกิดความได้เปรียบในการ
แข่งขันทางการตลาด จึงมีความจ าเป็นที่จะต้องประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์ที่มีอิทธิพล         
ในต่างประเทศ 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจส าคัญในการส่งเสริมการค้าและการตลาดระหว่างประเทศ
ในรูปแบบต่างๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับการด าเนินการภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ด้านการสร้างความสามารถใน
การแข่งขันทางเศรษฐกิจและการแข่งขันอย่างยั่งยืน ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 
ซึ่งการส่งเสริมและพัฒนาสินค้าและบริการของไทยยุค Next Normal เป็นส่วนส าคัญในการขับเคลื่อนภารกิจ
ดังกล่าว เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับข้อมูลแนวโน้มตลาด สถานการณ์การค้า           
ในปัจจุบัน ข่าวสารด้านการค้าระหว่างประเทศ ข้อมูลเชิงลึกด้านการตลาดจากทั่วโลก กิจกรรมหรือโครงการของ
กรม ซึ่งจะช่วยให้ผู้ประกอบการมีความรู้ ทันต่อสถานการณ์ เปิดโอกาสทางการค้า สร้างการรับรู้ที่ดีต่อกรม และ
สร้างการรับรู้ภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศ จึงมีความจ าเป็นที่จะต้องประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ภาพลักษณ์
ประเทศไทยด้านการค้าระหว่างประเทศ สินค้าและบริการของไทยยุค Next Normal ผ่านสื่อออนไลน์และ
ออฟไลน์ในประเทศ 

นอกจากนี้ รัฐบาลได้ก าหนดแนวทางการขับเคลื่อนเป้าหมายยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ โดย
การแบ่งการด าเนินการเป็น 3 ขั้น ได้แก่ การพัฒนาคนผ่านกระบวนการส่งเสริมบ่มเพาะศักยภาพ การพัฒนา
อุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์สาขาต่างๆ ภายในประเทศ 11 สาขา และ การน าอุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์รุกสู่
เวทีโลก ด้วยการทูตเชิงวัฒนธรรม โดยมีความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ ในฐานะกรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ คณะกรรมการยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ  มีภารกิจ
ส าคัญในการส่งเสริมการค้าและการตลาดระหว่างประเทศในรูปแบบต่างๆ เพื่อสร้างความสามารถในการแข่งขัน
ทางเศรษฐกิจและการแข่งขันอย่างยั่งยืน ในการขับเคลื่อนด้านซอฟต์พาวเวอร์นั้น นอกจากการพัฒนาและน า
อุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์ไทยรุกสู่เวทีโลกแล้ว กลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์สินค้า/บริการที่เป็นซอฟต์พาวเวอร์ 
และกลยุทธ์การสื่อสารที่เหมาะสมกับแต่ละตลาดก็เป็นอีกหนึ่งเครื่องมือส าคัญในการสร้างความสัมพันธ์เชิงบวก
กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งเป็นการสร้างความรับรู้และจดจ า และความชื่นชมนิยมในสินค้า/บริการไทย ซึ่งจะ
ช่วยสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งขันได้ เกิดความได้เปรียบในการแข่งขันทางการตลาด 
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2. วัตถุประสงค ์

2.1 เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศไทยในด้านการค้าระหว่างประเทศ (Country Image 
Building) และสร้างความม่ันใจให้แก่ผู้น าเข้า นักธุรกิจ และผู้บริโภคในตลาดต่างประเทศ 

2.2 เพ่ือให้กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (DITP) เป็นที่รู้จักในฐานะหน่วยงานพันธมิตรด้านการ
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (Corporate Image Building) 

2.3. เพ่ือเสริมสร้างการรับรู้ให้กับผู้ประกอบการไทยสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยในด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ (Country Image Building) และสร้างการรับรู้ข้อมูลการให้บริการของกรม 

2.4 เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศไทยในด้านการค้าระหว่างประเทศ (Country Image 
Building) และสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้น าเข้านักธุรกิจ และผู้บริโภคในตลาดต่างประเทศ โดยใช้ซอฟต์พาวเวอร์น า 

2.5 เพ่ือเสริมสร้างการรับรู้ให้กับผู้ประกอบการไทยสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยในด้านการค้าระหว่างประเทศ 

3. วิธีการด าเนินงาน 

3.1 ศึกษาและวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคสื่อในต่างประเทศ 
3.2 คัดสรรช่องทางที่มีศักยภาพและเหมาะสมในการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างประเทศ อาทิ          

สื่อออนไลน์ และสื่อออฟไลน์ท้องถิ่น หรือการน าเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่เข้ามาใช้ 
3.3 ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้าผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์ 
3.4 คัดสรรสื่อที่มีศักยภาพและเหมาะสมในการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อในประเทศ 
3.5 การจัดกิจกรรม Road Show Event ในต่างประเทศ 

4. เป้าหมาย 

4.1 เสริมสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการไทยให้แก่ผู้น าเข้า นักธุรกิจ และผู้บริโภคในต่างประเทศ 
4.2 ส่งเสริมการจดจ าภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะผู้ผลิตสินค้าและบริการไทยที่มีคุณภาพ  
4.3 เสริมสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการไทยให้แก่กลุ่มเป้าหมายผู้ส่งออก ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และ

ผู้สนใจการค้าระหว่างประเทศในไทย 
4.4 ส่งเสริมการจดจ าภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะผู้ส่งออกสินค้าและบริการยุค Next Normal 
4.5 กลุ่มสินค้าและบริการ Soft Power ไทยได้รับความนิยมมากขึ้น อาทิ อาหารไทย กีฬา เฟสติวัล 

ท่องเที่ยวคุณภาพสูง ดนตรี หนังสือ ภาพยนตร์ เกม ศิลปะ การออกแบบและแฟชั่น 

5. ตัวชี้วัด 

เชิงปริมาณ : จ านวนครั้งของการรับรู้สื่อของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย 30,000,0000 ครั้ง 

6. แผนปฏิบัติงาน 

กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ 
ด าเนินงาน  

งบเดินทาง 
ไปราชการ
ต่างประเทศ  

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1) โครงการสร้าง
ภาพลักษณส์ินค้าและ
บริการประเทศไทยในตลาด
ต่างประเทศ 

5.7000 - 5.7000             

2) โครงการสร้างการรับรู้
ข้อมูลสินค้าและบริการเพื่อ
การค้าระหว่างประเทศ 

4.0000 - 4.0000             
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กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ 
ด าเนินงาน  

งบเดินทาง 
ไปราชการ
ต่างประเทศ  

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

3) โครงการจัด Roadshow 
สร้างภาพลักษณส์ินค้าและ
บริการซอฟต์พาวเวอร์ไทย 
ภายใต้ยุทธศาสตร์ซอฟต์
พาวเวอร์แห่งชาติ 

- 64.8968 64.8968             

รวมท้ังสิ้น 9.7000 64.8968 75.5698             
 

7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 

7.1 พ้ืนที่เป้าหมาย : ในประเทศ และต่างประเทศ โดยแบ่งเป็นภูมิภาค ดังนี้ ภูมิภาคอาเซียน อาทิ 
ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศสิงคโปร์ / ภูมิภาคเอเชียใต้ คือ ประเทศอินเดีย / ภูมิภาคตะวันออกกลาง อาทิ 
ประเทศซาอุดิอาระเบีย สหรัฐอาหรับเอมิเรสต์ (UAE) / ภูมิภาคสหภาพยุโรป อาทิ ประเทศฝรั่งเศส ประเทศ
อังกฤษ ประเทศเยอรมนี / ภูมิภาคยุโรปตะวันออก คือ ประเทศรัสเซีย / ภูมิภาคแอฟริกา คือ สาธารณรัฐ
แอฟริกาใต้ / ภูมิภาคออสเตรเลีย คือ ประเทศออสเตรเลีย/ ภูมิภาคลาติอเมริกาเหนือ คือ สาธารณรัฐชิลี 
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ คือ ประเทศสหรัฐอเมริกา ภูมิภาคจีน คือ ประเทศจีน / ภูมิภาคเอเชียตะวันออก อาทิ 
ประเทศฮ่องกง ประเทศญี่ปุ่น ประเทศเกาหลี 

7.2 กลุ่มเป้าหมาย  :  ผู้น าเข้า นักธุรกิจ และผู้บริโภค ทั้ งในและต่างประเทศ  ผู้ส่ งออก ผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ ผู้สนใจการค้าระหวางประเทศในไทย และกลุ่มสินค้าและบริการ : Soft Power 

8. งบประมาณ รวมทั้งสิ้น 75,569,500 บาท แบ่งเป็น 

 8.1 ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยที่มีศักยภาพในตลาด
ต่างประเทศ 9,700,000 บาท  
 8.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศ 64,869,800 บาท 

9. ผลทีค่าดว่าจะได้รับ  
9.1 เสริมสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการไทยให้แก่ผู้น าเข้า นักธุรกิจ และผู้บริโภคในต่างประเทศ 
9.2 ส่งเสริมการจดจ าภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะผู้ผลิตสินค้าและบริการไทยที่มีคุณภาพ  
9.3 เสริมสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการไทยให้แก่กลุ่มเป้าหมายผู้ส่งออก ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และ

ผู้สนใจการค้าระหว่างประเทศในไทย 
9.4 ส่งเสริมการจดจ าภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะผู้ส่งออกสินค้าและบริการยุค Next Normal 
9.5 กลุ่มสินค้าและบริการ: Soft Power ได้รับความนิยมมากขึ้น อาทิ อาหารไทย กีฬา เฟสติวัล 

ท่องเที่ยวคุณภาพสูง ดนตรี หนังสือ ภาพยนตร์ เกม ศิลปะ การออกแบบและแฟชั่น 
 
10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ ส านักประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร 

    กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
 

******************** 
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โครงการสร้างและยกระดับ 
การให้บริการด้านการค้า 
ระหว่างประเทศสู่สากล 
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โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 

1.  หลักการและเหตุผล 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจหลักส าคัญ คือ การส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศและ       
การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการและวิสาหกิจอย่าง
ครบวงจร โดยกรมมีการจัดโครงการ/กิจกรรมหลากหลายเพื่อผลักดันภารกิจดังกล่าว  
 การให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศไทยเป็นโครงการ/กิจกรรมเพ่ือการพัฒนา
ศักยภาพผู้ประกอบการและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการและวิสาหกิจ  ซึ่งในปัจจุบันมี
ช่องทางการให้บริการ 6 ช่องทางได้แก่ (1) เคาน์เตอร์และวิดีโอคอนเฟอร์เรนซ์บริการข้อมูลทั่วไป (2) บริการผ่าน
ระบบโทรศัพท์ : 1169 DITP Call Center (3) บริการให้ค าปรึกษาผ่านการพิมพ์สนทนาออนไลน์อัตโนมัติและ
สนทนาสด DITP Chat (4) การให้บริการข้อมูลการค้าระหว่างประเทศส่วนบุคคลผ่าน Mobile Application : DITP One 
(5) การจัดหน่วยเคลื่อนที่ให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค (Mobile Unit) และ (6) 
การบูรณาการให้บริการข้อมูลค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศกับหน่วยงานพันธมิตร เพ่ือแสวงหาวัตถุดิบเพ่ือ
การส่งออกกับศูนย์บริการส่งออกแบบเบ็ดเสร็จ ("DITP Service Center")  โดยมีเป้าหมายคือการสร้างความเป็นเลิศ
ทางด้านการให้บริการที่เป็นมาตรฐานและเป็นที่ยอมรับในระดับสากล และท าให้ผู้รับบริการสามารถเข้าถึงบริการ
และข้อมูลส าคัญทางการค้าได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และได้รับค าปรึกษาโดยผู้เชี่ยวชาญเพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุด
แก่ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ที่ต้องการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศให้สามารถด าเนินธุรกิจ
ได้จริง หรือผู้ประกอบการด้านการค้าระหว่างประเทศให้สามารถขยายตลาดการค้าได้เพิ่มข้ึน 
 นอกจากนี้  การจัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศซึ่ งนับเป็นกิจกรรมส าคัญอย่างหนึ่ งใน 
การสนับสนุนผู้ประกอบการไทยได้มีโอกาสพบปะเจรจาการค้ากับผู้ซื้อ/ผู้น าเข้าจากต่างประเทศทั่วโลก เป็นช่องทาง
ในการเผยแพร่ให้ผู้ชื้อ/ผู้น าเข้าในต่างประเทศทราบถึงศักยภาพของผู้ประกอบการไทยในการสินค้าที่ดีและ            
มีคุณภาพระดับโลกการให้บริการลงทะเบียนแก่ผู้เข้าชมงานที่สะดวกและรวดเร็วถือเป็นปัจจัยส าคัญอย่างหนึ่งของ
การดึงดูดผู้เข้าชมงานรายใหม่ๆ และรักษาผู้เข้าชมงานรายเดิมของงานแสดงสินค้าที่กรมจ าเป็นต้องรักษาพัฒนา      
ให้ได้ตามมาตรฐานสากล พร้อมกับได้น าเทคโนโลยีของระบบอินเทอร์เน็ตมาใช้ให้เกิดประโยชน์โดยการจัดท างาน
แสดงสินค้าบนเครือข่ายอินเทอร์เน็ตซึ่งสามารถประชาสัมพันธ์สินค้าได้ตลอด 24 ชั่วโมง เป็นการอ านวยความ
สะดวกให้ผู้ซื้อสามารถติดต่อกับผู้ผลิตหรือผู้ขายได้โดยตรงเกิดความสะดวก รวดเร็ว ซึ่งถือเป็นการสร้างโอกาสทาง
การค้าระหว่างประเทศให้แก่ผู้ส่งออกไทยในตลาดต่างประเทศอย่างมีประสิทธิภาพโดยใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยี
ดิจิทัล และการเก็บข้อมูลผู้เข้าชมงาน/ข้อมูลพฤติกรรมของผู้เข้าชมงานถือเป็นข้อมูลที่ส าคัญอย่างยิ่งที่จะน ากลับมา
ใช้เพ่ือวิเคราะห์ต่อยอดทั้งในเรื่องแนวทางการส่งเสริมผู้ประกอบการ การปรับปรุง /พัฒนาการจัดงาน เพ่ือดึงดูด     
ผู้ซื้อ/ผู้ขายชาวต่างประเทศให้มาเยี่ยมชมงานมากขึ้นดังนั้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจึงได้ก าหนด
แผนงานในการขับเคลื่อนภารกิจดังกล่าวผ่านโครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศ   
สู่สากล โดยมุ่งหวังผลสัมฤทธิ์ในเชิงโอกาสทางการค้าและศักยภาพในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของ
ผู้ประกอบการไทยที่เพ่ิมข้ึนอย่างมั่นคงและยั่งยืน 

2. วัตถุประสงค ์
2.1 เพ่ือยกระดับขีดความสามารถทางการแข่งขันในการท าธุรกิจระหว่างประเทศให้กับผู้ประกอบการไทย

และผู้สนใจท าธุรกิจ ให้สามารถเข้าถึงข้อมูลค าปรึกษาเชิงลึกและบทวิเคราะห์ข่าวสารที่ทันสมัยด้านการค้าระหว่าง
ประเทศอย่างครบวงจรและทันท่วงที 

2.2 เพ่ือควบคุมมาตรฐานการให้บริการในทุกช่องทางบริการ ให้ได้มาตรฐานเป็นไปตามท่ีกรมก าหนด 
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2.3 เพ่ือบริหารจัดการงานลงทะเบียนผู้เข้าชมงานให้มีประสิทธิภาพในการอ านวยความสะดวกให้แก่ 
ผู้น าเข้าในการลงทะเบียนล่วงหน้า แสวงหาสินค้าและบริการที่มีศักยภาพภายในงาน และเป็นฐานข้อมูลวิเคราะห์
ต่อยอดพัฒนาการจัดงานแสดงสินค้า 

2.4 ยกระดับการให้บริการด้านดิจิทัลให้เป็นไปตามความเหมาะสมของผู้ขอรับบริการแต่ละราย (Personalized 
Services) ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการด าเนินงาน เพ่ือให้สอดรับกับนโยบายรัฐบาล
ดิจิทัล โดยมุ่งเน้นการลดปริมาณการใช้กระดาษ (Zero Copy) และอีกทั้งยังเป็นการส่งเสริมแนวคิด BCG แบบยั่งยืน 

3. วิธีการด าเนินงาน 
3.1 โครงการการบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดงสินค้า

นานาชาติ  
      3.1.1 บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการให้บริการลงทะเบียนเข้าชมงานแสดง

สินค้า ทั้งก่อนการจัดงาน ช่วงการจัดงานแสดงสินค้า และหลังการจัดงาน โดยจัดท าฐานข้อมูลผู้เข้าชมงานทั้งหมด 
และถ่ายโอนข้อมูลผู้เข้าชมงาน โดยเฉพาะผู้เข้าชมงานต่างประเทศเข้าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ/ฐานข้อมูลกลาง
ที่เก่ียวข้องของกรม พร้อมทั้งจัดท ารายงานสรุปผลผู้เข้าชมงานและพฤติกรรมการเข้าชมงาน 

      3.1.2 บริหารจัดการงานลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้า ผ่านระบบลงทะเบียนเข้าชมงานแสดง
สินค้าของกรม (Trade Fair Registration)  

              (1) ให้บริการและความช่วยเหลือในการลงทะเบียนก่อนการจัดงานแสดงสินค้าแก่ผู้สนใจเข้าชมงาน 
              (2) ให้บริการลงทะเบียนช่วงการจัดงานแสดงสินค้า โดย 
                  - จัดหา/ติดตั้งเครื่องคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์เครื่องมือที่เกี่ยวข้องกับการลงทะเบียน พร้อม

เจ้าหน้าที ่
                  - บริหารจัดการงานลงทะเบียน ณ สถานที่จัดงาน (Onsite) ส าหรับผู้เข้าชมงานที่ไม่ได้มีการ

ลงทะเบียนล่วงหน้าให้ด าเนินไปด้วยความเรียบร้อย ตลอดจนแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
3.2 โครงการการบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดง

สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ ปี 2568 (ครั้งที่ 2) 
     3.2.1 บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการให้บริการลงทะเบียนเข้าชมงานแสดง

สินค้า ทั้งก่อนการจัดงาน ช่วงการจัดงานแสดงสินค้า และหลังการจัดงาน โดยจัดท าฐานข้อมูลผู้เข้าชมงานทั้งหมด 
และถ่ายโอนข้อมูลผู้เข้าชมงาน โดยเฉพาะผู้เข้าชมงานต่างประเทศเข้าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ/ฐานข้อมูลกลาง
ที่เก่ียวข้องของกรม พร้อมทั้งจัดท ารายงานสรุปผลผู้เข้าชมงานและพฤติกรรมการเข้าชมงาน 

     3.2.2 บริหารจัดการงานลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้า ผ่านระบบลงทะเบียนเข้าชมงานแสดง
สินค้าของกรม (Trade Fair Registration) พร้อมทั้งสนับสนุนการรักษาความปลอดภัยของการจัดแสดงสินค้า 

             (1) ให้บริการและความช่วยเหลือในการลงทะเบียนก่อนการจัดงานแสดงสินค้า แก่ผู้สนใจเข้าชมงาน 
           (2) ให้บริการลงทะเบียนช่วงการจัดงานแสดงสินค้า โดย 
                - จัดหา/ติดตั้งเครื่องคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์เครื่องมือที่เกี่ยวข้องกับการลงทะเบียนและการ

สนับสนุนการรักษาความปลอดภัยของการจัดแสดงสินค้า พร้อมเจ้าหน้าที่ 
                - บริหารจัดการงานลงทะเบียน ณ สถานที่จัดงาน (Onsite) ส าหรับผู้เข้าชมงานที่ไม่ได้มีการ

ลงทะเบียนล่วงหน้าให้ด าเนินไปด้วยความเรียบร้อย ตลอดจนแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
3.3 โครงการสร้างและยกระดับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 

3.3.1 การสร้างและรักษามาตรฐานการให้บริการในทุกช่องทางการให้บริการของกรม 
3.3.2 ให้บริการข้อมูลและค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ ในทุกช่องทางบริการทั้งออนไลน์และ

ออฟไลน์ทั้งในเวลาราชการและนอกเวลาราชการอย่างเป็นระบบ รวมถึงการติดตามผลและให้บริการข้อมูล/ 
ค าปรึกษาฯ เชิงรุก (Outbound Call และ Pro-active Call) 
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3.3.3 ด าเนินการส ารวจความพึงพอใจผู้ขอรับบริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ  
3.3.4 ปรับปรุงข้อความเสียงในระบบตอบรับอัตโนมัติ (IVR) ให้เป็นปัจจุบัน 
3.3.5 จัดเก็บและวิเคราะห์ความต้องการของผู้รับบริการด้วยฐานระบบข้อมูลองค์ความรู้ด้านการค้า

ระหว่างประเทศ (Call Center Knowledge Base Management System : CKS) เพ่ือเป็นแนวทางการปรับปรุง
การให้บริการสู่ความเป็นเลิศของกรมต่อไป 

3.4 โครงการศูนย์บริการ DITP Service Center เพื่อการค้าระหว่างประเทศ 
3.4.1 จัดคลินิกให้บริการเชิงรุก "DITP Service Center" โดยบูรณาการบริการทั้งหมดของหน่วยงาน

ต่างๆ ภายในกรม เพ่ือให้บริการด้านข้อมูล/ค าปรึกษา/รับสมัครสมาชิก/สมัครเข้าร่วมโครงการต่างๆ แก่ผู้ประกอบการ  
ที่เป็นสมาชิกของหน่วยงานพันธมิตร (สภาหอการค้าไทย สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย สภาผู้ขนส่งสินค้าทางเรือฯ) 
ทั้งในกรุงเทพฯ และในต่างจังหวัด ในงานแสดงสินค้า อาทิ FTI Expo หอการค้าแฟร์ และในงานประชุมสัมมนา 
งานเจรจาการค้าที่หน่วยงานพันธมิตรเป็นผู้จัด หรือตามค าเชิญของหน่วยงานพันธมิตร 

 3.4.2 จัดท าข้อมูลและผลิตสื่อทั้งรูปแบบออฟไลน์ (โบรชัวร์ Backdrop หรืออ่ืนๆ) และออนไลน์ 
(ดิจิทัลคอนเทนต์ คลิปวิดีโอ ภาพนิ่ง หรือ ไฟล์รูปแบบอื่นๆ) 

 3.4.3 จัดกิจกรรมกระตุ้นการรับรู้และส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากนวัตกรรมสารสนเทศของกรมผ่าน
การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ ทั้งรูปแบบออฟไลน์ และออนไลน์ผ่านสื่อมีเดียที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมายและผู้สนใจด้าน
การค้าระหว่างประเทศ (โซเชียลมีเดีย เว็บไซต์ต่างๆ หรือ แพลตฟอร์มอ่ืนๆ) 

4. เป้าหมาย 
 4.1 สร้างและรักษามาตรฐานการให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศให้ได้มาตรฐานใน
ระดับสากล 
 4.2 สร้างและยกระดับผู้ประกอบการด้านการค้าระหว่างประเทศทั้งรายปัจจุบัน และรายใหม่ๆ ทั้งใน
ส่วนกลางและภูมิภาค เพ่ือสร้างผู้ประกอบการรายใหม่ในธุรกิจระหว่างประเทศ 
 4.3 เพ่ือขยายและเพ่ิมช่องทางการเข้าถึงบริการของภาครัฐ โดยเฉพาะบริการของกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ ให้ผู้น าเข้า ผู้ประกอบการโดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก สามารถ
เข้าถึงบริการได้ง่าย สะดวกและได้รับบริการอย่างครบถ้วนกระจายการให้บริการสู่ภาคประชาชน 
 4.4 สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างองค์กรทั้งภาครัฐ และเอกชนทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
 4.5 ผู้เข้าชมงาน (Visitor) และผู้เข้าร่วมงาน (Exhibitor) ได้รับการบริการที่สะดวกในการจัดเก็บข้อมูล
ต่างๆ ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งเป็นการยกระดับการจัดงานแสดงสินค้าท่ีกรมเป็นผู้จัด  
 4.6 ผู้บริหารกรมสามารถตรวจสอบประเมินสถานการณ์การจัดงานจากจ านวนผู้เข้าชมงาน ผ่าน DITP 
Quick Mobile Application ได้แบบ Real Time พร้อมทั้งสามารถทราบสรุปจ านวนผู้เข้าชมงานหลังการจัดงาน
ได้อย่างรวดเร็ว 

5. ตัวช้ีวัด 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศไม่น้อยกว่า 55,000 ราย 
เชิงคุณภาพ : ความพึงพอใจของผู้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศร้อยละ 90 
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6. แผนปฏิบัติงาน 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ               
(ล้านบาท) 

วงเงิน ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ
ด าเนินงาน 

งบ
ลงทุน 

(ล้าน
บาท) 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
1. โครงการการบริหาร
ข้อมูลด้านการค้าระหวา่ง
ประเทศ ผ่านการ
ลงทะเบียนผู้เขา้ชมงาน
แสดงสินค้านานาชาติ  

2.6666  2.6666             

2. โครงการการบริหาร
ข้อมูลด้านการค้า
ระหว่างประเทศผ่าน
การลงทะเบยีนผู้เขา้ชม
งานแสดงสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับ ปี 
2568 (ครั้งที่ 2) 

4.5000  4.5000             

3. โครงการสร้างและ
ยกระดับบริการด้านการค้า
ระหว่างประเทศสู่สากล 

6.0000  6.0000             

4. โครงการศูนย์บริการ 
DITP Service Center 
เพื่ อการ ค้ า ระหว่ า ง
ประเทศ 

0.4334  0.4334             

รวมทั้งสิ้น 13.6000  13.6000             

7.พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
 7.1 พ้ืนที่เป้าหมาย : ในและต่างประเทศ 
 7.2 กลุ่มเป้าหมาย :  ผู้ประกอบการด้านการค้าระหว่างประเทศ 

8. งบประมาณ วงเงินทั้งสิ้น 13,600,000 บาท  

9. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 9.1 บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ โดยการให้บริการลงทะเบียนล่วงหน้าเข้าชมงานแสดง
สินค้านานาชาติในประเทศผ่านระบบลงทะเบียน เพ่ืออ านวยความสะดวก และลดเวลาการให้บริการ  
การลงทะเบียนหน้างานให้แก่ผู้เข้าชมงาน 
 9.2 มีการจัดเก็บข้อมูลผู้เข้าชมงานอย่างเป็นระบบ มีความถูกต้องครบถ้วน และตรงตามความต้องการ 
 9.3 สร้างช่องทาง และโอกาสในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ ให้ส าหรับกลุ่มผู้ประกอบการทั้งใน
ส่วนกลางและภูมิภาค 
 9.4 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มีระบบการบริการข้อมูลและค าปรึกษาด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ ที่ครบวงจร มีการเชื่อมโยงกับ ระบบฐานข้อมูลกลาง (Data Warehouse) สามารถติดตามผล 
การให้บริการและน าเสนอกิจกรรม/โครงการที่เหมาะสมกับผู้ประกอบการ/บริษัทจนสามารถส่งออก/ขยายตลาด
ต่างประเทศได้ ในรูปแบบ Account Executive อย่างมีประสิทธิภาพ 
 9.5 จ านวนผู้ประกอบการรายใหม่ที่เข้าร่วมกิจกรรม/โครงการของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศหรือ
สามารถขยายตลาดเพิ่มขึ้นได ้
 9.6 ผู้ประกอบการที่มาติดต่อขอรับบริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ มีความพึงพอใจ  
ในบริการฯ และเกิดความเชื่อม่ันและประทับใจในการเข้าถึงการบริการของภาครัฐที่สะดวก รวดเร็วและท่ัวถึง 

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักสารสนเทศและการบริการการค้าระหว่างประเทศ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
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โครงการส่งเสริมการพัฒนา 
บริการและขยายเครือข่ายของ 

ผู้ให้บริการโลจิสติกส ์
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โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 

1. หลักการและเหตุผล 
ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561 - 2580) ได้ก าหนดได้ก าหนดวิสัยทัศน์ประเทศไทย พ.ศ. 2580 ไว้ว่า 

ประเทศมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง      
โดยเศรษฐกิจจะมีความสามารถในการแข่งขันสูง สร้างเศรษฐกิจและสังคมแห่งอนาคต และเป็นจุดส าคัญของการ
เชื่อมโยงในภูมิภาคทั้งการคมนาคมขนส่ง การผลิต การค้า การลงทุน  นอกจากนี้ ภายใต้แผนแม่บทประเด็นที่ 7 
โครงสร้างพ้ืนฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล แผนย่อย ด้านโครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ 
โดยเน้นแนวทางในการเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ตลอดโซ่ อุปทาน ทั้ งภาคเกษตร 
ภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ การยกระดับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของประเทศ โดยการยกระดับประสิทธิภาพและ
สร้างมาตรฐานการให้บริการโลจิสติกส์เทียบเคียงผู้ให้บริการโลจิสติกส์ต่างประเทศ มุ่งสู่ความเป็นมาตรฐานสา กล
และแข่งขันได ้

ธุรกิจโลจิสติกส์ มีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนธุรกิจของประเทศท้ังภาคการเกษตร ภาคการผลิตและ
ภาคบริการซึ่งสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจให้กับประเทศ รวมถึงเชื่อมโยงระเบียงเศรษฐกิจต่างๆ และระบบห่วงโซ่
คุณค่าได้อย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ประเทศไทยมีศักยภาพและความพร้อมที่จะเป็นฐานด้านเศรษฐกิจ การค้า และการ
ลงทุนที่ส าคัญของภูมิภาค รัฐบาลจึงให้ความส าคัญกับการยกระดับระบบโลจิสติกส์ให้ได้มาตรฐานสากลและเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันด้านโลจิสติกส์ของประเทศ  

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ มีภารกิจในการส่งเสริมผู้ประกอบการในกลุ่ม
ธุรกิจโลจิสติกส์ พัฒนาการให้บริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยสู่สากล ผ่านกิจกรรมต่างๆ 
อาทิ การสร้างพันธมิตรหรือความร่วมมือทางธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทย/ต่างประเทศ และ
ผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ ทั้งผู้น าเข้าและส่งออก เพ่ือเพ่ิมส่วนแบ่งทางการตลาดให้ภาคธุรกิจบริการโลจิสติกส์ 
รวมถึงยกระดับความสามารถในการแข่งขันของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยให้มีความพร้อมรองรับการเปลี่ยนแปลง    
ซึ่งเป็นผลจากเศรษฐกิจดิจิทัลและการเข้ามาประกอบธุรกิจของบริษัทโลจิสติกส์ข้ามชาติในประเทศไทย และ
สอดคล้องกับแผนงานบูรณาการพัฒนาด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ เป้าหมายที่ 2 การบริหารจัดการโลจิสติกส์
และห่วงโซ่อุปทานและการอ านวยความสะดวกทางการค้า พร้อมด้วยการพัฒนาบุคลากรด้านโลจิสติกส์  ให้มี
ประสิทธิภาพและได้มาตรฐานสากล แนวทางที่ 2.3 พัฒนาบริการและขยายเครือข่ายผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทย 
(LSPs) และสร้างพันธมิตรในระดับภูมิภาค 

2. วัตถุประสงค์ 
2.1 เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของไทยให้มีขีดความสามารถในการบริหารจัดการ        

โลจิสติกส์ ระดับสากลและสามารถแข่งขันได้ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
2.2 เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาการรวมกลุ่มคลัสเตอร์ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ที่มีศักยภาพด้วยการสร้างพันธมิตร

ทางธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยและผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ  
2.3 เพ่ือสร้างโอกาสในการขยายเครือข่ายธุรกิจโลจิสติกส์และการให้บริการไปยังต่างประเทศเพ่ือสร้างรายได้ให้กับ

ประเทศ      
2.4 เพ่ือส่งเสริมธุรกิจบริการโลจิสติกส์ให้เป็นกลไกในการเชื่อมโยงภาคอุตสาหกรรม ภาคเกษตรกรรม     

ภาคบริการและธุรกิจเก่ียวเนื่องได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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3.  วิธีการด าเนินการ   
 งานแสดงสินค้า TILOG-LogistiX 2024  
   1) ก าหนดแนวทางและรูปแบบการด าเนินงานในการจัดงาน TILOG-LogistiX 2024    
   2) การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งประกอบด้วยผู้แสดงสินค้า (Exhibitors) และผู้ชมงาน (Visitors)  

   ทั้งในและต่างประเทศ รวมถึงแผนการตลาดการประชาสัมพันธ์ เพ่ือวางกลยุทธ์เชิญชวนเข้าร่วมงาน  
   แสดงสินค้า  
3) ด าเนินการร่วมกับภาครัฐ/ภาคเอกชน/สมาพันธ์/สมาคม ที่เก่ียวข้องด้านโลจิสติกส์ตามแผนงานที่  
   ก าหนด   
4) รับสมัครผู้ประกอบการไทยและผู้เข้าชมงาน       
5) บริหารการจัดงานแสดงสินค้า           
    - การเตรียมงานฯ (เช่น การรับสมัคร การจัดหา-เช่าสถานที่ การลงทะเบียน การประเมินผล  
      การออกแบบตกแต่ง)            
   - การบริหารช่วงการจัดงานฯ (เช่น การอ านวยความสะดวก การจัดกิจกรรมประชุม/สัมมนา  
      การจัดนิทรรศการ มาตรฐานความปลอดภัย การก ากับดูแลความเรียบร้อย การประสานกับ 
      ผู้เข้าร่วมงานฯ ทั้งผู้แสดงสินค้า ผู้เข้าชมงานและผู้ออกแบบก่อสร้าง)    
   - หลังการจัดงานฯ (การตรวจสอบความเรียบร้อย การรื้อถอน การติดตามประเมินผลการจัดงาน)        
6) จัดท าสรุปผล วิเคราะห์ปัญหา/อุปสรรค เพ่ือใช้เป็นแนวทางจัดงานฯ ในครั้งต่อไป       

4. เป้าหมาย 
     4.1 ผู้ประกอบการด้านโลจิสติกส์/ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศ (LSPs) ทั้งขนาดใหญ่และวิสาหกิจ 
      ขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนาศักยภาพความพร้อมในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ 
 4.2 สามารถสร้างเครือข่าย/พันธมิตรทางธุรกิจให้ขยายขอบเขต/พ้ืนที่ให้บริการ 
 4.3 ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

5. ตัวชี้วัด 
      เชิงปริมาณ : 1) จ านวนการจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยกับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 

    ระหว่างประเทศ ไม่น้อยกว่า 206 คู ่
       2) จ านวนผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยเข้าร่วมกิจกรรม ไม่น้อยกว่า 52 ราย 
       เชิงคุณภาพ : มูลค่าการสั่งซื้อสินค้าและบริการจากกิจกรรมเจรจาธุรกิจสาขาโลจิสติกส์ ไม่น้อยกว่า 550 ล้านบาท 
6.  แผนปฏิบัติงาน 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนนิงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค มิ.ย ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่งเสริมการพัฒนา
บริการและขยายเครือขา่ย
ของผู้ให้บริการโลจิสติกส ์

13.1000 0.4000 13.5000             

- งานแสดงสินค้าโลจิสติกส์ 
(TILOG - LOGISTIX 2024) 

13.1000 0.4000 13.5000             

รวมทั้งสิ้น 13.1000 0.4000 13.5000  
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7. พื้นที่ด าเนินการ/กลุ่มเป้าหมาย 
      7.1 พ้ืนที่เป้าหมาย : ไทย / สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ / ญี่ปุ่น / เวียดนาม 
      7.2 กลุ่มเป้าหมาย :  ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของไทย / ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ต่างชาติ / ผู้ประกอบการในธุรกิจ 
     เกี่ยวเนื่องกับโลจิสติกส์ / ผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ (ผู้ส่งออกและผู้น าเข้า) 

8. งบประมาณ วงเงิน 13,500,000 บาท 

9. ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ  
      9.1 ประเทศไทยเป็นที่ยอมรับในฐานะ Logistics Hub ของภูมิภาคอาเซียน ผลจากการพัฒนาโครงสร้าง
พ้ืนฐานและระบบโลจิสติกส์อย่างต่อเนื่อง รวมถึงการให้บริการโลจิสติกส์โดยผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยที่มี
ประสิทธิภาพและมาตรฐานเทียบเท่ามาตรฐานสากล และพร้อมที่จะร่วมธุรกิจกับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ข้ามชาติที่เข้า
มาใช้ประเทศไทยเป็นฐานกระจายสินค้าไปยังประเทศอ่ืนๆ ส่งผลให้ประเทศไทยเป็นจุดสนใจของนานาประเทศ  
ธุรกิจโลจิสติกส์จึงเป็นธุรกิจบริการที่มีโอกาสและศักยภาพสร้างรายได้ให้กับประเทศเพ่ิมขึ้น 
      9.2 งานแสดงสินค้าโลจิสติกส์  (TILOG – LOGISTIX) เป็นที่ยอมรับในฐานะงานแสดงสินค้าด้านโลจิสติกส์งานหนึ่ง
ของอาเซียนที่ผู้ประกอบธุรกิจด้านโลจิสติกส์ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกให้ความส าคัญ และเป็นเวทีที่เปิดโอกาสให้ทั้งผู้
ให้บริการและผู้ใช้บริการได้พบกัน เพ่ือเจรจาการค้าและแลกเปลี่ยนความรู้ ข้อมูลด้านโลจิสติกส์ที่ทันสมัยและ
สอดคล้องกับสถานการณ์ ซึ่งจะเสริมบทบาทของประเทศไทยในฐานะ Logistics Hub ของภูมิภาคอาเซียนชัดเจนขึ้น 
     9.3 ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยได้รับการพัฒนาบริการ ส่งเสริมศักยภาพ และสร้างเครือข่ายขยายพันธมิตรทางการค้า  

10. หน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

****************************************************** 
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แผนปฏิบัติงาน 

และแผนการใช้จ่ายงบประมาณ 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 

(สงป 301/ สงป 302) 

(เฉพาะเงินงบประมาณ) 
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หน่วย : บาท
ส านัก/สถาบัน/กลุ่ม หน่วย

นับ
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1

(ต.ค.-ธ.ค.)
ม.ค. ก.พ. มี.ค. ไตรมาส 2

(ม.ค.-มี.ค.)
เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3

(เม.ย.-มิ.ย.)
ก.ค. ส.ค. ก.ย. ไตรมาส 4

(ก.ค.-ก.ย.)
รวมท้ังส้ิน
ปี 2566

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน

รวมท้ังส้ิน บาท 405,943,300 273,947,100 27,059,100 706,949,500 86,611,400 60,133,800 96,135,500 242,880,700 76,132,900 444,897,400 252,709,900 773,740,200 105,220,900 79,183,000 178,921,100 363,325,000 2,086,895,400 
% รายไตรมาส 33.88 11.64 37.08 17.41 

% สะสม 33.88 45.51 82.59 100.00 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย 14,132 16,929 14,582 45,643 15,631 18,441 31,999 66,071 20,142 20,825 17,521 58,488 15,849 22,606 46,938 85,393 255,595 

ล้านบาท 2,825.5 2,079.0 882.0 5,786.5 367.0 6,385.0 3,885.5 10,637.5 198.0 37,943.5 2,533.0 40,674.5 436.0 2,145.0 4,928.0 7,509.0 64,607.5 
คร้ัง - 500,000 500,000 1,000,000 500,000 500,000 500,000 1,500,000 500,000 2,500,000 4,500,000 7,500,000 5,500,000 6,500,000 8,000,090 20,000,090 30,000,090 
คู่ - - - - - - - - - - - - - 206 - 206 206 

ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล (สตพ.) บาท - 3,500,000 - 3,500,000 3,191,000 9,200 3,212,400 6,412,600 - 299,100 25,001,900 25,301,000 4,000,000 2,000,000 8,986,400 14,986,400 50,200,000 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย 1,000 3,000 2,000 6,000 1,000 2,000 4,100 7,100 4,000 3,150 2,100 9,250 1,200 1,250 1,000 3,450 25,800 

ล้านบาท 150 200 200 550 150 155 200 505 100 260 300 660 230 225 80 535 2,250 
ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ (สพบ.) บาท 159,000 58,000 330,000 547,000 15,300,400 30,500 15,500,800 30,831,700 2,890,000 12,139,600 4,921,700 19,951,300 1,999,800 356,100 13,024,900 15,380,800 66,710,800 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย - 8 - 8 - - 26 26 - 9 66 75 - 117 - 117 226 
คู่ - - - - - - - - - - - - - 206 - 206 206 

ล้านบาท - 600 - 600 - - 885 885 - 800 583 1,383 - 1,100 - 1,100 3,968 
ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร (สปส.) บาท - - - - - 499,800 227,800 727,600 5,760,000 10,249,200 15,489,000 31,498,200 15,000,000 17,000,000 10,344,000 42,344,000 74,569,800 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด คร้ัง - 500,000 500,000 1,000,000 500,000 500,000 500,000 1,500,000 500,000 2,500,000 4,500,000 7,500,000 5,500,000 6,500,000 8,000,000 20,000,000 30,000,000 
ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า (สสม.) บาท 1,468,700 1,814,400 82,900 3,366,000 12,553,000 551,300 1,576,600 14,680,900 7,898,300 2,756,000 4,746,000 15,400,300 10,322,700 1,000,000 10,749,600 22,072,300 55,519,500 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย 20 10 60 90 100 100 60 260 235 110 15 360 115 60 130 305 1,015 
ล้านบาท - - 14 14 - 15 15 30 14 - 10 24 16 10 36 62 130 

ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ (สลต.) บาท - - - - - - 34,056,400 34,056,400 7,067,500 37,329,300 454,800 44,851,600 3,785,400 2,243,000 51,280,400 57,308,800 136,216,800 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย - - - - - - 400 400 - - - - 15 20 765 800 1,200 

ล้านบาท - - - - - - 1,450 1,450 - - - - 20 15 2,845 2,880 4,330 
ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม (สกอ.) บาท 4,566,300 4,412,700 1,893,800 10,872,800 17,721,100 4,898,100 8,131,500 30,750,700 3,580,000 18,857,200 21,961,100 44,398,300 39,888,700 28,828,700 37,205,500 105,922,900 191,944,700 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย 60 25 55 140 113 169 205 487 - 570 90 660 25 35 108 168 1,455 
ล้านบาท 2,350 1,100 450 3,900 17 6,100 1,100 7,217 - 36,495 920 37,415 15 736 210 961 49,493 

สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ (สพม.) บาท - - - - 500,000 1,000,000 2,417,000 3,917,000 7,366,100 431,000 500,000 8,297,100 1,959,700 1,724,000 12,602,200 16,285,900 28,500,000 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย - - 130 130 90 490 360 940 - 470 350 820 190 270 5,450 5,910 7,800 

ร้อยละ - - - - - - - - - - - - - - 85 85 85 
ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 (สพต.1) บาท 27,468,100 8,859,600 37,200 36,364,900 2,296,900 4,674,200 183,000 7,154,100 1,240,100 78,709,000 4,000,100 83,949,200 645,000 842,900 407,000 1,894,900 129,363,100 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย 120 164 190 474 120 170 280 570 125 274 176 575 197 120 3,587 3,904 5,523 
ล้านบาท 54.0 99.0 218.0 371.0 160.0 89.0 235.0 484.0 84.0 346.0 120.0 550.0 155.0 59.0 1,737.0 1,951.0 3,356.0 

ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 (สพต.2) บาท 9,082,900 1,614,700 234,900 10,932,500 3,936,000 1,255,400 3,385,000 8,576,400 499,000 3,093,000 100,181,500 103,773,500 716,000 - 715,900 1,431,900 124,714,300 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย 37 1,507 - 1,544 1,500 2 502 2,004 - 22 200 222 - - 10 10 3,780 

ล้านบาท 271.5 80.0 - 351.5 40.0 26.0 0.5 66.5 - 42.5 600.0 642.5 - - 20.0 20.0 1,080.5 
ส านักสารสนเทศและการบริการการค้าระหว่างประเทศ (สสบ.) บาท - - 148,500 148,500 148,500 5,921,300 4,833,800 10,903,600 1,735,200 6,524,400 8,038,700 16,298,300 3,439,800 1,259,900 9,829,900 14,529,600 41,880,000 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย 1,400 1,400 1,400 4,200 1,400 1,400 11,900 14,700 1,400 1,500 1,500 4,400 1,500 7,800 22,400 31,700 55,000 
ความพึงพอใจ ร้อยละ - - - - - - - - - - - - - - 90 90 90 

กระบวนงานท่ีปรับเปล่ียนให้เป็นดิจิทัล ร้อยละ - - - - - - - - - - - - - - 60 60 60 
ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ (สยค.) บาท 8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 119,000 79,000 287,600 69,400 179,800 67,000 316,200 846,500 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย
กลุ่มตรวจสอบภายใน (กตส.) บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย
ส านักบริหารกลาง (สบก.) บาท 235,813,300 153,120,700 20,634,800 409,568,800 28,708,600 39,944,700 22,101,800 90,755,100 26,903,800 224,682,600 67,336,100 318,922,500 23,394,400 23,748,600 23,708,300 70,851,300 890,097,700 

พัฒนนาบุคลากร บาท 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 
บริหารและอ านวยการ บาท 4,213,200 5,007,100 4,952,100 14,172,400 5,456,700 6,150,700 3,495,700 15,103,100 7,393,300 8,509,300 51,577,000 67,479,600 7,634,800 7,739,200 7,949,800 23,323,800 120,078,900 

แผนงานบุคลากรภาครัฐ บาท 231,579,700 148,060,200 15,682,100 395,322,000 23,187,400 33,769,800 18,573,100 75,530,300 19,485,500 216,123,500 15,694,100 251,303,100 15,693,700 15,693,500 15,693,500 47,080,700 769,236,100 
ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (สคต.) บาท 127,376,200 100,561,900 3,469,500 231,407,600 2,255,900 1,348,000 509,400 4,113,300 11,103,300 49,708,000 - 60,811,300 - - - - 296,332,200 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด ราย 11,495 10,815 10,747 33,057 11,308 14,110 14,166 39,584 14,382 14,720 13,024 42,126 12,607 12,934 13,488 39,029 153,796 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
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ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ (สพบ.) -                 สะสม 0.82       สะสม 47.04          สะสม 76.94          สะสม 100.00         หน่วย : บาท
66,710,800      รายไตรมาส 0.82       รายไตรมาส 46.22          รายไตรมาส 29.91          รายไตรมาส 23.06          

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 66,710,800 159,000 58,000 330,000 547,000 15,300,400 30,500 15,500,800 30,831,700 2,890,000 12,139,600 4,921,700 19,951,300 1,999,800 356,100 13,024,900 15,380,800 66,710,800 

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

บาท 53,210,800   159,000 58,000 330,000 547,000 15,300,400 30,500 13,404,800 28,735,700 2,890,000 12,139,600 4,721,500 19,751,100 1,800,000 356,100 2,020,900 4,177,000 53,210,800 

โครงการ : โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและ
ธุรกิจบริการศักยภาพเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal

บาท    53,210,800  159,000   58,000   330,000   547,000    15,300,400    30,500    13,404,800    28,735,700    2,890,000    12,139,600    4,721,500    19,751,100    1,800,000   356,100      2,020,900      4,177,000    53,210,800 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล  สพบ.  บาท    53,210,800  159,000   58,000   330,000   547,000    15,300,400    30,500    13,404,800    28,735,700    2,890,000    12,139,600    4,721,500    19,751,100    1,800,000   356,100      2,020,900      4,177,000    53,210,800 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล  สพบ.  บาท    53,210,800  159,000   58,000   330,000   547,000    15,300,400    30,500    13,404,800    28,735,700    2,890,000    12,139,600    4,721,500    19,751,100    1,800,000   356,100      2,020,900      4,177,000    53,210,800 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด

เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

 สพบ.  ราย              174 8 8 26 26 9 66 75 - 65 - 65 174 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

 สพบ.  ล้านบาท          133.00 - - - 83.00 83.00 - 50.00 - 50.00 133.00 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ผ่านกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

 สพบ.  ล้านบาท        3,285.00 600.00 600.00 885.00 885.00 800.00 500.00 1,300.00 500.00 500.00 3,285.00 

งบประมาณ
1. งบรายจ่ายอ่ืน    53,210,800 159,000 58,000 330,000 547,000 15,300,400 30,500 13,404,800 28,735,700 2,890,000 12,139,600 4,721,500 19,751,100 1,800,000 356,100 2,020,900 4,177,000 53,210,800 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สพบ.  บาท 9,588,400     156,500 58,000 214,500 2,130,000 25,500 1,499,800 3,655,300 4,835,200 527,300 5,362,500 - 356,100 - 356,100 9,588,400 
2) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล  สพบ.  บาท 43,622,400   2,500 - 330,000 332,500 13,170,400 5,000 11,905,000 25,080,400 2,890,000 7,304,400 4,194,200 14,388,600 1,800,000 - 2,020,900 3,820,900 43,622,400 
แผนงานบูรณาการพัฒนาด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ บาท 13,500,000   -       -       -        -         -             -       2,096,000     2,096,000     -            -             200,200     200,200       199,800     -         11,004,000   11,203,800   13,500,000   
โครงการ : โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของ
ผู้ให้บริการโลจิสติกส์

สพบ. บาท    13,500,000          -           -            -             -                  -            -        2,096,000      2,096,000              -                  -        200,200        200,200      199,800           -      11,004,000    11,203,800    13,500,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์เพ่ือการค้า  สพบ.  บาท    13,500,000          -           -            -             -                  -            -        2,096,000      2,096,000              -                  -        200,200        200,200      199,800           -      11,004,000    11,203,800    13,500,000 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์เพ่ือการค้า  สพบ.  บาท    13,500,000          -           -            -             -                  -            -        2,096,000      2,096,000              -                  -        200,200        200,200      199,800           -      11,004,000    11,203,800    13,500,000 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด สพบ. - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนการจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยกับผู้ให้
บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ (คู่)

สพบ. คู่ 206             - - - 206 206 206 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการค้าของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและ
เครือข่ายท่ีได้รับการส่งเสริมพัฒนา (ล้านบาท)  (ระดับกระทรวง)

สพบ. ล้านบาท 550.00         - - - 550.00 550 550.00 

เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศและเครือข่ายท่ี
ได้รับการส่งเสริมพัฒนา (ราย) (ระดับกระทรวง)

สพบ. ราย 52               - - - 52 52 52 

งบประมาณ สพบ. - - - - - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน  สพบ.  บาท 13,500,000   -       -       -        -         -             -       2,096,000     2,096,000     -            -             200,200     200,200       199,800     -         11,004,000   11,203,800   13,500,000   
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สพบ.  บาท 400,000       - - - - 200,200 200,200 199,800 199,800 400,000 
2) ค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์เพ่ือการค้า  สพบ.  บาท 13,100,000   - - - 2,096,000 2,096,000 - - - - 11,004,000 11,004,000 13,100,000 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. ส.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

มี.ค. ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค.
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ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร (สปส.) -                สะสม -          สะสม 0.98        สะสม 43.22           สะสม 100.00         หน่วย : บาท
74,569,800     รายไตรมาส -          รายไตรมาส 0.98        รายไตรมาส 42.24           รายไตรมาส 56.78           

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 74,569,800 - - - - - 499,800 227,800 727,600 5,760,000 10,249,200 15,489,000 31,498,200 15,000,000 17,000,000 10,344,000 42,344,000 74,569,800 

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

บาท 74,569,800  -    -       -         -          -        499,800   227,800   727,600   5,760,000 10,249,200    15,489,000    31,498,200    15,000,000    17,000,000    10,344,000    42,344,000   74,569,800    

โครงการ : โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ บาท   74,569,800      -            -             -              -            -      499,800    227,800    727,600  5,760,000     10,249,200     15,489,000     31,498,200     15,000,000     17,000,000     10,344,000    42,344,000     74,569,800 
กิจกรรมหลัก : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ  สปส.  บาท   74,569,800      -            -             -              -            -      499,800    227,800    727,600  5,760,000     10,249,200     15,489,000     31,498,200     15,000,000     17,000,000     10,344,000    42,344,000     74,569,800 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยท่ีมี
ศักยภาพในตลาดต่างประเทศ

 สปส.  บาท   74,569,800      -            -             -              -            -      499,800    227,800    727,600  5,760,000     10,249,200     15,489,000     31,498,200     15,000,000     17,000,000     10,344,000    42,344,000     74,569,800 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนคร้ังของการรับรู้ส่ือของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ
ไทย

สปส. คร้ัง   30,000,000 - 500,000 500,000 1,000,000 500,000 500,000 500,000 1,500,000 500,000 2,500,000 4,500,000 7,500,000 5,500,000 6,500,000 8,000,000 20,000,000 30,000,000 

งบประมาณ - - - - - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน  บาท   74,569,800      -            -             -              -            -      499,800    227,800    727,600  5,760,000     10,249,200     15,489,000     31,498,200     15,000,000     17,000,000     10,344,000    42,344,000     74,569,800 
1) ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยท่ีมี
ศักยภาพในตลาดต่างประเทศ

 สปส.  บาท     9,700,000 - - - 499,800 227,800 727,600 5,760,000 249,200 489,000 6,498,200 2,000,000 474,200 2,474,200 9,700,000 

2) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สปส.  บาท   64,869,800 - - - - - - - 10,000,000 15,000,000 25,000,000 15,000,000 15,000,000 9,869,800 39,869,800 64,869,800 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า (สสม.) -                สะสม 6.06          สะสม 32.51         2,173,500 สะสม 60.24         สะสม 100.00         หน่วย : บาท
55,519,500     รายไตรมาส 6.06          รายไตรมาส 26.44         รายไตรมาส 27.74         รายไตรมาส 39.76           

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 55,519,500 1,468,700 1,814,400.00 82,900 3,366,000 12,553,000 551,300 1,576,600 14,680,900 7,898,300 2,756,000 4,746,000 15,400,300 10,322,700 1,000,000 10,749,600 22,072,300 55,519,500 

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

บาท 55,519,500  1,468,700 1,814,400.00 82,900 3,366,000 12,553,000 551,300 1,576,600 14,680,900 7,898,300 2,756,000 4,746,000 15,400,300 10,322,700 1,000,000 10,749,600 22,072,300 55,519,500 

โครงการ : โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ บาท   19,569,500  1,468,700    92,900.00      62,100    1,623,700  4,554,000    505,300     290,900    5,350,200  3,688,400  1,109,400  1,187,100    5,984,900       239,500            -      6,371,200      6,610,700    19,569,500 
กิจกรรมหลัก : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ  สสม.  บาท   19,569,500  1,468,700    92,900.00      62,100    1,623,700  4,554,000    505,300     290,900    5,350,200  3,688,400  1,109,400  1,187,100    5,984,900       239,500            -      6,371,200      6,610,700    19,569,500 
กิจกรรมย่อย : สร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ  สสม.  บาท   19,569,500  1,468,700    92,900.00      62,100    1,623,700  4,554,000    505,300     290,900    5,350,200  3,688,400  1,109,400  1,187,100    5,984,900       239,500            -      6,371,200      6,610,700    19,569,500 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพ่ิม  สสม. ราย             380 20 10 45 75 30 30 140 140 55 80 135 380 
งบประมาณ - - - - - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน  บาท   19,569,500  1,468,700        92,900      62,100    1,623,700  4,554,000    505,300     290,900    5,350,200  3,688,400  1,109,400  1,187,100    5,984,900       239,500            -      6,371,200      6,610,700    19,569,500 
1) ค่าครุภัณฑ์  สสม.  บาท -             -          -            -          -            -          -          -          -            -          -          -          -            -            -          -            -              -              
      (1) พัฒนาและบริหารเว็บไซต์ Prime Minister's Export Award 1 
ระบบ

 สสม.  บาท - - - - - 

2) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สสม.  บาท       569,500 117,300 92,900 61,900 272,100 - 297,400 297,400 - 569,500 
3) ค่าใช้จ่ายในการสร้างแบรนด์การค้าประเทศไทยในด้านการค้าและบริการสู่
ยุค Thailand 4.0 (Branding Thailand : Thailand 4.0)

 สสม.  บาท   19,000,000 1,351,400 200 1,351,600 4,554,000 505,300 290,900 5,350,200 3,391,000 1,109,400 1,187,100 5,687,500 239,500 6,371,200 6,610,700 19,000,000 

โครงการ : โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและ
ธุรกิจบริการศักยภาพเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal

บาท     9,250,000 - 31,500 20,800 52,300 2,900,000 46,000 38,200 2,984,200 1,543,200 128,200 558,900 2,230,300 3,983,200 - - 3,983,200 9,250,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และ
สินค้าส าหรับยุค Next Normal

 สสม. 
(BCG)

 บาท     9,250,000 - 31,500 20,800 52,300 2,900,000 46,000 38,200 2,984,200 1,543,200 128,200 558,900 2,230,300 3,983,200 - - 3,983,200 9,250,000 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมี
นวัตกรรม และการออกแบบดี

 สสม. 
(BCG)

 บาท     9,250,000            -          31,500      20,800        52,300  2,900,000      46,000      38,200    2,984,200  1,543,200    128,200     558,900    2,230,300    3,983,200            -                -        3,983,200      9,250,000 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

 สสม. 
(BCG)

 ราย               75 - - 50 15 65 10 10 75 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

 สสม. 
(BCG)

 ล้านบาท           10.00 - - 10.00 10.00 - 10.00 

งบประมาณ
1. งบรายจ่ายอ่ืน     9,250,000 - 31,500 20,800 52,300 2,900,000 46,000 38,200 2,984,200 1,543,200 128,200 558,900 2,230,300 3,983,200 - - 3,983,200 9,250,000 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สสม. 

(BCG)
 บาท 550,000      22,100 20,800 42,900 41,600 38,200 79,800 128,200 299,100 427,300 - 550,000 

2) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG ท่ีมี
นวัตกรรม และการออกแบบดี

 สสม. 
(BCG)

 บาท 8,700,000    9,400 9,400 2,900,000 4,400 2,904,400 1,543,200 259,800 1,803,000 3,983,200 3,983,200 8,700,000 

โครงการ : โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากล สสม. บาท   26,700,000            -      1,690,000            -      1,690,000  5,099,000            -    1,247,500    6,346,500  2,666,700  1,518,400  3,000,000    7,185,100    6,100,000  1,000,000    4,378,400     11,478,400    26,700,000 
กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล  สสม.  บาท   26,700,000            -      1,690,000            -      1,690,000  5,099,000            -    1,247,500    6,346,500  2,666,700  1,518,400  3,000,000    7,185,100    6,100,000  1,000,000    4,378,400     11,478,400    26,700,000 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล  สสม.  บาท   26,700,000            -      1,690,000            -      1,690,000  5,099,000            -    1,247,500    6,346,500  2,666,700  1,518,400  3,000,000    7,185,100    6,100,000  1,000,000    4,378,400     11,478,400    26,700,000 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

สสม. ราย             560 15 15 100 100 30 230 95 60 155 50 60 50 160 560 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการส่ังซ้ือเพ่ือส่งออกของ SME ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

สสม. ล้านบาท         120.00 14.00 14.00 15.00 15.00 30.00 14.00 14.00 16.00 10.00 36.00 62.00 120.00 

งบประมาณ
1. งบรายจ่ายอ่ืน  สสม.  บาท 26,700,000  - 1,690,000 - 1,690,000 5,099,000 - 1,247,500 6,346,500 2,666,700 1,518,400 3,000,000 7,185,100 6,100,000 1,000,000 4,378,400 11,478,400 26,700,000 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สสม.  บาท 370,100      - - 166,700 166,700 203,400 203,400 370,100 
2) ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล  สสม.  บาท 26,329,900  1,690,000 1,690,000 5,099,000 1,247,500 6,346,500 2,500,000 1,518,400 3,000,000 7,018,400 6,100,000 1,000,000 4,175,000 11,275,000 26,329,900 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ (สลต.) -                 สะสม -          สะสม 25.00            สะสม 57.93            สะสม 100.00          หน่วย : บาท
136,216,800     รายไตรมาส -          รายไตรมาส 25.00            รายไตรมาส 32.93            รายไตรมาส 42.07            

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 136,216,800 - - - - - - 34,056,400 34,056,400 7,067,500 37,329,300 454,800 44,851,600 3,785,400 2,243,000 51,280,400 57,308,800 136,216,800 

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

บาท 136,216,800  -        -        -         -          -       -         34,056,400 34,056,400    7,067,500    37,329,300 454,800   44,851,600    3,785,400 2,243,000 51,280,400 57,308,800     136,216,800     

โครงการ : โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและ
ธุรกิจบริการศักยภาพเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal

บาท   136,216,800          -            -              -               -            -             -    34,056,400     34,056,400     7,067,500  37,329,300    454,800     44,851,600  3,785,400  2,243,000  51,280,400      57,308,800      136,216,800 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์
และสินค้าแฟช่ัน

 สลต.  บาท   132,843,000          -            -              -               -            -             -    34,056,400     34,056,400     7,067,500  37,329,300    454,800     44,851,600    975,400  2,243,000  50,716,600      53,935,000      132,843,000 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์
และสินค้าแฟช่ัน

 สลต.  บาท   132,843,000          -            -              -               -            -             -    34,056,400     34,056,400     7,067,500  37,329,300    454,800     44,851,600    975,400  2,243,000  50,716,600      53,935,000      132,843,000 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

 สลต.  ราย            1,185 - 400 400 - 15 20 750 785 1,185 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

 สลต.  ล้านบาท        4,305.00 - 1,450.00 1,450.00 - 20.00 15.00 2,820.00 2,855.00 4,305.00 

งบประมาณ
1. งบรายจ่ายอ่ืน   132,843,000 - - - - - - 34,056,400 34,056,400 7,067,500 37,329,300 454,800 44,851,600 975,400 2,243,000 50,716,600 53,935,000 132,843,000 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สลต.  บาท 543,000        - - - 300,000 300,000 243,000 243,000 543,000 
1) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์
และสินค้าแฟช่ัน

 สลต.  บาท 132,300,000  - 34,056,400 34,056,400 7,067,500 37,029,300 454,800 44,551,600 975,400 2,000,000 50,716,600 53,692,000 132,300,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และ
สินค้าส าหรับยุค Next Normal

 สลต. 
(BCG)

 บาท      3,373,800          -            -              -               -            -             -                -                   -                 -                -              -                   -    2,810,000            -        563,800       3,373,800         3,373,800 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์
และสินค้าแฟช่ันส าหรับยุค Next Normal

 สลต. 
(BCG)

 บาท      3,373,800          -            -              -               -            -             -                -                   -                 -                -              -                   -    2,810,000            -        563,800       3,373,800         3,373,800 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด

เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

 สลต. 
(BCG)

 ราย                15 - - - 15              15 15 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

 สลต. 
(BCG)

 ล้านบาท            25.00 - - - - 25.00 25.00 25.00 

งบประมาณ

1. งบรายจ่ายอ่ืน      3,373,800          -            -              -               -            -             -                -                   -                 -                -              -                   -    2,810,000            -        563,800       3,373,800         3,373,800 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สลต. 

(BCG)
 บาท 173,800        - - - 173,800      173,800 173,800 

2) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์
และสินค้าแฟช่ันส าหรับยุค Next Normal

 สลต. 
(BCG)

 บาท 3,200,000     - - - 2,810,000  390,000      3,200,000 3,200,000 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม (สกอ.) -                สะสม 5.66             สะสม 21.69           สะสม 44.82           สะสม 100.00           หน่วย : บาท
191,944,700   รายไตรมาส 5.66             รายไตรมาส 16.02           รายไตรมาส 23.13           รายไตรมาส 55.18             

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 191,944,700 4,566,300 4,412,700 1,893,800 10,872,800 17,721,100 4,898,100 8,131,500 30,750,700 3,580,000 18,857,200 21,961,100 44,398,300 39,888,700 28,828,700 37,205,500 105,922,900 191,944,700 

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

บาท 191,944,700 4,566,300 4,412,700   1,893,800    10,872,800    17,721,100    4,898,100 8,131,500   30,750,700   3,580,000 18,857,200 21,961,100    44,398,300    39,888,700   28,828,700   37,205,500   105,922,900    191,944,700  

โครงการ : โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและ
ธุรกิจบริการศักยภาพเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal

บาท  191,944,700  4,566,300    4,412,700     1,893,800     10,872,800     17,721,100  4,898,100    8,131,500    30,750,700  3,580,000  18,857,200     21,961,100     44,398,300    39,888,700    28,828,700    37,205,500     105,922,900   191,944,700 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร 
อาหารและธุรกิจบริการอาหาร

 สกอ.  บาท  140,796,500  1,516,100    2,799,900     1,602,900      5,918,900      5,780,300  3,477,300    4,534,300    13,791,900  1,080,000  17,857,200     10,750,000     29,687,200    39,888,700    21,000,000    30,509,800      91,398,500   140,796,500 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร 
อาหารและธุรกิจบริการอาหาร

 สกอ.  บาท  140,796,500  1,516,100    2,799,900     1,602,900      5,918,900      5,780,300  3,477,300    4,534,300    13,791,900  1,080,000  17,857,200     10,750,000     29,687,200    39,888,700    21,000,000    30,509,800      91,398,500   140,796,500 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด

เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

สกอ.(อาหาร)  ราย           1,020 60 15 75 50 15 190 255 540 60 600 25 5 60 90 1,020 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

สกอ.(อาหาร)  ล้านบาท     40,000.00 2,350.00 2,350.00 900.00 900.00 36,445.00 20.00 36,465.00 15.00 150.00 120.00 285.00 40,000.00 

งบประมาณ

1. งบรายจ่ายอ่ืน  บาท  140,796,500 1,516,100 2,799,900 1,602,900 5,918,900 5,780,300 3,477,300 4,534,300 13,791,900 1,080,000 17,857,200 10,750,000 29,687,200 39,888,700 21,000,000 30,509,800 91,398,500 140,796,500 
1) ค่าครุภัณฑ์ สกอ.(อาหาร)  บาท -             -          -            -            - -              -          -            - -          -           -              - -             -             -             - - 
2) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว สกอ.(อาหาร)  บาท 796,500       285,700 285,700 510,800 510,800 - 796,500 
3) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร 
อาหารและธุรกิจบริการอาหาร

สกอ.(อาหาร)  บาท 140,000,000 1,230,400 2,799,900 1,602,900 5,633,200 5,780,300 3,477,300 4,534,300 13,791,900 1,080,000 17,346,400 10,750,000 29,176,400 39,888,700 21,000,000 30,509,800 91,398,500 140,000,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม  สกอ.  บาท    18,919,000  3,050,200    1,612,800       283,900      4,946,900      1,897,500     113,600    1,651,300      3,662,400            -                -        4,986,100      4,986,100               -        5,323,600               -          5,323,600    18,919,000 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม  สกอ.  บาท    18,919,000  3,050,200    1,612,800       283,900      4,946,900      1,897,500     113,600    1,651,300      3,662,400            -                -        4,986,100      4,986,100               -        5,323,600               -          5,323,600    18,919,000 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

 สกอ. (อุต)  ราย             185 25 40 65 25 20 15 60 30 30 30 30 185 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

 สกอ. (อุต)  ล้านบาท       3,200.00 1,100.00 450.00 1,550.00 14.00 100.00 150.00 264.00 800.00 800.00 586.00 586.00 3,200.00 

งบประมาณ

1. งบรายจ่ายอ่ืน    18,919,000 3,050,200 1,612,800   283,900      4,946,900     1,897,500     113,600    1,651,300   3,662,400     -          -           4,986,100     4,986,100     -             5,323,600     -             5,323,600       18,919,000   
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สกอ. (อุต)  บาท 2,519,000    78,500 260,200 51,200 389,900 317,200 317,200 1,811,900 1,811,900 - 2,519,000 
2) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า
อุตสาหกรรม

 สกอ. (อุต)  บาท 16,400,000   2,971,700 1,352,600 232,700 4,557,000 1,897,500 113,600 1,334,100 3,345,200 3,174,200 3,174,200 5,323,600 5,323,600 16,400,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่
ตลาดโลก

สกอ. (ฮาลาล)       30,129,200            -                -            7,000            7,000     10,043,300  1,307,200    1,945,900    13,296,400  2,500,000              -        5,125,000      7,625,000               -        2,505,100     6,695,700        9,200,800    30,129,200 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่
ตลาดโลก

สกอ. (ฮาลาล)       30,129,200            -                -            7,000            7,000     10,043,300  1,307,200    1,945,900    13,296,400  2,500,000              -        5,125,000      7,625,000               -        2,505,100     6,695,700        9,200,800    30,129,200 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

สกอ. (ฮาลาล)  ราย             200 - 38 134 172 - - 28 28 200 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

สกอ. (ฮาลาล)  ล้านบาท       6,218.00 - 3.00 6,000.00 50.00 6,053.00 - 100.00 100.00 65.00 65.00 6,218.00 

งบประมาณ - - - - - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน สกอ. (ฮาลาล)  บาท 30,129,200   -          -            7,000         7,000           10,043,300    1,307,200 1,945,900   13,296,400   2,500,000 -           5,125,000     7,625,000     -             2,505,100     6,695,700    9,200,800       30,129,200   
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว สกอ. (ฮาลาล)  บาท 1,029,200    - 102,200 167,200 184,600 454,000 - 575,200 575,200 1,029,200 
2) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมสินค้าฮาลาล สกอ. (ฮาลาล)  บาท 29,100,000   7,000 7,000 9,941,100 1,140,000 1,761,300 12,842,400 2,500,000 5,125,000 7,625,000 1,929,900 6,695,700 8,625,600 29,100,000 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม (สกอ.) -                สะสม 5.66             สะสม 21.69           สะสม 44.82           สะสม 100.00           หน่วย : บาท
191,944,700   รายไตรมาส 5.66             รายไตรมาส 16.02           รายไตรมาส 23.13           รายไตรมาส 55.18             

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า BCG และ
สินค้าส าหรับยุค Next Normal

 สกอ. 
(BCG)

 บาท     2,100,000            -                -                 -                   -                  -              -                -                  -              -      1,000,000      1,100,000      2,100,000               -                  -                 -                    -        2,100,000 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและ
อุตสาหกรรมสร้างมูลค่า

 สกอ. 
(BCG)

 บาท     2,100,000            -                -                 -                   -                  -              -                -                  -              -      1,000,000      1,100,000      2,100,000               -                  -                 -                    -        2,100,000 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

 สกอ. 
(BCG)

 ราย               50 - - 30              30 20               20 50 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าส่งออกสินค้า BCG ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

 สกอ. 
(BCG)

 ล้านบาท           75.00 - - 50.00          50.00 25.00           25.00 75.00 

งบประมาณ
1. งบรายจ่ายอ่ืน 2,100,000    -          -            -            -              -              -          -            -              -          1,000,000   1,100,000     2,100,000     -             -             -             -                2,100,000     
1) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร
และอุตสาหกรรมสร้างมูลค่า

 สกอ. 
(BCG)

 บาท 2,100,000    - - 1,000,000    1,100,000      2,100,000 - 2,100,000 
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สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ (สพม.) -                   สะสม -           สะสม 13.74         สะสม 42.86          สะสม 100.00          หน่วย : บาท
28,500,000        รายไตรมาส -           รายไตรมาส 13.74         รายไตรมาส 29.11          รายไตรมาส 57.14            

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 28,500,000 - - - - 500,000 1,000,000 2,417,000 3,917,000 7,366,100 431,000 500,000 8,297,100 1,959,700 1,724,000 12,602,200 16,285,900 28,500,000 

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

บาท 28,500,000      -      -       -      -           500,000    1,000,000 2,417,000 3,917,000   7,366,100 431,000   500,000    8,297,100    1,959,700 1,724,000 12,602,200    16,285,900    28,500,000    

โครงการ : โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New 
Economy Academy)

สพม. บาท       28,500,000        -            -          -               -       500,000  1,000,000  2,417,000    3,917,000  7,366,100    431,000     500,000     8,297,100  1,959,700  1,724,000     12,602,200     16,285,900     28,500,000 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่  สพม.  บาท       28,500,000        -            -          -               -       500,000  1,000,000  2,417,000    3,917,000  7,366,100    431,000     500,000     8,297,100  1,959,700  1,724,000     12,602,200     16,285,900     28,500,000 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่  สพม.  บาท       28,500,000        -            -          -               -       500,000  1,000,000  2,417,000    3,917,000  7,366,100    431,000     500,000     8,297,100  1,959,700  1,724,000     12,602,200     16,285,900     28,500,000 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด สพม. - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับ
การพัฒนาและส่งเสริมความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศท้ังออนไลน์
และออฟไลน์ (ตัวช้ีวัดปี 65)

สพม. ราย               7,800 - - 130 130 90 490 360 940 - 470 350 820 190 270 5,450 5,910 7,800 

เชิงคุณภาพ : ความรู้ความเข้าใจหลังการอบรมเพ่ิมข้ึน สพม. ร้อยละ                   85 - - - 85 85 85 
งบประมาณ สพม. - - - - - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน  สพม.  บาท       28,500,000 - - - - 500,000 1,000,000 2,417,000 3,917,000 7,366,100 431,000 500,000 8,297,100 1,959,700 1,724,000 12,602,200 16,285,900 28,500,000 
1) ค่าครุภัณฑ์  สพม.  บาท -                 - - - - - - - - - - - - - - - - - 
2) ค่าใช้จ่ายพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
(New Economy Academy)

 สพม.  บาท       28,500,000 - - - - 500,000 1,000,000 2,417,000 3,917,000 7,366,100 431,000 500,000 8,297,100 1,959,700 1,724,000 12,602,200 16,285,900 28,500,000 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ .ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล (สตพ.) -                 สะสม 6.97          สะสม 19.75         สะสม 70.15           สะสม 100.00         หน่วย : บาท
50,200,000      รายไตรมาส 6.97          รายไตรมาส 12.77         รายไตรมาส 50.40           รายไตรมาส 29.85           

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 50,200,000 - 3,500,000 - 3,500,000 3,191,000 9,200 3,212,400 6,412,600 - 299,100 25,001,900 25,301,000 4,000,000 2,000,000 8,986,400 14,986,400 50,200,000 

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

50,200,000    -      3,500,000  -       3,500,000   3,191,000   9,200       3,212,400   6,412,600   -        299,100     25,001,900    25,301,000   4,000,000 2,000,000 8,986,400    14,986,400    50,200,000   

โครงการ : โครงการเพ่ิมขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล สตพ. บาท     50,200,000        -     3,500,000          -      3,500,000    3,191,000        9,200    3,212,400    6,412,600          -        299,100     25,001,900    25,301,000  4,000,000  2,000,000     8,986,400     14,986,400    50,200,000 
กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมและพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัล  สตพ.  บาท     50,200,000        -     3,500,000          -      3,500,000    3,191,000        9,200    3,212,400    6,412,600          -        299,100     25,001,900    25,301,000  4,000,000  2,000,000     8,986,400     14,986,400    50,200,000 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมและพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัล  สตพ.  บาท     50,200,000        -     3,500,000          -      3,500,000    3,191,000        9,200    3,212,400    6,412,600          -        299,100     25,001,900    25,301,000  4,000,000  2,000,000     8,986,400     14,986,400    50,200,000 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด สตพ. - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมให้ขยายช่องทางการค้า
ผ่าน e-Commerce 
(ตัวช้ีวัดระดับกระทรวง : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมด้านการ
บริหารจัดการการใช้เทคโนโลยี นวัตกรรม หรือทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือบรรลุ
การตลาด 5.0 )

สตพ. ราย          25,800     1,000          3,000      2,000          6,000           1,000         2,000           4,100          7,100       4,000          3,150             2,100            9,250         1,200         1,250           1,000            3,450 25,800 

ตัวช้ีวัดเชิงคุณภาพ : มูลค่าการซ้ือขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และ
เครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

สตพ. ล้านบาท            2,250       150             200         200            550              150            155              200            505         100             260                300              660            230            225                80              535 2,250 

งบประมาณ สตพ.              -                -                  -                  -   - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน  สตพ.  บาท 50,200,000    -      3,500,000  -       3,500,000   3,191,000   9,200       3,212,400   6,412,600   -        299,100     25,001,900    25,301,000   4,000,000 2,000,000 8,986,400    14,986,400    50,200,000   
1) ค่าครุภัณฑ์  สตพ.  บาท 20,000,000    -      -           -       -            -            -          -            -            -        -           16,000,000    16,000,000   -          -          4,000,000    4,000,000     20,000,000   

(1) พัฒนาตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ (National
 e-Marketplace Platform)  1 ระบบ

 สตพ.  บาท 10,000,000                 -                -   8,000,000           8,000,000 2,000,000          2,000,000 10,000,000 

(2) พัฒนาระบบส่งเสริมการเจรจาการค้า online อัจฉริยะ (Smart
 Online Business Matching : OBM) 1 ระบบ

 สตพ.  บาท 10,000,000                 -                -   8,000,000           8,000,000 2,000,000          2,000,000 10,000,000 

2) ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมพาณิชย์ดิจิทัล  สตพ.  บาท 30,200,000    3,500,000      3,500,000 3,191,000    9,200        3,212,400       6,412,600 299,100      9,001,900           9,301,000 4,000,000  2,000,000  4,986,400         10,986,400 30,200,000 
3) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สตพ.  บาท -                           -                -                  -                  -   - 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 (สพต.1) -               สะสม 28.11        สะสม 33.64       สะสม 98.54         สะสม 100.00     หน่วย : บาท
129,363,100   รายไตรมาส 28.11        รายไตรมาส 5.53        รายไตรมาส 64.89         รายไตรมาส 1.46         

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 129,363,100 27,468,100 8,859,600 37,200 36,364,900 2,296,900 4,674,200 183,000 7,154,100 1,240,100 78,709,000 4,000,100 83,949,200 645,000 842,900 407,000 1,894,900 129,363,100 

แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน บาท 1,235,400 - - - - - - - - 1,235,400 - - 1,235,400 - - - - 1,235,400 
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ บาท 1,235,400 - - - - - - - - 1,235,400 - - 1,235,400 - - - - 1,235,400 
กิจกรรมหลัก : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ ราย 65,824 4,403 4,603 4,613 13,619 4,713 6,643 6,343 17,699 6,103 5,983 5,652 17,738 5,516 5,542 5,710 16,768 65,824 
ภูมิภาคอาเซียน ราย - - - - - 
กรุงจาการ์ตา อินโดเนียเซีย ราย 3,600 300 300 300 900 300 300 300 900 300 300 300 900 300 300 300 900 3,600 
กรุงกัวลาลัมเปอร์ มาเลเซีย ราย 4,000 250 250 250 750 300 300 300 900 350 350 350 1,050 400 450 450 1,300 4,000 
กรุงสิงคโปร์ สิงคโปร์ ราย 2,020 166 166 166 498 166 166 176 508 166 166 176 508 166 166 174 506 2,020 
กรุงมะนิลา ฟิลิปปินส์ ราย 3,700 210 210 210 630 280 300 300 880 370 370 370 1,110 370 370 340 1,080 3,700 
กรุงฮานอย เวียดนาม ราย 2,600 215 215 215 645 190 225 250 665 215 215 215 645 215 215 215 645 2,600 
นครโฮจิมินห์ซิต้ี เวียดนาม ราย 5,100 400 400 400 1,200 400 425 425 1,250 450 450 450 1,350 450 450 400 1,300 5,100 
กรุงย่างกุ้ง พม่า ราย 2,000 167 167 167 501 167 167 167 501 167 167 166 500 166 166 166 498 2,000 
กรุงพนมเปญ กัมพูชา ราย 3,380 250 285 285 820 285 285 290 860 280 290 290 860 280 280 280 840 3,380 
กรุงเวียงจันทน์ ลาว ราย 2,720 200 300 200 700 200 300 200 700 200 200 300 700 200 220 200 620 2,720 
ภูมิภาคจีน ราย - - - - - 
เมืองฮ่องกง จีน ราย 3,000 250 250 250 750 250 250 250 750 250 250 250 750 250 250 250 750 3,000 
เมืองกวางโจว จีน ราย 2,884 220 220 220 660 220 260 260 740 260 260 260 780 264 220 220 704 2,884 
นครคุนหมิง  จีน ราย 1,400 50 50 100 200 110 130 160 400 110 130 160 400 110 130 160 400 1,400 
นครเซียงไฮ้   จีน ราย 2,500 150 220 200 570 170 200 230 600 230 250 250 730 230 200 170 600 2,500 
เมืองเซ่ียเหมิน จีน ราย 1,450 100 100 110 310 100 100 110 310 110 160 160 430 160 120 120 400 1,450 
เมืองเฉิงตู  จีน ราย 1,600 80 80 100 260 100 100 160 360 160 160 160 480 160 160 180 500 1,600 
เมืองหนานหนิง จีน ราย 1,240 80 90 90 260 80 90 100 270 110 110 110 330 110 110 160 380 1,240 
เมืองชิงต่าว จีน (เปล่ียนจากเมืองซีอาน) เร่ิมปี 2560 ราย 1,600 100 100 100 300 120 140 140 400 150 150 150 450 150 150 150 450 1,600 
กรุงมะนิลา(ส่วนท่ี 2) ไต้หวัน ราย 2,500 200 200 150 550 150 200 250 600 200 250 250 700 250 200 200 650 2,500 
ภูมิภาคเอเชียตะวันออก / โอเชียเนีย ราย - - - - - 
กรุงโตเกียว ญ่ีปุ่น ราย 3,800 70 50 50 170 70 1,300 700 2,070 800 270 70 1,140 70 70 280 420 3,800 
นครโอซากา ญ่ีปุ่น ราย 3,000 250 250 250 750 250 250 250 750 250 250 250 750 250 250 250 750 3,000 
กรุงโซล เกาหลีใต้ ราย 3,500 275 275 275 825 275 275 375 925 275 375 275 925 275 275 275 825 3,500 
นครซิดนีย์ ออสเตรเลีย ราย 970 80 60 40 180 40 80 90 210 60 110 120 290 90 90 110 290 970 
ภูมิภาคเอเชียใต้และอินเดีย ราย - - - - - 
เมืองมุมไบ อินเดีย ราย 3,800 200 200 300 700 300 400 400 1,100 350 350 350 1,050 300 300 350 950 3,800 
กรุงนิวเดลี อินเดีย ราย 700 40 60 60 160 60 60 60 180 60 60 60 180 60 60 60 180 700 
เมืองเจนไน อินเดีย ราย 1,760 50 50 50 150 50 250 300 600 150 250 60 460 150 250 150 550 1,760 
กรุงธากา บังกลาเทศ ราย 1,000 50 55 75 180 80 90 100 270 80 90 100 270 90 90 100 280 1,000 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ .ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 (สพต.1) -               สะสม 28.11        สะสม 33.64       สะสม 98.54         สะสม 100.00     หน่วย : บาท
129,363,100   รายไตรมาส 28.11        รายไตรมาส 5.53        รายไตรมาส 64.89         รายไตรมาส 1.46         

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ .ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.

กิจกรรมหลัก : สนับสนุนการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 1,235,400 - - - - - - - - 1,235,400 - - 1,235,400 - - - - 1,235,400 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมตลาดต่างประเทศ บาท 1,235,400 - - - - - - - - 1,235,400 - - 1,235,400 - - - - 1,235,400 
3. งบเงินอุดหนุน บาท 1,235,400 - - - - - - - - 1,235,400 - - 1,235,400 - - - - 1,235,400 
3.1 เงินอุดหนุนท่ัวไป บาท 1,235,400 - - - - - - - - 1,235,400 - - 1,235,400 - - - - 1,235,400 
1) ค่าบ ารุงศูนย์ส่งเสริมการค้า การลงทุน การท่องเท่ียว ของอาเซียน
   ณ กรุงโตเกียว

 สพต.1 บาท 1,235,400 - - 1,235,400 1,235,400 - 1,235,400 

แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

บาท 128,127,700 27,468,100 8,859,600 37,200 36,364,900 2,296,900 4,674,200 183,000 7,154,100 4,700 78,709,000 4,000,100 82,713,800 645,000 842,900 407,000 1,894,900 128,127,700 

โครงการ : โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจ
ระหว่างประเทศ

บาท 128,127,700 27,468,100 8,859,600 37,200 36,364,900 2,296,900 4,674,200 183,000 7,154,100 4,700 78,709,000 4,000,100 82,713,800 645,000 842,900 407,000 1,894,900 128,127,700 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาด
เอเชียและโอเชียเนีย

128,127,700 27,468,100 8,859,600 37,200 36,364,900 2,296,900 4,674,200 183,000 7,154,100 4,700 78,709,000 4,000,100 82,713,800 645,000 842,900 407,000 1,894,900 128,127,700 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาด
เอเชียและโอเชียเนีย

128,127,700 27,468,100 8,859,600 37,200 36,364,900 2,296,900 4,674,200 183,000 7,154,100 4,700 78,709,000 4,000,100 82,713,800 645,000 842,900 407,000 1,894,900 128,127,700 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานในต่างประเทศ
ท่ีเข้าร่วมกิจกรรม/ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ

สพต.1 ราย 5,523 120 164 190 474 120 170 280 570 125 274 176 575 197 120 3,587 3,904 5,523 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

สพต.1 ล้านบาท 3,356.00 54.00 99.00 218.00 371.00 160.00 89.00 235.00 484.00 84.00 346.00 120.00 550.00 155.00 59.00 1,737.00 1,951.00 3,356.00 

งบประมาณ - - - - - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน บาท 128,127,700 27,468,100 8,859,600 37,200 36,364,900 2,296,900 4,674,200 183,000 7,154,100 4,700 78,709,000 4,000,100 82,713,800 645,000 842,900 407,000 1,894,900 128,127,700 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว สพต.1 บาท 18,003,300 67,800 386,600 24,500 478,900 1,422,000 855,400 144,500 2,421,900 - 14,013,500 351,700 14,365,200 330,300 407,000 737,300 18,003,300 
2) ค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชีย
และโอเชียเนีย

สพต.1 บาท 110,124,400 27,400,300 8,473,000 12,700 35,886,000 874,900 3,818,800 38,500 4,732,200 4,700 64,695,500 3,648,400 68,348,600 645,000 512,600 - 1,157,600 110,124,400 

148



ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 (สพต.2) -               สะสม 8.77          สะสม 15.64       สะสม 98.85          สะสม 100.00      หน่วย : บาท
124,714,300   รายไตรมาส 8.77          รายไตรมาส 6.88         รายไตรมาส 83.21          รายไตรมาส 1.15         

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 124,714,300 9,082,900 1,614,700 234,900 10,932,500 3,936,000 1,255,400 3,385,000 8,576,400 499,000 3,093,000 100,181,500 103,773,500 716,000 - 715,900 1,431,900 124,714,300 

แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน บาท 900,000 - - - - - 900,000 - 900,000 - - - - - - - - 900,000 
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ บาท 900,000 - - - - - 900,000 - 900,000 - - - - - - - - 900,000 
กิจกรรมหลัก : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ ราย 87,972 7,092 6,212 6,134 19,438 6,595 7,467 7,823 21,885 8,279 8,737 7,372 24,388 7,091 7,392 7,778 22,261 87,972 
ภูมิภาคยุโรปตะวันตก / CIS ราย - - - - - 
กรุงลอนดอน สหราชอาณาจักร ราย 2,000 100 100 100 300 100 200 200 500 200 250 200 650 200 200 150 550 2,000 
กรุงปารีส ฝร่ังเศส ราย 4,500 375 275 275 925 275 275 375 925 375 550 475 1,400 300 350 600 1,250 4,500 
นครแฟรงก์เฟิร์ต เยอรมนี ราย 4,500 850 120 50 1,020 120 500 400 1,020 510 800 75 1,385 100 500 475 1,075 4,500 
กรุงมอสโก รัสเซีย ราย 1,200 100 100 100 300 100 100 100 300 100 100 100 300 100 100 100 300 1,200 
กรุงเบอร์ลิน เยอรมนี ราย 3,500 250 250 250 750 250 250 250 750 350 350 350 1,050 350 350 250 950 3,500 
กรุงเวียนนา ออสเตรีย ราย 3,000 250 150 100 500 250 250 250 750 250 350 250 850 150 250 500 900 3,000 
กรุงโคเปนเฮเกน เดนมาร์ก ราย 3,000 200 250 100 550 200 200 250 650 300 300 300 900 300 300 300 900 3,000 
เมืองมิลาน อิตาลี ราย 2,300 140 130 120 390 190 190 190 570 330 310 220 860 210 120 150 480 2,300 
กรุงเฮก เนเธอร์แลนด์ ราย 2,400 50 50 100 200 300 250 250 800 350 400 200 950 150 150 150 450 2,400 
กรุงมาดริด สเปน ราย 1,420 110 120 130 360 140 150 140 430 160 160 150 470 40 120 160 1,420 
กรุงปราก เช็ค ราย 1,500 60 60 60 180 100 150 150 400 160 180 180 520 180 120 100 400 1,500 
กรุงบูดาเปสต์ ฮังการี ราย 4,200 350 350 350 1,050 350 350 350 1,050 350 350 350 1,050 350 350 350 1,050 4,200 
กรุงวอร์ซอ โปแลนด์ ราย 1,779 165 154 127 446 134 162 162 458 149 150 155 454 132 120 169 421 1,779 
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ / ลาตินอเมริกา ราย - - - - - 
นครนิวยอร์ก สหรัฐอเมริกา ราย 6,500 540 540 540 1,620 540 540 540 1,620 550 550 540 1,640 540 540 540 1,620 6,500 
นครลอสแองเจลีส สหรัฐอเมริกา ราย 18,000 1,500 1,500 1,500 4,500 1,500 1,500 1,500 4,500 1,500 1,500 1,500 4,500 1,500 1,500 1,500 4,500 18,000 
เมืองไมอามี สหรัฐอเมริกา ราย 3,280 200 200 200 600 200 300 310 810 310 310 310 930 320 320 300 940 3,280 
นครชิคาโก สหรัฐอเมริกา ราย 4,100 341 341 341 1,023 342 342 342 1,026 342 342 342 1,026 342 342 341 1,025 4,100 
นครโตรอนโต แคนาดา ราย 3,400 160 160 170 490 170 400 360 930 550 320 250 1,120 240 380 240 860 3,400 
นครแวนคูเวอร์ แคนาดา ราย 2,000 100 100 300 500 100 100 400 600 120 110 110 340 300 100 160 560 2,000 
กรุงเม็กซิโก เม็กซิโก ราย 750 65 60 60 185 60 65 65 190 60 60 65 185 65 65 60 190 750 
กรุงซันติอาโก ชิลี ราย 1,020 102 70 78 250 80 80 80 240 90 90 90 270 100 80 80 260 1,020 
นครเซาเปาโล บราซิล ราย 1,100 80 80 80 240 80 80 90 250 100 100 115 315 115 100 80 295 1,100 
กรุงบัวโนสไอเรส อาเจนตินา ราย 778 59 62 58 179 49 59 77 185 65 87 62 214 59 64 77 200 778 
ภูมิภาคตะวันออกกลาง ราย - - - - - 
เมืองดูไบ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ราย 6,400 535 535 535 1,605 535 535 535 1,605 535 535 535 1,605 535 525 525 1,585 6,400 
เมืองเจดดาห์ ซาอุดิอาระเบีย ราย 1,100 92 92 92 276 92 92 92 276 83 93 93 269 93 93 93 279 1,100 
กรุงเตหะราน อิหร่าน ราย 600 48 48 48 144 48 52 50 150 50 60 50 160 50 48 48 146 600 
กรุงเทลอาวีฟ อิสราเอล ราย 450 35 65 35 135 35 35 35 105 35 35 35 105 35 35 35 105 450 
กรุงอังการา ตุรกี (นครอิสตันบูล ) ราย 225 15 15 15 45 20 20 20 60 20 20 20 60 20 20 20 60 225 
ภูมิภาคแอฟริกา ราย - - - - - 
กรุงพริทอเรีย แอฟริกาใต้ ราย 310 20 25 20 65 25 25 15 65 45 30 15 90 20 15 55 90 310 
กรุงไคโร อียิปต์ ราย 760 60 60 60 180 60 65 65 190 60 65 65 190 65 65 70 200 760 
กรุงไนโรบี  เคนยา ราย 1,050 70 80 70 220 80 80 110 270 110 100 100 310 100 80 70 250 1,050 
กรุงอาบูจา ไนจีเรีย ราย 850 70 70 70 210 70 70 70 210 70 80 70 220 70 70 70 210 850 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ .ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 (สพต.2) -               สะสม 8.77          สะสม 15.64       สะสม 98.85          สะสม 100.00      หน่วย : บาท
124,714,300   รายไตรมาส 8.77          รายไตรมาส 6.88         รายไตรมาส 83.21          รายไตรมาส 1.15         

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ .ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.

กิจกรรมหลัก : สนับสนุนการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 900,000 - - - - - 900,000 - 900,000 - - - - - - - - 900,000 
กิจกรรมย่อย : ส่งเสริมตลาดต่างประเทศ  บาท 900,000 - - - - - 900,000 - 900,000 - - - - - - - - 900,000 
3. งบเงินอุดหนุน  บาท 900,000 - - - - - 900,000 - 900,000 - - - - - - - - 900,000 
3.1 เงินอุดหนุนท่ัวไป  บาท 900,000 - - - - - 900,000 - 900,000 - - - - - - - - 900,000 
1) เงินอุดหนุนค่าสมาชิก Bureau of International Exposition (B.I.E)  สพต.2  บาท 900,000 - 900,000 900,000 - - 900,000 
แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง แข่งขันได้

บาท 123,814,300 9,082,900 1,614,700 234,900 10,932,500 3,936,000 355,400 3,385,000 7,676,400 499,000 3,093,000 100,181,500 103,773,500 716,000 - 715,900 1,431,900 123,814,300 

โครงการ : โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจ
ระหว่างประเทศ

บาท 123,814,300 9,082,900 1,614,700 234,900 10,932,500 3,936,000 355,400 3,385,000 7,676,400 499,000 3,093,000 100,181,500 103,773,500 716,000 - 715,900 1,431,900 123,814,300 

กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาด
อเมริกา ยุโรป CIS ตะวันออกกลางและแอฟริกา

123,814,300 9,082,900 1,614,700 234,900 10,932,500 3,936,000 355,400 3,385,000 7,676,400 499,000 3,093,000 100,181,500 103,773,500 716,000 - 715,900 1,431,900 123,814,300 

กิจกรรมย่อย : พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาด
อเมริกา ยุโรป CIS ตะวันออกกลางและแอฟริกา

123,814,300 9,082,900 1,614,700 234,900 10,932,500 3,936,000 355,400 3,385,000 7,676,400 499,000 3,093,000 100,181,500 103,773,500 716,000 - 715,900 1,431,900 123,814,300 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานในต่างประเทศ
ท่ีเข้าร่วมกิจกรรม/ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ

สพต.2 ราย 3,780 37 1,507 1,544 1,500 2 502 2,004 22 200 222 10 10 3,780 

เชิงคุณภาพ : มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (ล้านบาท) (ระดับกระทรวง)

สพต.2 ล้านบาท 1,080.50 271.50 80.00 - 351.50 40.00 26.00 0.50 66.50 - 42.50 600.00 642.50 20.00 20.00 1,080.50 

งบประมาณ - - - - - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน  บาท 123,814,300 9,082,900 1,614,700 234,900 10,932,500 3,936,000 355,400 3,385,000 7,676,400 499,000 3,093,000 100,181,500 103,773,500 716,000 - 715,900 1,431,900 123,814,300 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว สพต.2 บาท 41,251,400 - 220,500 220,500 1,710,000 - 3,384,000 5,094,000 - 1,141,100 34,795,800 35,936,900 - 41,251,400 
2) ค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา 
ยุโรป CIS ตะวันออกกลางและแอฟริกา

สพต.2 บาท 82,562,900 9,082,900 1,614,700 14,400 10,712,000 2,226,000 355,400 1,000 2,582,400 499,000 1,951,900 65,385,700 67,836,600 716,000 715,900 1,431,900 82,562,900 
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ส านักสารสนเทศและการบริการการค้าระหว่างประเทศ (สสบ.) -                          สะสม 0.35        สะสม 26.39          สะสม 65.31            สะสม 100.00        หน่วย : บาท
41,880,000               รายไตรมาส 0.35        รายไตรมาส 26.04          รายไตรมาส 38.92            รายไตรมาส 34.69          

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 41,880,000           - - 148,500 148,500 148,500 5,921,300 4,833,800 10,903,600 1,735,200 6,524,400 8,038,700 16,298,300 3,439,800 1,259,900 9,829,900 14,529,600 41,880,000 

แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน บาท 28,280,000           - - 148,500 148,500 148,500 4,028,800 1,667,200 5,844,500 1,735,200 5,524,400 8,038,700 15,298,300 2,439,800 1,259,900 3,289,000 6,988,700 28,280,000 
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ บาท 28,280,000            -       -       148,500    148,500    148,500    4,028,800   1,667,200  5,844,500     1,735,200  5,524,400  8,038,700    15,298,300      2,439,800  1,259,900  3,289,000     6,988,700     28,280,000      
กิจกรรมหลัก : พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร  สสบ.  บาท 28,280,000           -      -      148,500   148,500   148,500   4,028,800  1,667,200 5,844,500    1,735,200 5,524,400 8,038,700   15,298,300    2,439,800 1,259,900 3,289,000    6,988,700    28,280,000     
กิจกรรมย่อย : พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร  สสบ.  บาท 28,280,000           -      -      148,500   148,500   148,500   4,028,800  1,667,200 5,844,500    1,735,200 5,524,400 8,038,700   15,298,300    2,439,800 1,259,900 3,289,000    6,988,700    28,280,000     
1. งบด าเนินงาน  สสบ.  บาท 19,780,000           - - 148,500 148,500 148,500 3,921,500 1,593,900 5,663,900 1,556,400 5,524,400 2,259,900 9,340,700 2,073,500 1,259,900 1,293,500 4,626,900 19,780,000 
1.1 ค่าตอบแทน ใช้สอยและวัสดุ  สสบ.  บาท 17,900,000           - - - - - 3,768,500 1,445,400 5,213,900 1,342,400 5,310,900 2,046,400 8,699,700 1,860,000 1,046,400 1,080,000 3,986,400 17,900,000 
1.1.2 ค่าใช้สอย  สสบ.  บาท 17,900,000           -      -      -         -          -          3,768,500  1,445,400 5,213,900    1,342,400 5,310,900 2,046,400   8,699,700      1,860,000 1,046,400 1,080,000    3,986,400    17,900,000     
(1) ค่าบ ารุงรักษาระบบคอมพิวเตอร์หรือระบบสารสนเทศ  สสบ.  บาท 17,900,000            - 3,768,500 1,445,400 5,213,900 1,342,400 5,310,900 2,046,400 8,699,700 1,860,000 1,046,400 1,080,000 3,986,400 17,900,000 
1.2 ค่าสาธารณูปโภค  สสบ.  บาท 1,880,000            - - 148,500 148,500 148,500 153,000 148,500 450,000 214,000 213,500 213,500 641,000 213,500 213,500 213,500 640,500 1,880,000 
(1) ค่าบริการส่ือสารและโทรคมนาคม  สสบ.  บาท 1,880,000              148,500 148,500 148,500 153,000 148,500 450,000 214,000 213,500 213,500 641,000 213,500 213,500 213,500 640,500 1,880,000 
2. งบลงทุน  สสบ.  บาท 7,000,000            - - - - - - - - - - 5,600,000 5,600,000 - - 1,400,000 1,400,000 7,000,000 
2.1 ค่าครุภัณฑ์ ท่ีดินและส่ิงก่อสร้าง  สสบ.  บาท 7,000,000            - - - - - - - - - - 5,600,000 5,600,000 - - 1,400,000 1,400,000 7,000,000 
2.1.1 ค่าครุภัณฑ์  สสบ.  บาท 7,000,000            - - - - - - - - - - 5,600,000 5,600,000 - - 1,400,000 1,400,000 7,000,000 
2.1.1.2 ครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์  สสบ.  บาท 7,000,000            - - - - - - - - - - 5,600,000 5,600,000 - - 1,400,000 1,400,000 7,000,000 
(1) ครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์ท่ีมีราคาต่อหน่วยต่ ากว่า 1 ล้านบาท  รวม 1 
รายการ (รวม 1 หน่วย)

 สสบ.  บาท 500,000               - - - - - - - - - - 400,000 400,000 - - 100,000 100,000 500,000 

(1.1) พัฒนาระบบยืนยันตัวตนการเข้าใช้งานระบบสารสนเทศของ
กรม (LDAP) 1 ระบบ

 สสบ.  บาท 500,000                - - - - 400,000 400,000 100,000 100,000 500,000 

(2) ครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์ ราคาต้ังแต่ 1 ล้านบาทข้ึนไป  รวม 2 รายการ 
(รวม 2 หน่วย)

 สสบ.  บาท 6,500,000            - - - - - - - - - - 5,200,000 5,200,000 - - 1,300,000 1,300,000 6,500,000 

(2.1) พัฒนาระบบบริหารบัญชีผู้ใช้บริการส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ (DITP Single Sign-on)

 สสบ.  บาท 2,500,000              - - - - 2,000,000 2,000,000 500,000 500,000 2,500,000 

(2.2) พัฒนาต่อยอดระบบลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดงสินค้า 
(Trade Fair Registration)

 สสบ.  บาท 4,000,000              - - - - 3,200,000 3,200,000 800,000 800,000 4,000,000 

4. งบรายจ่ายอ่ืน  สสบ.  บาท 1,500,000              -       -       -           -           -           107,300      73,300      180,600       178,800    -           178,800      357,600          366,300    -           595,500       961,800        1,500,000        
2) ค่าจ้างท่ีปรึกษาด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร  สสบ.  บาท 750,000                - 107,300 107,300 178,800 178,800 357,600 285,100 285,100 750,000 
3) ค่าจ้างท่ีปรึกษาเทคโนโลยีสารสนเทศด้านความม่ันคงปลอดภัยสารสนเทศ
ภาครัฐและการวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่

 สสบ.  บาท 750,000                - 73,300 73,300 - 366,300 310,400 676,700 750,000 

แผนงานยุทธศาสตร์พัฒนาบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ บาท 13,600,000            - - - - - 1,892,500 3,166,600 5,059,100 - 1,000,000 - 1,000,000 1,000,000 - 6,540,900 7,540,900 13,600,000 
โครงการ : โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่าง
ประเทศสู่สากล

บาท 13,600,000            -       -       -           -           -           1,892,500   3,166,600  5,059,100     -           1,000,000  -             1,000,000       1,000,000  -           6,540,900     7,540,900     13,600,000      

กิจกรรมหลัก : สร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศ
สู่สากล

 สสบ.  บาท            13,600,000 - - - - - 1,892,500 3,166,600 5,059,100 - 1,000,000 - 1,000,000 1,000,000 - 6,540,900 7,540,900 13,600,000 

กิจกรรมย่อย : สร้างมาตรฐานและระบบการให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษา
ด้านการค้าระหว่างประเทศ

 สสบ.  บาท                       -   - - - - - - - - - - - - - - - - - 

เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 
(ตัวช้ีวัดปี 65)

สสบ. ราย 55,000                  1,400 1,400 1,400 4,200 1,400 1,400 11,900 14,700 1,400 1,500 1,500 4,400 1,500 7,800 22,400 31,700 55,000 

เชิงคุณภาพ : ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ สสบ. ร้อยละ 90                        - - - 90 90 90 

เชิงคุณภาพ : ร้อยละกระบวนงานท่ีปรับเปล่ียนให้เป็นดิจิทัลต่อกระบวนงาน
ท้ังหมดท่ีสามารถปรับเปล่ียนให้อยู่ในรูปแบบดิจิทัล

สสบ. ร้อยละ 60                        - - - 60 60 60 

งบประมาณ - - - - - 
1. งบรายจ่ายอ่ืน  บาท 13,600,000            - - - - - 1,892,500 3,166,600 5,059,100 - 1,000,000 - 1,000,000 1,000,000 - 6,540,900 7,540,900 13,600,000 
1) ค่าครุภัณฑ์  บาท -                       - - - - - - - - - - - - - - - - - 

(1) ระบบพัฒนาเพ่ือยกระดับระบบบริการข้อมูลและค าปรึกษาด้าน
การค้าระหว่างประเทศ 1 ระบบ

 สสบ.  บาท -                       - - - - - - - - - 

2) ค่าใช้จ่ายในการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่าง
ประเทศสู่สากล

 สสบ.  บาท 13,600,000            - 1,892,500 3,166,600 5,059,100 1,000,000 1,000,000 1,000,000 6,540,900 7,540,900 13,600,000 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ (สยค.) -                สะสม 28.52      สะสม 28.67      สะสม 62.65      สะสม 100.00    หน่วย : บาท
846,500          รายไตรมาส 28.52      รายไตรมาส 0.15        รายไตรมาส 33.98      รายไตรมาส 37.35      

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 846,500 8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 119,000 79,000 287,600 69,400 179,800 67,000 316,200 846,500 

แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน บาท 846,500       8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 119,000 79,000 287,600 69,400 179,800 67,000 316,200 846,500 
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ บาท        846,500 8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 119,000 79,000 287,600 69,400 179,800 67,000 316,200 846,500 
กิจกรรมหลัก : พัฒนาระบบบริหารจัดการภายในองค์กร  บาท        846,500 8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 119,000 79,000 287,600 69,400 179,800 67,000 316,200 846,500 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาระบบราชการติดตามและประเมินภาวะเศรษฐกิจ 
จัดท าแผนยุทธศาสตร์ และประเมินผล

 สยค.  บาท 846,500 8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 119,000 79,000 287,600 69,400 179,800 67,000 316,200 846,500 

1. งบด าเนินงาน  สยค.  บาท 846,500 8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 119,000 79,000 287,600 69,400 179,800 67,000 316,200 846,500 
1.1 ค่าตอบแทน ใช้สอยและวัสดุ  สยค.  บาท 846,500 8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 119,000 79,000 287,600 69,400 179,800 67,000 316,200 846,500 
1.1.1 ค่าตอบแทน  สยค.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
1.1.2 ค่าใช้สอย  สยค.  บาท 796,500 8,800 5,100 227,500 241,400 - 1,300 - 1,300 89,600 102,000 77,000 268,600 68,400 149,800 67,000 285,200 796,500 
(1) ค่าเบ้ียเล้ียง ค่าเช่าท่ีพักและค่าพาหนะ (ยุทธศาสตร์)  สยค.  บาท 10,800 - - - - - - - - - - - - - 10,800 - 10,800 10,800 

ยุทธศาสตร์  สยค.  บาท 10,800 - - - 10,800 10,800 10,800 
(2) ค่าใช้จ่ายในการสัมมนาและฝึกอบรม (ก.พ.ร.)  สยค.  บาท 350,000       210,300 210,300 1,300 1,300 25,000 25,000 20,000 70,000 25,000 33,400 10,000 68,400 350,000 
(3) ค่ารับรองและพิธีการ  สยค.  บาท 425,700 8,800 5,100 17,200 31,100 - - - - 64,600 77,000 57,000 198,600 43,400 95,600 57,000 196,000 425,700 

วิชาการ  สยค.  บาท 261,100       6,200 1,300 7,500 - 30,000 50,000 50,000 130,000 35,000 38,600 50,000 123,600 261,100 
กพร  สยค.  บาท 50,000         2,600 2,000 4,600 - 9,000 7,000 7,000 23,000 8,400 7,000 7,000 22,400 50,000 

ยุทธศาสตร์  สยค.  บาท 114,600       3,100 15,900 19,000 - 25,600 20,000 45,600 50,000 50,000 114,600 
(4) ค่าภาษีและค่าธรรมเนียม  (ยุทธศาสตร์)  สยค.  บาท 10,000         - - - 10,000 10,000 10,000 
1.1.3 ค่าวัสดุ  สยค.  บาท 50,000 - - - - - - - - - 17,000 2,000 19,000 1,000 30,000 - 31,000 50,000 
(1) วัสดุส านักงาน  สยค.  บาท 20,000 - - - - - - - - - 17,000 2,000 19,000 1,000 - - 1,000 20,000 

วิชาการ  สยค.  บาท 5,000          - - 2,000 2,000 4,000 1,000 1,000 5,000 
ยุทธศาสตร์  สยค.  บาท 15,000         - - 15,000 15,000 - 15,000 

(6) วัสดุหนังสือ วารสาร และต ารา (ยุทธศาสตร์)  สยค.  บาท 30,000         - - - 30,000 30,000 30,000 
4. งบรายจ่ายอ่ืน  สยค.  บาท -             -      - -         - -         - -         - -          - -          - -          - -          - - 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สยค.  บาท -             -      -      -         - -         -          -         - -          -          -          - -          -          -          - - 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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กลุ่มตรวจสอบภายใน (กตส.) -            สะสม #DIV/0! สะสม #DIV/0! สะสม #DIV/0! สะสม #DIV/0! หน่วย : บาท
-            รายไตรมาส #DIV/0! รายไตรมาส #DIV/0! รายไตรมาส #DIV/0! รายไตรมาส #DIV/0!

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 

แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน บาท -         -        -       -       -         -       -        -       -         -        -        -       -         -      -       -        -         -         
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ บาท            -            -           -            -             -           -             -           -             -            -            -            -             -          -           -            -             -              -   
กิจกรรมหลัก : พัฒนาระบบบริหารจัดการภายในองค์กร  บาท            -            -           -            -             -           -             -           -             -            -            -            -             -          -           -            -             -              -   
กิจกรรมย่อย : ตรวจสอบการด าเนินงานของหน่วยงาน  กตส.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
1. งบด าเนินงาน  กตส.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
1.1 ค่าตอบแทน ใช้สอยและวัสดุ  กตส.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
1.1.2 ค่าใช้สอย  กตส.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
(1) ค่าเบ้ียเล้ียง ค่าเช่าท่ีพักและค่าพาหนะ  กตส.  บาท - - - - - 
4. งบรายจ่ายอ่ืน  กตส.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  กตส.  บาท - - - - - 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักบริหารกลาง (พบ) -                สะสม 9.51      สะสม 25.05     สะสม 42.92     สะสม 100.00   หน่วย : บาท
782,700          รายไตรมาส 9.51      รายไตรมาส 15.55     รายไตรมาส 17.86     รายไตรมาส 57.08     

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 

แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน บาท 782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ บาท        782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 
กิจกรรมหลัก : พัฒนาระบบบริหารจัดการภายในองค์กร  บาท        782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 
กิจกรรมย่อย : พัฒนาบุคลากร  สบก.  บาท 782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 
1. งบด าเนินงาน  สบก.  บาท 782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 
1.1 ค่าตอบแทน ใช้สอยและวัสดุ  สบก.  บาท 782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 
1.1.2 ค่าใช้สอย  สบก.  บาท 782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 

(4) ค่าใช้จ่ายในการสัมมนาและฝึกอบรม  สบก.  บาท 782,700 20,400 53,400 600 74,400 64,500 24,200 33,000 121,700 25,000 49,800 65,000 139,800 65,900 315,900 65,000 446,800 782,700 
4. งบรายจ่ายอ่ืน  สบก.  บาท -             -          -          -       - -          -       -       - -          -          -          - -          -          -          - -         
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สบก.  บาท -             - -       -       - -          -          - -          -          - -         

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักบริหารกลาง (สบก.) -                สะสม 11.80         สะสม 24.38         สะสม 80.58         สะสม 100.00       หน่วย : บาท
120,078,900   รายไตรมาส 11.80         รายไตรมาส 12.58         รายไตรมาส 56.20         รายไตรมาส 19.42         

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 120,078,900 4,213,200 5,007,100 4,952,100 14,172,400 5,456,700 6,150,700 3,495,700 15,103,100 7,393,300 8,509,300 51,577,000 67,479,600 7,634,800 7,739,200 7,949,800 23,323,800 120,078,900 

แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน บาท 120,078,900 4,213,200 5,007,100 4,952,100 14,172,400 5,456,700 6,150,700 3,495,700 15,103,100 7,393,300 8,509,300 51,577,000 67,479,600 7,634,800 7,739,200 7,949,800 23,323,800 120,078,900 
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ บาท 120,078,900 4,213,200 5,007,100 4,952,100 14,172,400 5,456,700 6,150,700 3,495,700 15,103,100 7,393,300 8,509,300 51,577,000 67,479,600 7,634,800 7,739,200 7,949,800 23,323,800 120,078,900 
กิจกรรมหลัก : สนับสนุนการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 120,078,900 4,213,200 5,007,100 4,952,100 14,172,400 5,456,700 6,150,700 3,495,700 15,103,100 7,393,300 8,509,300 51,577,000 67,479,600 7,634,800 7,739,200 7,949,800 23,323,800 120,078,900 
กิจกรรมย่อย : บริหารและอ านวยการ (ส่วนกลาง)  บาท 120,078,900 4,213,200 5,007,100 4,952,100 14,172,400 5,456,700 6,150,700 3,495,700 15,103,100 7,393,300 8,509,300 51,577,000 67,479,600 7,634,800 7,739,200 7,949,800 23,323,800 120,078,900 
1. งบด าเนินงาน  บาท 119,359,400 4,213,200 5,007,100 4,952,100 14,172,400 5,456,700 6,150,700 3,495,700 15,103,100 7,393,300 7,789,800 51,577,000 66,760,100 7,634,800 7,739,200 7,949,800 23,323,800 119,359,400 
1.1 ค่าตอบแทน ใช้สอยและวัสดุ  บาท 103,003,200 2,894,400 3,883,200 4,115,600 10,893,200 4,208,500 4,561,900 2,485,400 11,255,800 5,854,800 6,251,400 50,038,600 62,144,800 6,096,400 6,200,900 6,412,100 18,709,400 103,003,200 
1.1.1 ค่าตอบแทน  บาท 4,433,000 108,000 371,500 408,500 888,000 409,800 397,400 382,300 1,189,500 372,700 375,100 420,000 1,167,800 370,000 375,000 442,700 1,187,700 4,433,000 

(1) ค่าตอบแทนการปฏิบัติงานนอกเวลาราชการ สบก.  บาท 2,487,000 108,000 121,300 239,100 468,400 215,100 223,600 218,300 657,000 207,300 207,200 257,200 671,700 207,200 207,200 275,500 689,900 2,487,000 
(2) ค่าเบ้ียประชุมกรรมการ สบก.  บาท 150,000 - - 22,500 27,500 22,500 72,500 22,500 27,500 27,500 77,500 150,000 
(5) ค่าตอบแทนคณะกรรมการพัสดุ สบก.  บาท 500,000 34,200 61,400 95,600 86,700 65,800 56,000 208,500 34,900 32,400 32,300 99,600 32,300 32,300 31,700 96,300 500,000 
(6) ค่าตอบแทนเหมาจ่ายแทนการจัดหารถประจ าต าแหน่ง  4 อัตรา สบก.  บาท 1,296,000 216,000 108,000 324,000 108,000 108,000 108,000 324,000 108,000 108,000 108,000 324,000 108,000 108,000 108,000 324,000 1,296,000 

1.1.2 ค่าใช้สอย  บาท 94,352,800 2,777,200 3,393,500 3,568,300 9,739,000 3,617,600 3,699,900 1,801,200 9,118,700 5,150,900 5,400,700 48,992,900 59,544,500 5,150,400 5,400,300 5,399,900 15,950,600 94,352,800 
(1) ค่าเบ้ียเล้ียง ค่าเช่าท่ีพักและค่าพาหนะ สบก.  บาท 294,700 - - 16,500 16,500 8,300 - 10,100 18,400 43,300 43,300 43,300 129,900 43,300 43,300 43,300 129,900 294,700 

สบก.  บาท 294,700 16,500 16,500 8,300 10,100 18,400 43,300 43,300 43,300 129,900 43,300 43,300 43,300 129,900 294,700 
(2) ค่าเช่าทรัพย์สิน สบก.  บาท 1,464,700 - 93,400 27,800 52,000 173,200 215,300 215,300 215,300 645,900 215,200 215,200 215,200 645,600 1,464,700 
(3) ค่าจ้างเหมาบริการ สบก.  บาท 7,300,000 - 364,300 573,000 937,300 551,700 423,000 712,400 1,687,100 729,400 879,300 729,200 2,337,900 729,300 879,200 729,200 2,337,700 7,300,000 

สบก.  บาท 6,950,000 364,300 573,000 937,300 551,700 423,000 712,400 1,687,100 721,000 721,000 720,900 2,162,900 720,900 720,900 720,900 2,162,700 6,950,000 
สบก.(วิเทศฯ)  บาท 300,000 - - 150,000 150,000 150,000 150,000 300,000 
สบก. (นิติการ)  บาท 50,000 - - 8,400 8,300 8,300 25,000 8,400 8,300 8,300 25,000 50,000 

(5) ค่ารับรองและพิธีการ สบก.  บาท 1,383,000 3,100 173,700 10,000 186,800 2,800 18,100 - 20,900 162,600 262,600 162,600 587,800 162,500 262,500 162,500 587,500 1,383,000 
สบก.  บาท 1,183,000 3,100 173,700 10,000 186,800 2,800 18,100 20,900 162,600 162,600 162,600 487,800 162,500 162,500 162,500 487,500 1,183,000 

สบก.(วิเทศฯ)  บาท 200,000 - - 100,000 100,000 100,000 100,000 200,000 
(6) ค่าค่าภาษีและค่าธรรมเนียม สบก.  บาท 1,015,000 - 14,300 9,600 23,900 2,500 54,300 6,700 63,500 71,300 71,300 321,300 463,900 71,300 71,300 321,100 463,700 1,015,000 

สบก. 515,000 14,300 9,600 23,900 2,500 54,300 6,700 63,500 71,300 71,300 71,300 213,900 71,300 71,300 71,100 213,700 515,000 
สบก. (นิติการ) 500,000 - - 250,000 250,000 250,000 250,000 500,000 

(9) ค่าซ่อมแซมยานพาหนะและขนส่ง สบก.  บาท 600,000 24,700 24,700 3,100 6,400 72,800 82,300 82,200 82,200 82,200 246,600 82,200 82,200 82,000 246,400 600,000 
(10) ค่าซ่อมแซมครุภัณฑ์ สบก.  บาท 600,000 10,200 50,600 60,800 51,800 212,200 27,900 291,900 41,300 41,200 41,200 123,700 41,200 41,200 41,200 123,600 600,000 
(11) ค่าซ่อมแซมส่ิงก่อสร้าง สบก.  บาท 500,000 2,600 10,900 13,500 11,300 11,300 79,200 79,200 79,200 237,600 79,200 79,200 79,200 237,600 500,000 
(15) ค่าจ้างเหมาบุคลากรช่วยปฏิบัติงาน สบก.  บาท 37,603,100 2,774,100 2,803,700 2,897,700 8,475,500 2,892,700 2,958,100 919,300 6,770,100 3,726,300 3,726,300 3,726,300 11,178,900 3,726,200 3,726,200 3,726,200 11,178,600 37,603,100 

รายการผูกพันฯ ตามสัญญาและ มาตรา 23
(17) ค่าเช่าท่ีดินการรถไฟแห่งประเทศไทย ถนนรัชดาภิเษก สบก.  บาท 43,592,300 - - 43,592,300 43,592,300 - 43,592,300 

1.1.3 ค่าวัสดุ  บาท 4,217,400 9,200 118,200 138,800 266,200 181,100 464,600 301,900 947,600 331,200 475,600 625,700 1,432,500 576,000 425,600 569,500 1,571,100 4,217,400 
(1) วัสดุส านักงาน สบก.  บาท 1,500,000 4,200 14,700 2,700 21,600 51,500 25,700 212,300 289,500 100,000 200,000 200,000 500,000 200,000 150,000 338,900 688,900 1,500,000 
(2) วัสดุเช้ือเพลิงและหล่อล่ืน สบก.  บาท 900,000 31,900 44,600 76,500 37,500 24,600 46,700 108,800 119,200 119,100 119,100 357,400 119,100 119,100 119,100 357,300 900,000 
(3) วัสดุงานบ้านงานครัว สบก.  บาท 200,000 14,800 14,800 33,700 15,200 16,500 65,400 20,000 20,000 20,000 60,000 20,000 19,900 19,900 59,800 200,000 
(4) วัสดุไฟฟ้าและวิทยุ สบก.  บาท 160,000 61,100 61,100 50,800 50,800 8,100 8,000 8,000 24,100 8,000 8,000 8,000 24,000 160,000 
(5) วัสดุหนังสือ วารสาร และต ารา สบก.  บาท 80,000 5,000 5,400 10,400 4,500 5,400 4,900 14,800 9,200 9,100 9,100 27,400 9,200 9,100 9,100 27,400 80,000 
(6) วัสดุยานพาหนะและขนส่ง สบก.  บาท 200,000 33,300 33,300 3,100 3,300 12,900 19,300 24,700 24,500 24,500 73,700 24,700 24,500 24,500 73,700 200,000 
(7) วัสดุเวชภัณฑ์ สบก.  บาท 60,000 - - 30,000 30,000 30,000 30,000 60,000 
(8) วัสดุการเกษตร สบก.  บาท 30,000 - - 15,000 15,000 15,000 15,000 30,000 
(9) วัสดุคอมพิวเตอร์ สบก.  บาท 1,087,400 5,000 33,300 10,200 48,500 390,400 8,600 399,000 50,000 94,900 200,000 344,900 195,000 50,000 50,000 295,000 1,087,400 

1.2 ค่าสาธารณูปโภค  บาท 16,356,200 1,318,800 1,123,900 836,500 3,279,200 1,248,200 1,588,800 1,010,300 3,847,300 1,538,500 1,538,400 1,538,400 4,615,300 1,538,400 1,538,300 1,537,700 4,614,400 16,356,200 
(1) ค่าโทรศัพท์ สบก.  บาท 2,412,700 204,900 166,300 160,600 531,800 178,400 169,300 132,300 480,000 233,500 233,500 233,500 700,500 233,500 233,500 233,400 700,400 2,412,700 
(2) ค่าน้ าประปา สบก.  บาท 881,000 47,100 51,900 46,900 145,900 47,400 61,500 64,900 173,800 93,600 93,600 93,600 280,800 93,600 93,600 93,300 280,500 881,000 
(3) ค่าไปรษณีย์ สบก.  บาท 305,000 10,400 3,500 4,700 18,600 2,000 9,400 4,700 16,100 45,100 45,100 45,100 135,300 45,000 45,000 45,000 135,000 305,000 
(4) ค่าไฟฟ้า สบก.  บาท 12,257,500 1,056,400 902,200 624,300 2,582,900 1,020,400 1,348,600 808,400 3,177,400 1,082,900 1,082,900 1,082,900 3,248,700 1,082,900 1,082,900 1,082,700 3,248,500 12,257,500 
(5) ค่าบริการส่ือสารและโทรคมนาคม สบก.  บาท 500,000 - - 83,400 83,300 83,300 250,000 83,400 83,300 83,300 250,000 500,000 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักบริหารกลาง (สบก.) -                สะสม 11.80         สะสม 24.38         สะสม 80.58         สะสม 100.00       หน่วย : บาท
120,078,900   รายไตรมาส 11.80         รายไตรมาส 12.58         รายไตรมาส 56.20         รายไตรมาส 19.42         

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.

2. งบลงทุน  บาท 719,500 - - - - - - - - - 719,500 - 719,500 - - - - 719,500 
2.1 ค่าครุภัณฑ์ ท่ีดินและส่ิงก่อสร้าง  บาท 719,500 - - - - - - - - - 719,500 - 719,500 - - - - 719,500 
2.1.1 ค่าครุภัณฑ์ สบก.  บาท 719,500 - - - - - - - - - 719,500 - 719,500 - - - - 719,500 
2.1.1.2 ครุภัณฑ์โฆษณาและเผยแพร่ สบก.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
2.1.1.3 ครุภัณฑ์ส านักงาน สบก.  บาท 719,500 - - - - - - - - - 719,500 - 719,500 - - - - 719,500 

(1) เคร่ืองปรับอากาศแบบแขวน (ระบบ Inverter) พร้อมติดต้ัง ขนาด 
18,000 บีทียู ส านักส่งเสริมสินค้าไลฟ์สไตล์

สบก.  บาท 33,500 - - 33,500 33,500 - 33,500 

(2) เคร่ืองปรับอากาศแบบแขวน (ระบบ Inverter) พร้อมติดต้ัง ขนาด 
24,000 บีทียู ส านักส่งเสริมสินค้าไลฟ์สไตล์

สบก.  บาท 163,600 - - 163,600 163,600 - 163,600 

(3) เคร่ืองปรับอากาศแบบแขวน (ระบบ Inverter) พร้อมติดต้ัง ขนาด 
30,000 บีทียู ส านักส่งเสริมสินค้าไลฟ์สไตล์

สบก.  บาท 47,200 - - 47,200 47,200 - 47,200 

(4) เคร่ืองปรับอากาศแบบแขวน (ระบบ Inverter) พร้อมติดต้ัง ขนาด 
40,000 บีทียู ส านักส่งเสริมสินค้าไลฟ์สไตล์

สบก.  บาท 292,500 - - 292,500 292,500 - 292,500 

(5) เคร่ืองปรับอากาศแบบแขวน (ระบบ Inverter) พร้อมติดต้ัง ขนาด 
48,000 บีทียู ส านักส่งเสริมสินค้าไลฟ์สไตล์

สบก.  บาท 182,700 - - 182,700 182,700 - 182,700 

2.1.1.4 ครุภัณฑ์งานบ้านงานครัว  สบก.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
2.1.1.5 ครุภัณฑ์วิทยาศาสตร์  สบก.  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 
2.1.2 ค่าท่ีดินและส่ิงก่อสร้าง  บาท - - - - - - - - - - - - - - - - - - 156



-               สะสม 51.39          สะสม 61.21        สะสม 93.88          สะสม 100.00      หน่วย : บาท
769,236,100   รายไตรมาส 51.39          รายไตรมาส 9.82          รายไตรมาส 32.67          รายไตรมาส 6.12          

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 769,236,100 231,579,700 148,060,200 15,682,100 395,322,000 23,187,400 33,769,800 18,573,100 75,530,300 19,485,500 216,123,500 15,694,100 251,303,100 15,693,700 15,693,500 15,693,500 47,080,700 769,236,100 

แผนงานบุคลากรภาครัฐ (ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน) สบก. บาท 769,236,100 231,579,700 148,060,200 15,682,100 395,322,000 23,187,400 33,769,800 18,573,100 75,530,300 19,485,500 216,123,500 15,694,100 251,303,100 15,693,700 15,693,500 15,693,500 47,080,700 769,236,100 
รายการบุคลากรภาครัฐ สบก. บาท 769,236,100 231,579,700 148,060,200 15,682,100 395,322,000 23,187,400 33,769,800 18,573,100 75,530,300 19,485,500 216,123,500 15,694,100 251,303,100 15,693,700 15,693,500 15,693,500 47,080,700 769,236,100 
1. งบบุคลากร  สบก.  บาท 568,229,300 121,389,400 79,471,900 15,591,800 216,453,100 19,046,200 33,632,800 16,192,200 68,871,200 18,644,800 204,847,100 14,853,500 238,345,400 14,853,200 14,853,200 14,853,200 44,559,600 568,229,300 
1.1 เงินเดือนและค่าจ้างประจ า  สบก.  บาท 390,042,300 63,266,100 49,538,500 14,817,300 127,621,900 16,387,300 32,514,900 15,479,300 64,381,500 14,429,600 125,960,200 14,412,500 154,802,300 14,412,200 14,412,200 14,412,200 43,236,600 390,042,300 
1.1.1 เงินเดือน  สบก.  บาท 378,714,700 62,383,600 48,656,000 13,934,800 124,974,400 15,413,700 31,609,600 14,608,100 61,631,400 13,439,600 124,972,200 13,424,500 151,836,300 13,424,200 13,424,200 13,424,200 40,272,600 378,714,700 

(1) อัตราเดิม 405 อัตรา  สบก.  บาท 151,945,900 12,649,200 12,598,900 12,555,700 37,803,800 14,036,100 13,472,800 13,067,000 40,575,900 12,261,100 12,261,100 12,261,000 36,783,200 12,261,000 12,261,000 12,261,000 36,783,000 151,945,900 
(2) เงินประจ าต าแหน่ง 69 อัตรา  สบก.  บาท 5,857,200 471,800 471,800 471,800 1,415,400 471,800 719,600 517,200 1,708,600 455,600 455,600 455,500 1,366,700 455,500 455,500 455,500 1,366,500 5,857,200 
(3) เงิน พ.ข.ต. 89 อัตรา  สบก.  บาท 212,138,400 48,585,500 34,908,500 230,500 83,724,500 146,400 16,512,800 226,900 16,886,100 111,527,800 111,527,800 - 212,138,400 
(4) เงินค่าตอบแทนรายเดือนส าหรับข้าราชการ 160 อัตรา  สบก.  บาท 8,713,200 677,100 676,800 676,800 2,030,700 723,400 904,400 797,000 2,424,800 722,900 722,900 703,200 2,149,000 702,900 702,900 702,900 2,108,700 8,713,200 
(5) เงินเพ่ิมส าหรับต าแหน่งท่ีมีเหตุพิเศษ 6 อัตรา  สบก.  บาท 24,000 - - 4,800 4,800 9,600 4,800 4,800 4,800 14,400 24,000 
(6) เงินช่วยเหลือการครองชีพข้าราชการระดับต้น 9 อัตรา  สบก.  บาท 36,000 - 36,000 36,000 - - 36,000 

1.1.2 ค่าจ้างประจ า  สบก.  บาท 11,327,600 882,500 882,500 882,500 2,647,500 973,600 905,300 871,200 2,750,100 990,000 988,000 988,000 2,966,000 988,000 988,000 988,000 2,964,000 11,327,600 
(1) อัตราเดิม 30 อัตรา  สบก.  บาท 11,327,600 882,500 882,500 882,500 2,647,500 973,600 905,300 871,200 2,750,100 990,000 988,000 988,000 2,966,000 988,000 988,000 988,000 2,964,000 11,327,600 

1.2 ค่าจ้างช่ัวคราว  สบก.  บาท 171,261,800 57,445,100 29,244,400 - 86,689,500 1,935,800 403,900 12,800 2,352,500 3,773,900 78,445,900 - 82,219,800 - - - - 171,261,800 
1.2.1 ค่าจ้างช่ัวคราว  สบก.  บาท 171,261,800 57,445,100 29,244,400 - 86,689,500 1,935,800 403,900 12,800 2,352,500 3,773,900 78,445,900 - 82,219,800 - - - - 171,261,800 

(1) ค่าจ้างรายเดือนส าหรับลูกจ้างช่ัวคราวในต่างประเทศ 180 อัตรา  สบก.  บาท 171,261,800 57,445,100 29,244,400 86,689,500 1,935,800 403,900 12,800 2,352,500 3,773,900 78,445,900 82,219,800 - 171,261,800 
1.3 ค่าตอบแทนพนักงานราชการ  สบก.  บาท 6,925,200 678,200 689,000 774,500 2,141,700 723,100 714,000 700,100 2,137,200 441,300 441,000 441,000 1,323,300 441,000 441,000 441,000 1,323,000 6,925,200 
1.3.1 ค่าตอบแทนพนักงานราชการ  สบก.  บาท 6,925,200 678,200 689,000 774,500 2,141,700 723,100 714,000 700,100 2,137,200 441,300 441,000 441,000 1,323,300 441,000 441,000 441,000 1,323,000 6,925,200 

(1) ค่าตอบแทนพนักงานราชการ  สบก.  บาท 6,925,200 678,200 689,000 774,500 2,141,700 723,100 714,000 700,100 2,137,200 441,300 441,000 441,000 1,323,300 441,000 441,000 441,000 1,323,000 6,925,200 
(1.1) ค่าตอบแทนพนักงานราชการ อัตราเดิม 33 อัตรา  สบก.  บาท 6,925,200 678,200 689,000 774,500 2,141,700 723,100 714,000 700,100 2,137,200 441,300 441,000 441,000 1,323,300 441,000 441,000 441,000 1,323,000 6,925,200 

2. งบด าเนินงาน  สบก.  บาท 201,006,800 110,190,300 68,588,300 90,300 178,868,900 4,141,200 137,000 2,380,900 6,659,100 840,700 11,276,400 840,600 12,957,700 840,500 840,300 840,300 2,521,100 201,006,800 
2.1 ค่าตอบแทน ใช้สอยและวัสดุ  สบก.  บาท 201,006,800 110,190,300 68,588,300 90,300 178,868,900 4,141,200 137,000 2,380,900 6,659,100 840,700 11,276,400 840,600 12,957,700 840,500 840,300 840,300 2,521,100 201,006,800 
(1) รายการไม่ผูกพัน  สบก.  บาท 201,006,800 110,190,300 68,588,300 90,300 178,868,900 4,141,200 137,000 2,380,900 6,659,100 840,700 11,276,400 840,600 12,957,700 840,500 840,300 840,300 2,521,100 201,006,800 

(1) ค่าเช่าบ้าน 99 อัตรา  สบก.  บาท 146,466,300 86,149,800 57,408,000 59,700 143,617,500 88,000 88,000 1,549,500 1,725,500 102,100 613,100 102,100 817,300 102,000 102,000 102,000 306,000 146,466,300 
 - ในประเทศ 18 ราย  สบก.  บาท 1,080,000 56,000 79,000 59,700 194,700 88,000 88,000 97,000 273,000 102,100 102,100 102,100 306,300 102,000 102,000 102,000 306,000 1,080,000 
 - ต่างประเทศ 81 ราย  สบก.  บาท 131,286,700 71,994,200 57,329,000 129,323,200 1,452,500 1,452,500 511,000 511,000 - 131,286,700 
 - ค่าเช่าบ้านของข้าราชการในต่างประเทศ (ผูกพันเดิม) 9 ราย  สบก.  บาท 14,099,600 14,099,600 14,099,600 - - - 14,099,600 
 - ค่าเช่าบ้านของข้าราชการในต่างประเทศ (ผูกพันใหม่) - ราย  สบก.  บาท - - - - - - - 
(2) ค่าตอบแทนพิเศษข้าราชการเงินเดือนเต็มข้ัน 10 อัตรา  สบก.  บาท 189,600 - 94,700 24,500 38,000 157,200 32,400 32,400 - 189,600 
(3) เงินพิเศษจ่ายแก่ลูกจ้างในต่างประเทศ 177 อัตรา  สบก.  บาท 23,682,600 12,293,200 5,782,400 18,075,600 3,246,200 78,500 3,324,700 2,282,300 2,282,300 - 23,682,600 
(4) ค่ารักษาพยาบาลข้าราชการซ่ึงมีต าแหน่งท่ีประจ าอยู่ในต่างประเทศ  สบก./

สคต.
 บาท 2,205,400 55,400 55,400 27,400 27,400 353,800 353,800 353,800 1,061,400 353,800 353,700 353,700 1,061,200 2,205,400 

(5) เงินช่วยเหลือการศึกษาบุตรของข้าราชการซ่ึงมีต าแหน่งหน้าท่ี
ประจ าอยู่ในต่างประเทศ

 สบก./
สคต.

 บาท 2,872,800 - 658,200 56,900 715,100 359,700 359,600 359,600 1,078,900 359,600 359,600 359,600 1,078,800 2,872,800 

(6) เงินสมทบกองทุนประกันสังคม 134 อัตรา  สบก.  บาท 25,576,700 11,747,300 5,342,500 24,800 17,114,600 24,800 24,500 658,000 707,300 25,100 7,629,500 25,100 7,679,700 25,100 25,000 25,000 75,100 25,576,700 
ในประเทศ 33 อัตรา  สบก.  บาท 297,000 24,000 24,500 24,800 73,300 24,800 24,500 24,000 73,300 25,100 25,100 25,100 75,300 25,100 25,000 25,000 75,100 297,000 

ต่างประเทศ 101 อัตรา  สบก.  บาท 25,279,700 11,723,300 5,318,000 17,041,300 634,000 634,000 7,604,400 7,604,400 - 25,279,700 
(7) เงินสมทบกองทุนเงินทดแทน (33 อัตรา)  สบก.  บาท 13,400 5,800 5,800 1,900 1,900 5,700 5,700 - 13,400 
(8) เงินประกันชีวิตลูกจ้างในต่างประเทศ (19 อัตรา)  สบก.  บาท - - - - - - - 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (สคต.) -               สะสม 78.09          สะสม 79.48      สะสม 100.00      สะสม 100.00   หน่วย : บาท
296,332,200   รายไตรมาส 78.09          รายไตรมาส 1.39        รายไตรมาส 20.52        ร้อยละ รายไตรมาส -        

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน ผล แผน แผน แผน แผน แผน
รวมท้ังส้ิน บาท 296,332,200 127,376,200 100,561,900 3,469,500 231,407,600 2,255,900 1,348,000 509,400 4,113,300 11,103,300 49,708,000 - 60,811,300 - - - - - 296,332,200 

แผนงานพ้ืนฐานด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน บาท 296,332,200 127,376,200 100,561,900 3,469,500 231,407,600 2,255,900 1,348,000 509,400 4,113,300 11,103,300 49,708,000 - 60,811,300 - - - - - 296,332,200 
ผลผลิต : การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ บาท 296,332,200 127,376,200 100,561,900 3,469,500 231,407,600 2,255,900 1,348,000 509,400 4,113,300 11,103,300 49,708,000 - 60,811,300 - - - - - 296,332,200 
กิจกรรมหลัก : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ  สบก./สคต.  บาท 296,332,200 127,376,200 100,561,900 3,469,500 231,407,600 2,255,900 1,348,000 509,400 4,113,300 11,103,300 49,708,000 - 60,811,300 - - - - - 296,332,200 
กิจกรรมย่อย : ด าเนินภารกิจในต่างประเทศ  สบก./สคต.  บาท 296,332,200 127,376,200 100,561,900 3,469,500 231,407,600 2,255,900 1,348,000 509,400 4,113,300 11,103,300 49,708,000 - 60,811,300 - - - - - 296,332,200 
เป้าหมาย/ตัวช้ีวัด - - - - - - 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานในต่างประเทศท่ี
เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

สคต./สพต.1-2 ราย 153,796 11,495 10,815 10,747 33,057 11,308 14,110 14,166 39,584 14,382 14,720 13,024 42,126 - 12,607 12,934 13,488 39,029 153,796 

เชิงคุณภาพ : ร้อยละความพึงพอใจของผู้ประกอบการด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ

สคต./สพต.1-2 ร้อยละ 85 - - - - 85 85 85 

งบประมาณ
1. งบด าเนินงาน  สบก./สคต.  บาท 247,757,600 116,135,700 93,736,100 2,304,500 212,176,300 2,142,700 1,257,200 509,400 3,909,300 10,538,600 21,133,400 - 31,672,000 - - - - - 247,757,600 
1.1 ค่าตอบแทน ใช้สอยและวัสดุ  สบก./สคต.  บาท 222,393,300 106,557,500 89,004,700 2,304,500 197,866,700 2,090,400 1,257,200 392,600 3,740,200 6,929,100 13,857,300 - 20,786,400 - - - - - 222,393,300 
1.1.1 ค่าตอบแทน  สบก./สคต.  บาท 2,204,100 966,300 452,800 - 1,419,100 - - 32,600 32,600 - 752,400 - 752,400 - - - - - 2,204,100 

(1) ค่าตอบแทนการปฏิบัติงานนอกเวลาราชการ  สบก./สคต.  บาท 2,204,100 966,300 452,800.00 1,419,100 32,600 32,600 752,400 752,400 - - 2,204,100 
1.1.2 ค่าใช้สอย  สบก./สคต.  บาท 205,111,200 100,708,100 84,973,900 2,304,500 187,986,500 2,090,400 1,257,200 296,500 3,644,100 5,468,600 8,012,000 - 13,480,600 - - - - - 205,111,200 

(1) ค่าเบ้ียเล้ียง ค่าเช่าท่ีพักและค่าพาหนะ  สบก./สคต.  บาท 2,548,600 1,427,000 1,000,400 2,427,400 8,500 112,700 121,200 - - - 2,548,600 
(2) ค่าเช่าทรัพย์สิน  สบก./สคต.  บาท 1,605,700 1,071,700 534,000 1,605,700 - - - - 1,605,700 
(3) ค่าจ้างเหมาบริการ  สบก./สคต.  บาท 28,252,700 14,240,000 8,670,200 22,910,200 629,000 629,000 1,988,500 2,725,000 4,713,500 - - 28,252,700 
(4) ค่ารับรองและพิธีการ  สบก./สคต.  บาท 3,627,000 1,579,200 838,800 2,418,000 92,900 92,900 1,116,100 1,116,100 - - 3,627,000 
(5) ค่าภาษีและค่าธรรมเนียม  สบก./สคต.  บาท 4,518,500 1,972,700 1,106,200 1,700 3,080,600 96,800 88,500 185,300 1,252,600 1,252,600 - - 4,518,500 
(6) ค่าย้ายถ่ินท่ีอยู่  สบก./สคต.  บาท 23,715,000 6,975,000 8,343,800 2,302,800 17,621,600 1,356,100 1,257,200 2,613,300 3,480,100 3,480,100 - - 23,715,000 
(7) ค่าซ่อมแซมยานพาหนะและขนส่ง  สบก./สคต.  บาท 2,736,400 1,009,600 861,000 1,870,600 - 865,800 865,800 - - 2,736,400 
(8) ค่าซ่อมแซมครุภัณฑ์  สบก./สคต.  บาท 1,258,200 491,000 347,800 838,800 - 419,400 419,400 - - 1,258,200 
(9) ค่าซ่อมแซมส่ิงก่อสร้าง  สบก./สคต.  บาท 400,000 161,400 105,200 266,600 - 133,400 133,400 - - 400,000 
(10) ค่าเบ้ียประกันภัย  สบก./สคต.  บาท 2,850,000 1,757,500 1,090,100 2,847,600 2,400 2,400 - - - - 2,850,000 
(11) ค่าเช่าส านักงานในต่างประเทศ  สบก./สคต.  บาท 75,681,400 12,105,300 62,076,400 74,181,700 - - 1,499,700 1,499,700 - - 75,681,400 

รายการผูกพันฯ ตามสัญญาและ ม. 41/ม. 42  สบก./สคต.  บาท

(12) ค่าเช่าส านักงานในต่างประเทศ (ผูกพันเดิม)  สบก./สคต.  บาท 32,249,700 32,249,700 32,249,700 - - - - 32,249,700 
รายการผูกพันฯ ใหม่  สบก./สคต.  บาท

(13) ค่าเช่าส านักงานในต่างประเทศ (ผูกพันใหม่)  สบก./สคต.  บาท 25,534,900 25,534,900 25,534,900 - - - - 25,534,900 
(14) ค่าเช่าทรัพย์สิน (ผูกพันใหม่)  สบก./สคต.  บาท 133,100 133,100 133,100 - 133,100 

1.1.3 ค่าวัสดุ  สบก./สคต.  บาท 15,078,000 4,883,100 3,578,000 - 8,461,100 - - 63,500 63,500 1,460,500 5,092,900 - 6,553,400 - - - - - 15,078,000 
(1) วัสดุส านักงาน  สบก./สคต.  บาท 4,045,000 1,132,500 1,071,900 2,204,400 - 492,200 1,348,400 1,840,600 - - 4,045,000 
(2) วัสดุเช้ือเพลิงและหล่อล่ืน  สบก./สคต.  บาท 6,468,000 2,561,300 1,580,000 4,141,300 - 170,700 2,156,000 2,326,700 - - 6,468,000 
(3) วัสดุงานบ้านงานครัว  สบก./สคต.  บาท 600,000 254,800 145,200 400,000 - 200,000 200,000 - - 600,000 
(4) วัสดุไฟฟ้าและวิทยุ  สบก./สคต.  บาท 340,000 53,500 6,500 60,000 - 166,600 113,400 280,000 - - 340,000 
(5) วัสดุเวชภัณฑ์  สบก./สคต.  บาท 131,300 44,000 21,800 65,800 - 21,700 43,800 65,500 - - 131,300 
(6) วัสดุหนังสือ วารสาร และต ารา  สบก./สคต.  บาท 1,262,400 375,400 222,500 597,900 - 357,900 306,600 664,500 - - 1,262,400 
(7) วัสดุคอมพิวเตอร์  สบก./สคต.  บาท 1,271,300 248,700 196,600 445,300 - 221,300 604,700 826,000 - - 1,271,300 
(8) วัสดุยานพาหนะและขนส่ง  สบก./สคต.  บาท 960,000 212,900 333,500 546,400 63,500 63,500 30,100 320,000 350,100 - - 960,000 

1.2 ค่าสาธารณูปโภค  สบก./สคต.  บาท 25,364,300 9,578,200 4,731,400 - 14,309,600 52,300 - 116,800 169,100 3,609,500 7,276,100 - 10,885,600 - - - - - 25,364,300 
(1) ค่าโทรศัพท์  สบก./สคต.  บาท 7,100,000 2,699,000 1,123,000 3,822,000 15,000 16,400 31,400 988,400 2,258,200 3,246,600 - - 7,100,000 
(2) ค่าน้ าประปา  สบก./สคต.  บาท 895,000 177,000 106,100 283,100 - 313,500 298,400 611,900 - - 895,000 
(3) ค่าไปรษณีย์  สบก./สคต.  บาท 3,776,000 1,291,100 1,229,200 2,520,300 6,300 6,300 1,249,400 1,249,400 - - 3,776,000 
(4) ค่าไฟฟ้า  สบก./สคต.  บาท 12,819,100 4,936,800 2,010,500 6,947,300 94,100 94,100 2,307,600 3,470,100 5,777,700 - - 12,819,100 
(5) ค่าบริการส่ือสารและโทรคมนาคม  สบก./สคต.  บาท 774,200 474,300 262,600 736,900 37,300 37,300 - - - 774,200 

2. งบลงทุน  สบก./สคต.  บาท 18,574,600 - - - - - - - - - 18,574,600 - 18,574,600 - - - - - 18,574,600 
2.1 ค่าครุภัณฑ์ ท่ีดินและส่ิงก่อสร้าง  สบก./สคต.  บาท 18,574,600 - - - - - - - - - 18,574,600 - 18,574,600 - - - - - 18,574,600 
2.1.1 ค่าครุภัณฑ์  สบก./สคต.  บาท 12,082,900 - - - - - - - - - 12,082,900 - 12,082,900 - - - - - 12,082,900 

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.
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ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (สคต.) -               สะสม 78.09          สะสม 79.48      สะสม 100.00      สะสม 100.00   หน่วย : บาท
296,332,200   รายไตรมาส 78.09          รายไตรมาส 1.39        รายไตรมาส 20.52        ร้อยละ รายไตรมาส -        

แผนงาน/ผลผลิต/โครงการ/ตัวช้ีวัด/กิจกรรม หน่วยงาน หน่วยนับ พ.ร.บ. รวมท้ังส้ิน
ปี 2567

แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน แผน ผล แผน แผน แผน แผน แผน

แผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (เงินงบประมาณ)
กระทรวงพาณิชย์

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ไตรมาส 1
(ต.ค.-ธ.ค.)

ม.ค. ก.พ. มี.ค. ก.ย. ไตรมาส 4
(ก.ค.-ก.ย.)

ไตรมาส 2
(ม.ค.-มี.ค.)

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ไตรมาส 3
(เม.ย.-มิ.ย.)

ก.ค. ส.ค.

2.1.1.1 ครุภัณฑ์ยานพาหนะและขนส่ง  สบก./สคต.  บาท 11,463,200 - - - - - - - - - 11,463,200 - 11,463,200 - - - - - 11,463,200 
 (1) รถยนต์ส่วนกลาง ขนาดไม่ต่ ากว่า 7 ท่ีน่ัง ประจ าส านักส่งเสริมการค้า
ในต่างประเทศ ณ เมืองมุมไบ สาธารณรัฐอินเดีย

 สบก./สคต.  บาท 1,898,200 - - 1,898,200 1,898,200 - - 1,898,200 

 (2) รถยนต์ส่วนกลาง ขนาดไม่ต่ ากว่า 7 ท่ีน่ัง ประจ าส านักส่งเสริมการค้า
ในต่างประเทศ ณ กรุงเม็กซิโก ประเทศเม็กซิโก

 สบก./สคต.  บาท 1,715,900 - - 1,715,900 1,715,900 - - 1,715,900 

 (3) รถยนต์ส่วนกลาง ขนาดไม่ต่ ากว่า 7 ท่ีน่ัง ประจ าส านักงานส่งเสริม
การค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก สหรัฐอเมริกา

 สบก./สคต.  บาท 2,069,000 - - 2,069,000 2,069,000 - - 2,069,000 

 (4) รถประจ าต าแหน่ง ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ
 นครเซ่ียงไฮ้ สาธารณรัฐประชาชนจีน

 สบก./สคต.  บาท 2,709,100 - - 2,709,100 2,709,100 - - 2,709,100 

 (5) รถยนต์ประจ าต าแหน่ง ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ กรุงปราก สาธารณรัฐเช็ก

 สบก./สคต.  บาท 3,071,000 - - 3,071,000 3,071,000 - - 3,071,000 

2.1.1.2 ครุภัณฑ์โฆษณาและเผยแพร่  สบก./สคต.  บาท 235,100 - - - - - - - - - 235,100 - 235,100 - - - - - 235,100 
(1) โทรศัพท์มือถือส านักงาน ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ นครชิคาโก สหรัฐอเมริกา

 สบก./สคต.  บาท 40,900 - - 40,900 40,900 - - 40,900 

(2) โทรศัพท์มือถือส านักงาน ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ กรุงซันติอาโก สาธารณรัฐชิลี

 สบก./สคต.  บาท 32,000 - 32,000 32,000 32,000 

(3) โทรศัพท์มือถือส าหรับผอ. ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ กรุงมะนิลา (ส่วนท่ี2) ไต้หวัน

 สบก./สคต.  บาท 53,200 - 53,200 53,200 53,200 

(4) ระบบโทรศัพท์พร้อมโทรศัพท์พ้ืนฐานของส านักงาน 5 เคร่ือง ประจ า
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงมะนิลา (ส่วนท่ี2) ไต้หวัน

 สบก./สคต.  บาท 59,900 - 59,900 59,900 59,900 

(5) โทรทัศน์ ขนาด 43 น้ิว ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ
 ณ กรุงมะนิลา ประเทศฟิลิปปินส์

 สบก./สคต.  บาท 20,800 - 20,800 20,800 20,800 

(6) โทรทัศน์ ขนาด 55 น้ิว ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ
 ณ บูดาเปสต์ ประเทศฮังการี

 สบก./สคต.  บาท 28,300 - 28,300 28,300 28,300 

2.1.1.3 ครุภัณฑ์ส านักงาน  สบก./สคต.  บาท 366,200 - - - - - - - - - 366,200 - 366,200 - - - - - 366,200 
(1) เก้าอ้ีผู้บริหารส าหรับผอ. ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ เมืองไมอามี สหรัฐอเมริกา

 สบก./สคต.  บาท 22,800 - - 22,800 22,800 - - 22,800 

(2) เก้าอ้ีส านักงานส าหรับเจ้าหน้าท่ี ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ เมืองไมอามี สหรัฐอเมริกา

 สบก./สคต.  บาท 49,400 - - 49,400 49,400 - - 49,400 

(3) เก้าอ้ีส านักงานส าหรับห้องประชุม ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ เมืองไมอามี สหรัฐอเมริกา

 สบก./สคต.  บาท 68,900 - - 68,900 68,900 - - 68,900 

(4) เก้าอ้ีส านักงานส าหรับผอ.และผช.ผอ. ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้า
ในต่างประเทศ ณ กรุงไคโร สาธารณรัฐอาหรับอียิปต์

 สบก./สคต.  บาท 12,600 - - 12,600 12,600 - - 12,600 

(5) เคร่ืองถ่ายเอกสารส านักงาน ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ กรุงไคโร สาธารณรัฐอาหรับอียิปต์

 สบก./สคต.  บาท 122,500 - - 122,500 122,500 - - 122,500 

(6) ชุดโซฟาส าหรับรับรองแขก ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ กรุงมะนิลา ประเทศฟิลิปปินส์

 สบก./สคต.  บาท 90,000 - - 90,000 90,000 - - 90,000 

2.1.1.4 ครุภัณฑ์งานบ้านงานครัว  สบก./สคต.  บาท 18,400 - - - - - - - - - 18,400 - 18,400 - - - - - 18,400 
(1) ตู้เย็น 2 ประตู ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นคร
โฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม

 สบก./สคต.  บาท 18,400 - - 18,400 18,400 - - 18,400 

2.1.2 ค่าท่ีดินและส่ิงก่อสร้าง  สบก./สคต.  บาท 6,491,700 - - - - - - - - - 6,491,700 - 6,491,700 - - - - - 6,491,700 
2.1.2.1 ค่าท่ีดินและส่ิงก่อสร้าง  สบก./สคต.  บาท 6,491,700 - - - - - - - - - 6,491,700 - 6,491,700 - - - - - 6,491,700 
(1) ค่าท่ีดินและส่ิงก่อสร้างท่ีมีราคาต่อหน่วยต่ ากว่า 10 ล้านบาท  รวม 4 
รายการ (รวม 2 หน่วย)

 สบก./สคต.  บาท 6,491,700 - - - - - - - - - 6,491,700 - 6,491,700 - - - - - 6,491,700 

(1.1) ปรับปรุงพ้ืนส านักงาน ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ เมืองมิลาน ประเทศอิตาลี

 สบก./สคต.  บาท 3,202,500 - - 3,202,500 3,202,500 - - 3,202,500 

(1.2) ปรับปรุงพ้ืนส านักงาน ประจ าส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ กรุงลอนดอน สหราชอาณาจักรอังกฤษ

 สบก./สคต.  บาท 3,289,200 - - 3,289,200 3,289,200 - - 3,289,200 

4. งบรายจ่ายอ่ืน  สบก./สคต.  บาท 30,000,000 11,240,500 6,825,800 1,165,000 19,231,300 113,200 90,800 - 204,000 564,700 10,000,000 - 10,564,700 - - - - - 30,000,000 
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราว  สบก./สคต.  บาท 30,000,000 11,240,500 6,825,800 1,165,000 19,231,300 113,200 90,800 204,000 564,700 10,000,000 10,564,700 - - 30,000,000 
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นโยบาย ยุทธศาสตร์การจัดท าแผนปฏิบัติ
ราชการประจ าปี พ.ศ. 2567 

-ยุทธศาสตร์ชาติ 

-แผนแม่บทภายใต้ยทุธศาสตร์ชาติ 

-แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ฉบับที่ 13 
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ประกาศ 
เรื่อง  ยุทธศาสตร์ชาติ  (พ.ศ.  ๒๕๖๑  -  ๒๕๘๐) 

 
 

สมเด็จพระเจ้าอยู่หัวมหาวชิราลงกรณ  บดินทรเทพยวรางกูร 
สมเด็จพระเจ้าอยู่หัวมหาวชิราลงกรณ  บดินทรเทพยวรางกูร  มีพระราชโองการโปรดเกล้าฯ   

ให้ประกาศว่า 
โดยที่รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย  มาตรา  ๖๕  บัญญัติให้รัฐพึงจัดให้มียุทธศาสตร์ชาติ

เป็นเป้าหมายการพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืนตามหลักธรรมาภิบาล  เพ่ือใช้เป็นกรอบในการจัดท าแผนต่าง ๆ  
ให้สอดคล้องและบูรณาการกันเพ่ือให้เกิดเป็นพลังผลักดันร่วมกันไปสู่เป้าหมายดังกล่าว  และต่อมา  
ได้มีการตราพระราชบัญญัติการจัดท ายุทธศาสตร์ชาติ  พ.ศ.  ๒๕๖๐  โดยก าหนดให้มีคณะกรรมการ 
ยุทธศาสตร์ชาติ   เพ่ื อรับผิดชอบในการจัดท ายุทธศาสตร์ชาติ   และเมื่ อได้ รับความเห็นชอบ 
จากคณะรัฐมนตรีและสภานิติบัญญัติแห่งชาติแล้ว  ให้นายกรัฐมนตรีน าขึ้นทูลเกล้าทูลกระหม่อมถวาย   
เพื่อมีพระบรมราชโองการประกาศใช้เป็นยุทธศาสตร์ชาติต่อไป 

บัดนี้  คณะกรรมการยุทธศาสตรช์าตไิดด้ าเนินการจัดท าร่างยุทธศาสตร์ชาติเป็นที่เรียบร้อยแล้ว  
และคณะรัฐมนตรีได้มีมติเมื่อวันที่  ๕  มิถุนายน  ๒๕๖๑  เห็นชอบร่างยุทธศาสตร์ชาติ  ประกอบกับ 
ในคราวประชุมสภานิ ติบั ญญั ติ แห่ งชาติ เมื่ อวันที่   ๖  กรกฎาคม  ๒๕๖๑  ที่ ประชุมได้ ลงมติ 
ให้ความเห็นชอบร่างยุทธศาสตร์ชาติแล้ว  ดังมีสาระส าคัญตามที่แนบท้ายนี้  จึงทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ   
ให้ใช้ยุทธศาสตร์ชาติ  (พ.ศ.  ๒๕๖๑  -  ๒๕๘๐)  ตั้งแต่บัดนี้เป็นต้นไป 

 
ประกาศ  ณ  วันที่  ๘  ตุลาคม  พุทธศักราช  ๒๕๖๑  เป็นปีที่  ๓  ในรัชกาลปัจจุบัน 

 
ผู้รับสนองพระราชโองการ 

พลเอก  ประยุทธ์  จันทร์โอชา 
นายกรฐัมนตร ี

้หนา   ๑

่เลม   ๑๓๕   ตอนที่   ๘๒    ก ราชกิจจานุเบกษา ๑๓   ตุลาคม   ๒๕๖๑
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๑๘ 

ยุทธศาสตร์ชาติดา้นการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 

๑. บทน า 
ในช่วง ๒ ทศวรรษที่ผ่านมา ประเทศไทยเผชิญกับความท้าทายในการพัฒนาเพื่อเสริมสร้างความสามารถ

ทางเศรษฐกิจของประเทศอย่างต่อเนื่อง อาทิ ปัจจัยด้านความผันผวนของเศรษฐกิจโลก กฎ ระเบียบระหว่าง
ประเทศท่ีเกี่ยวข้องกับการแข่งขันทางการค้า ทักษะความสามารถของแรงงาน โครงสร้างประชากรที่เข้าสู่สังคม
สูงวัย และเทคโนโลยีที่มีการพัฒนาอย่างรวดเร็วที่ส่งผลให้ภาคเกษตรกรรม อุตสาหกรรม และภาคบริการต้อง
ปรับตัวให้สอดรับกับความต้องการของผู้บริโภค รูปแบบการค้าที่เปลี่ยนแปลงไป รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงเชิง
นโยบายการพัฒนาของประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาคที่ท าให้เกิดการลงทุนจากนักลงทุนต่างประเทศมากขึ้น 
โดยเฉพาะประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ซึ่งจากสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงในอนาคต อาทิ 
เศรษฐกิจโลก โครงสร้างประชากร เทคโนโลยี จะท าให้ประเทศไทยเผชิญความท้าทายมากขึ้นในการเสริมสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันของประเทศในระยะต่อไป 

ในการพัฒนาเพ่ือเสริมสร้างความสามารถของประเทศในระยะต่อไปโดยยึดเปูาหมายในการยกระดับ
ประเทศไทยให้มีความม่ันคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง โดยจ าเป็นต้องปรับโครงสร้างทางเศรษฐกิจทั้งระบบเพ่ือสร้างภูมิคุ้มกันและส่งผลให้เกิดการยกระดับ
รายได้ และในขณะเดียวกันการพัฒนาดังกล่าวจะต้องส่งผลให้ความเหลื่อมล้ าลดลง ดังนั้น การพัฒนาประเทศ 
ในระยะต่อไป จ าเป็นอย่างยิ่งที่ประเทศไทยจะต้องสร้างเครื่องยนต์ทางเศรษฐกิจใหม่ที่จะช่วยยกระดับ 
การพัฒนาประเทศไปสู่เปูาหมายที่ตั้งไว้ ซึ่งการพัฒนาในช่วง ๒๐ ปีข้างหน้า จะมุ่งเน้นการวิจัย พัฒนานวัตกรรม 
และน าเทคโนโลยีใหม่มาปรับใช้และต่อยอดภาคการผลิตและบริการในปัจจุบัน เพ่ือเพ่ิมผลิตภาพ และสร้าง
มูลค่าเพ่ิม รวมทั้งการปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการในปัจจุบันไปสู่ภาคการผลิตและบริการใหม่  
ที่มีศักยภาพ การพัฒนารูปแบบการค้าให้สอดรับกับเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไป การส่งเสริมให้เกิดสังคม
ผู้ประกอบการ การพัฒนาทักษะและความสามารถของแรงงาน  

ดังนั้น เพื่อยกระดับการพัฒนาประเทศให้เป็นประเทศท่ีมีรายได้สูงได้อย่างประสบความส าเร็จใน ๒๐ ปี 
ประเทศไทยจึงจ าเป็นต้องมีการขยายตัวและการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต่อเนื่อง รวมทั้งมีขีดความสามารถ
ทางการแข่งขันที่เพ่ิมขึ้นในเวทีสากล ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันส าหรับประเทศ
ไทยจึงได้มุ่งพัฒนาบนพ้ืนฐานแนวคิด ๓ ประการ ได้แก่ (๑) “ต่อยอดอดีต” โดยมองกลับไปที่รากเหง้าทาง
เศรษฐกิจ อัตลักษณ์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และจุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย  
รวมทั้งความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของประเทศในด้านอ่ืน ๆ น ามาประยุกต์ผสมผสานกับเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม เพื่อให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจและสังคมโลกสมัยใหม่ (๒) “ปรับปัจจุบัน” เพ่ือปูทางสู่อนาคต 
ผ่านการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศในมิติต่าง ๆ ทั้งโครงข่ายระบบคมนาคมและขนส่ง โครงสร้าง
พ้ืนฐานวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และดิจิทัล และการปรับสภาพแวดล้อมให้เอ้ือต่อการพัฒนาอุตสาหกรรม 
และบริการอนาคต และ (๓) “สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต” ด้วยการเพ่ิมศักยภาพของผู้ประกอบการ พัฒนา 
คนรุ่นใหม่ รวมถึงปรับโมเดลธุรกิจ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของตลาด ผสมผสานกับยุทธศาสตร์ที่รองรับ
อนาคต บนพ้ืนฐานของการต่อยอดอดีตและปรับปัจจุบัน พร้อมทั้งการส่งเสริมและสนับสนุนจากภาครัฐ จะท าให้
ประเทศไทยสามารถสร้างฐานรายได้และการจ้างงานใหม่ ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนในเวทีโลก ควบคู่ 
ไปกับการยกระดับรายได้และการกินดีอยู่ดี รวมถึงการเพ่ิมขึ้นของคนชั้นกลางในประเทศได้ในคราวเดียวกัน 
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ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันจึงก าหนดแนวทางการพัฒนาที่ให้ความส าคัญ
กับการพัฒนากลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพ่ืออนาคตที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ทั้งในภาคเกษตร อุตสาหกรรม 
และบริการและการท่องเที่ยว โดยให้ประเทศสามารถยกระดับการผลิตทางการเกษตรเพ่ือสร้างมูลค่าให้สูงขึ้น 
ขณะที่มีอุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคตที่จะเป็นกลไกขับเคลื่อนประเทศไทยไปสู่ประเทศพัฒนาแล้ว  
ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีแห่งอนาคต รวมทั้งรักษาการเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยวระดับโลก  
ในขณะเดียวกันจ าเป็นต้องพัฒนาปัจจัยสนับสนุนต่าง ๆ ทั้งในส่วนของโครงสร้างพ้ืนฐานทางกายภาพในด้าน
โครงข่ายคมนาคม พ้ืนที่และเมือง รวมถึงเทคโนโลยี และโครงสร้างพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ เพ่ืออ านวยความสะดวก
และลดต้นทุนในการเคลื่อนย้ายสินค้า บริการ เงินทุน บุคลากร และเชื่อมโยงประเทศไทยกับประชาคมโลก  
และรับมือกับการเปลี่ยนแปลงสู่อนาคต 

๒. เป้าหมาย 
๒.๑ ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน 
๒.๒ ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

๓. ตัวชี้วัด 
๓.๑ รายได้ประชาชาติ การขยายตัวของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ และการกระจายรายได้ 
๓.๒ ผลิตภาพการผลิตของประเทศ ทั้งในปัจจัยการผลิตและแรงงาน  
๓.๓ การลงทุนเพ่ือการวิจัยและพัฒนา 
๓.๔ ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ  

๔. ประเด็นยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
๔.๑ การเกษตรสร้างมูลค่า ประเทศไทยเป็นหนึ่งในผู้เล่นส าคัญด้านการผลิตและการค้าสินค้า 

เกษตรในเวทีโลกด้วยพ้ืนฐานทางพืชเกษตรเขตร้อน และมีข้อได้เปรียบด้านความหลากหลายทางชีวภาพ  
ที่สามารถพัฒนาต่อยอดโครงสร้างธุรกิจการเกษตรด้วยการสร้างมูลค่าเพ่ิม เน้นเกษตรคุณภาพสูงและขับเคลื่อน
การเกษตรด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม ที่ให้ความส าคัญกับการเพ่ิมผลิตภาพการผลิตทั้งเชิงปริมาณและมูลค่า 
และความหลากหลายของสินค้าเกษตร เพื่อรักษาฐานรายได้เดิมและสร้างฐานอนาคตใหม่ที่สร้างรายได้สูง  
ทั้งเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น เกษตรปลอดภัย เกษตรชีวภาพ เกษตรแปรรูป และเกษตรอัจฉริยะ เพ่ือให้เกษตรกร
มีรายได้สูงข้ึน 

๔.๑.๑ เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น ส่งเสริมการน าอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทย
มาเป็นผลิตภัณฑ์การเกษตร รวมทั้งสินค้าที่ได้รับการรับรองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยส่งเสริมการน าอัตลักษณ์
พ้ืนถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยมาใช้ในการผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์การเกษตรที่มีมูลค่าเพ่ิมสูง เป็นสินค้า
เกษตรชนิดใหม่ ให้รองรับความต้องการของตลาดยุคใหม่ เพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจของท้องถิ่น และสร้างจุดเด่น 
ความแตกต่างของสินค้าเกษตรไทยในตลาดโลกเพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคที่แตกต่างกัน  
ในประเทศต่าง ๆ ได้ พร้อมทั้งส่งเสริมการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาและเทคโนโลยีในการพัฒนากระบวนการผลิต
และบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้มีสินค้าอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นออกสู่ตลาดสม่ าเสมอ รวมถึงสินค้าเกษตรนอกฤดูกาล  
การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นให้ได้รับการรับรองมาตรฐานทั้งระดับในประเทศและ
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๔.๕ พัฒนาเศรษฐกิจบนพื้นฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ สร้างและพัฒนาผู้ประกอบการยุคใหม่  
ไม่ว่าจะเป็นผู้ประกอบการรายใหญ่ กลาง เล็ก วิสาหกิจเริ่มต้น วิสาหกิจชุมชน หรือวิสาหกิจเพ่ือสังคม รวมทั้ง
เกษตรกร ให้เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของการเป็นผู้ประกอบการที่มีความสามารถ 
ในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน โดยมีนวัตกรรมใน ๓ ด้าน คือ นวัตกรรมในการสร้างโมเดลธุรกิจ 
นวัตกรรมในเชิงสินค้าและบริการ และนวัตกรรมในเชิงกระบวนการผลิตและบริการ พร้อมทั้งเป็นนักการค้า  
ที่เข้มแข็งที่จะน าไปสู่การสนับสนุนการเป็นชาติการค้า มีความสามารถในการเข้าถึงตลาดทั้งในและต่างประเทศ 
เป็นผู้ประกอบการที่ “ผลิตเก่ง ขายเก่ง” หรือ “ซื้อเป็น ขายเป็น” บริการเป็นเลิศ สามารถขยายการค้า 
และการลงทุนไปต่างประเทศ รวมทั้งส่งเสริมให้ผู้ประกอบการมีธรรมาภิบาล  

๔.๕.๑ สร้างผู้ประกอบการอัจฉริยะ สร้างและพัฒนาผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการ
สร้างและใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมตลอดกระบวนการการผลิตและบริการ การจัดการ และการตลาด สามารถ
บริหารจัดการธุรกิจและบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพและโปร่งใส โดยการสร้างและพัฒนาทักษะ องค์ความรู้
รอบด้านที่จ าเป็นต่อการประกอบธุรกิจในยุคใหม่ที่มีการแข่งขันสูง รวมทั้งทักษะในการวิเคราะห์และใช้ประโยชน์
จากข้อมูลเพ่ือการวางแผนธุรกิจและสามารถบริหารจัดการความเสี่ยงทางธุรกิจได้ ไปพร้อมกับการวางรากฐาน
การศึกษาทั้งในระบบและนอกระบบให้กับเยาวชนรุ่นใหม่ให้มีทักษะและจิตวิญญาณในการประกอบการ พร้อมทั้ง
การส่งเสริมผู้ประกอบการในการสร้างนวัตกรรม เพ่ือสร้างความแตกต่างของสินค้าและบริการ และน าไปสู่  
การพัฒนาต่อยอดด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่สนับสนุนการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางธุรกิจหรืออุตสาหกรรม
อนาคต ตลอดจนการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงการสร้างทักษะพ้ืนฐานที่จ าเป็ นและความถนัด 
ที่แตกต่างและหลากหลายของแรงงาน โดยเฉพาะที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีและธุรกิจรูปแบบใหม่ในอนาคต  
และการสนับสนุนผู้ประกอบการในการสร้างและพัฒนาสินค้าและบริการให้มีคุณภาพมาตรฐานสอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้บริโภคและสามารถเชื่อมโยงการผลิตกับผู้ประกอบการรายใหญ่ โดยสร้างระบบและกลไก 
ท่ีท าให้เกิดความเชื่อมโยงของห่วงโซ่มูลค่าเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการบริหารจัดการการผลิต การขนส่ง  
และโลจิสติกส์เพ่ือลดต้นทุนและให้ผลผลิตออกสู่ตลาดอย่างสม่ าเสมอ และการส่งเสริมการรวมกลุ่มให้เกิด  
คลัสเตอร์ที่เข้มแข็ง ผู้ประกอบการสามารถเกื้อหนุนและเชื่อมโยงกันทั้งในแนวตั้งและแนวนอน เพ่ือเพ่ิมอ านาจ
การต่อรองในตลาดที่สูงขึ้น และลดต้นทุนการผลิตลง โดยการพัฒนาความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านในกลุ่มของตน 

๔.๕.๒ สร้างโอกาสเข้าถึงบริการทางการเงิน  ส่งเสริมการเข้าถึงบริการทางการเงินของ
ผู้ประกอบการ โดยการจัดหาแหล่งเงินทุนและสนับสนุนให้มีช่องทางทางการเงินที่หลากหลายและน่าเชื่อถือ  
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการเงินและการบริหารความเสี่ยง เพ่ือตอบสนองความต้องการที่เหมาะสมกับ  
แต่ละกลุ่ม การที่ทุกภาคส่วนสามารถเข้าถึงบริการทางการเงินด้วยต้นทุนที่เหมาะสม โดยน าเทคโนโลยี  
และนวัตกรรมมาช่วยเพ่ิมความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งเงินทุน การพัฒนาระบบประเมินมูลค่าทรัพย์สิน  
ในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือใช้เป็นหลักประกันทางธุรกิจในการขอสินเชื่อของผู้ประกอบการ และการมีระบบ  
การประเมินความน่าเชื่อถือทางเครดิต และระบบการรู้จักลูกค้าที่สะดวกมากขึ้น โดยใช้ประโยชน์จากข้อมูล 
ท้ังด้านการเงินและที่มิใช่การเงิน เพ่ือเป็นข้อมูลบ่งชี้สถานะและประวัติด้านเครดิตประกอบการพิจา รณา 
ของสถาบันการเงินหรือตลาดทุน 

๔.๕.๓ สร้างโอกาสเข้าถึงตลาด สนับสนุนและสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าสู่ตลาด
ทั้งในและต่างประเทศตามระดับศักยภาพการประกอบการ โดยการสนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์ 
และแบรนด์ที่เด่นชัด รวมทั้งพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าที่มีคุณภาพและมีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึง
ตลาดต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ รวมทั้งแพลตฟอร์มในการแสดงผลงานของธุรกิจสร้างสรรค์ 
การให้ความส าคัญกับการผลิตโดยใช้ตลาดน าที่ค านึงถึงความต้องการของตลาดโดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง  
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การสนับสนุนช่องทางการตลาดและการช าระเงินรูปแบบใหม่ โดยการสร้างตลาดออนไลน์ แอพพลิเคชัน 
และช่องทางใหม่รองรับไลฟ์สไตล์ของคนในอนาคต การสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงตลาดจัดซื้อ
จัดจ้างภาครัฐได้มากขึ้น และการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคของไทย และพัฒนา
นวัตกรรมการกระจายสินค้าโดยการพัฒนากระบวนการให้ทันสมัยด้วยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ เพ่ือรองรับ
การเติบโตของอุตสาหกรรมและธุรกิจในอนาคต  

๔.๕.๔ สร้างโอกาสเข้าถึงข้อมูล อนาคตของโลกไร้พรมแดนคือการแข่งขันบนฐานข้อมูล  
จึงต้องสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงข้อมูลข่าวสารที่จ าเป็นและเป็นข้อมูลที่ทันสมัยเพ่ือ  
การวางแผนธุรกิจ โดยการสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีและ
ฐานข้อมูลขนาดใหญ่ผ่านระบบออนไลน์ เพ่ือต่อยอดพัฒนาธุรกิจเดิมและสร้างธุรกิจใหม่ การสร้างและพัฒนา
ศูนย์บริการข้อมูลผู้ประกอบการ เพ่ือเป็นช่องทางหลักในการให้ข้อมูลและค าปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ และเป็น
แหล่งรวมที่ปรึกษาทางธุรกิจ การพัฒนาระบบฐานข้อมูลและสร้างระบบเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงานภาครัฐ
ให้มีมาตรฐานเดียวกัน รวมถึงฐานข้อมูลความรู้วิจัยและนวัตกรรม โดยเป็นข้อมูลที่มีความทันสมัย บูรณาการ 
และต่อเนื่อง เพื่อประโยชน์ในการสืบค้นต่อยอดในทุก ๆ ด้าน และการก าหนดนโยบายที่เหมาะสมต่อการพัฒนา
ผู้ประกอบการ การสนับสนุนการสร้างและพัฒนาแพลตฟอร์มกลาง ทั้งในด้านการผลิต การบริหารจัดการ 
การตลาด ที่ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงและใช้ประโยชน์ร่วมกันในการวางแผนธุรกิจในอนาคต เพ่ือลดต้นทุน
ของทั้งภาครัฐและเอกชน และการสนับสนุนให้เกิดพ้ืนที่ท างานร่วม ส าหรับผู้ประกอบการ เพ่ือลดต้นทุน  
และเป็นแหล่งแลกเปลี่ยนนวัตกรรมและเชื่อมต่อธุรกิจระหว่างกันอีกทางหนึ่ง 

๔.๕.๕ ปรับบทบาทและโอกาสการเข้าถึงบริการภาครัฐ ในการพัฒนาและบูรณาการกลไก
ภาครัฐเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการให้สามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน โดยเน้น
ประเด็นการเริ่มต้นธุรกิจ การขออนุญาตต่าง ๆ การจดทะเบียนทรัพย์สิน กระบวนการขอและได้รับสินเชื่อ  
การคุ้มครองผู้ลงทุน การช าระภาษี และการค้าระหว่างประเทศ รวมทั้งการพัฒนาระบบคุณภาพของชาติ  
ทั้งระบบมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ระบบมาตรวิทยา ระบบทดสอบ และระบบรับรองคุณภาพ ให้มีประสิทธิภาพ 
รองรับภาคการผลิตและบริการ รวมทั้งการสร้างและพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านมาตรฐาน เช่น ศูนย์ทดสอบ
กลางส าหรับสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม และศูนย์ตรวจรับรองคุณภาพมาตรฐานสินค้าและบริการในระดับ
สากล โดยให้ภาคเอกชนเข้ามามีบทบาทในการด าเนินการมากขึ้น พร้อมทั้งการสร้างระบบและศูนย์บ่มเพาะ
ผู้ประกอบการให้มีความเป็นอัจฉริยะ โดยบูรณาการการท างานร่วมกันระหว่างภาครัฐ เอกชน สถาบันการศึกษา 
และสถาบันวิชาการ และพัฒนาศูนย์การเรียนรู้และให้ค าปรึกษาทางด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมของภาค 
การผลิตและบริการทั้งในระดับส่วนกลางและชุมชน พร้อมทั้งการส่งเสริมการจัดการพัฒนาบุคลากรทาง
เทคโนโลยีชั้นสูงให้มีประสิทธิภาพและมีความคล่องตัวในการปฏิบัติงาน และการส่งเสริมและสนับสนุนให้
ผู้ประกอบการท าธุรกิจอย่างเกื้อหนุนกันระหว่างผู้ประกอบการที่มีขนาดและศักยภาพต่างกัน โดยมีระบบจูงใจ
ให้เกิดการถ่ายทอดเทคโนโลยีและการพัฒนาร่วมกัน ตลอดจนผลักดันการเจรจาจัดท าความตกลงทางการค้า
และความร่วมมือระหว่างประเทศ เพ่ือสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ 
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แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตรช์าติ 
ประเด็น (๐๗) โครงสร้างพื้นฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล 

(พ.ศ. ๒๕๖๖ – ๒๕๘๐) 

(ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) 
 
 
  

168





๗-๕ 

ส่วนที่ ๒ 
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาต ิ

ประเด็น (๐๗) โครงสรา้งพ้ืนฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล 

การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน ถือเป็นปัจจัยสนับสนุนที่ส าคัญประการหนึ่งในการสร้างความสามารถ 
ในการแข่งขันของประเทศ เนื่องจากจะช่วยให้เกิดการพัฒนาต่อยอดจากฐานทรัพยากรและกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจในพ้ืนที่ซึ่งจะกระตุ้นให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจในส่วนภูมิภาค ยกระดับผลิตภาพของ
ภาคการผลิตและบริการ ลดต้นทุนการผลิตและบริการที่แข่งขันได้ในระดับสากล สนับสนุนให้เกิดความ
เชื่อมโยงกับอนุภูมิภาคและภูมิภาคอย่างเป็นระบบ รวมถึงช่วยสร้างบรรยากาศทางเศรษฐกิจของประเทศ  
ที่เหมาะแก่การค้า การลงทุน ตลอดจนสามารถรองรับการเกิดภัยพิบัติทางธรรมชาติและปรับตัวได้ทัน  
ต่อความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมในอนาคต อย่างไรก็ดี เพ่ือให้การพัฒนา โครงสร้างพ้ืนฐานของ
ประเทศสามารถสนับสนุนการยกระดับประเทศไทยให้เป็นประเทศท่ีมีรายได้สูงที่มีความสามารถในการแข่งขัน
ได้อย่างยั่งยืน จ าเป็นต้องให้ความส าคัญกับการพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ การสร้าง
โอกาสและความเสมอภาคทางสังคม การสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม รวมถึง 
การปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐควบคู่ไปด้วย  

เป้าหมายและตัวชี้วัดของเป้าหมายระดับประเด็น (๐๗) โครงสร้างพ้ืนฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ - 
๒๕๘๐ 

๐๗๐๐๐๑ ความสามารถในการแข่งขัน
ด้านโครงสร้างพ้ืนฐานของ
ประเทศดีขึ้น  

ความสามารถในการ
แข่งขันด้านโครงสร้าง
พ้ืนฐาน 
(อั นดั บ  ภ าย ในปี 
๒๕ ๗๐ /๒ ๕๗ ๕ /
๒๕๘๐) 

ไม่เกิน ๓๘ ไม่เกิน ๓๑ ไม่เกิน ๒๕ 
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๗-๖ 

ส่วนที่ ๓ 
แผนย่อยของแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 

ประเด็น (๐๗) โครงสรา้งพ้ืนฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล 

การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. ๒๕๖๑ - ๒๕๘๐) จะเป็นปัจจัย
สนับสนุนที่ส าคัญต่อการสร้างความสามารถในการแข่งขัน เพ่ิมศักยภาพการขยายตัวทางเศรษฐกิจ 
และการเตรียมความพร้อมทางด้านเศรษฐกิจและสังคมให้มีความเข้มแข็ง เอ้ืออ านวยต่อการบรรลุวัตถุประสงค์  
การพัฒนาในทุก ๆ ด้านของประเทศ  โดยมุ่งเน้นการขยายขีดความสามารถ พัฒนาคุณภาพและประสิทธิภาพ
ของโครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ พลังงาน ดิจิทัล เพ่ือยกระดับผลิตภาพของภาค 
การผลิตและบริการ ลดต้นทุนการผลิตและบริการที่แข่งขันได้ในระดับสากล สนับสนุนให้เกิดความเชื่อมโยง 
กับอนุภูมิภาคและภูมิภาคอย่างเป็นระบบ รวมถึงพัฒนาระบบการบริหารจัดการให้สามารถรองรับการเกิด  
ภัยพิบัติทางธรรมชาติและปรับตัวได้ทันกับแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีในอนาคต รวมทั้งรูปแบบ 
การเคลื่อนย้ายทุนและแรงงาน การค้า ตลอดจนมาตรการกีดกันทางการค้าใหม่  ๆ ให้สอดคล้องกับ
มาตรฐานสากล เพ่ือยกระดับประเทศไทยให้เป็นประเทศท่ีมีรายได้สูงที่มีความสามารถในการแข่งขัน  

แผนย่อยของแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติประเด็นการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน ประกอบด้วย 
๓ แผนย่อย ดังนี้ 

๓.๑ แผนย่อย โครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ 
มี เป้ าหมายเพ่ือให้ต้นทุนโลจิสติกส์ของประเทศไทยต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศลดลง 

เพ่ิมประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ระหว่างประเทศของประเทศไทยให้ดีขึ้น รวมถึงการเพ่ิมปริมาณการขนส่งสินค้า
ทางราง การเพ่ิมปริมาณการเดินทางด้วยระบบขนส่งสาธารณะในเขตเมืองให้เพ่ิมขึ้น และการลดอัตราการ
เสียชีวิตจากอุบัติเหตุทางถนน  ผ่านการพัฒนาโครงข่ายคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ที่สามารถสนับสนุนการ
เดินทางและการขนส่งสินค้าต่อเนื่องหลายรูปแบบอย่างไร้รอยต่อ รวมทั้งสามารถสนับสนุนให้เกิดการพัฒนา
เมืองและพ้ืนที่ พิเศษพ้ืนที่ เกษตรกรรม ท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมของประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
เพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนและท าให้เกิดการใช้พลังงานในภาคขนส่งที่มีประสิทธิภาพและเป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อม รวมทั้งท าให้ต้นทุนระบบโลจิสติกส์ของประเทศอยู่ในระดับที่แข่งขันได้ในระดับสากล 

๓.๑.๑ เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทย่อย โครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ - 
๒๕๘๐ 

๐๗๐๑๐๑ ต้ น ทุ น โล จิ ส ติ ก ส์
ของประเทศไทยต่อ
ผลิตภัณฑ์มวลรวม
ในประเทศลดลง 

สัดส่วนต้นทุนโลจิสติกส์
ข อ งป ร ะ เท ศ ไท ย ต่ อ
ผลิ ตภั ณ ฑ์ มวลรวมใน
ประเทศ (เฉลี่ยร้อยละ) 

น้อยกว่า ๑๑ น้อยกว่า ๑๐ น้อยกว่า ๙ 
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๗-๗ 
 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ - 
๒๕๘๐ 

๐๗๐๑๐๒ ป ระ สิ ท ธิ ภ าพ
ด้ าน โลจิสติ กส์
ระหว่างประเทศ
ของประเทศไทย
ดีขึ้น  

ดัชนีวัดประสิทธิภาพ
ด้ า น โ ล จิ ส ติ ก ส์
ระห ว่ า งป ระ เท ศ
ของประเทศ ไท ย 
(อั น ดั บ /ค ะแ น น 
ภายในปี  ๒๕๗๐/
๒๕๗๕/๒๕๘๐) 

ไม่น้อยกว่า ๒๕ 
/ ไมน่้อยกว่า 

๓.๖๐ 

ไม่น้อยกว่า ๒๐ 
/ ไม่น้อยกว่า

๓.๗๐ 

ไม่น้อยกว่า ๒๐ 
/ ไม่น้อยกว่า

๓.๘๐ 

๐๗๐๑๐๓ การขนส่งสินค้า
ทางรางเพ่ิมข้ึน  

สัดส่วนปริมาณการ
ขนส่งสินค้าทางราง
ต่อปริมาณการขนส่ง
สินค้าทั้งหมด 
(เฉลี่ยร้อยละ) 

ไม่น้อยกว่า ๗ ไม่น้อยกว่า ๘ ไม่น้อยกว่า ๑๐ 

๐๗๐๑๐๔ การเดินทางด้วย
ร ะ บ บ ข น ส่ ง
สาธารณะในเขต
เมืองเพ่ิมข้ึน  

สัดส่วนการเดินทาง
ด้ วย ระบ บ ขน ส่ ง
สาธารณ ะใน เข ต
เมืองต่อการเดินทาง
ในเมืองทั้งหมดของ
การเดิ นท างฯ ใน 
(๑) กรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล และ
(๒ )เมื อ งห ลั ก ใน
ภูมิภาค* 
(เฉลี่ยร้อยละ) 

(๑) ไม่น้อยกว่า 
๔๐ และ 

(๒) ไม่น้อยกว่า 
๑๐ 

(๑) ไม่น้อยกว่า 
๕๐ และ 

(๒) ไม่น้อยกว่า 
๒๐ 

(๑) ไม่น้อยกว่า 
๖๐ และ  

(๒) ไม่น้อยกว่า 
๒๐ 

๐๗๐๑๐๕ ผู้ เสี ย ชี วิ ต จ าก
อุ บั ติ เห ตุ ท า ง
ถนนลดลง 

อัตราผู้เสียชีวิตจาก
อุบัติ เหตุทางถนน 
(คนต่อประชากร 
๑ แสนคน ภายในปี 
๒ ๕ ๗ ๐ /๒ ๕ ๗ ๕ /
๒๕๘๐) 

ไม่เกิน ๑๒  ไม่เกิน ๘  ไม่เกิน ๕  

หมายเหตุ : * เมืองหลักในภูมิภาค ระหว่างปี ๒๕๖๖ – ๒๕๗๐ ได้แก่ เชียงใหม่ นครราชสีมา และ ภูเก็ต 
เมืองหลักในภูมิภาค ระหว่างปี ๒๕๗๑ – ๒๕๗๕ ได้แก่ เชียงใหม่ นครราชสีมา ภูเก็ต เชียงราย  
อุบลราชธานี สุราษฎร์ธานี และ พระนครศรีอยุธยา  
เมืองหลักในภูมิภาค ระหว่างปี ๒๕๗๖ – ๒๕๘๐ ได้แก่ เชียงใหม่ นครราชสีมา ภูเก็ต เชียงราย  
อุบลราชธานี สุราษฎร์ธานี และ พระนครศรีอยุธยา 

๓.๑.๒ แนวทางการพัฒนา 

๑) การขนส่งทางราง เร่งพัฒนาและปรับปรุงโครงข่ายทางรถไฟขนาด ๑ เมตรและรถไฟ
ความเร็วสูง รวมทั้งเพ่ิมศักยภาพการขนส่งทางรางด้วยการจัดหาสิ่งอ านวยความสะดวก รถจักรและล้อเลื่อน  
ที่สอดรับการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีระบบรถไฟในอนาคต เพ่ือให้เป็นโครงข่ายการเดินทางและขนส่งหลักของ
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ประเทศที่สอดรับกับความต้องการเดินทางและขนส่งสินค้า การพัฒนาเมืองและพ้ืนที่พิเศษ พ้ืนที่เกษตรกรรม 
ท่องเที่ยว และอุตสาหกรรมของประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตลอดจนเพ่ิมบทบาทภาคเอกชนให้เข้ามา  
มีส่วนร่วมในการให้บริการที่หลากหลายมากขึ้น เพ่ือลดต้นทุน และเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันของระบบ
ขนส่งทางราง  

๒) การขนส่งทางน้ า ส่งเสริมการพัฒนาท่าเรือ บ ารุงรักษาร่องน้ า บูรณาการการบริหาร
จัดการและการตลาดเพ่ือกระตุ้นให้เกิดการใช้ประโยชน์ท่าเรือทั้งชายฝั่งและท่าเรือแม่น้ าในภูมิภาคที่มีอยู่  
ในปัจจุบันและยกระดับให้เป็นจุดน าเข้า-ส่งออกสินค้าของกลุ่มประเทศกัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา เวียดนาม 
และเป็นท่าเรือสนับสนุนให้กับท่าเรือหลักของประเทศโดยเฉพาะท่าเรือแหลมฉบัง พร้อมทั้งสนับสนุน  
การพัฒนาและบริหารจัดการพ้ืนที่หลังท่าเรือ โดยสนับสนุนให้ผู้ประกอบการจัดหาเครื่องจักรและอุปกรณ์ 
รวมทั้งระบบเทคโนโลยีสารสนเทศที่ทันสมัยและสอดรับกับบริบทการค้าระหว่างป ระเทศ เพ่ือยกระดับ
มาตรฐานการให้บริการที่ทัดเทียมกับท่าเรือชั้นน าในภูมิภาคและสอดคล้องกับสนธิสัญญาความร่วมมือระหว่าง
ประเทศ ตลอดจนสนับสนุนให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ   

๓) การขนส่งทางอากาศ ส่งเสริมการพัฒนาท่าอากาศยานหลักของประเทศ และขยาย 
ขีดความสามารถของระบบท่าอากาศยานภูมิภาคต่าง ๆ ให้สามารถรองรับปริมาณความต้องการเดินทาง 
และขนส่งสินค้าทางอากาศระหว่างประเทศที่เพ่ิมมากขึ้น ปรับปรุงระบบการบริหารจัดการท่าอากาศยาน  
เพ่ือรักษาคุณภาพความปลอดภัย ความพร้อมของอุปกรณ์ การอ านวยความสะดวกต่อผู้โดยสารและสินค้า และ
การเผชิญเหตุฉุกเฉินให้ได้มาตรฐานสากลและสอดคล้องกับสนธิสัญญาความร่วมมือระหว่างประเทศ  รวมทั้ง 
การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือการบริหารจัดการห้วงอากาศเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการจัดการจราจรทาง
อากาศ 

๔) การขนส่งทางถนน พัฒนาโครงข่ายถนนเพ่ือรองรับปริมาณความต้องการเดินทาง 
และขนส่งสินค้าระหว่างพ้ืนที่บริ เวณด่านการค้าและประตูการค้าหลักตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ  
พัฒนาโครงข่ายถนนเพ่ือสนับสนุนการพัฒนาเมืองและพ้ืนที่พิเศษ พ้ืนที่เกษตรกรรม ท่องเที่ยว อุตสาหกรรม 
และเชื่อมต่อกัน ระบบการขนส่งรูปแบบอ่ืน และบ ารุงรักษาโครงข่ายถนนที่มีอยู่ในปัจจุบันให้มีคุณภาพ สามารถ
ท าหน้าที่เป็นระบบเสริมเพ่ือเชื่อมต่อการเดินทางและการขนส่งไปยังโครงข่ายการขนส่งรูปแบบอ่ืน  ๆ รวมทั้ง
สนับสนุนการเดินทางที่ไม่ใช้เครื่องยนต์ในเขตเมือง โดยให้ความส าคัญกับการพัฒนาทางข้าม ทางเท้า และทาง
จักรยาน เพ่ือสร้างมาตรฐานและคุ้มครองความปลอดภัยของประชาชนผู้ใช้บริการ พร้อมทั้งสนับสนุนให้ใช้
ยานพาหนะที่ใช้พลังงานสะอาดและมีประสิทธิภาพการใช้พลังงานสูง รวมทั้งเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ตลอดจน
ให้ความส าคัญกับการป้องกันและแก้ไขปัญหาจุดเสี่ยงจุดอันตรายเพ่ือเพ่ิมความปลอดภัยและลดความสูญเสีย
จากการเกิดอุบัติเหตุทางถนน 

๕) ระบบขนส่งสาธารณะในเขตเมือง พัฒนาระบบขนส่งสาธารณะในเขตกรุงเทพฯ 
และปริมณฑล รวมทั้งเมืองหลักในภูมิภาคและพ้ืนที่ พิเศษ พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกภายในสถานี  
เพ่ือรองรับการเดินทางของคนทุกกลุ่ม และยกระดับการพัฒนาสถานีให้เป็นศูนย์กลางการเดินทางของพ้ืนที่
ภายใต้แนวคิดการพัฒนาพ้ืนที่โดยรอบสถานีขนส่งมวลชน รวมทั้งส่งเสริมให้เกิดการใช้โครงสร้างอัตรา 
ค่าโดยสารร่วมและบัตรโดยสารร่วมในระบบขนส่งสาธารณะ เพ่ือสนับสนุนให้เกิดการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ  
การเดินทางจากรถส่วนบุคคลมาใช้ระบบขนส่งสาธารณะเพ่ิมขึ้น    

๖) พัฒนาและบูรณาการการเดินทางและขนส่งทุกรูปแบบและฐานข้อมูล เพื่อน าไปสู่การ
ควบคุมสั่งการและบริหารจัดการจราจรอัจฉริยะทั้งในระดับพื้นที่และระดับประเทศ  พร้อมทั้งพัฒนาระบบ
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เทคโนโลยีดิจิทั ลและนวัตกรรมด้านคมนาคม เพ่ือให้ประชาชนผู้ ใช้บริการสามารถใช้ เป็ นข้อมูล  
ในการวางแผนค่าใช้จ่ายและระยะเวลาที่ใช้การเดินทางและขนส่งสินค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

๗) พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกและศูนย์บริการโลจิสติกส์ในรูปแบบต่าง ๆ ที่สอดรับ 
กับความต้องการการขนส่งสินค้าต่อเนื่องหลายรูปแบบอย่างไร้รอยต่อและสอดรับกับรูปแบบการค้าระหว่าง
ประเทศในอนาคต น าระบบเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใช้ในการบริหารจัดการทั้งในส่วนของการบริหารจัดการ
โครงสร้างพ้ืนฐาน กระบวนการโลจิสติกส์และการให้บริการโลจิสติกส์ อาทิ ระบบการบริหารจัดการขนส่ง ระบบ
การตรวจสอบรถเที่ยวเปล่า การพัฒนาความร่วมมือด้านการขนส่งข้ามพรมแดนกับประเทศเพ่ือนบ้าน ตลอดจน
พัฒนาระบบการช าระเงินทางอิเล็กทรอนิกส์ผ่ านระบบเชื่อมโยงหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน  
ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์     

๘) เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ตลอดโซ่อุปทานทั้งภาคเกษตร 
ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ ให้สอดรับกับการขับเคลื่อนการยกระดับการผลิตทางการเกษตรเพ่ือสร้าง
มูลค่าให้สูงขึ้น การพัฒนาอุตสาหกรรมและบริการด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีแห่งอนาคต พร้อมทั้งส่งเสริม  
ให้เกิดการสร้างประโยชน์จากห่วงโซ่มูลค่าของสินค้าและบริการ และมีการด าเนินกิจกรรมด้านโลจิสติกส์  
ที่มีความปลอดภัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันด้วยการลดต้นทุน 
เพ่ิมผลิตภาพ และสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจได้อย่างยั่งยืน  

๙) ยกระดับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของประเทศ โดยการยกระดับประสิทธิภาพและสร้าง
มาตรฐานการให้บริการโลจิสติกส์เทียบเคียงผู้ ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศ เพ่ือมุ่งสู่ความเป็น
มาตรฐานสากลและแข่งขันได้ ส่งเสริมผู้ให้บริการโลจิสติกส์สู่การให้บริการแบบครบวงจร รวมทั้งสร้างมาตรฐาน 
การขนส่งสินค้าและการประกันภัย พัฒนาศักยภาพผู้ให้บริการโลจิสติกส์ บุคลากรเฉพาะทางและการพัฒนา
ระบบฐานข้อมูล พร้อมทั้งส่งเสริมการลงทุนเพ่ือพัฒนาผู้ให้บริการโลจิสติกส์และบริการที่เกี่ยวข้องให้สามารถ
สร้างมูลค่าเพ่ิมจากการเป็นศูนย์กลางทางภูมิศาสตร์และเชื่อมต่อกับเครือข่ายโลจิสติกส์ในระดับภูมิภาค  
และระดับโลก  

๑๐) สนับสนุนให้เกิดการวิจัยพัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับการคมนาคม
และระบบโลจิสติกส์ที่ทันสมัยภายในประเทศ เพ่ือลดการพ่ึงพาการน าเข้าเทคโนโลยีจากต่างประเทศ โดยการสร้าง
นวัตกรรมจากการวิจัย พัฒนา และรับการถ่ายทอดและต่อยอดเทคโนโลยีจากต่างประเทศ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการขนส่งและโลจิสติกส์ เช่น วัสดุอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับระบบไฟฟ้า 
และเครื่องกล แบตเตอรี่ รถไฟฟ้า รถจักรและล้อเลื่อน เป็นต้น รวมทั้งสามารถน าเทคโนโลยีและนวัตกรรม  
ที่ทันสมัยมาใช้ในกระบวนการขนส่งและระบบโลจิสติกส์เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้บริการ  
ในรูปแบบการจัดส่งขั้นสุดท้าย เช่น การใช้อากาศยานไร้คนขับ การใช้หุ่นยนต์ในการขนส่งสินค้า เป็นต้น  

๑๑) ปฏิรูปองค์กรและปรับโครงสร้างการก ากับดูแลและการบริหารจัดการ โดยแยกบทบาท
และภารกิจของหน่วยงานระดับนโยบาย หน่วยงานก ากับดูแล และหน่วยปฏิบัติที่ชัดเจน พร้อมทั้งปรับปรุง
กฎหมายที่ เกี่ยวข้องให้มีความทันสมัยและสามารถตอบสนองต่อการพัฒนาระบบคมนาคมขนส่ ง 
ของประเทศให้มีมาตรฐานในระดับสากล 

๓.๒ แผนย่อย โครงสร้างพื้นฐานด้านพลังงาน 

มีเป้าหมายเพ่ือให้ การใช้ก๊าซธรรมชาติ ในการผลิตไฟฟ้าลดลง  การใช้พลังงานทดแทนที่ ผลิต
ภายในประเทศเพ่ิมมากข้ึน เพ่ิมประสิทธิภาพการใช้พลังงานของประเทศให้เพ่ิมข้ึน และการปรับปรุงและพัฒนา
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แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตรช์าติ 
ประเด็น (๐๘) ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดย่อมยุคใหม่ 
 (พ.ศ. ๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) 

(ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) 
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๘-๕ 

ส่วนที่ ๒ 
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาต ิ

ประเด็น (๐๘) ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม ่
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. ๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) ประเด็น (๐๘)

ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่  จึงมีเป้าหมายเพ่ือให้ผู้ประกอบการ 
ในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น  ผ่านการพัฒนาเศรษฐกิจ 
และสังคมในบริบทปัจจุบันที่ต้องสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการไทยให้เป็น “ผู้ประกอบการยุคใหม่” ที่ก้าวทัน
และใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีและนวัตกรรมในการขับเคลื่อนธุรกิจ  โดยวางการปรับบทบาทภาครัฐ 
ให้เสริมสร้างบรรยากาศที่เอ้ือต่อการพัฒนา เพ่ือผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงบริการทางการเงินและฐานข้อมูล
ที่ทันสมัย เสริมสร้างศักยภาพในการขยายตลาดทั้งในและต่างประเทศและพร้อมรับมือกับการเปลี่ยนแปลง
รูปแบบของธุรกิจใหม ่ๆ ในอนาคต 

เป้าหมายและตัวชี้วัดของเป้าหมายระดับประเด็น (๐๘) ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมยุคใหม่ 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ - 
๒๕๘๐ 

๐๘๐๐๐๑ ผู้ประกอบการ 
ในทุกระดับเป็น
ผู้ประกอบการ 
ยุคใหม่ท่ีมี
บทบาทต่อ
ระบบเศรษฐกิจ
เพ่ิมมากข้ึน 

สัดส่วนผลิตภัณฑ์
มวลรวมของ
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมต่อ
ผลิตภัณฑ์มวลรวม
ในประเทศ 
(เฉลี่ยร้อยละ) 

ไม่น้อยกว่า 
๔๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๔๕ 

ไม่น้อยกว่า
๕๐ 
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๘-๙ 

๖) พัฒนาประสิทธิภาพของระบบการเงินทั้งตลาดเงิน ตลาดทุน การประกันภัย และการ
ก าหนดหลักเกณฑ์การระดมทุนที่เหมาะสม รวมทั้งส่งเสริมการแข่งขันที่เป็นธรรมระหว่างผู้ให้บริการทาง 
การเงินด้านต่าง ๆ สร้างบรรยากาศที่เอ้ือต่อการน าเทคโนโลยีมาใช้ในการให้บริการทางการเงิน  และพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานกลางทางการเงิน 

๓.๓ แผนย่อย การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
มีเป้าหมายเพ่ือให้มีมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเพ่ิมขึ้น 

ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศดีขึ้น ตลอดจนการขยายตัวการส่งออกของวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อมเพ่ิมขึ้น ผ่านการสนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด 
ใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลในการขยายช่องทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศ มีแผนกลยุทธ์ การเข้าถึง
ตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพส าหรับการขยายตลาดสินค้าและบริการของไทย ตลอดจนสร้างและพัฒนาตลาด 
ในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน รวมทั้งตลาดสินค้าส าหรับกลุ่มเฉพาะ 

๓.๓.๑ เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทย่อย การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 

๓.๓.๒ แนวทางการพัฒนา 

๑) สนับสนุนผู้ประกอบการให้มีสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด  
ให้ความส าคัญกับการผลิตโดยใช้ตลาดน าที่ค านึงถึงความต้องการของตลาดโดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง   
พร้อมทั้งพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าท่ีมีคุณภาพและมีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงตลาดต่าง ๆ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ -
๒๕๘๐ 

๐๘๐๓๐๑ มูลค่าพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของ
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม
เพ่ิมข้ึน 

การขยายตัวของมูลค่า
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ของวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อม 
(ต่อปี) 

๑ เท่า ๑ เท่า  ๑ เท่า 

๐๘๐๓๐๒ ความสามารถใน
การแข่งขันด้าน
การค้าระหว่าง
ประเทศดีขึ้น 

ความสามารถในการ
แข่งขันด้านการค้า
ระหว่างประเทศ 
(อันดับ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/๒๕๘๐) 

ไม่เกิน ๕ ไม่เกิน ๕ ไม่เกิน ๕ 

๐๘๐๓๐๓ การขยายตัวการ
ส่งออกของวิสาหกิจ
ขนาดกลางและ
ขนาดย่อมเพ่ิมข้ึน 

สัดส่วนการส่งออกของ
วิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมต่อการส่งออก
รวมของประเทศ 
(เฉลี่ยร้อยละ) 

ไมน่้อยกว่า 
๒๐ 

ไมน่้อยกว่า 
๒๕ 

ไมน่้อยกว่า 
๓๐ 
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๘-๑๐ 

๒) สร้างและพัฒนาตลาดในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐานและสอดคล้องกับ  
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ รวมทั้งตลาดสินค้าส าหรับกลุ่มเฉพาะ เช่น สินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สินค้าเกษตร
อินทรีย์ สินค้าส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ เป็นต้น 

๓) ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับ รวมถึงเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชนในการขยาย
ช่องทางการตลาดผ่านการใช้สื่อแบบดั้งเดิมและบนอินเทอร์เน็ต โดยใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลในการ
เข้าถึงและขยายช่องทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศ สร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย ตลอดจน
พัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาค และมีระบบเทคโนโลยีที่ทันสมัยในกระบวนการกระจาย
สินค้าโดยประสานความร่วมมือกับภาคเอกชน 

๔) สร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไปลงทุนในต่างประเทศทั้งในด้าน 
องค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่ายพันธมิตรการค้าการลงทุน 
และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย รวมทั้งพัฒนาแผนกลยุทธ์การเข้าถึงตลาดใหญ่ 
ที่มีศักยภาพส าหรับสินค้าและบริการของไทย เช่น จีน และอินเดีย เป็นต้น และส่งเสริมการใช้ประโยชน์ 
จากข้อตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่  ตลอดจนส่งเสริมการค้า 
และการบริการชายแดนเพื่อสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก 

๓.๔ แผนย่อย การสร้างระบบนิเวศที่เอื้อต่อการด าเนินธุรกิจผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
มีเป้าหมายเพ่ือให้อันดับนโยบายของภาครัฐที่มีต่อวิสาหกิจและผู้ประกอบการด้านการสนับสนุน 

และความสอดคล้องของนโยบายดีขึ้น  ผ่านการพัฒนาปัจจัยแวดล้อมที่ เอ้ือต่อการสนับสนุนและเพ่ิม
ประสิทธิภาพในการด าเนินธุรกิจ การสร้างคุณภาพมาตรฐาน  การพัฒนาระบบฐานข้อมูลให้เป็นระบบ 
ที่รวบรวมข้อมูลและองค์ความรู้ที่เป็นปัจจุบัน บูรณาการ และต่อเนื่อง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงและการใช้ประโยชน์
จากฐานข้อมูลและสร้างโอกาสให้ภาคธุรกิจ รวมทั้งสนับสนุนการสร้างและพัฒนาแพลตฟอร์มที่ใช้ร่วมกัน
ตลอดจนให้ความส าคัญกับการปรับปรุงการสนับสนุนจากภาครัฐเพ่ือพัฒนาการให้บริการและอ านวยความ
สะดวกทางการค้าและการด าเนินธุรกิจด้วยเทคโนโลยี 

๓.๔.๑ เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทย่อย การสร้างระบบนิเวศที่เอื้อต่อ 
การด าเนินธุรกิจของผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ -
๒๕๘๐ 

๐๘๐๔๐๑ อันดับนโยบาย 
ของภาครัฐที่มีต่อ
วิสาหกิจและ
ผู้ประกอบการ 
ด้านการสนับสนุน
และความสอดคล้อง
ของนโยบายดีขึ้น 

ประสิทธิภาพการ
ด าเนินงานของธุรกิจ  
(๑) จ านวนวันที่ต้องใช้
ติดต่อกับหน่วยงาน
ราชการเพ่ือจัดตั้งธุรกิจ 
(อันดับ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/๒๕๘๐) 
(๒) กระบวนการ 
ในการจัดตั้งธุรกิจ  
(อันดับ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/๒๕๘๐)  

(๑) ไม่เกิน ๑๗ 
(๒) ไม่เกิน ๒๐ 

(๑) ไม่เกิน ๑๔ 
(๒) ไม่เกิน ๑๗ 

(๑) ไม่เกิน ๑๒ 
 (๒) ไม่เกิน ๑๕ 
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แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตรช์าติ 
ประเด็น (๒๐) การบริการประชาชน 

และประสิทธิภาพภาครัฐ 
 (พ.ศ. ๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) 

(ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) 
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๒๐-๕ 

ส่วนที่ ๒ 
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาต ิ

ประเด็น (๒๐) การบรกิารประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 

แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ.๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) ประเด็น (๒๐) 
การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ มีเป้าหมายให้การบริการของรัฐมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพ
เป็นที่ยอมรับของผู้ใช้บริการ และ ภาครัฐมีการด าเนินที่มีประสิทธิภาพ ด้วยการน านวัตกรรม เทคโนโลยีมา
ประยุกต์ใช้ สนับสนุนให้เป็นประเทศไทย ทันความเปลี่ยนแปลงและพัฒนาได้อย่างยั่งยืนด้วยหลักการ “ภาครัฐ
ของประชาชน เพ่ือประชาชนและประโยชน์ส่วนรวม” ดังนั้น กลไกของภาครัฐจึงเป็นเครื่องมือส าคัญที่จะ
สามารถช่วยขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศตามแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติทุกประเด็น เพ่ือบูรณาการ ทั้งใน
เชิงประเด็น เชิงภารกิจ และเชิงพ้ืนที่มีการเชื่อมโยงการท างานทุกระดับให้สอดรับกับเป้าหมายที่ก าหนดไว้ใน
ยุทธศาสตร์ชาติ และการพัฒนาดังกล่าวจะต้องบูรณาการกันอย่างมีเอกภาพและสอดประสานกัน มีการ
ประสานงานบนความร่วมมือของภาคส่วนต่าง ๆ ตั้งแต่ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาสังคม ภาควิชาการ ภาค
ประชาชนและภาคส่วนอ่ืนในสังคม ระบบการเงินการคลังของประเทศจะต้องสนับสนุนการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์
ชาติ ระบบงบประมาณ การจัดสรรงบประมาณตอบสนองความเร่งด่วนและมีเป้าหมายร่วมกันทั้งในระดับแผน
แม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ภารกิจ และพ้ืนที่ ซึ่งสามารถติดตามประเมินผลส าเร็จของการบรรลุเป้าหมายของ
ยุทธศาสตร์ชาติทุกระดับ เพ่ือให้การพัฒนาประสิทธิภาพภาครัฐเข้าสู่ความสมดุลในความสัมพันธ์ของพื้นที่ ทั้ง
ส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค ส่วนท้องถิ่น และเปิดโอกาสให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมได้ในการติดตามประเมินผลและ
ในการพัฒนาบริการสาธารณะ  

เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทภายใต้ยทุธศาสตร์ชาติ ประเด็น (๒๐) การบริการประชาชน
และประสิทธิภาพภาครัฐ 

รหัส
เป้าหมาย เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ค่าเป้าหมาย 
ปี ๒๕๖๖ - 

๒๕๗๐ 
ปี ๒๕๗๑ - 

๒๕๗๕ 
ปี ๒๕๗๖ - 

๒๕๘๐ 
๒๐๐๐๐๑ บริการของรัฐมี

ประสิทธิภาพและ
มีคุณภาพเป็นที่
ยอมรับของ
ผู้ใช้บริการ 

ความพึงพอใจใน
คุณภาพการให้บริการ
ของภาครัฐ  
(ร้อยละ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/
๒๕๘๐) 

ไม่น้อยกว่า 
๙๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๙๕ 

ไม่น้อยกว่า 
๙๕ 

๒๐๐๐๐๒ ภาครัฐมีการ
ด าเนินการที่มี
ประสิทธิภาพ ด้วย
การน านวัตกรรม 
เทคโนโลยีมา
ประยุกต์ใช้ 

ดัชนีรัฐบาล
อิเล็กทรอนิกส์ 
(อันดับของโลก 
ภายในปี ๒๕๗๐/
๒๕๗๕/๒๕๘๐) 

ไม่เกิน ๕๐ ไม่เกิน ๔๐ ไม่เกิน ๓๐ 
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รหัส
เป้าหมาย เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ค่าเป้าหมาย 
ปี ๒๕๖๖ - 

๒๕๗๐ 
ปี ๒๕๗๑ - 

๒๕๗๕ 
ปี ๒๕๗๖ - 

๒๕๘๐ 
สัดส่วนหน่วยงาน
ระดับกรมที่มีระดับ
ความพร้อมรัฐบาล
ดิจิทัลหน่วยงาน
ภาครัฐที่อยู่ในระดับ 
๔ ขึ้นไป ต่อ
หน่วยงานภาครัฐ
ระดับกรมทั้งหมด 
(ร้อยละ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/
๒๕๘๐) 

ไม่น้อยกว่า 
 ๒๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๕๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๑๐๐ 
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     ส่วนที่ ๓ 

แผนย่อยของแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
ประเด็น (๒๐) การบรกิารประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 

การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ มุ่งเน้นการปรับปรุงและเพ่ิมประสิทธิภาพการบริการ
ภาครัฐให้มีความทันสมัย ทันความเปลี่ยนแปลงของโลกาภิวัตน์ที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว สามารถ
ตอบสนองความต้องการของประชาชนและสามารถแก้ไขปัญหาที่มีอยู่อย่างเป็นล าดับขั้นตอน เพ่ือน าไปสู่  
การพัฒนาประสิทธิภาพของภาครัฐให้เกิดความเชื่อมโยงและบูรณาการเป้าหมายยุทธศาสตร์ผ่านการก าหนด
ความสัมพันธ์ในเชิงภารกิจตามยุทธศาสตร์ทั้งส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค และท้องถิ่น เพ่ือให้การท างานร่วมกัน 
ในระดับพ้ืนที่เกิดความเข้มแข็ง ไม่ซ้ าซ้อน ชัดเจนภายใต้ขนาดของรัฐที่เหมาะสม ทุกฝ่ายถือเป็นหุ้นส่วนการ
พัฒนาให้เกิดประสิทธิภาพ มีการติดตามประเมินผลให้ครอบคลุม ตั้งแต่เริ่มด าเนินการ ระหว่างการด าเนินการ 
และหลังการด าเนินการ ทั้งในระดับยุทธศาสตร์ และผลสัมฤทธิ์ระดับโครงการ โดยระบบงบประมาณ  
และระบบการตรวจสอบ ต้องส่งเสริมแรงขับเคลื่อนการด าเนินการตามแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
ทั้งในมิติภารกิจพ้ืนฐาน ภารกิจยุทธศาสตร์ และภารกิจพ้ืนที่ โดยบุคลากรภาครัฐต้องมีความมุ่งมั่น มีคุณธรรม 
จริยธรรม เป็นมืออาชีพ มีสมรรถนะสูง มีระบบค่าตอบแทนที่เป็นระบบมีมาตรฐาน และสอดคล้องกับภาระงาน 
โดยมีค่านิยมและวัฒนธรรมในการท างานของเจ้าหน้าที่ภาครัฐเพ่ือประชาชน มีความมุ่งมั่น และมีแรงบันดาลใจ
ในการที่จะร่วมกันพลิกโฉมประเทศไปสู่เป้าหมายที่พึงประสงค์  

แผนย่อยของแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ.๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) 
ประเด็น (๒๐) การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ ประกอบด้วย ๕ แผนย่อย ดังนี้ 

๓.๑ แผนย่อยการพัฒนาบริการประชาชน 
มีเป้าหมายให้งานบริการภาครัฐที่ปรับเปลี่ยนเป็นดิจิทัลเพ่ิมขึ้น ผ่านการพัฒนาการบริการภาครัฐ 

โดยภาครัฐยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง ตอบสนองความต้องการ และให้บริการอย่างสะดวกรวดเร็ว โปร่งใส 
โดยภาครัฐต้องร่วมมือและช่วยเหลือกันในการปฏิบัติหน้าที่  มีระบบการบริหารจัดการที่ทันสมัย 
มีประสิทธิภาพ มีความโปร่งใส ให้การบริหารราชการแผ่นดินทั้งราชการส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค ส่วนท้องถิ่น 
และงานของรัฐอย่างอ่ืนให้เป็นไปตามหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี สร้างประโยชน์สุขแก่ประชาชน 
โดยต้องมีความพร้อมที่จะปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของโลกอยู่ตลอดเวลา โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน า
นวัตกรรม เทคโนโลยีสารสนเทศ การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ และระบบการท างานที่เป็นดิจิทัลเข้ามา
ประยุกต์ใช้อย่างคุ้มค่า และปฏิบัติงานเทียบได้กับมาตรฐานสากล รวมทั้งมีลักษณะเปิดกว้าง เชื่อมโยงถึงกัน  
ด าเนินการพัฒนาระบบอ านวยความสะดวกในการบริการภาครัฐ เพ่ือให้ประชาชนและผู้รับบริการทุกกลุ่ม
สามารถเข้าถึงได้โดยง่าย สะดวก รวดเร็ว โปร่งใส หลากหลายช่องทาง ตรวจสอบได้ เสียค่าใช้จ่ายน้อย 
ไม่มีข้อจ ากัดของเวลา พ้ืนที่ และกลุ่มคน และผู้ใช้งานไม่ต้องร้องขอหรือยื่นเรื่องต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
โดยออกแบบแนวทาง ขั้นตอน รูปแบบการให้บริการของภาครัฐให้เป็นรูปแบบดิจิทัลและวางแผนให้มีการ
เชื่อมโยงหลายหน่วยงาน และสร้างความพร้อมด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ เพ่ือให้มีความพร้อมในการให้บริการ
ประชาชน สามารถพัฒนานวัตกรรมมาใช้สร้างสรรค์และพัฒนาบริการเดิมและสร้างบริการใหม่ที่เป็นพลวัต
สอดคล้องเหมาะสมกับสถานการณ์และขับเคลื่อนโดยความต้องการของประชาชน ภาคธุรกิจ และผู้ใช้บริการ  
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๓.๑.๑ เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทย่อย การพัฒนาบริการประชาชน 

รหัส
เป้าหมาย เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ค่าเป้าหมาย 
ปี ๒๕๖๖ - 

๒๕๗๐ 
ปี ๒๕๗๑ - 

๒๕๗๕ 
ปี ๒๕๗๖ - 

๒๕๘๐ 
๒๐๐๑๐๑ งานบริการภาครัฐ

ที่ปรับเปลี่ยนเป็น
ดิจิทัลเพิ่มขึ้น 

สัดส่วนของ
กระบวนงานที่
ปรับเปลี่ยนให้เป็น
ดิจิทัลต่อกระบวนงาน
ทั้งหมดท่ีสามารถ
ปรับเปลี่ยนให้อยู่ใน
รูปแบบดิจิทัล 
(ร้อยละ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/
๒๕๘๐) 

ไม่น้อยกว่า
๖๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๘๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๑๐๐ 

๓.๑.๒ แนวทางการพัฒนา 

๑) พัฒนารูปแบบบริการภาครัฐเพื่ออ านวยความสะดวกในการให้บริการประชาชน 
ผู้ประกอบการ และภาคธุรกิจ โดยภาครัฐจัดสรรรูปแบบบริการให้มีความสะดวก มีการเชื่อมโยงหลาย
หน่วยงานแบบเบ็ดเสร็จ ครบวงจร และหลากหลายรูปแบบตามความต้องการของผู้รับบริการ รวมทั้งอ านวย
ความสะดวกทางการค้า การลงทุน และการด าเนินธุรกิจ อาทิ การบูรณาการขั้นตอนการออกใบอนุญาตต่าง ๆ 
การให้บริการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาท่ีมีประสิทธิภาพสะดวกรวดเร็วและสอดคล้องกับมาตรฐานสากล 

๒) พัฒนาการให้บริการภาครัฐผ่านการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้  ตั้งแต่ต้น 
จนจบกระบวนการและปฏิบัติงานเทียบได้กับมาตรฐานสากลอย่างคุ้มค่า มีความรวดเร็ว โปร่งใส เสียค่าใช้จ่าย
น้อย ลดข้อจ ากัดทางกายภาพ เวลา พ้ืนที่และตรวจสอบได้ ตามหลักการออกแบบที่เป็นสากล เพ่ือให้บริการ
ภาครัฐเป็นไปอย่างปลอดภัย สร้างสรรค์ โปร่งใส มีธรรมาภิบาล เกิดประโยชน์สูงสุด 

๓) ปรับวิธีการท างาน  จาก “การท างานตามภารกิจที่กฎหมายก าหนด” เป็น “การให้บริการ
ที่ให้ความส าคัญกับผู้รับบริการ” ปรับปรุงวิธีการท างานเพ่ือสนับสนุนการพัฒนาบริการภาครัฐที่มีคุณค่าและ 
ได้มาตรฐานสากล โดยเปลี่ยนจากการท างานด้วยมือ เป็นการท างานบนระบบดิจิทัลทั้งหมด เชื่อมโยงและ
บูรณาการปฏิบัติงานของหน่วยงานภาครัฐเข้าด้วยกันเสมือนเป็นองค์กรเดียว มีการพัฒนาบริการเดิมและสร้าง
บริการใหม่ที่เป็นพลวัตสอดคล้องเหมาะสมกับสถานการณ์และขับเคลื่อนโดยความต้องการของประชาชน 
ภาคธุรกิจ และผู้ใช้บริการ และเปิดโอกาสให้เสนอความเห็นต่อการด าเนินงานของภาครัฐได้อย่างสะดวก 
ทันสถานการณ ์ 

๓.๒ แผนย่อยการบริหารจัดการการเงินการคลัง 
มีเป้าหมายให้หน่วยงานภาครัฐบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามเป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติ ภาษีที่ถูกจัดเก็บถูก

น าไปใช้อย่างมีประสิทธิภาพ และหน่วยงานของรัฐด าเนินการโครงการตามห่วงโซ่คุณค่าของประเทศไทย 
เพ่ือการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ ด าเนินการผ่านภาครัฐที่เป็นกลไกส าคัญในการจัดสรรบริการและ
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แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ฉบับทีส่ิบสาม 

พ.ศ. ๒๕๖๖ – ๒๕๗๐ 
 
 
 
 
 

 
ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาติ 

ส านักนายกรัฐมนตรี  
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วัตถุประสงค์ เป้าหมาย และหมุดหมายการพัฒนา 
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๓.๑ วัตถุประสงค์และเป้าหมายการพัฒนา 

การพัฒนาประเทศในระยะ ๕ ปี ของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ให้สามารถก้าวข้ามความท้าทาย 
ที่เป็นอุปสรรคต่อการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ จ าเป็นจะต้องเร่งแก้ไขจุดอ่อนและข้อจ ากัด  
ของประเทศที่มีอยู่เดิม รวมทั้งเพ่ิมศักยภาพในการรับมือกับความเสี่ยงส าคัญที่มาจากการเปลี่ยนแปลงของ
บริบททั้งจากภายนอกและภายใน ตลอดจนการเสริมสร้างความสามารถในการสร้างสรรค์ประโยชน์จากโอกาส 
ที่เกิดขึ้นได้อย่างเหมาะสมและทันท่วงที ด้วยเหตุนี้ การก าหนดทิศทางการพัฒนาประเทศในระยะของ
แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ จึงมีวัตถุประสงค์เพ่ือ พลิกโฉมประเทศไทยสู่ “สังคมก้าวหน้า เศรษฐกิจสร้างมูลค่า
อย่างยั่งยืน” ซึ่งหมายถึงการสร้างการเปลี่ยนแปลงที่ครอบคลุมตั้งแต่ระดับโครงสร้าง นโยบาย และกลไก เพ่ือมุ่ง
เสริมสร้างสังคมที่ก้าวทันพลวัตของโลก และเกื้อหนุนให้คนไทยมีโอกาสที่จะพัฒนาตนเองได้อย่าง  
เต็มศักยภาพ พร้อมกับการยกระดับกิจกรรมการผลิตและการให้บริการให้สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมที่สูงขึ้น  
โดยอยู่บนพ้ืนฐานของความยั่งยืนทางสิ่งแวดล้อม  

เพ่ือให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ข้างต้น แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ จึงได้ก าหนดเป้าหมายหลักของ 
การพัฒนาจ านวน ๕ ประการ ประกอบด้วย 

๓.๑.๑ การปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการสู่ เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม มุ่งยกระดับ 
ขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการส าคัญ ผ่านการผลักดันส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิม
โดยใช้นวัตกรรม เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์ ที่ตอบโจทย์พัฒนาการของสังคมยุคใหม่ และเป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อม พร้อมทั้งให้ความส าคัญกับการเชื่อมโยงเศรษฐกิจท้องถิ่นและผู้ประกอบการรายย่อยกับห่วงโซ่
มูลค่าของภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย รวมถึงพัฒนาระบบนิเวศท่ีส่งเสริมการค้าการลงทุนและนวัตกรรม 

๓.๑.๒ การพัฒนาคนส าหรับโลกยุคใหม่ มุ่งพัฒนาให้คนไทยมีทักษะและคุณลักษณะที่เหมาะสมกับ
โลกยุคใหม่ ทั้งทักษะในด้านความรู้ ทักษะทางพฤติกรรม และคุณลักษณะตามบรรทัดฐานที่ดีของสังคม  
และเร่งรัดการเตรียมพร้อมก าลังคนให้มีคุณภาพสอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงาน และเอ้ือต่อ 
การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่ภาคการผลิตและบริการเป้าหมายที่มีศักยภาพและผลิตภาพสูงขึ้น รวมทั้ง 
ให้ความส าคัญกับการสร้างหลักประกันและความคุ้มครองทางสังคมที่สามารถส่งเสริมความมั่นคงในชีวิต 

๓.๑.๓ การมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม มุ่งลดความเหลื่อมล้ าทางเศรษฐกิจและสังคม 
ทั้งในเชิงรายได้ พ้ืนที่ ความมั่งคั่ง และการแข่งขันของภาคธุรกิจ ด้วยการสนับสนุนช่วยเหลือกลุ่มเปราะบาง
และผู้ด้อยโอกาสให้มีโอกาสในการเลื่อนสถานะทางเศรษฐกิจและสังคม กระจายโอกาสทางเศรษฐกิจ 
และจัดให้มบีริการสาธารณะที่มีคุณภาพอย่างทั่วถึงและเท่าเทียมในทุกพ้ืนที่ พร้อมทั้งเพ่ิมโอกาสในการแข่งขัน
ของภาคธุรกิจให้เปิดกว้างและเป็นธรรม 

๓.๑.๔ การเปลี่ยนผ่านการผลิตและบริโภคไปสู่ความยั่งยืน มุ่งลดการก่อมลพิษ ควบคู่ไปกับ 
การผลักดันให้เกิดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพและสอดคล้องกับขีดความสามารถ 
ในการรองรับของระบบนิเวศ ตลอดจนลดปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกเพ่ือให้ประเทศไทยบรรลุ 
เป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอนภายในปี ๒๕๙๓ และบรรลุเป้าหมายการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิ 
เป็นศูนย์ภายในปี ๒๖๐๘  
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๓.๑.๕ การเสริมสร้างความสามารถของประเทศในการรับมือกับการเปลี่ยนแปลงและความเสี่ยง
ภายใต้บริบทโลกใหม่ มุ่งสร้างความพร้อมในการรับมือและแสวงหาโอกาสจากการเป็นสังคมสูงวัย  
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ภัยโรคระบาด และภัยคุกคามทางไซเบอร์ พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและ
กลไกทางสถาบันที่เอ้ือต่อการเปลี่ยนแปลงสู่ดิจิทัล รวมทั้งปรับปรุงโครงสร้างและระบบการบริหารงานของ
ภาครัฐให้สามารถตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของบริบททางเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยีได้อย่างทันเวลา 
มีประสิทธิภาพ และมีธรรมาภิบาล 

โดยตัวชี้วัดและค่าเป้าหมายของแต่ละเป้าหมายหลัก มีดังนี้ 

เป้าหมายหลัก ตัวช้ีวัด สถานะปัจจุบัน ค่าเป้าหมายในปี ๒๕๗๐ 
๑. การปรับโครงสร้าง

ภาคการผลิตและ
บริการสู่เศรษฐกิจ 
ฐานนวัตกรรม 

รายได้ประชาชาติต่อหัว ๗,๐๙๗ เหรียญสหรัฐต่อปี 
(๒๒๗,๐๐๐ บาท)  

ในปี ๒๕๖๔ 

๙,๓๐๐ เหรียญสหรัฐต่อปี 
(๓๐๐,๐๐๐ บาท) 

๒. การพัฒนาคน
ส าหรับโลกยุคใหม่ 

ดัชนีความก้าวหน้าของคน 
(ประกอบดว้ยตัวชีว้ัดใน ๘ ด้าน ได้แก ่
สุขภาพ การศึกษา ชวีิตการงาน รายได้  

ที่อยู่อาศัยและสภาพแวดล้อม  
ชีวิตครอบครัวและชุมชน การคมนาคมและ 

การสื่อสาร และการมีส่วนร่วม) 

๐.๖๕๐๑ 
(ความก้าวหน้าของคนอยู่

ในระดับปานกลาง)  
ในปี ๒๕๖๓ 

๐.๗๒๐๙  
(ความก้าวหน้าของคน 

อยู่ในระดับสูง) 

๓. การมุ่งสู่สังคมแห่ง
โอกาสและความ 
เป็นธรรม 

ความแตกต่างของความเป็นอยู่ 
(รายจ่าย) ระหว่างกลุ่มประชากรที่

มีฐานะทางเศรษฐกิจสูงสุด 
ร้อยละ ๑๐ และต่ าสุดร้อยละ ๔๐  

๕.๖๘ เท่า 
ในปี ๒๕๖๓ 

ต่ ากว่า ๕ เท่า 
 

๔. การเปลี่ยนผ่าน 
การผลิตและบริโภค
ไปสู่ความยั่งยืน 

ปริมาณการปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจก 

ในปี ๒๕๖๒ 
การปล่อย 

ก๊าซเรือนกระจก 
ในภาคพลังงานและ
ขนส่ง ลดลงร้อยละ 
๑๗ เมื่อเทียบกับ
ปริมาณการปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจก 

ในกรณีปกติ 

การปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจกโดยรวม 

(ครอบคลุม 
ภาคพลังงาน/คมนาคม
และขนส่ง/กระบวนการ

ทางอุตสาหกรรม/ 
การจัดการของเสีย) 

ลดลงไม่น้อยกว่าร้อยละ 
๒๐ เมื่อเทียบกับปริมาณ 

การปล่อยก๊าซเรือน
กระจกในกรณีปกติ 

๕. การเสริมสร้าง 
ความสามารถของ
ประเทศในการ
รับมือกับการ
เปลี่ยนแปลงและ
ความเสี่ยงภายใต้
บริบทโลกใหม่ 

ดัชนีรวมสะท้อนความสามารถในการรับมือกับการเปลี่ยนแปลง 
ประกอบด้วย ๔ ตัวชี้วัดย่อย ได้แก่ 

๑) ขีดความสามารถของ 
การปฏิบัติตามกฎอนามัย
ระหว่างประเทศและการเตรียม
ความพร้อมฉุกเฉินด้านสุขภาพ 

ร้อยละ ๘๕  
ในปี ๒๕๖๓ 

ร้อยละ ๙๐  
โดยสมรรถนะหลัก 
แต่ละด้านไม่ต่ ากว่า 

ร้อยละ ๘๐  
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เป้าหมายหลัก ตัวช้ีวัด สถานะปัจจุบัน ค่าเป้าหมายในปี ๒๕๗๐ 

๒) อันดับความเสี่ยงด้านภูมิอากาศ  อันดับเฉลี่ย ๕ ปี  
(๒๕๕๘-๒๕๖๒)  
เท่ากับ ๓๖.๘ 

อันดับเฉลี่ย ๕ ปี  
(๒๕๖๖-๒๕๗๐)  
ไมน่้อยกว่า ๔๐๑ 

๓) อันดับความสามารถ 
ในการแข่งขันด้านดิจิทัล  

อันดับที่ ๓๘  
ในปี ๒๕๖๔ 

อันดับที่ ๓๐  
 

๔) อันดับประสิทธิภาพของรัฐบาล  อันดับที่ ๒๐ 
ในปี ๒๕๖๔ 

อันดับที่ ๑๕ 

ทั้งนี้ ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมายของแต่ละเป้าหมายหลัก เป็นตัวชี้วัดร่วมที่ต้องการอาศัยการด าเนินงาน
จากหลายหมุดหมายการพัฒนาประกอบกัน และใช้ในการวัดผลสัมฤทธิ์ของแผนในภาพรวม 

๓.๒ หมุดหมายการพัฒนา  

เพ่ือถ่ายทอดเป้าหมายหลักไปสู่ภาพของการขับเคลื่อนที่ชัดเจนในลักษณะของวาระการพัฒนา  
ที่เอ้ือให้เกิดการท างานร่วมกันของหลายหน่วยงานและหลายภาคส่วนในการผลักดันการพัฒนาเรื่องใด  
เรื่องหนึ่งให้เกิดผลได้อย่างเป็นรูปธรรม แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ จึงได้ก าหนดหมุดหมายการพัฒนา จ านวน 
๑๓ หมุดหมาย ซึ่งเป็นการบ่งบอกถึงสิ่งที่ประเทศไทยปรารถนาจะ “เป็น” หรือมุ่งหวังจะ “มี” เพ่ือสะท้อน
ประเด็นการพัฒนาที่มีล าดับความส าคัญสูงต่อการพลิกโฉมประเทศไทยสู่ “สังคมก้าวหน้า เศรษฐกิจ 
สร้างมูลค่าอย่างยั่งยืน” โดยหมุดหมายทั้ง ๑๓ ประการ แบ่งออกได้เป็น ๔ มิติ ดังนี้ 

๓.๒.๑ มิติภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย 

หมุดหมายที่ ๑  ไทยเป็นประเทศชั้นน าด้านสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง 

หมุดหมายที่ ๒ ไทยเป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวที่เน้นคุณภาพและความยั่งยืน 

หมุดหมายที่ ๓ ไทยเป็นฐานการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าที่ส าคัญของโลก 

หมุดหมายที่ ๔ ไทยเป็นศูนย์กลางทางการแพทย์และสุขภาพมูลค่าสูง 

หมุดหมายที่ ๕ ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ที่ส าคัญ 
ของภูมิภาค 

หมุดหมายที่ ๖ ไทยเป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะและอุตสาหกรรม
ดิจิทัลของอาเซียน 

๓.๒.๒ มิติโอกาสและความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและสังคม 

หมุดหมายที่ ๗ ไทยมวีิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถ
แข่งขันได ้

หมุดหมายที่ ๘ ไทยมีพ้ืนที่และเมืองอัจฉริยะที่น่าอยู่ ปลอดภัย เติบโตได้อย่างยั่งยืน 

๑ ตัวเลขอันดับที่น้อย แสดงถึงระดับผลกระทบจากสภาพอากาศที่สูง 
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หมุดหมายที่ ๙ ไทยมีความยากจนข้ามรุ่นลดลง และมีความคุ้มครองทางสังคมที่เพียงพอ 
เหมาะสม 

๓.๒.๓ มิติความย่ังยืนของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

หมุดหมายที่ ๑๐ ไทยมีเศรษฐกิจหมุนเวียนและสังคมคาร์บอนต่ า 

หมุดหมายที่ ๑๑ ไทยสามารถลดความเสี่ยงและผลกระทบจากภัยธรรมชาติและการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศ 

๓.๒.๔ มิติปัจจัยผลักดันการพลิกโฉมประเทศ 

หมุดหมายที่ ๑๒ ไทยมีก าลังคนสมรรถนะสูง มุ่งเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบโจทย์การพัฒนา 
แห่งอนาคต 

หมุดหมายที่ ๑๓ ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

ความเชื่อมโยงระหว่างหมุดหมายการพัฒนากับเป้าหมายหลักแสดงไว้ในแผนภาพที่ ๓.๑ โดยหมุดหมาย
การพัฒนาที่ก าหนดขึ้นเป็นประเด็นที่มีลักษณะเชิงบูรณาการที่ครอบคลุมการพัฒนาตั้งแต่ในระดับต้นน้ าจนถึง
ปลายน้ า และสามารถน าไปสู่ผลพัฒนาทั้งในมิติเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
ไปพร้อม ๆ กัน ท าให้หมุดหมายแต่ละประการสามารถสนับสนุนเป้าหมายหลักได้มากกว่าหนึ่งข้อ  นอกจากนี้  
การพัฒนาภายใต้แต่ละหมุดหมายไม่ได้แยกขาดจากกัน แต่มีการสนับสนุนหรือเอ้ือประโยชน์ซึ่งกันและกัน 
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แผนภาพที่ ๓.๑ ความเชื่อมโยงระหว่างหมุดหมายการพัฒนากับเป้าหมายหลัก 
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ส่วนที่ ๔ 
แผนกลยุทธ์รายหมุดหมาย 
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หมุดหมายที่ ๕ ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ที่ส าคัญของภูมิภาค 

๑. สถานการณ์การพัฒนาที่ผ่านมา 

สถานการณ์การแข่งขันทางการค้าของสหรัฐอเมริกาและจีนที่ขยายวงกว้างส่งผลกระทบต่อเนื่องถึงไทย
และภูมิภาคซึ่งอยู่ในพ้ืนที่ความขัดแย้งที่ต้องรักษาความสัมพันธ์กับทั้งสองประเทศ โดยเฉพาะการปรับเปลี่ยน
ทิศทางการค้าการลงทุนในห่วงโซ่อุปทานโลก และการจัดกลุ่มทางการเมืองและเศรษฐกิจ ดังนั้น ทิศทางในอนาคต
ของไทยจึงควรแสดงบทบาทการเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจกับประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาคอาเซียน โดยเฉพาะ 
ในกลุ่มประเทศอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง โดยเน้นความร่วมมือมากกว่าการแข่งขัน และให้ไทยเป็นประตูและทางเชื่อม 
เพ่ือสร้างดุลยภาพที่สร้างสรรค์ด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศและเศรษฐกิจระหว่างภูมิภาคและมหาอ านาจ
เพ่ือความก้าวหน้าและมั่นคงของภูมิภาค รวมถึงควรรักษาสมดุลของความสัมพันธ์ระหว่างประเทศของไทย จีน 
สหรัฐอเมริกา และประเทศตะวันตก โดยก าหนดความต้องการของไทยในระยะยาวที่ชัดเจน ทั้งในมิติทางเศรษฐกิจ 
สังคม สิ่งแวดล้อม คุณภาพชีวิต และการพัฒนาเทคโนโลยีระดับสูง เพ่ือสร้างความชัดเจนกับมิตรประเทศว่าไทย
พร้อมร่วมมือในแนวทางดังกล่าว นอกจากนี้ เนื่องจากภูมิศาสตร์ของไทยมีความใกล้กับจีน จึงต้องมียุทธศาสตร์ 
การพัฒนาเศรษฐกิจในพ้ืนที่เชื่อมโยงของไทย สปป.ลาว และจีนที่ชัดเจน เพ่ือสร้างประโยชน์จากเส้นทาง 
การคมนาคมจากหนองคายและเชียงรายเข้าสู่  สปป.ลาว และจีน เพ่ือให้เกิดการลงทุนสร้างเครือข่ายเศรษฐกิจ 
และระบบการค้าที่คล่องตัวของทั้ง ๓ ประเทศ โดยเฉพาะภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือของไทย  
สปป.ลาว และมลฑลในจีนตอนใต้ให้เกิดเป็นการพัฒนาร่วมกัน  

นอกจากนี้ จากสถานการณ์ที่มีแนวโน้มการย้ายฐานการผลิตจากการแพร่ระบาดของโควิด-๑๙ ที่ท าให้ 
ทุกประเทศหันมาสร้างหลักประกันป้องกันความเสี่ยงจากการหยุดชะงักของห่วงโซ่อุปทาน และส่งผลให้เกิด 
การปรับห่วงโซ่อุปทานครั้งใหญ่ทั่วโลกจากการย้ายฐานการผลิตไปสู่ประเทศที่เป็นมิตรหรืออยู่ใกล้ตลาด 
และมีการขนส่งที่คล่องตัว ซึ่งไทยควรเร่งธุรกิจไทยในอุตสาหกรรมเป้าหมายให้เข้าสู่ห่วงโซ่คุณค่าของภูมิภาค 
และของโลก โดยรับและเข้าไปลงทุนในกลุ่มความร่วมมือที่จะเป็นโอกาสสร้างความเติบโตทางเศรษฐกิจ  
ขยายตลาดการค้าและการลงทุน และยกระดับเทคโนโลยีให้แก่ประเทศไทย อาทิ จีน ไต้หวัน อินเดีย ญี่ปุ่น  
เกาหลีใต้ กลุ่มประเทศอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง และควรมียุทธศาสตร์เชิงรุกเพ่ือรองรับการย้ายฐานการผลิต 
ของอุตสาหกรรมเป้าหมาย เพ่ือขยายประโยชน์การค้าการลงทุนกับจีน สหรัฐอเมริกา ยุโรป ญี่ปุ่น ในลักษณะ 
ของการมีผลประโยชน์ร่วมกันได้อย่างชัดเจนตรงความต้องการของไทย โดยดึงดูดการลงทุนจากทุกประเทศ 
ที่มีแนวโน้มในการย้ายฐานการผลิต ซึ่งสามารถใช้เขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก และพ้ืนที่เศรษฐกิจอ่ืน ๆ  
เป็นจุดเชื่อมโยงเข้าสู่จุดการผลิตหลักในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง จีนตอนใต้ และเอเชีย รวมถึงควรเปิดประตูการค้า 
การลงทุนกับประเทศอ่ืน ๆ ในเอเชียที่มีตลาดขนาดใหญ่และเทคโนโลยีขั้นสูง โดยให้ความส าคัญกับอินเดีย  
ที่มีตลาดขนาดใหญ่ และมีศักยภาพในการเติบโต และไต้หวัน ที่มีเทคโนโลยีทันสมัยและมีมาตรฐานเป็นที่ยอมรับ 
และจากเงื่อนไขของการค้าการลงทุนตามมาตรฐานโลกใหม่  ที่มีแนวโน้มว่าประเทศต่าง ๆ โดยเฉพาะ 
ประเทศตะวันตก อาจใช้เป็นเงื่อนไขในการก าหนดกรอบความร่วมมือระหว่างประเทศในด้านการค้าและการลงทุน 
หรือให้ความส าคัญมากยิ่งขึ้นต่อการสร้างมาตรฐานทางสังคม สิ่งแวดล้อม สุขอนามัยและคุณภาพชีวิต  
การลดความเหลื่อมล้ า ความโปร่งใส การบริหารจัดการที่ดี การปกป้องทรัพย์สินทางปัญญา สิทธิมนุษยชน ฯลฯ 
ไทยจึงต้องเตรียมการพัฒนากฎระเบียบและแนวปฏิบัติที่จะยกระดับไปสู่มาตรฐานระหว่างประเทศไว้ให้พร้อมกับ
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สถานการณ์ดังกล่าว ซึ่งนอกจากจะสร้างภูมิคุ้มกันให้ไทยจากมาตรการกีดกันทางการค้า และช่วยสร้างความเชื่อมั่น
ของนักลงทุนทั่วโลกแล้ว ยังเป็นพื้นฐานส าคัญของไทยในการก้าวสู่การเป็นประเทศท่ีพัฒนาแล้วในอนาคต 

จากสถานะของประเทศไทยที่ต้องมีการลงทุนเพื่อชดเชยผลกระทบจากการจากการแพร่ระบาดของ 
โควิด-๑๙ ซึ่งท าให้ไทยสูญเสียรายได้ไปมากกว่า ๓ ล้านล้านบาท ส่งผลให้เป้าหมายการยกระดับไปสู่การเป็น
ประเทศรายได้สูงต้องล่าช้าออกไป และประชากรประสบปัญหาความยากจนเพ่ิมขึ้นเป็น ๑๐ ล้านคน ซึ่งไทยต้อง
เร่งขยายการลงทุนใหม่เพ่ิมเติมอีกไม่น้อยกว่าปีละ ๖ แสนล้านบาท เพ่ือให้หลุดพ้นจากกับดักรายได้ปานกลาง  
และน าส่วนเกินจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจมาเร่งรัดการลดความเหลื่อมล้ าของประชาชนโดยเร็ว ผ่านการลงทุน 
ในโครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคมเพ่ือเชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ้าน รวมถึงกระจายศูนย์กลางทางเศรษฐกิจออก
นอกกรุงเทพฯ ไปสู่ภาคต่าง ๆ ทั่วประเทศ รวมถึงเปิดโอกาสให้ภาคเอกชนเข้ามามีบทบาทในการให้บริการมากขึ้น 
อันจะช่วยสนับสนุนให้มีการใช้ประโยชน์จากโครงการลงทุนด้านคมนาคมได้อย่างเต็มที่และมีประสิทธิภาพ   

นอกจากการลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานดังกล่าวแล้ว การเร่งจัดท ากรอบความตกลงเขตการค้าเสรี จะเป็นอีก
ปัจจัยหนึ่งที่ช่วยเพ่ิมมูลค่าการค้าและการลงทุนให้กับประเทศ ซึ่งปัจจุบันไทยมีการจัดท ากรอบความตกลง 
เขตการค้าเสรีทั้งสิ้น ๑๓ ฉบับ โดยเป็นการท าความตกลงกับ ๑๘ ประเทศ คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ ๖๓  
ของการค้าระหว่างประเทศของไทย ซึ่งไทยควรเร่งการเจรจาเปิดความตกลงความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า 
และการลงทุนกับประเทศพันธมิตรให้กว้างขวาง โดยเฉพาะข้อตกลงความครอบคลุมและความก้าวหน้า 
เพ่ือหุ้นส่วนทางการค้าภาคพ้ืนเอเชียแปซิฟิก สหภาพยุโรป สหราชอาณาจักร ฯลฯ เพ่ือให้ได้เงื่อนไขที่เหมาะสม
และสอดคล้องกับความต้องการของประเทศ ในขณะที่ป้องกันไม่ให้ภาคการผลิตและบริการของไทยเสียเปรียบ
ประเทศอ่ืน ๆ รวมถึงให้มีการจัดตั้งกองทุนป้องกันและบรรเทาผลกระทบจากข้อตกลงความร่วมมือทางเศรษฐกิจ 
และมุ่งขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจกับประเทศที่สามารถเป็นแหล่งองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี  
และนวัตกรรมที่ไทยต้องการในการยกระดับอุตสาหกรรมเป้าหมาย  

อย่างไรก็ดี ไทยยังมีข้อจ ากัดในการอ านวยความสะดวกด้านการค้าการลงทุน อาทิ กฎระเบียบการขนส่ง
สินค้าผ่านแดน ขีดความสามารถของผู้ขนส่งในการน าเทคโนโลยีมาใช้งาน ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการอ านวย 
ความสะดวกด้านขนส่งโลจิสติกส์และการค้าการลงทุน ไทยจึงจ าเป็นต้องเดินหน้าเร่งปรับปรุงกฎระเบียบเพ่ือแก้ไข
ปัญหาอุปสรรคเหล่านั้นควบคู่ไปกับการเร่งด าเนินการลงทุนในโครงการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐานและการจัดท า
กรอบความตกลงเขตการค้าเสรี อาทิ การปรับปรุงกฎระเบียบการผ่านแดนเพ่ือขนส่งโลจิสติกส์และการค้า  
โดยควรพัฒนาธุรกิจการให้บริการโลจิสติกส์ธุรกิจระหว่างประเทศของไทย ทั้งขนาดใหญ่ กลาง และเล็ก  
ให้สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิ ทัลเพ่ืออ านวยความสะดวกและส่งเสริมการค้าการลงทุนทั้งในและระหว่าง
ประเทศ  

ทั้งนี้ จากการที่ไทยมีข้อได้เปรียบทางภูมิศาสตร์และการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานท าให้มีศักยภาพ 
ที่จะพัฒนาการเชื่อมต่อเส้นทางขนส่งระหว่างมหาสมุทรอินเดียและแปซิฟิก และใช้ประโยชน์จากเส้นทางเชื่อมโลก
ของจีน และแผน “สร้างโลกที่ดีกว่าขึ้นมาใหม่” ที่สหรัฐอเมริกาสนับสนุนได้ รวมถึงสามารถเชื่อมโยงกับ 
กลุ่มประเทศอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง เพ่ืออ านวยความสะดวกในการเชื่อมโยงการค้ากับจีน ซึ่งปัจจุบันไทย 
มีแผนพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานการขนส่งทั้งทางบก ทางน้ า และทางอากาศ จึงควรบูรณาการเพ่ือใช้ประโยชน์ 
ทางภูมิศาสตร์ และโครงสร้างพ้ืนฐานจากเส้นทางเชื่อมต่อในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงกับจีนตอนใต้ ให้เป็นหนึ่งเดียวกัน
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และเชื่อมโยงกับเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออกและพ้ืนที่เขตเศรษฐกิจพิเศษต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดรูปธรรม 
ในการผลักดันการเปลี่ยนแปลงภาคการผลิตและบริการไทยสู่ระดับนานาชาติ  โดยมีกลยุทธ์ในการขับเคลื่อน 
ความร่วมมือและกรอบความตกลงระหว่างประเทศเพื่อส่งเสริมการขนส่งและโลจิสติกส์ในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง 
ที่มีคณะท างานขับเคลื่อนโครงการลงทุนเพ่ือเชื่อมโยงด้านคมนาคมกับประเทศในกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง 
และจีน มีหน่วยงานรับผิดชอบภายใต้การก ากับของรองนายกรัฐมนตรี  ท าหน้าที่ตัดสินใจเชิงยุทธศาสตร์ระดับสูง
ในการเจรจา และประสานงานให้มีการบูรณาการร่วมกันระหว่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง อาทิ กระทรวงคมนาคม
รับผิดชอบด้านการขนส่งสินค้า กรมศุลกากรรับผิดชอบระบบการเชื่อมโยงข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ ณ จุดเดียว  
และพิจารณาลดภาษีน าเข้าวัสดุเพื่อใช้ในการก่อสร้าง  

๒. เป้าหมายการพัฒนา 

๒.๑ ความเชื่อมโยงของหมุดหมายกับเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๓ และยุทธศาสตร์ชาติ 

หมุดหมายที่ ๕ ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ที่ส าคัญของประเทศ  
มีความเชื่อมโยงกับเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ได้แก่ เป้าหมายที่ ๑) การปรับโครงสร้าง 
ภาคการผลิตและบริการสู่เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม เป้าหมายที่ ๒) การพัฒนาคนส าหรับโลกยุคใหม่ เป้าหมาย 
ที่ ๓) การมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม และเป้าหมายที่ ๔) การเปลี่ยนผ่านการผลิตและบริโภคไปสู่
ความยั่งยืน โดยท าให้ประเทศไทยมีระบบนิเวศที่สนับสนุนการค้าการลงทุนสามารถเป็นฐานการค้าการลงทุน 
ที่ส าคัญของภูมิภาค เพ่ิมผลิตภาพและโอกาสของผู้ประกอบการไทยให้สามารถเชื่อมโยงกับห่วงโซ่มูลค่าระดับ
ภูมิภาคและระดับโลก และยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศทั้งภาคการผลิตและบริการส าคัญ 
ซึ่งมีความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ ภายใต้รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. ๒๕๖๐ ในยุทธศาสตร์ชาติ
ด้านความมั่งคง ในมิติความร่วมมือทางการพัฒนากับประเทศเพ่ือนบ้าน ภูมิภาค โลก รวมถึงองค์กรภาครัฐ  
และที่มิใช่ภาครัฐ รวมทั้งยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน ในมิติการพัฒนาอุตสาหกรรม
และบริการแห่งอนาคต การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานเชื่อมไทย เชื่อมโลก ที่มุ่ งเน้นเชื่อมโยงโครงข่ายคมนาคมและ
บริการโลจิสติกส์อย่างไร้รอยต่อ และการรักษาและเสริมเสถียรภาพทางเศรษฐกิจมหภาค ที่มุ่งเน้นการเชื่อมโยง
การค้าการลงทุนของไทยกับต่างประเทศและขยายความร่วมมือทางการค้าการลงทุน และยุทธศาสตร์ชาติด้าน  
การสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ในมิติการสร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนบนสังคมที่ เป็น
มิตรต่อสภาพภูมิอากาศ ที่มุ่งเน้นการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกและสร้างสังคมคาร์บอนต่ า 

ในขณะเดียวกัน ยังมีความเชื่อมโยงกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติในประเด็นส าคัญ ได้แก่  
๑) การต่างประเทศ ในการขยายความร่วมมือในด้านเศรษฐกิจ การค้า การคมนาคม และทรัพยากรมนุษย์   
ทั้งในระดับทวิภาคีและพหุภาคีกับนานาชาติโดยเฉพาะในกลุ่มอนุภูมิภาคและภูมิภาคเอเชีย ๒) อุตสาหกรรมและ
บริการแห่งอนาคต ที่ให้ความส าคัญกับการพัฒนาต่อยอดอุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศไปสู่อุตสาหกรรม
อนาคตที่เติบโตเป็นเสาหลักของเศรษฐกิจไทยและการสร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ืออ านวยต่อการพัฒนาของ
อุตสาหกรรมและบริการ ๓) โครงสร้างพ้ืนฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล โดยมุ่งเน้นการขยายขีดความสามารถ 
พัฒนาคุณภาพและประสิทธิภาพของโครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ เพ่ือยกระดับผลิตภาพ
ของภาคการผลิตและบริการ ลดต้นทุนการผลิตและบริการที่แข่งขันได้ในระดับสากล สนับสนุนให้เกิด  
ความเชื่อมโยงกับอนุภูมิภาคและภูมิภาคอย่างเป็นระบบ และ ๔) การเติบโตอย่างยั่ งยืน โดยมุ่งเน้น 
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การลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ใช้ประโยชน์และสร้างการเติบโตบนฐานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  
และการลงทุนที่เป็นมิตรต่อสภาพภูมิอากาศในการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของภาครัฐและภาคเอกชน 

๒.๒ เป้าหมาย ตัวช้ีวัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาระดับหมุดหมาย 

เป้าหมายที่ ๑   ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนในภูมิภาค 

ตัวชี้วัดที่ ๑.๑   อันดับความสามารถในการแข่งขันด้านเศรษฐกิจ (โดยสถาบันการจัดการนานาชาติ) มีอันดับดีขึ้น 

เป้าหมายที่ ๒  ไทยเป็นห่วงโซ่อุปทานของภูมิภาค 

ตัวชี้วัดที่ ๒.๑   ๑) มูลค่าการลงทุนรวมในประเทศขยายตัวเฉลี่ยไม่น้อยกว่าร้อยละ ๖ ต่อปี หรือ ๒) สัดส่วน 
การลงทุนรวมต่อผลผลิตมวลรวมในประเทศเฉลี่ยไม่น้อยกว่าร้อยละ ๒๗ ต่อปี 

ตัวชี้วัดที่ ๒.๒  ๑) มูลค่าการส่งออกสินค้าของไทยกับประเทศทั่วโลกขยายตัวเฉลี่ยไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗ ต่อปี 
หรือ ๒) สัดส่วนการเติบโตของปริมาณการส่งออกสินค้าของไทยต่อการเติบโตของปริมาณ 
การส่งออกสินค้าของโลกเฉลี่ยไมน่้อยกว่า ๑.๕ ต่อปี 

เป้าหมายที่ ๓   ไทยเป็นประตูและทางเชื่อมโครงข่ายคมนาคมและโลจิสติกส์ของภูมิภาค 

ตัวชี้วัดที่ ๓.๑  ดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ระหว่างประเทศของประเทศไทยอยู่ในอันดับไม่ต่ ากว่าอันดับที่ ๒๕ 
หรือคะแนนไม่ต่ ากว่า ๓.๖๐ 

ตัวชี้วัดที่ ๓.๒  สัดส่วนต้นทุนโลจิสติกส์ของประเทศไทยต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศน้อยกว่าร้อยละ ๑๑  
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๓. แผนที่กลยุทธ์ 
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๔. กลยุทธ์การพัฒนา 

กลยุทธ์ที่ ๑ การสร้างจุดยืนของไทยภายใต้บริบทโลกใหม่ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๑ รักษาความสมดุลกับมิตรประเทศ โดยก าหนดนโยบายที่ตรงกับความต้องการ 
ของประเทศอย่างชัดเจน และประสานความร่วมมือกับมิตรประเทศเพ่ือการด าเนินงานอย่างเท่าเทียม 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๒ วางบทบาทของไทยในการเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจที่ส าคัญในอนุภูมิภาค 
ลุ่มน้ าโขง โดยเข้าสู่มิติของความร่วมมือและช่วยเหลือกันอย่างใกล้ชิดแทนการแข่งขัน สร้างความสมดุลและพัฒนา
ภูมิภาคร่วมกันผ่านคณะกรรมการระดับชาติเพ่ือบูรณาการแนวทางการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ 
ในทุกระดับ  

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๓ พัฒนาความสัมพันธ์ทางการค้าและการลงทุน โดยผลักดันการใช้ประโยชน์ 
จากกรอบความตกลงเขตการค้าเสรีที่มีอยู่ และเพ่ิมเติมกรอบความตกลงเขตการค้าเสรีที่ส าคัญ รวมทั้งการเจรจา
ความตกลงเรื่องต่าง ๆ ที่จะสนับสนุนการค้าและการลงทุน อาทิ การขนส่ง การตรวจคนเข้าเมือง  การบริหาร
จัดการบริเวณด่านชายแดน รวมถึงจัดตั้งและผลักดันความร่วมมือระหว่างเขตพัฒนาพิเศษระหว่างไทย สปป.ลาว 
และจีน เพ่ือสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจและสังคมจากการเชื่อมโยงระบบโลจิสติกส์ที่จุดเชื่อมต่อบริเวณจังหวัด
หนองคายและจังหวัดเชียงราย  

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๔ ปรับปรุงกลไกสนับสนุนการสร้างฐานเศรษฐกิจในบริบทโลกใหม่ จัดให้มีกลไก 
หรือคณะกรรมการระดับชาติเพื่อบูรณาการแนวทางการปรับเปลี่ยนและปรับปรุงการส่งเสริมการลงทุนใหม่ รวมถึง
การลงทุนในเศรษฐกิจสาขาใหม่ เพ่ือรองรับการจัดห่วงโซ่การผลิตและการย้ายฐานการผลิตทั่วเอเชียที่ก าลังเกิดขึ้น 
ทั้งด้านสิทธิประโยชน์ ภาษีและไม่ใช่ภาษี และอ่ืน ๆ  

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๕ พัฒนากฎหมายและแนวปฏิบัติที่ยกระดับไทยสู่มาตรฐานระหว่างประเทศ  
โดยเร่งยกระดับมาตรฐานทางสังคม สิ่งแวดล้อม สุขอนามัย คุณภาพชีวิต การลดความเหลื่อมล้ า การเคลื่อนย้าย
แรงงาน ความโปร่งใส การบริหารจัดการที่ดี และธรรมาภิบาลในภาคธุรกิจ ให้อยู่ระดับนานาชาติ เพ่ือป้องกัน 
การกีดกันทางการค้า และก้าวพ้นกับดักรายได้ปานกลาง  

กลยุทธ์ที่ ๒ การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและปัจจัยสนับสนุนเพื่อเป็นประตูการค้าการลงทุนและฐานเศรษฐกิจ
ส าคัญของภูมิภาค 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๑ ลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานและพัฒนาปัจจัยสนับสนุนเพ่ือสนับสนุนพ้ืนที่ 
ที่มีศักยภาพและเขตเศรษฐกิจพิเศษทั้งในปัจจุบันและอนาคต อาทิ โครงสร้างพ้ืนฐานด้านการคมนาคมขนส่ง 
บริการขนส่งและเครือข่ายโลจิติกส์ตามเส้นทางส าคัญและการเชื่อมโยงสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน สิ่งอ านวยความสะดวก
ด้านการลงทุนและการค้าชายแดน ท่าเรือและสะพานเศรษฐกิจ ในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ เพ่ือให้ไทย 
เป็นประตูการค้าที่ส าคัญ รวมถึงการลงทุนพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือการพัฒนาและรองรับการท่องเที่ยว 
และบริการในกลุ่มจังหวัดที่มีศักยภาพ อาทิ การท่องเที่ยวอันดามันบริเวณจังหวัดภูเก็ต กระบี่ พังงา ตรัง สตูล  
ให้เชื่อมโยงกันเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเล ๑ ใน ๕ ของโลก  
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กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๒ พัฒนาระบบคมนาคมและโลจิสติกส์ให้เชื่อมโยงไร้รอยต่อตั้งแต่ระดับภูมิภาค  
อนุภูมิภาค และชายแดน ให้เป็นการขนส่งต่อเนื่องหลายรูปแบบ โดยบูรณาการแผนพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน 
การขนส่งทั้งทางบก ทางน้ า และทางอากาศ ที่ใช้ประโยชน์ทางภูมิศาสตร์และโครงสร้างพ้ืนฐาน  จากเส้นทาง
เชื่อมต่อในภูมิภาค อนุภูมิภาค และชายแดน โดยเฉพาะในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงกับจีนตอนใต้ และเชื่อมโยงกับ 
เขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออกและเขตเศรษฐกิจพิเศษอ่ืนๆ ให้เป็นหนึ่งเดียวกันอย่างเป็นรูปธรรมที่สามารถ
ผลักดันการเปลี่ยนแปลงภาคการผลิตและบริการไทยสู่ระดับนานาชาติ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๓ ให้ความส าคัญกับการขนส่งระบบรางอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้เป็นโครงข่ายการขนส่ง
หลักของประเทศ เชื่อมต่อกับเครือข่ายโลจิสติกส์ในระดับภูมิภาคและอนุภูมิภาค เพ่ือลดต้นทุนโลจิสติกส์ 
สนับสนุนจุดเชื่อมระหว่างไทย สปป.ลาว และจีน ที่จังหวัดหนองคายและเชียงราย รวมถึงสนับสนุนการเชื่อมต่อ
กับพ้ืนที่เศรษฐกิจภายในประเทศ ทั้งภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคใต้ 
ให้สามารถเข้าสู่จีนและกลุ่มประเทศในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงได้โดยสะดวก  

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๔ พัฒนาและเพ่ิมศักยภาพการขนส่งทางล าน้ าและชายฝั่ง โดยให้ความส าคัญกับ 
การเดินเรือในแม่น้ าสายส าคัญ อาทิ แม่น้ าเจ้าพระยา แม่น้ าน่าน แม่น้ าป่าสัก ให้มีความสะดวก ทันสมัย  
มีมาตรฐานความปลอดภัย โดยเฉพาะการเดินเรือในแม่น้ าเจ้าพระยาสู่ท่าเรือแหลมฉบัง ตลอดจนการพัฒนาร่องน้ า
เศรษฐกิจ เพ่ือสนับสนุนการขนส่งภายในประเทศและระหว่างประเทศให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน   

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๕ เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ เพ่ืออ านวยความสะดวกและ 
ลดอุปสรรคในการค้าการลงทุน รวมถึงสอดรับกับรูปแบบการค้าในอนาคต โดยการพัฒนาระบบบริหารจัดการ 
ด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน อาทิ การน าเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใช้งาน การพัฒนาระบบการให้บริการ การพัฒนา
ซอฟต์แวร์ การพัฒนา ปรับปรุง หรือผ่อนคลายกฎระเบียบและแนวปฏิบัติที่เก่ียวข้อง  

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๖ สนับสนุนให้มีการลงทุนพัฒนาศูนย์บริการโลจิสติกส์  อาทิ ย่านกองเก็บ 
ตู้สินค้า จุดพักรถ ท่าเรือบก ศูนย์เปลี่ยนถ่ายสินค้า โดยให้ความส าคัญกับการบูรณาการแผนการลงทุนดังกล่าว 
ในเส้นทางยุทธศาสตร์ขนส่งสินค้าหลัก เพ่ือให้สามารถเชื่อมต่อกับกลุ่มประเทศในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง จีน และ
ภูมิภาคอาเซียน รวมทั้งให้ความส าคัญกับการก าหนดอัตราค่าบริการเพ่ือจูงใจให้เกิดการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ 
การขนส่งสู่ระบบราง 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๗ สนับสนุนให้ภาคเอกชนมีส่วนร่วมในการลงทุนด้านโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ิมมากข้ึน 
โดยการด าเนินการจะต้องมีความโปร่งใส ตรวจสอบได้ และมีการประเมินประสิทธิภาพและความส าเร็จที่ชัดเจน 
รวมถึงเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการด้านการค้า การลงทุน และภาคบริการขนส่งมีบทบาทในการให้บริการมากข้ึน 

กลยุทธ์ที่ ๓  การผลักดันการลงทุนเพื่อปรับโครงสร้างอุตสาหกรรมเป้าหมายสู่ไทยแลนด์ ๔.๐  

กลยุทธ์ย่อยที่  ๓.๑ เร่งรัดการปรับการผลิตโดยการใช้ เทคโนโลยีสมัยใหม่มากขึ้น  ทั้ งใน
ภาคอุตสาหกรรม ภาคบริการ และโลจิสติกส์ โดยเฉพาะการปรับสู่ระบบอัตโนมัติและเร่งใช้ประโยชน์ 
จากความก้าวหน้าของเทคโนโลยี  
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กลยุทธ์ย่อยที่ ๓.๒ ปรับโครงสร้างภาคอุตสาหกรรม ภาคบริการ และโลจิสติกส์ โดยน าแนวทาง 
การพัฒนาเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน เศรษฐกิจสีเขียว มาใช้เป็นมาตรฐาน อาทิ การสนับสนุนการใช้
พลังงานสะอาด การน าปัจจัยการผลิตมาใช้แบบหมุนเวียน การลดปริมาณก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๓.๓ สร้างระบบดิจิทัลที่เอ้ือต่อการค้าการลงทุน โดยพัฒนาแพลตฟอร์มการค้า
แห่งชาติเพ่ือส่งเสริมการค้าในรูปแบบธุรกิจกับธุรกิจด้วยกัน พัฒนาระบบการเงินของไทยสู่การให้บริการธุรกรรม
ทางการเงินดิจิทัล เพ่ือเอ้ือต่อการลงทุน และปรับปรุง แก้ไข และพัฒนากฎหมาย กฎระเบียบ ข้อบังคับท่ีเกี่ยวข้อง
กับการส่งเสริมการค้าที่เป็นธรรมและอ านวยความสะดวกการค้าการลงทุน รวมถึงเร่งพัฒนากฎหมายด้านธุรกรรม
อิเล็กทรอนิกส์และการคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคลที่มีประสิทธิภาพ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๓.๔ พัฒนาบุคลากรสู่มาตรฐานระหว่างประเทศเพ่ือสนับสนุนการค้าการลงทุน  
โดยปรับระบบการพัฒนาบุคลากรและหลักสูตรให้เป็นไปตามความต้องการของตลาดแรงงานและภาคธุรกิจ  
ที่ให้ภาคธุรกิจมีส่วนร่วมในการพัฒนาหลักสูตรและร่วมรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการพัฒนาบุคลากร และปรับวิธี 
การเรียนการสอนเข้าสู่ยุคดิจิทัลที่เน้นการแสวงหาความรู้ด้วยตนเองและการน าความรู้ ไปใช้ประโยชน์ 
ในการหารายได้และสร้างธุรกิจ รวมถึงยกระดับมาตรฐานฝีมือแรงงานและระดับการเรียนการสอน  
ในสถาบันการศึกษาต่าง ๆ ให้เทียบเท่ากับระดับนานาชาติหรือสถาบันชั้นน าของโลก เพ่ือให้สามารถใช้ 
ในการประกอบอาชีพได้จริง 
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หมุดหมายที่ ๗ ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่มที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสงู และสามารถแข่งขันได ้

๑.  สถานการณ์การพัฒนาที่ผ่านมา 

 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เป็นผู้ประกอบการส่วนใหญ่ที่มีจ านวนมากกว่าร้อยละ ๙๙ ของจ านวน
วิสาหกิจภายในประเทศไทย สร้างการจ้างงานสัดส่วนกว่าร้อยละ ๗๑.๘๖ ของจ านวนการจ้างงานรวม ก่อให้เกิด
มูลค่าเพ่ิมแก่ระบบเศรษฐกิจโดยวัดจากผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  
ณ ปี ๒๕๖๔ มีมูลค่ารวม ๕.๖ ล้านล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ ๓๔.๖ ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ 
และมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ ๓.๔ ต่อปี ในช่วง ๕ ปีแรก (พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔) ของแผนพัฒนาฯ  
ฉบับที ่๑๒  อย่างไรก็ดี การแพร่ระบาดของโควิด-๑๙ ตั้งแต่ในช่วงปลายปี ๒๕๖๒ ได้ส่งผลให้รายได้ในหลายสาขา
ธุรกิจลดลง ท าให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เผชิญปัญหาการขาดสภาพคล่องอย่างรุนแรง น าไปสู่การชะลอ
การจ้างงาน หยุดกิจการชั่วคราว หรือแม้กระทัง่ยุติกิจการแบบถาวร 

 ที่ผ่านมา ภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้ส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม มาอย่างต่อเนื่อง ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาศักยภาพในการประกอบธุรกิจ ด้วยการฝึกอบรมให้ความรู้
เกี่ยวกับทัศนคติและทักษะการเป็นผู้ประกอบการ ความรู้ด้านการเงิน การผลิตและบริการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ และการตลาด ซึ่งส่วนใหญ่ยังมีลักษณะเป็นการอบรมพ้ืนฐานทั่วไปในภาพรวม ไม่เฉพาะเจาะจง
ตามความต้องการและรูปแบบที่หลากหลายของธุรกิจ ท าให้ผู้ประกอบการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์และต่อยอด
การท าธุรกิจได้ไม่มากนัก นอกจากนี้  ภาครัฐยังให้ความส าคัญกับการเสริมสร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ืออ านวย 
ต่อการด าเนินธุรกิจ อาทิ การสนับสนุนแหล่งเงินทุนที่เหมาะสม การส่งเสริมด้านตลาด มาตรฐาน การวิจัยพัฒนา
นวัตกรรมโดยหลายหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ผ่านการจัดท างบประมาณในลักษณะบูรณาการด้านการส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม แต่อาจมีช่องว่างในการส่งต่อการให้ความช่วยเหลือ รวมทั้งการติดตามและประเมินผล
การด าเนินงานอย่างเป็นระบบ อีกทั้งยังมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ยังอยู่นอกระบบอีกเป็นจ านวนมาก ท า
ให้ภาครัฐไม่มีข้อมูลของผู้ประกอบการที่ชัดเจนเพียงพอ เป็นข้อจ ากัดต่อการวางนโยบายและการจัดท ามาตรการ
ส่งเสริมและช่วยเหลือเยียวยาผู้ประกอบการให้ทั่วถึง และการมุ่งเป้าตอบโจทย์ความต้องการของผู้ประกอบการ 
ที่มีความแตกต่างกันทั้งขนาด ประเภทกิจการ และระดับการเติบโต  

 บริบทของโลกและสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วและรุนแรง ส่งผลให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
ต้องเผชิญความท้าทายจากปัจจัยทั้งภายในและภายนอก และต้องเร่งปรับตัวให้เท่าทันเพ่ือเพ่ิมความสามารถ  
ในการแข่งขันของธุรกิจ โดยเฉพาะการเติบโตอย่างรวดเร็วไร้ขีดจ ากัดของเทคโนโลยี กระตุ้นให้ผู้ประกอบการ 
ต้องเปลี่ยนผ่านรูปแบบการด าเนินธุรกิจไปสู่ธุรกิจที่พ่ึงพาเทคโนโลยีมากขึ้น การเข้าสู่สังคมสูงวัย ส่งผลต่อ 
การลดลงของจ านวนแรงงานและการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคโดยหันไปใช้จ่ายเพ่ือบริโภคสินค้า  
และบริการเกี่ยวกับสุขภาพเพ่ิมมากขึ้น ในขณะที่ การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศอย่างฉับพลัน 
ท าให้ผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติไม่สม่ าเสมอ ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความตื่นตัวและบริโภคสินค้าและบริการที่ยั่งยืน 
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากยิ่งข้ึน นอกจากนี้ผลกระทบอย่างรุนแรงจากการแพร่ระบาดของโควิด-๑๙ ยังเป็นปัจจัย
ผลักดันผู้ประกอบการให้เพ่ิมความยืดหยุ่นในการท าธุรกิจและเปลี่ยนผ่านไปสู่การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เครื่องจักร
และระบบอัตโนมัติ ผลงานวิจัยพัฒนาและนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพและผลิตภาพ เชื่อมโยงธุรกิจเข้ากับ  
ห่วงโซ่คุณค่าโลกและลดการพ่ึงพาตลาดใดตลาดหนึ่งเป็นหลักอันเป็นการเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจและกระจาย  
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ความเสี่ยง ในขณะที่ภาครัฐต้องเร่งปรับปรุงและยกระดับประสิทธิภาพระบบการส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อม ให้มีลักษณะมุ่งเป้าตอบโจทย์ผู้ประกอบการบนฐานความเข้าใจธุรกิจที่มี 
ความหลากหลาย จูงใจให้ผู้ประกอบการเข้าระบบและได้รับการพัฒนาอย่างทั่วถึงและเท่าเทียม สามารถด าเนิน
ธุรกิจได้อย่างเข้มแข็งและขยายขนาดธุรกิจได ้

๒.  เป้าหมายการพัฒนา 

๒.๑ ความเชื่อมโยงของหมุดหมายกับเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๓ และยุทธศาสตร์ชาติ 

การส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมไทยให้เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถ
แข่งขันได้ เป็นแนวทางการพัฒนาที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ โดยเฉพาะในยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันใน ๒ เป้าหมาย ได้แก่ ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว เศรษฐกิจเติบโตอย่าง 
มีเสถียรภาพและยั่งยืน และประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น ในประเด็นการพัฒนาเศรษฐกิจ  
บนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ ผ่านการสร้างผู้ประกอบการอัจฉริยะยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของ 
การเป็นผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน สามารถปรับตัวและประยุกต์ใช้
เครื่องมือและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรมในการประกอบธุรกิจ และได้รับการส่งเสริมให้เข้าถึง
แหล่งเงินทุนและแหล่งเงินทุนทางเลือกด้วยการใช้ประโยชน์จากข้ อมูลทั้งด้านการเงินและที่มิใช่การเงิน  
รวมทั้งสามารถเข้าถึงตลาดทั้งในและต่างประเทศทั้งทางออนไลน์และออฟไลน์ ที่เหมาะสมตามศักยภาพของ
ผู้ประกอบการ โดยมีโอกาสเข้าถึงข้อมูลและได้รับการอ านวยความสะดวกและสนับสนุนให้สามารถเข้าถึงข้อมูล
ระบบคลังข้อมูลและความรู้กลางของภาครัฐอย่างเท่าเทียมและทั่วถึง พร้อมทั้งยังสอดคล้องตามยุทธศาสตร์ชาติ
ด้านการพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ ในเป้าหมายสังคมไทยมีสภาพแวดล้อมที่เอ้ือและสนับสนุน
ต่อการพัฒนาคนตลอดช่วงชีวิต ในประเด็นการกระตุ้นให้ภาคธุรกิจมีการบริหารจัดการอย่างมีธรรมาภิบา ล 
โดยค านึงถึงต้นทุนทางสังคมและกระตุ้นให้เกิดการประกอบธุรกิจเพ่ือสังคม รวมทั้งยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้าง
โอกาสและความเสมอภาคทางสังคม ใน ๒ เป้าหมาย ได้แก่ การกระจายศูนย์กลางความเจริญทางเศรษฐกิจ 
และสังคม เพ่ิมโอกาสให้ทุกภาคส่วนเข้ามาเป็นก าลังของการพัฒนาประเทศในทุกระดับ และการเพ่ิมขีด
ความสามารถของชุมชนท้องถิ่นในการพัฒนา การพ่ึงตนเองและการจัดการตนเองเพ่ือสร้างสังคมคุณภาพ  
ในประเด็นการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือยกระดับเกษตรกรสู่การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมในภาคการเกษตรอีกด้วย 

นอกจากนี้ แนวทางการพัฒนาตามหมุดหมายที่ ๗ ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง  
มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ ยังสอดคล้องกับเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ในเป้าหมายที่  
๑) การปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการสู่เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม ในประเด็นภาคการผลิตและบริการ
ส าคัญได้รับการยกระดับให้มีขีดความสามารถในการแข่งขันที่สูงขึ้น เศรษฐกิจท้องถิ่นและผู้ประกอบการรายย่อย
สามารถเชื่อมโยงกับห่วงโซ่มูลค่า และไทยมีระบบนิเวศที่สนับสนุนการค้าการลงทุนและการพัฒนานวัตกรรม  
ผ่านการสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในแต่ละภาคธุรกิจของประเทศให้
สามารถแข่งขันได้ อีกทั้งเชื่อมโยงผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมกับห่วงโซ่มูลค่าโลก โดยมี
ระบบนิเวศในการประกอบธุรกิจที่เหมาะสมส าหรับผู้ประกอบการในแต่ละประเภทและสาขาธุรกิจ เป้าหมายที่  
๒) การพัฒนาคนส าหรับโลกยุคใหม่ ในประเด็นพัฒนาให้คนไทยมีทักษะและคุณลักษณะที่เหมาะสมกับโลกยุค
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ใหม่ ทั้งทักษะในด้านความรู้ ทักษะทางพฤติกรรม และคุณลักษณะตามบรรทัดฐานที่ดีของสังคม และเป้าหมายที่ 
๓) การมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม ในประเด็นการลดความเหลื่อมล้ าทั้งเชิงรายได้ ความมั่งคั่ง  
และโอกาสในการแข่งขันของภาคธุรกิจ ผ่านการส่งเสริมการแข่งขันที่เป็นธรรมและเปิดกว้างส าหรับผู้ประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ให้สามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 

๒.๒ เป้าหมาย ตัวช้ีวัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาระดับหมุดหมาย 

เป้าหมายที่ ๑  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีสภาพแวดล้อมที่เอื้ออ านวยต่อการเติบโตและแข่งขันได้ 

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๑  สัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ขึ้นทะเบียนกับส านักงานประกันสังคม (มาตรา ๓๓)  
ต่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมรวม เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ ๒๐ สัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมที่จดทะเบียนนิติบุคคลต่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมรวม เพ่ิมขึ้นเป็น 
ร้อยละ ๔๐ สัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่จดทะเบียนภาษีมูลค่าเพ่ิมต่อวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมรวม เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ ๕ ในปี ๒๕๗๐ รวมทั้งสัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมที่จดทะเบียนพาณิชย์ต่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมรวม เพ่ิมขึ้นเป็น 
ร้อยละ ๒๐ ในปี ๒๕๗๐ 

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๒   มูลค่าการระดมทุนผ่านตลาดทุน ขยายตัวเฉลี่ยไม่ต่ ากว่าร้อยละ ๑๒ ต่อปี และสัดส่วนการเข้าถึง
สินเชื่อของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อสินเชื่อรวม เพ่ิมข้ึนเป็นไม่น้อยกว่าร้อยละ ๖๐ 
ภายในปี ๒๕๗๐  

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๓  อันดับความสามารถในการแข่งขันด้านกฎระเบียบทางการค้า ไม่เกินอันดับที่ ๔๐ ในปี ๒๕๗๐  
มีการออกกฎหมายล าดับรองภายใต้พระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. ๒๕๖๐  
จ านวนเฉลี่ยไม่น้อยกว่า ๒ ฉบับต่อปี และมีสัดส่วนของจ านวนเรื่องร้องเรียนที่พิจารณาแล้วเสร็จ 
ต่อจ านวนเรื่องร้องเรียนรวม เพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ ๘๐ - ๙๐ ต่อปี 

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๔ ระบบฐานข้อมูลวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่รัฐบาลและผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมใช้ได ้เป็นปัจจุบันและท่ัวถึง 

เป้าหมายที่ ๒  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม มีศักยภาพสูงในการด าเนินธุรกิจ สามารถยกระดับและปรับตัวเข้าสู่
การแข่งขันใหม่ 

ตัวชี้วัดที่ ๒.๑  สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศ เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ ๔๐ และสัดส่วนมูลค่าการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อม ต่อการส่งออกท้ังประเทศ เพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ ๒๐ ในปี ๒๕๗๐ 

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๒ สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ต่อมูลค่าพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ ๑๐ จากปีฐาน (ปี ๒๕๖๕) 

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๓  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เป็นผู้ส่งออกรายใหม่ เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่า ๒,๐๐๐ รายต่อป ี

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๔  ส่วนแบ่งตลาดภายในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ ๒๕  
ในปี ๒๕๗๐  
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ตัวช้ีวัดที่ ๒.๕  มูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ของภาครัฐ ขยายตัวเฉลี่ยไม่ต่ ากว่า 
ร้อยละ ๕ ต่อปี 

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๖ มูลค่าการจัดเก็บภาษีมูลค่าเพ่ิมจากวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมขยายตัวเฉลี่ยไม่ต่ ากว่า 
ร้อยละ ๑๐ ต่อปี 

เป้าหมายที่ ๓  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมสามารถเข้าถึงและได้รับการส่งเสริมอย่างมีประสิทธิผล 
จากภาครัฐ 

ตัวชี้วัดที่ ๓.๑  จ านวนสตาร์ทอัพ ซีรีส์ซี ขึ้นไป เพ่ิมขึ้นเป็น ๒๐ ราย ในปี ๒๕๗๐ 

ตัวช้ีวัดที่ ๓.๒  จ านวนการจดทะเบียนวิสาหกิจเพ่ือสังคม เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ ๒๕ ต่อปี
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๓.  แผนที่กลยุทธ์ 
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๔. กลยุทธ์การพัฒนา  

กลยุทธ์ที่ ๑ การพัฒนาระบบนิเวศให้เอ้ืออ านวยต่อการท าธุรกิจและการยกระดับความสามารถในการแข่งขัน
ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

กลยุทธ์ย่อย ๑.๑ เร่งปรับปรุงกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรคต่อการด าเนินธุรกิจ  และสร้างให้เกิด 
การแข่งขันที่เป็นธรรมระหว่างวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และรายใหญ่ โดยพัฒนาเครื่องมือตรวจจับ
พฤติกรรมจ ากัดการแข่งขัน เพ่ือน าไปใช้ก าหนดมาตรการแก้ไข ควบคุมการมีอ านาจเหนือตลาด และก าหนด 
แนวปฏิบัติทางธุรกิจที่เหมาะสมและเป็นธรรมในการแข่งขันระหว่างผู้ประกอบการ พร้อมทั้งการบังคับใช้  
ที่เข้มแข็ง ตลอดจนทบทวนกฎหมายและกฎระเบียบที่ไม่จ าเป็น 

กลยุทธ์ย่อย ๑.๒ เพ่ิมความสะดวกในทุกขั้นตอนการประกอบธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อม โดยลดขั้นตอนและระยะเวลาในการจดทะเบียนจัดตั้งธุรกิจและการพิจารณาอนุมัติอนุญาต พัฒนา
แพลตฟอร์มการให้บริการภาครัฐในทุกกระบวนการผ่านช่องทางออนไลน์เพ่ิมประสิทธิภาพศูนย์ให้ความช่วยเหลือ
ผู้ประกอบการในการเริ่มต้นและการด าเนินธุรกิจ ตลอดจนจัดท าและเผยแพร่คู่มือการประกอบธุรกิจรายสาขา  
ที่ผู้ประกอบการเข้าถึงได ้

กลยุทธ์ย่อย ๑.๓ พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านดิจิทัลและระบบมาตรฐานให้วิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมสามารถเข้าถึงได้ด้วยต้นทุนต่ า  โดยสนับสนุนค่าใช้จ่ายบางส่วนส าหรับการใช้เทคโนโลยี 
และซอฟต์แวร์พ้ืนฐานเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการท าธุรกิจและการพัฒนามาตรฐาน โดยเฉพาะการวิเคราะห์ ทดสอบ 
รับรอง เพ่ือลดภาระต้นทุนในการพัฒนาสินค้าและบริการ การตรวจสอบและรับรองมาตรฐานระดับประเทศ  
และระดับสากล รวมถึงขยายผลการให้บริการของศูนย์บ่มเพาะที่มีความเชี่ยวชาญในธุรกิจเฉพาะส าหรับ  
การพัฒนาและยกระดับสินค้าและบริการของของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมให้มีคุณภาพ มีนวัตกรรม  
และแข่งขันได้ในตลาดสากล 

กลยุทธ์ที่ ๒ การพัฒนาแพลตฟอร์มเชื่อมโยงฐานข้อมูลวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และส่งเสริมให้ 
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเข้าสู่ระบบ 

กลยุทธ์ย่อย ๒.๑ จัดให้มีระบบไอดีเดียวของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และส่งเสริมให้
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมใช้ในการท าธุรกรรมผ่านระบบดิจิทัล ลดขั้นตอนและปริมาณเอกสาร 
ที่ผู้ประกอบการต้องใช้ในการติดต่อธุรกรรมกับภาครัฐ  

กลยุทธ์ย่อย ๒.๒ พัฒนาพอร์ทัลกลางเชื่อมโยงข้อมูลของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เข้ากับ
ระบบการให้บริการภาครัฐ สนับสนุนให้มีการแบ่งปันข้อมูลระหว่างหน่วยงานและเปิดโอกาสให้ผู้ที่เกี่ยวข้อง
สามารถเข้าถึงข้อมูลขนาดใหญ่ ที่เกิดขึ้นได้อย่างเป็นปัจจุบัน โดยให้สิทธิประโยชน์และบริการที่เป็นประโยชน์  
กับธุรกิจเพ่ือจูงใจให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเข้าสู่ระบบฐานข้อมูล พร้อมทั้งพัฒนากระบวนการขอรับ
การยินยอมจากผู้ประกอบการในการส่งต่อข้อมูลระหว่างหน่วยงานส าหรับการจัดท านโยบายและมาตรการส่งเสริม
แบบมุ่งเป้า 

204



กลยุทธ์ย่อย ๒.๓ พัฒนาระบบคลังข้อมูลและความรู้ส าหรับให้บริการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
ให้เป็นระบบออนไลน์ และระบบบริการอิเล็กทรอนิกส์ครบวงจร โดยสร้างแพลตฟอร์มการให้บริการผ่านช่องทาง
ดิจิทัลที่วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมสามารถเข้าถึงฐานข้อมูลความรู้ ใช้ประโยชน์ในวิเคราะห์ตลาด 
และพัฒนาหรือปรับปรุงประสิทธิภาพสินค้า บริการ และกระบวนการผลิตได้ด้วยตนเอง 

กลยุทธ์ที่ ๓ จัดให้มีกลไกทางการเงินที่เหมาะสมกับลักษณะเฉพาะของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
เพื่อใหวิ้สาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมทุกกลุ่มสามารถเข้าถึงแหล่งทุนได้อย่างท่ัวถึง  

กลยุทธ์ย่อย ๓.๑ ส่งเสริมให้สถาบันการเงินหรือธนาคารและผู้ให้บริการที่ไม่ใช่สถาบันการเงิน  
ใช้ข้อมูลธุรกิจและร่องรอยดิจิทัลในการพิจารณาปล่อยสินเชื่อให้กับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม โดยใช้
ข้อมูลธุรกรรม หรือข้อมูลส าคัญทางการค้าของธุรกิจในรูปแบบดิจิทัลในการยืนยันสถานภาพการด าเนินธุรกิจ  
และเป็นหลักประกันที่เหมาะสม โดยไม่ต้องใช้หลักทรัพย์ค้ าประกันรูปแบบปกติ 

กลยุทธ์ย่อย ๓.๒ ก าหนดบทบาทสถาบันการเงินเฉพาะกิจ ให้มีมาตรการสินเชื่อและการค้ าประกัน
สินเชื่อที่ชัดเจนส าหรับแต่ละเซกเมนต์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม โดยเฉพาะส าหรับวิสาหกิจรายเล็ก
และวิสาหกิจรายย่อย รวมทั้งก าหนดแนวทางและหลักเกณฑ์ในการจัดท ามาตรการสินเชื่อพิเศษที่แตกต่าง 
จากสถาบันการเงินทั่วไป เพ่ือมุ่งให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจรายเล็กและรายย่อยสามารถเข้าถึงได้ 

กลยุทธ์ย่อย ๓.๓  ส่งเสริมให้ วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมระดมทุนผ่านตลาดทุน 
หรือแหล่งทุนทางเลือกที่หลากหลาย สอดรับกับโมเดลธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม นอกเหนือจาก
การให้สินเชื่อผ่านสถาบันการเงินทั่วไป อาทิ การระดมทุนผ่านตลาด เอ็ม เอ ไอ การระดมทุนจากบุคคลทั่วไป 
สินเชื่อแบบบุคคลถึงบุคคล ธุรกิจเงินร่วมลงทุน รวมทั้งเปิดโอกาสให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  
หรือสตาร์ทอัพในสาขาด้านการเงินมีโอกาสในการขยายและต่อยอดธุรกิจในการเป็นแหล่งเงินทุนทางเลือก  
ที่เหมาะสมสอดคล้องกับศักยภาพและครอบคลุมรูปแบบของธุรกิจส าหรับผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมด้วยกัน 

กลยุทธ์ที่ ๔ การส่งเสริมการพัฒนา วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ให้เป็นผู้ประกอบการในยุคดิจิทัล 

กลยุทธ์ย่อย ๔.๑ เสริมสร้างความรู้พ้ืนฐานทางธุรกิจ โดยเฉพาะความรู้และทักษะของเยาวชน 
และผู้ประกอบการด้านดิจิทัล การเงิน การตลาดยุคใหม่ การเข้าถึงตลาดส่งออก รูปแบบธุรกิจต่าง ๆ แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และการใช้ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรม รวมทั้งทักษะเชิงลึกตามความต้องการเฉพาะด้าน
ของสาขาและประเภทธุรกิจ ตลอดจนเตรียมความพร้อมให้ผู้ประกอบการสามารถรับมือกับสภาพการแข่งขันของ
ตลาดยุคใหม่ที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและรุนแรง รวมถึงการด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม 
สังคม และธรรมาภิบาล เพื่อให้สามารถแข่งขันได้ในระดับสากล 

กลยุทธ์ย่อย ๔.๒ ให้สิทธิประโยชน์และสิ่งจูงใจให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีการลงทุน 
และประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เครื่องจักรกล และระบบอัตโนมัติ  ในการบริหารจัดการ การยกระดับ
ประสิทธิภาพการผลิต และการให้บริการ โดยให้สิทธิประโยชน์ทางภาษีหรือสินเชื่อดอกเบี้ยต่ าในการลงทุน
เทคโนโลยีหรือเครื่องจักร และสนับสนุนค่าใช้จ่ายบางส่วนส าหรับค่าจ้างท่ีปรึกษาและค่าฝึกอบรมการใช้งาน 
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กลยุทธ์ย่อย ๔.๓ พัฒนาแพลตฟอร์มการค้าระหว่างระดับประเทศให้ วิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมทั่วไปเข้าถึงได้ โดยเปิดโอกาสให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมภายในประเทศสามารถ 
ใช้ช่องทางแพลตฟอร์มของประเทศท่ีมีความมั่นคงปลอดภัยเป็นแต้มต่อและอ านวยความสะดวกในการเข้าถึงตลาด 
ที่มีศักยภาพในต่างประเทศได้ พร้อมทั้งเร่งส่งเสริมให้ผู้ประกอบการที่มีศักยภาพในการส่งออกใช้สิทธิประโยชน์
ทางการค้า รวมถึงเตรียมความพร้อมและเยียวยาผู้ที่ได้รับผลกระทบจากความตกลงการค้าเสรีในกรอบ  
ความร่วมมือต่าง ๆ 

กลยุทธ์ย่อย ๔.๔ ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมภายในสาขา 
และกับรายใหญ่ภายในห่วงโซ่อุปทาน  โดยเฉพาะอุตสาหกรรมเป้าหมาย เพ่ือยกระดับขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันทั้งห่วงโซ่อุปทาน โดยส่งเสริมการสร้างเครือข่ายและพันธมิตรธุรกิจ จับคู่และสนับสนุนการให้  
ความช่วยเหลือของผู้ประกอบการรายใหญ่ที่มีศักยภาพให้กับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในห่วงโซ่อุปทาน
อย่างครบวงจร รวมถึงเปิดพ้ืนที่พบปะแลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ธุรกิจเพ่ือพัฒนาความร่วมมือที่ยั่งยืน
และขยายผลไปสู่วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในทุกระดับ 

กลยุทธ์ที่ ๕ การยกระดับประสิทธิภาพกระบวนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของภาครัฐ 

กลยุทธ์ย่อย ๕.๑ ขยายการให้บริการพัฒนาธุรกิจที่ตรงกับความต้องการเฉพาะของธุรกิจ และพัฒนา
ระบบส่งต่อการให้ความช่วยเหลือ โดยขยายผลคูปองภาครัฐ พัฒนาระบบการขึ้นทะเบียนและระบบการประเมิน
ศักยภาพผู้ให้บริการพัฒนาธุรกิจภาคเอกชน เพ่ือให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเลือกใช้บริการพัฒนาธุรกิจ
ที่ได้คุณภาพมาตรฐานผ่านการรับรองจากภาครัฐ 

กลยุทธ์ย่อย ๕.๒ สนับสนุนส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ในฐานะหน่วยงาน
นโยบายให้ท าหน้าที่เป็นผู้บูรณาการการให้ความช่วยเหลือและส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
อย่างครบวงจร รวมทั้งจัดสรรงบประมาณเพ่ือการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมให้เพียงพอ 
และต่อเนื่อง ผ่านกองทุนส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  

กลยุทธ์ย่อย ๕.๓ ปรับกลไกและกระบวนการติดตามประเมินผล โดยก าหนดให้มีตัวชี้วัดร่วมระหว่าง
หน่วยงาน และให้ผู้แทนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ผู้แทนภาคเอกชนและภาควิชาการมีส่วนร่วม 
ในกระบวนการมากขึ้น เพ่ือสร้างความเป็นเจ้าของนโยบายร่วมกันระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน  

กลยุทธ์ที่ ๖ การพัฒนาระบบนิเวศให้เอ้ือต่อการสร้างธุรกิจสตาร์ทอัพ และผู้ประกอบการที่ขับเคลื่อนด้วย
นวัตกรรม รวมทั้งให้เข้าถึงแหล่งเงินทุนที่เหมาะสม และเชื่อมโยงเข้าสู่เครือข่ายระดับโลก และยกระดับสู่ตลาด
ต่างประเทศ 

กลยุทธ์ย่อย ๖.๑ ปรับปรุงกฎหมายและความยากง่ายในการประกอบธุรกิจโดยเฉพาะที่เกี่ยวกับ
สตาร์ทอัพ อาทิ การสรรหาบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีในระดับโลกและผู้เชี่ยวชาญการจัดตั้งบริษัท 
เพ่ือพัฒนาระบบนิเวศและผลักดันสตาร์ทอัพ ซึ่งต้องการระบบนิเวศเพ่ือการเริ่มต้นและการประกอบธุ รกิจ 
ที่ต่างจากธุรกิจปกติ ให้สามารถเติบโตสู่การยกระดับในระยะต่อไป 

กลยุทธ์ย่อย ๖.๒ ผ่อนคลายข้อจ ากัดด้านการระดมทุน โดยร่วมลงทุนกับภาคเอกชนพัฒนากองทุน 
ซีดดิ้ง และธุรกิจเงินร่วมลงทุนส่วนบุคคล ที่เอ้ืออ านวยให้สตาร์ทอัพมีพ่ีเลี้ยงในการสร้างธุรกิจ สามารถเข้าสู่ 
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แหล่งเงินทุนและระดมทุนได้อย่างต่อเนื่อง สร้างเครือข่ายกับแหล่งทุนในต่างประเทศ และดึงดูดผู้มีความสามารถ
ให้เข้ามาเริ่มต้นธุรกิจสตาร์ทอัพในประเทศเพ่ิมข้ึน 

กลยุทธ์ย่อย ๖.๓ ส่งเสริมการเชื่อมโยงธุรกิจสตาร์ทอัพสู่ตลาดโลก โดยส่งเสริมให้สตาร์ทอัพเข้าสู่
โครงการบ่มเพาะ โดยเฉพาะโครงการบ่มเพาะในต่างประเทศ ร่วมงานกับพ้ืนที่พัฒนาพิเศษส าหรับสตาร์ทอัพ 
และมหาวิทยาลัยชั้นน าในต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมโอกาสให้สตาร์ทอัพรุ่นเยาว์ก้าวไปถึง ซีรีส์ ซี ขึ้นไป 

กลยุทธ์ที่ ๗ การส่งเสริมวิสาหกิจเพื่อสังคมให้มีศักยภาพการด าเนินการในเชิงธุรกิจ 

กลยุทธ์ย่อย ๗.๑ เร่งออกกฎหมายล าดับรองภายใต้พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจเพ่ือสังคม  
พ.ศ. ๒๕๖๒ เพ่ือลดข้อจ ากัดการจดทะเบียนวิสาหกิจเพ่ือสังคมส าหรับวิสาหกิจที่ยังไม่เป็นนิติบุคคลให้สามารถ  
ขึ้นทะเบียนได้สะดวกรวดเร็วยิ่งขึ้น รวมทั้งเร่งรัดการจัดตั้งกองทุนส่งเสริมวิสาหกิจเพ่ือสังคม 

กลยุทธ์ย่อย ๗.๒ ส่งเสริมการพัฒนาโมเดลธุรกิจที่เฉพาะเจาะจงและยั่งยืนของวิสาหกิจเพ่ือสังคม   
โดยใช้กลไกความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และสมาคมธุรกิจเพ่ือสังคม พร้อมทั้งส่งเสริมความร่วมมือกับ
ผู้เชี่ยวชาญในต่างประเทศ  

กลยุทธ์ย่อย ๗.๓ ให้สิทธิประโยชน์และสิ่งจูงใจให้เกิดการร่วมทุนกับวิสาหกิจเพ่ือสังคม  เพ่ือดึงดูด
บริษัทเอกชนรายใหญ่ให้ด าเนินการตามแนวทางความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร ในการสนับสนุนการเติบโต
ของวิสาหกิจเพ่ือสังคมในประเทศ 
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หมุดหมายที่ ๑๓ ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

๑. สถานการณ์การพัฒนาที่ผ่านมา  

ภาครัฐเป็นกลไกหลักกลไกหนึ่งในการดูแลประชาชนให้กินดีอยู่ดี สามารถประกอบอาชีพได้ และขับเคลื่อน
การพัฒนาประเทศ โดยมีหน้าที่และบทบาทส าคัญในการให้บริการประชาชน และการน านโยบายสาธารณะ 
แผนการพัฒนาประเทศ และกฎหมาย สู่การปฏิบัติให้เกิดผลเป็นรูปธรรม โดยปัจจัยส าคัญของความส าเร็จ 
ของภาครัฐในการด าเนินการดังกล่าวจ าเป็นต้องอาศัยภาครัฐที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องปรับตัว  
ให้ทันกับความเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็ว สถานการณ์ความไม่แน่นอนและมีความซับซ้อนเพ่ิมมากขึ้น  

ภาครัฐไทยยังคงมีข้อจ ากัดในหลายประเด็นที่เป็นอุปสรรคต่อการตอบโจทย์ประชาชนได้อย่างเต็มศักยภาพ 
โดยเฉพาะการทีโ่ครงสร้างภาครัฐยังมีขนาดใหญ่ มีส่วนราชการและหน่วยงานของรัฐจ านวนมากที่มีการท างาน
ซ้ าซ้อนกัน ขาดการบูรณาการการท างานร่วมกัน ในขณะที่การมีส่วนร่วมของภาคีพัฒนาอ่ืน ๆ ในการบริการ
ภาครัฐยังมีข้อจ ากัด ส่งผลให้การท างานและการให้บริการของภาครัฐมักเกิดปัญหาความล่าช้า ไม่ตอบโจทย์ 
ความต้องการของประชาชน การให้บริการไม่ครอบคลุมพ้ืนที่อย่างทั่วถึง ซึ่งสะท้อนจากมิติด้านความมีประสิทธิผล
ของภาครัฐ ของดัชนีชี้วัดธรรมาภิบาลโลก พบว่า ปี ๒๕๖๒ ค่าดัชนีของไทยมีค่าที่ ๖๕.๘๗ คะแนน ลดลงจาก ๖๖.๘๓ 
คะแนน ในปี ๒๕๖๑ และน้อยกว่าประเทศสิงคโปร์ บรูไน และมาเลเซีย รวมถึงการที่ภาครัฐยังขาดการมุ่งเน้น 
ให้มีการประสานการด าเนินงานกับทุกภาคส่วนเพื่อให้บรรลุเป้าหมายร่วมกัน สะท้อนจากสถานการณ์การบรรลุ
เป้าหมายแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ที่ยังมีสัดส่วนของเป้าหมายแผนแม่บทย่อยภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  
ที่ยังอยู่ในสถานการณ์บรรลุเป้าหมายต่ ากว่าค่าเป้าหมาย ณ ปี ๒๕๖๓ เป็นสัดส่วนมากถึงร้อยละ ๘๐.๗๑ 
นอกจากนี้ สัดส่วนการลงทุนของภาคเอกชนต่อการลงทุนรวมในการจัดบริการสาธารณะในปี ๒๕๖๓ อยู่ที่ 
เพียงร้อยละ ๑๐.๗ เท่านั้น ต่ ากว่าค่าเป้าหมายของแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ที่ร้อยละ ๒๐ ในปี ๒๕๖๕ 
ซึ่งรวมถึงการเข้ามามีส่วนร่วมของภาคส่วนต่าง ๆ ในการติดตาม ตรวจสอบการด าเนินงานภาครัฐอาจยังมีข้อจ ากัด 
และไม่สามารถด าเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

ข้อจ ากัดที่ส าคัญอีกประการ คือ การที่โครงสร้างพื้นฐานและกระบวนการท างานของหน่วยงานของรัฐ 
ยังไม่สนับสนุนการท างานรัฐบาลดิจิทัลแบบครบวงจร โดยหน่วยงานของรัฐขาดการจัดเก็บและการเชื่อมโยง
ข้อมูลในรูปแบบดิจิทัลที่เป็นระบบและบูรณาการ ส่งผลให้การจัดเก็บข้อมูลมีความซ้ าซ้อน กระจัดกระจาย  
ไม่มีการจัดกลุ่ม จัดหมวดหมู่ ข้อมูลไม่มีคุณภาพ ไม่มีมาตรฐาน ไม่ถูกต้องครบถ้วน ไม่เป็นปัจจุบัน และไม่อยู่  
ในรูปแบบที่พร้อมต่อการใช้งานโดยเฉพาะกระบวนการขอใช้ข้อมูลซับซ้อนและใช้ เวลานาน รวมถึง  
ข้อมูลทรัพยากรต่าง ๆ ของภาครัฐเพื่อการพัฒนาประเทศยังขาดการบูรณาการและการบริหารอย่างเป็นระบบ  
ขาดการน ามาวิเคราะห์และใช้งานในการตัดสินใจ ซึ่งสามารถสะท้อนได้จากผลการส ารวจรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์  
ปี ๒๕๖๓ ซึ่งประกอบด้วย ดัชนีรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์ ทีป่ระเทศไทยอยู่ในอันดับที่ ๕๗ และมีค่าคะแนน ๐.๗๕๖๕ 
เทียบกับประเทศสิงคโปร์ที่ ได้รับการจัดอันดับที่  ๑๑ และมีค่าคะแนน ๐.๙๑๕๐ ดัชนีการมีส่วนร่วม 
ทางอิเล็กทรอนิกส์ มีค่าคะแนน ๐.๗๗๓๘ ดัชนีทุนมนุษย์ มีค่าคะแนน ๐.๗๗๕๑ และดัชนีการให้บริการภาครัฐ
ออนไลน์ มีค่าคะแนน ๐.๗๙๔๑ 
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ในขณะเดียวกัน บุคลากรภาครัฐยังคุ้นชินกับวิถีการท างานในรูปแบบเดิม ขาดทักษะด้านดิจิทัล 
และการคิดสร้างสรรค์ ขาดการสร้างแรงจูงใจเพ่ือกระตุ้นให้บุคลากรภาครัฐพัฒนาตนเองให้ทันต่อบริบทปัจจุบัน 
บุคลากรไม่สามารถปรับตัวให้เข้ากับเทคโนโลยีดิจิทัล ขาดวัฒนธรรมของภาครัฐ และบางกรณีเป็นเหตุผลส าคัญ
ในการขัดขวางการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ในการบริหารจัดการภาครัฐ ซึ่งปัจจัยส าคัญประการหนึ่ง  
คือ การที่ระบบการจ้างงานภาครัฐไม่ดึงดูดคนรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพ ทั้งในมิติระบบการสรรหา ค่าตอบแทน  
การบริหารผลการท างาน ความก้าวหน้าในอาชีพ หรือการประเมินศักยภาพ รวมทั้งวัฒนธรรมองค์กรที่ไม่ทันสมัย
และไม่ เป็นมืออาชีพ ท าให้ ไม่ส่งเสริมให้บุคลากรภาครัฐพัฒนาตนเองและเกิดความผูกพันต่อองค์กร  
ไม่เอ้ือให้เกิดกรอบความคิดที่ต้องการจะพัฒนาตนเอง และความผูกพันต่อองค์กร ส่งผลให้ส่วนราชการ  
ไม่สามารถใช้ประโยชน์จากก าลังคนได้เต็มศักยภาพ  

นอกจากนั้น กฎหมายไทยจ านวนมากมีความล้าสมัย ไม่เอ้ือต่อการท างานและการปรับตัวของภาครัฐ 
ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ รวมถึงการอ านวยความสะดวกแก่ประชาชนและภาคเอกชน กระบวนการแก้ไข
กฎหมายมีระยะเวลานานท าให้ไม่สามารถปรับปรุงกฎหมายให้รองรับการเปลี่ยนแปลงและขาดการน าเครื่องมือ
และเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วยในการแก้ไขปรับปรุง พัฒนากฎหมาย หรือยกเลิกกฎหมาย ขาดฐานข้อมูล 
ด้านกฎหมายของประเทศ เพ่ือรองรับการเข้าถึงกระบวนการของกฎหมาย ให้ทุกภาคส่วนมีส่วนร่วม 
ในการก าหนดกฎหมาย ขาดความตระหนักถึงการปฏิบัติตามกฎหมายและผลที่จะได้รับอย่างเคร่งครัด ส่งผลให้
เกิดความไม่เท่าเทียมกันของการบังคับใช้กฎหมาย โดยสะท้อนได้จากประสิทธิภาพในการบังคับใช้กฎหมาย 
ของประเทศไทย เทียบเคียงจากมิติด้านการบังคับใช้กฎหมายของดัชนีนิติธรรม พบว่า ในปี ๒๕๖๓ ประเทศไทย 
มีคะแนน ๐.๔๗ คะแนน จัดอยู่ล าดับที่ ๘๓ จาก ๑๒๘ ประเทศทั่วโลก ทั้งนี้ คะแนนในการบังคับใช้กฎหมาย 
ของประเทศไทยมีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง จาก ๐.๕๐ คะแนนในปี ๒๕๖๑ เป็น ๐.๔๘ คะแนนในปี ๒๕๖๒  
และ ๐.๔๗ คะแนน ในปี ๒๕๖๓ 

๒. เป้าหมายการพัฒนา 

๒.๑ ความเชื่อมโยงของหมุดหมายกับเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๓ และยุทธศาสตร์ชาติ 

ภาครัฐจ าเป็นต้องเร่งพัฒนาและปรับตัวเพ่ือลดช่องว่างของการปฏิบัติงานให้มีศักยภาพที่เหมาะสม  
ในฐานะที่ เป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศบนหลักการบริหารงานภาครัฐแนวใหม่  
คือ การปรับเปลี่ยนการบริหารจัดการภาครัฐ โดยน าหลักการเพ่ิมประสิทธิภาพของระบบราชการและการแสวงหา
ประสิทธิภาพในการปฏิบัติราชการที่มุ่งการบรรลุเป้าหมายการพัฒนาประเทศ โดยมีประเด็นที่ต้องด าเนินการ  
เพ่ือรับมือกับแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงและเสริมสร้างความสามารถของภาครัฐ ประกอบด้วย ๑) พัฒนาการให้บริการ
ภาครัฐที่ตอบโจทย์ สะดวก ประหยัด แก่ประชาชนและผู้ประกอบการ โดยพัฒนาคุณภาพการให้บริการ 
และเปิดโอกาสให้ภาคส่วนอ่ืนเข้ามามีส่วนร่วม ๒) ปรับเปลี่ยนการบริหารจัดการและโครงสร้างของภาครัฐ 
ให้ยืดหยุ่น เชื่อมโยง เปิดกว้าง และมีประสิทธิภาพเพ่ือรองรับการเปลี่ยนแปลงที่เอ้ือต่อการพัฒนาประเทศ  
๓) ปรับเปลี่ยนภาครัฐเป็นรัฐบาลดิจิทัลที่ใช้ข้อมูลในการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาประเทศ และสร้าง  
ระบบบริหารจัดการ และ ๔) การสร้างระบบบริหารภาครัฐที่ส่งเสริมการปรับเปลี่ยนและพัฒนาบุคลากร ให้มี
ทักษะที่จ าเป็นในการให้บริการภาครัฐดิจิทัลและปรับปรุงกฎหมาย ระเบียบ มาตรการภา ครัฐให้เอ้ือต่อ 
การพัฒนาประเทศ ซึ่งตอบสนองต่อเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ จ านวน ๒ เป้าหมาย ได้แก่ 
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เป้าหมายที่ ๓) การมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม  โดยมีบริการสาธารณะทั่วถึง เท่าเทียม  
และ เป้าหมายที่ ๕) การเสริมสร้างความสามารถของประเทศในการรับมือกับความเสี่ยงและการเปลี่ยนแปลง
ภายใต้บริบทโลกใหม่  

การพัฒนาตามหมุดหมายฯ จะสามารถส่งผลต่อการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติใน ๔ ด้าน 
ได้แก่ ๑) ยุทธศาสตร์ชาติด้านความมั่นคง ในประเด็นเป้าหมาย ประชาชนอยู่ดี กินดี และมีความสุข ๒) ยุทธศาสตร์ชาติ
ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน ใน ๒ ประเด็นเป้าหมาย คือ ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว 
เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน และประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น  
๓) ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคมใน ๒ ประเด็นเป้าหมาย คือ สร้างความเป็นธรรม 
และลดความเหลื่อมล้ าในทุกมิติ และเพ่ิมขีดความสามารถของชุมชนท้องถิ่นในการพัฒนา การพ่ึงตนเอง  
และการจัดการตนเองเพ่ือสร้างสังคมคุณภาพ ๔) ยุทธศาสตร์ชาติด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการภาครัฐ ๒ ประเด็นเป้าหมาย คือ ภาครัฐมีวัฒนธรรมการท างานที่มุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม 
ตอบสนองความต้องการของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว โปร่งใส และภาครัฐมีขนาดที่เล็กลง พร้อมปรับตัว
ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง นอกจากนี้ หมุดหมายที่ ๑๓ ยังมีความเชื่อมโยงกับเป้าหมายแผนแม่บทภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติใน ๔ ประเด็น ได้แก่ ประเด็นที่ ๑๗ ความเสมอภาคและหลักประกันทางสังคม ประเด็นที่ ๒๐  
การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ ประเด็นที่ ๒๑ การต่อต้านการทุจริตและประพฤติมิชอบ  
ประเด็นที่ ๒๒ กฎหมายและกระบวนการยุติธรรม  

๒.๒ เป้าหมาย ตัวชี้วัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาระดับหมุดหมาย 

เป้าหมายที่ ๑   การบริการภาครัฐ มีคุณภาพ เข้าถึงได้  

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๑   ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของภาครัฐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๙๐ 

เป้าหมายที่ ๒   ภาครัฐท่ีมีขีดสมรรถนะสูง คล่องตัว  

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๑  ผลการส ารวจรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์ ในองค์ประกอบ ดัชนีรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์ ดัชนีการมีส่วนร่วม
ทางอิเล็กทรอนิกส์ ดัชนีทุนมนุษย์ และดัชนีการให้บริการภาครัฐออนไลน์ ไม่ เกินอันดับที่ ๔๐  
ของโลก และมีคะแนนไม่ต่ ากว่า ๐.๘๒
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๓. แผนที่กลยุทธ์  
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๔. กลยุทธ์การพัฒนา  

กลยุทธ์ที่ ๑ การพัฒนาคุณภาพการให้บริการภาครัฐท่ีตอบโจทย์ สะดวก และประหยัด 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๑ ยกเลิกภารกิจการให้บริการที่สามารถเปิดให้ภาคส่วนอ่ืนให้บริการแทน  
โดยยกเลิกภารกิจการให้บริการของภาครัฐที่มีต้นทุนสูง เมื่อเทียบกับเอกชน หรือไม่มีความจ าเป็นที่ภาครัฐ 
ต้องด าเนินการ โดยพัฒนากลไกและสร้างแรงจูง ใจให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  ภาคเอกชน  
วิสาหกิจเพ่ือสังคม องค์การนอกภาครัฐ และภาคีการพัฒนาอ่ืน ๆ เข้ามาด าเนินการหรือร่วมด าเนินการ 
ในลักษณะนวัตกรรมการให้บริการในการตอบสนองความต้องการของประชาชนและการพัฒนาประเทศ 
ที่มีการร่วมรับผลประโยชน์และความเสี่ยงในการด าเนินการ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๒ ทบทวนกระบวนการท างานของภาครัฐควบคู่กับพัฒนาการบริการภาครัฐ 
ในรูปแบบดิจิทัลแบบเบ็ดเสร็จ โดยปรับเปลี่ยนกระบวนการท างานของภาครัฐจากการควบคุมมาเป็นการก ากับ
ดูแลหรือเพ่ิมความสะดวก รวดเร็ว โดยเฉพาะขั้นตอนการอนุมัติ อนุญาตต่าง ๆ พร้อมทั้งปรับกระบวนการ
ท างานภาครัฐโดยลดขั้นตอนที่ไม่จ าเป็นและให้มีการเชื่อมโยงการให้บริการระหว่างหน่วยงานให้เกิดการท างาน
แบบบูรณาการ โดยก าหนดเป้าหมายการบริการภาครัฐแบบเบ็ดเสร็จในทุกบริการที่ภาครัฐยังต้องด าเนินการ
ให้เกิดการบูรณาการระหว่างหน่วยงานอย่างเป็นรูปธรรมตั้งแต่ระดับนโยบาย แผนงบประมาณ ก าลังคน  
และการติดตามประเมินผล ให้เป็นเอกภาพและมุ่งสู่เป้าหมายร่วมกัน  

กลยุทธ์ที่ ๒ การปรับเปลี่ยนการบริหารจัดการและโครงสร้างของภาครัฐให้ยืดหยุ่น เชื่อมโยง เปิดกว้าง  
และมีประสิทธิภาพเพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลงที่เอื้อต่อการพัฒนาประเทศ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๑ เร่งทบทวนบทบาทภาครัฐและกระจายอ านาจการบริหารจัดการภาครัฐ   
โดยปรับบทบาทและภารกิจใหม่ให้รองรับแนวทางการพัฒนาประเทศและสถานการณ์ในอนาคต ส่งเสริม 
การกระจายอ านาจการบริหารจัดการภาครัฐ โดยเฉพาะในเรื่องโครงสร้างภาครัฐ อัตราก าลัง งบประมาณ  
การจัดซื้อจัดจ้างให้เกิดความยืดหยุ่น คล่องตัว มีประสิทธิภาพในการบริหารของส่วนราชการและจังหวัด  
และแก้ไขปรับปรุง พัฒนากฎหมาย กฎระเบียบ ให้เอ้ือต่อการกระจายอ านาจของส่วนราชการและการบูรณาการ
การท างานร่วมกันของหน่วยงานของรัฐ รวมทั้งส่งเสริมให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีศักยภาพพร้อมรับ
ภารกิจจากส่วนกลางไปด าเนินการได้ ทั้งนี้ ควรมีการก าหนดกลไกที่สามารถให้หน่วยงานของรัฐสามารถ
ปรับเปลี่ยนการท างานหรือสร้างนวัตกรรมโดยไม่ติดอยู่ภายใต้กรอบเงื่อนไขของกฎระเบียบเดิมโดยเร็ว  
เป็นอันดับแรก 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๒ สร้างความโปร่งใสและธรรมาภิบาลภาครัฐ โดยเปิดเผยข้อมูลผ่านเทคโนโลยี
ต่าง ๆ ให้ประชาชน องค์กร เครือข่าย และภาคีการพัฒนาต่าง ๆ สามารถเข้าถึงข้อมูลและมีส่วนร่วมในการให้
ข้อมูล ข้อเท็จจริง ความคิดเห็น และตรวจสอบการด าเนินงานของหน่วยงานรัฐผ่านช่องทางการติดต่อสื่อสาร
ระหว่างกันที่หลากหลาย มีการบูรณาการการบริหารจัดการและน าไปประกอบการตัดสินใจของหน่วยงาน  
ของรัฐในการแก้ปัญหาและการพัฒนาร่วมกัน เพ่ือลดการทุจริตคอร์รัปชัน 

กลยุทธ์ที่ ๓ การปรับเปลี่ยนภาครัฐเป็นรัฐบาลดิจิทัลที่ใช้ข้อมูลในการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาประเทศ  

กลยุทธ์ย่อยที่ ๓.๑ ปรับเปลี่ยนข้อมูลภาครัฐทั้งหมดให้เป็นดิจิทัล โดยจัดท าข้อมูลส าหรับการบริหาร
จัดการทรัพยากรของประเทศทั้งในด้านงบประมาณ ทรัพยากรบุคคล และข้อมูลอ่ืนของหน่วยงานของรัฐทั้งหมด
อย่างบูรณาการให้เป็นดิจิทัลที่มีมาตรฐาน ถูกต้อง ปลอดภัย พร้อมใช้งาน มีการจัดเก็บที่ไม่ซ้ าซ้อน ไม่เป็นภาระ
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กับผู้ให้ข้อมูล มีการเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงานของรัฐกับภาคเอกชน เพ่ือให้เกิดการวิเคราะห์  
และประมวลผลข้อมูลประกอบการตัดสินใจเชิงนโยบายและการบริการภาครัฐให้สอดคล้องกับบริบท 
การพัฒนาได้อย่างเป็นปัจจุบัน พร้อมทั้งเปิดเผยข้อมูลที่จ าเป็นต่อสาธารณะในการใช้ประโยชน์ร่วมกัน 
ในการพัฒนาประเทศ ทั้งนี้ เร่งพัฒนาระบบที่บูรณาการข้อมูลส าหรับการบริหารจัดการทรัพยากรภาครัฐ 
ในภาพรวมที่ส าคัญต่อการตัดสินใจในเชิงนโยบายให้แล้วเสร็จเป็นล าดับแรก 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๓.๒ ปรับเปลี่ยนกระบวนการท างานภาครัฐเป็นดิจิทัล โดยออกแบบกระบวนการ
ท างานใหม่ ยกเลิกการใช้เอกสารและขั้นตอนการท างานที่หมดความจ าเป็นหรือมีความจ าเป็นน้อย  
น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ตลอดกระบวนการท างาน ตั้งแต่การวางแผน การปฏิบัติงาน และการติดตาม
ประเมินผล โดยเฉพาะการให้บริการประชาชนและผู้ประกอบการให้มีความคล่องตัว สะดวก รวดเร็ว มีช่องทาง 
และรูปแบบการให้บริการที่หลากหลายที่สอดคล้องกับการท างานแบบดิจิทัล  

กลยุทธ์ที่ ๔ การสร้างระบบบริหารภาครัฐท่ีส่งเสริมการปรับเปลี่ยนและพัฒนาบุคลากร ให้มีทักษะท่ีจ าเป็น 
ในการให้บริการภาครัฐดิจิทัล และปรับปรุงกฎหมาย ระเบียบ มาตรการภาครัฐให้เอ้ือต่อการพัฒนา
ประเทศ 

กลยุทธ์ย่อยที่  ๔.๑ ปรับระบบการบริหารทรัพยากรบุคคลภาครัฐเพ่ือดึงดูดและรักษา 
ผู้มีศักยภาพมาขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศ  โดยให้ความส าคัญกับการเชื่อมโยงแผนกลยุทธ์องค์กร 
และกลยุทธ์การบริหารทรัพยากรบุคคลที่สามารถด าเนินการให้เกิดผลสัมฤทธิ์ในทางปฏิบัติได้อย่างแท้จริง  
โดยจะต้องทบทวนแนวทางการขับเคลื่ อนภารกิจ เ พ่ือให้ภาครัฐมีขนาดและต้นทุนที่ เหมาะสม   
ตลอดจนปรับเปลี่ยนต าแหน่งงานที่สามารถถ่ายโอนภารกิจมาเป็นต าแหน่งงานหลักที่มีความจ าเป็น 
ต่อการพัฒนาประเทศ อีกทั้งปรับปรุงรูปแบบการจ้างงานภาครัฐให้หลากหลาย ยืดหยุ่น ครอบคลุม 
การจ้างงานในรูปแบบสัญญา หรือรูปแบบการท างานไม่ตลอดชีพมากขึ้น และลดการจ้างงานแบบตลอดชีพ 
เพ่ือให้สามารถตอบสนองต่อบริบทและเงื่อนไขการจ้างงานในปัจจุบันและดึงดูดผู้มีความรู้ความสามารถ  
เข้ามาปฏิบัติงานในภาครัฐเพ่ือผลักดันภารกิจได้อย่างทันการณ์และมีประสิทธิภาพ พร้อมทั้ง ให้ความส าคัญ 
กับการสร้างพ้ืนที่นวัตกรรม รูปแบบการจ้างงานเพ่ือให้การขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงเป็นไปอย่างรวดเร็ว  
เป็นรูปธรรม และเหมาะสม รวมทั้งส่งเสริมการพัฒนาสมรรถนะบุคลากรภาครัฐด้านดิจิทัลแบบองค์รวม 
ตลอดจนพัฒนาทัศนคติ จริยธรรม องค์ความรู้ และทักษะ พร้อมทั้งพัฒนาระบบการประเมินผลบุคลากร
ภาครัฐที่สามารถส่งเสริมและสะท้อนศักยภาพในการร่วมขับเคลื่อนเป้าหมายของประเทศอย่างเป็นระบบ  
ทั้งในระดับองค์กร ระดับทีม และระดับบุคคล ตลอดจนระบบการบริหารจัดการทรัพยากรบุคคล 
ที่สามารถยกระดับการใช้ทรัพยากรบุคคลทุกคนให้เกิดความคุ้มค่าและประโยชน์ต่อการพัฒนาประเทศ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๔.๒ ยกเลิกกฎหมายที่หมดความจ าเป็นและพัฒนากฎหมายที่เอ้ือต่อการพัฒนา
ประเทศ ตลอดจนปรับปรุงกระบวนการยุติธรรมให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้น  โดยภาครัฐต้องให้ความส าคัญ 
กับการบังคับใช้กฎหมายที่จริงจัง การปรับเปลี่ยนบทบาทมาเป็นผู้อ านวยความสะดวกแก่ภาคเอกชน  
และประชาชนในการพัฒนา และปฏิรูปกฎหมายให้มีเป้าหมายที่วัดได้ในการสร้างความอยู่ดีมีสุขของคนไทย  
และการเ พ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ  รวมทั้ งปรับปรุงกระบวนการยุติธรรม 
ให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้นและมีการท างานระหว่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างบูรณาการ เพ่ือให้เกิดกระบวนการ
ท างานที่รวดเร็ว เป็นธรรมต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  และอ านวยความสะดวกแก่ประชาชนได้อย่างทั่วถึง  
รวมทั้งก าหนดให้มีหน่วยงานกลางด าเนินการเร่งรัดการปรับปรุงแก้ไขกฎหมายที่ล้าสมัย ยกเลิกกฎหมาย 
ที่หมดความจ าเป็น ซ้ าซ้อน หรือเป็นอุปสรรคต่อการด าเนินงานและการปรับตัวให้ทันการณ์ของภาครัฐ 
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โดยเฉพาะกฎหมายที่ขัดกับการพัฒนารัฐบาลดิจิทัลในทุกระดับและกฎหมายที่เกี่ยวกับการตรวจสอบ 
การด าเนินการของภาครัฐที่ต้องมุ่งเป้าร่วมกันในการพัฒนาประเทศ พร้อมทั้งจัดให้มีการพัฒนาและบูรณาการ
ฐานข้อมูลกลางด้านกฎหมายของประเทศที่มีความปลอดภัยสูง สะดวก เข้าถึงได้ง่าย จ าแนกประเภท 
ตามการใช้งานของผู้ใช้บริการ    
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ส่วนที่ ๕ 
การขับเคลื่อนแผนสู่การปฏิบัติ 
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การบรรลุเป้าหมายของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ต้องอาศัยการด าเนินงานจากทุกภาคส่วน 
ที่เชื่อมประสานกันอย่างเป็นระบบ ครอบคลุมตั้งแต่กระบวนการขับเคลื่อนที่สามารถถ่ายทอดเป้าหมาย 
และกลยุทธ์ของแผนไปสู่การด าเนินงานในระดับมาตรการ แผนงาน และโครงการ ได้อย่างสอดคล้องเชื่อมโยง
และสามารถสะท้อนถึงเป้าหมายการพัฒนาได้อย่างแท้จริง  รวมถึงการผลักดันให้ เกิดการท างาน 
อย่างบูรณาการในประเด็นการพัฒนาที่ครอบคลุมภารกิจของหลายหน่วยงาน และการประสานความร่วมมือ
กับภาคส่วนอ่ืน ๆ ที่เป็นภาคีการพัฒนาเพ่ือผนึกก าลังในการที่จะขับเคลื่อนการพัฒนาให้สัมฤทธิ์ผล  
ในขณะเดียวกัน การขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ให้ประสบผลส าเร็จยังต้องอาศัยกลไกการจัดสรร
งบประมาณที่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ตลอดจนกระบวนการติดตามประเมินผลที่มีประสิทธิภาพและ 
อยู่บนพื้นฐานของการมีส่วนร่วม เพ่ือสนับสนุนให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องมีข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการปรับปรุง
แผนงานและวิธีการด าเนินงานให้สามารถตอบสนองต่อเป้าหมายได้มากยิ่งขึ้น ซึ่งจะช่วยให้การขับเคลื่อนแผน 
สู่การปฏิบัติบรรลุผลส าเร็จ และสนับสนุนการพัฒนาให้บรรลุตามวิสัยทัศน์ “ประเทศไทยมีความม่ันคง ม่ังคั่ง 
ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” ต่อไป 

๕.๑ หลักการขับเคลื่อนแผนสู่การปฏิบัติ 

๕.๑.๑ การใช้วงจรการบริหารงานคุณภาพเป็นกรอบแนวทาง เพ่ือให้เกิดกระบวนการท างาน 
ที่เป็นระบบและมีการพัฒนาปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง โดยครอบคลุมการด าเนินงาน ๔ ขั้นตอนที่มีความเชื่อมโยง
กัน ได้แก่ การวางแผน การปฏิบัติตามแผน การติดตาม ตรวจสอบ ประเมินผลการด าเนินงาน และการปรับปรุง
แก้ไขการด าเนินงานตามผลการตรวจสอบ 

๕.๑.๒ การมุ่งเน้นผลสัมฤทธิ์ โดยให้ความส าคัญกับการวัดผลส าเร็จของการด าเนินงานด้วยเป้าหมาย 
ตัวชี้วัด และค่าเป้าหมายที่ เป็นรูปธรรม ทั้งในเชิงประสิทธิภาพและประสิทธิผล ในทุกกระบวนการ  
ของวงจรการบริหารงานคุณภาพ 

๕.๑.๓ การผสมผสานกลไกในหลากหลายมิติ ทั้งกลไกในเชิงยุทธศาสตร์ ซึ่งมุ่งเน้นการสร้างปัจจัย
ที่จะเป็นกุญแจส าคัญที่น าไปสู่ เป้าหมาย  พร้อมทั้งมีการจัดล าดับการด าเนินงานตามความส าคัญ 
และความเร่งด่วน กลไกตามภารกิจ  ที่ เป็นการด าเนินงานตามหน้าที่ความรับผิดชอบตามกฎหมาย 
และความเชี่ยวชาญของหน่วยงาน และกลไกในเชิงพื้นที่ ที่เป็นการแปลงแผนพัฒนาฯ ไปสู่การปฏิบัติ  
ผ่านการมองภาพเชิงองค์รวมในระดับภาคและจังหวัด โดยค านึงถึงความสอดคล้องกับสภาพภูมิสังคมของพ้ืนที่ 

๕.๑.๔ การด า เนินงานโดยอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน  เ พ่ือสร้างการยอมรับ 
และลดข้อจ ากัดที่เกิดจากการด าเนินงานโดยหน่วยงานใดหน่วยงานหนึ่ง หรือการด าเนินงานโดยภาครัฐ 
แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยให้ความส าคัญกับการด าเนินงานที่เชื่อมประสานกันและมีเป้าหมายร่วมกัน 
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๕.๒ แนวทางการขับเคลื่อนแผนสู่การปฏิบัติ 

กระบวนการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๓ สู่การปฏิบัติ 

 

๕.๒.๑ กลไกการขับเคลื่อน  

กลไกการขับเคลื่อนประกอบด้วยการด าเนินงานผ่านกลไกสองส่วนที่คู่ขนานกัน ได้แก่  
กลไกการบูรณาการแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ ซึ่งเป็นกลไกที่มีจุดมุ่งหมายในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ 
ให้บรรลุผลสัมฤทธิ์ตามเป้าหมาย ผ่านการบูรณาการท างานของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องและการสร้าง  
ความร่วมมือกับภาคส่วนอ่ืน ๆ และกลไกตามภารกิจ รวมถึงกลไกในระดับพื้นที่ ซึ่งเป็นการขับเคลื่อนผ่าน
การด าเนินงานตามภารกิจประจ าของหน่วยงานและการด าเนินงานในระดับ พ้ืนที่  โดยสาระส าคัญ 
ของการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ผ่านกลไกท้ังสองส่วน มีดังนี้ 

๑) กลไกการบูรณาการแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ เป็นกลไกการด าเนินงานในเชิงยุทธศาสตร์  
ที่มุ่งเน้นให้เกิดการบูรณาการการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง และเชื่อมโยงการท างาน
กับคณะกรรมการระดับชาติที่มีอยู่ รวมถึงสร้างความร่วมมือในการขับเคลื่อนระหว่างภาครัฐกับภาคส่วนอื่น ๆ  
ทั้งภาคเอกชน ภาคประชาสังคม ภาควิชาการ ประชาชน และภาคีการพัฒนาต่าง ๆ เพ่ือผลักดันให้  
การขับเคลื่อนหมุดหมายต่าง ๆ บรรลุเป้าหมายได้ตามที่ก าหนดอย่างเป็นรูปธรรม โดยจะให้ความส าคัญกับ 
การจัดท าหรือขับเคลื่อนมาตรการ แผนงาน และโครงการ ที่มีความส าคัญในระดับสูงต่อการบรรลุ
เป้าหมายของแต่ละหมุดหมาย โดยเฉพาะการด าเนินงานที่ มีความเกี่ยวข้องกับหลายหน่วยงาน  
การด าเนินงานที่เป็นการริเริ่มขึ้นใหม่ หรืออยู่นอกเหนือจากภารกิจปกติของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  
นอกจากนี้ กลไกนี้จะมีบทบาทในการก ากับและติดตามความก้าวหน้าในการด าเนินงาน รวมถึงให้ข้อเสนอแนะ
แก่หน่วยงานในระดับปฏิบัติ  
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๒) กลไกตามภารกิจ เป็นการเชื่อมโยงการด าเนินงานตามภารกิจของหน่วยงาน 
ให้สามารถสนับสนุนการบรรลุเป้าหมายของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ โดยหน่วยงานภาครัฐพิจารณา
ด าเนินการจัดท าแผนระดับที่ ๓ มาตรการ แผนงาน และโครงการ ในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓  
สู่การปฏิบัติ ผ่านกลไกของหน่วยงานที่เป็นภาคีการพัฒนาต่าง ๆ 

๓) กลไกในระดับพื้นที่ โดยจัดท าแผนพัฒนาภาค แผนพัฒนาจังหวัด และแผนระดับพ้ืนที่ 
ต่าง ๆ ให้สนับสนุนการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ในการก าหนดแนวทางการพัฒนาและแผนงาน
โครงการที่ส่งผลต่อการบรรลุเป้าหมายของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ และแผนระดับที่ ๒ อ่ืน ๆ พร้อมกับ 
การแก้ปัญหาของพ้ืนที่และการพัฒนาพ้ืนที่โดยสอดคล้องกับศักยภาพ ตลอดจนสนับสนุนการบรรลุเป้าหมาย
ของยุทธศาสตร์ชาติ 

๕.๒.๒ กลไกงบประมาณ 

กลไกงบประมาณเป็นเครื่องมือส าคัญในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ให้สามารถ
บรรลุผลสัมฤทธิ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยประกอบด้วย 

๑) การบูรณาการการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ เข้ากับการจัดท างบประมาณ
รายจ่ายประจ าปี เพ่ือให้ระบบงบประมาณสามารถสนับสนุนการบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามเป้าหมายของ
แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ โดยผนวกประเด็นการพัฒนาภายใต้แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ที่ต้องมุ่งเน้นในแต่ละปี 
เข้ากับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณ  

๒) การสนับสนุนให้หน่วยงานในระดับพื้นที่สามารถบริหารจัดการงบประมาณได ้
อย่างยืดหยุ่น และสอดคล้องเชื่อมโยงกับแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ เพ่ือขับเคลื่อนประเด็นการพัฒนาส าคัญ 
ที่เหมาะสมกับบริบท ศักยภาพ และความต้องการที่แตกต่างกันของแต่ละพ้ืนที่ได้อย่างแท้จริง 

๓) การส่งเสริมการด าเนินงานของภาคีการพัฒนาต่าง ๆ โดยสนับสนุนให้ภาคเอกชน
และภาคีการพัฒนาต่าง ๆ ที่มีศักยภาพเข้ามาลงทุนในภาคการผลิตและบริการเป้าหมายของแผนพัฒนาฯ 
ฉบับที่ ๑๓ รวมถึงด าเนินงานในกิจกรรมการพัฒนาที่เอกชนมีความเชี่ยวชาญ ภายใต้การก าหนดมาตรฐานและ
การก ากับดูแลที่โปร่งใส และสามารถสนับสนุนให้การลงทุนเกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุด  

๕.๒.๓ การเสริมสร้างบทบาทของทุกภาคส่วนในการร่วมขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓  
โดยสนับสนุนการประสานก าลังของ “บวร” (บ้าน วัด โรงเรียน) ซึ่งครอบคลุมถึงชุมชน องค์กรปกครอง 
ส่วนท้องถิ่น ศาสนสถาน สถาบันทางศาสนา บุคลากรและองค์กรทางการศึกษา อาสาสมัคร จิตอาสา  
และภาคีการพัฒนาต่าง ๆ เพ่ือแปลงกลยุทธ์ในแผนพัฒนาฯ ฉบับที่  ๑๓ ไปสู่การร่วมแก้ไขปัญหา 
และการพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น รวมทั้งสร้างแพลตฟอร์มหรือช่องทางให้ทุกภาคีมีโอกาส
แสดงความคิดเห็น เข้าร่วมกิจกรรมการพัฒนาของชุมชน และร่วมกับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่ น 
และหน่วยงานในระดับพ้ืนที่อ่ืน ๆ ในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ซึ่งจะช่วยฟ้ืนฟูให้ชุมชนเข้มแข็ง 
และสนับสนุนให้ชุมชนเป็นก าลังที่ส าคัญในการพัฒนาประเทศ ตลอดจนการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ  
ฉบับที่ ๑๓ ผ่านการเสริมสร้างความร่วมมือกับประชาคมและองค์การระหว่างประเทศ โดยเฉพาะประเด็น 
การพัฒนาที่มีความส าคัญในระดับภูมิภาคและอนุภูมิภาค  
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๕.๓ การติดตามและประเมินผล  

การติดตามและประเมินผลการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ครอบคลุมทั้งการติดตามประเมินผล
ในระดับของแผนงานและโครงการ โดยเฉพาะแผนงานและโครงการที่มีความส าคัญในระดับสูงต่อการบรรลุ
เป้าหมายของแต่ละหมุดหมาย เพ่ือส่งข้อมูลย้อนกลับให้แก่หน่วยงานและภาคีการพัฒนาที่เกี่ยวข้องน าไปทบทวน
และปรับปรุงแผนและวิธีการด าเนินงานให้เป็นไปตามเป้าหมาย รวมไปถึงการวัดผลสัมฤทธิ์ของการพัฒนา 
ในภาพรวมของหมุดหมายและเป้าหมายหลักตามตัวชี้วัดที่ก าหนดไว้ในแผน ทั้งนี้ ในการติดตามและประเมินผล 
ในทุกระดับต้องผลักดันให้มีการบูรณาการและการมีส่วนร่วมเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและความโปร่งใส  
โดยการติดตามและประเมินผลการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ประกอบด้วยการด าเนินงานใน ๓ ส่วน 
ดังนี้ 

๕.๓.๑ การติดตามความก้าวหน้า เป็นการติดตามประเมินผลในระหว่างที่แผนงานโครงการต่าง ๆ 
อยู่ระหว่างการด าเนินการ เพ่ือตรวจติดตามว่าการด าเนินการเป็นไปตามวัตถุประสงค์ เป้าหมาย กรอบระยะเวลา 
และการส ารวจปัญหาอุปสรรคที่อาจส่งผลให้การด าเนินการล่าช้าและไม่สามารถบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามที่ก าหนด 
โดยอาศัยกลไกและหน่วยงานในทุกระดับที่มีภารกิจในการติดตามการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐ  
อาทิ คณะกรรมการตรวจสอบและประเมินผลภาคราชการ (ค.ต.ป.)  ผู้ตรวจราชการในระดับต่าง ๆ  
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ผ่านการบูรณาการการท างานร่วมกัน และจัดให้มีการรายงานผลการติดตาม 
และประเมินผลต่อกลไกการบูรณาการแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ตามรอบระยะเวลาที่เหมาะสม 

๕.๓.๒ การประเมินผลสัมฤทธิ์ เป็นการประเมินผลว่าแผนงานและโครงการที่ด าเนินการแล้วเสร็จ 
สามารถบรรลุเป้าหมาย ผลผลิต และผลลัพธ์ตามที่ก าหนดไว้มากน้อยเพียงใด รวมถึงการประเมินความส าเร็จ
ตามตัวชี้วัดในระดับของหมุดหมายและเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ทั้งในระหว่างและหลังจากสิ้นสุด
ระยะเวลาของแผน โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ทั้งหน่วยงานในส่วนกลางและหน่วยงานในระดับพ้ืนที่  
รายงานความก้าวหน้าและผลสัมฤทธิ์การด าเนินงานตามแผนปฏิบัติราชการในระบบติดตามและประเมินผล
แห่งชาติ โดยแสดงผลให้เห็นถึงการบรรลุเป้าหมายตามแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ทั้งโดยตรงและโดยอ้อม  
เพ่ือน าไปสู่กระบวนการประมวลข้อมูล และน าเสนอผลการประเมินผลสัมฤทธิ์ในภาพรวมของการขับเคลื่อน
แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ต่อกลไกการบูรณาการแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ โดยเผยแพร่ให้สาธารณชนได้รับทราบ 
พร้อมทั้งจัดให้มีช่องทางในการรับฟังความคิดเห็นจากประชาชน 

๕.๓.๓ การประเมินผลกระทบ เป็นการศึกษาวิเคราะห์ถึงการเปลี่ยนแปลงในทางเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อม ที่เกิดเนื่องมาจากการด าเนินงานที่ส าคัญภายใต้แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ทั้งการเปลี่ยนแปลง
ในระดับมหภาค การเปลี่ยนแปลงในระดับพ้ืนที่ และการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับกลุ่มเป้าหมาย ตลอดจน
ความสามารถในการสนับสนุนการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ 
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แผนปฏิบัติราชการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570)  
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

วิสัยทัศน์  
“ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2570” 

 

พันธกิจ 
  1) พัฒนาศักยภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ 

2) ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย  
3) ขยายช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย  
4) ยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง 
 

กลยุทธ์และแนวทางการพัฒนา 
กลยุทธ์ที่ 1 สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends และ Next Normal1 
แนวทางการพัฒนา 

1.1 พัฒนาและส่งเสริมสินค้าที่ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal โดย
เน้นสินค้า BCG และสินค้า/บริการส าหรับยุค Next Normal 

สินค้าเป้าหมาย 
•  กลุ่มเกษตรสร้างมูลค่า อาทิ สินค้าเกษตรแปรรูป เช่น สมุนไพร เครื่องส าอาง สินค้าตามเทรนด์โลก 

เช่น สินค้าฮาลาล สินค้าอาหารอนาคต (Future Food)  สินค้าอาหารเพ่ือสุขภาพ (Healthy Food) สินค้าอาหาร
ที่ส่งเสริมความยั่งยืน (Sustainable Food) เป็นต้น 

• อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต อาทิ สินค้ายานยนต์สมัยใหม่ (รถยนต์ไฟฟ้าและอะไหล่ยานยนต์)/ 
เกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ/ อุตสาหกรรมเครื่องมือแพทย์/ สินค้านวัตกรรมและเทคโนโลยีขั้นสูง/ สินค้าเทคโนโลยีที่
รองรับสังคมผู้สูงอายุ/ อุตสาหกรรมความมั่นคงของประเทศ/ อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะอุตสาหกรรม
เครื่องจักรกลการเกษตร เป็นต้น 

• สินค้าไลฟ์สไตล์ ตอบสนองยุค Next Normal และสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ อาทิ สินค้าไลฟ์สไตล์
เพ่ือความยั่งยืน/ สินค้าส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ/ สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง/ สินค้าแม่และเด็ก/ สินค้าที่ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์
ผู้บริโภคยุคใหม่ เป็นต้น 

  

1 สินค้า/บริการที่ตอบสนองพฤติกรรมและทัศนคติในการด ารงชีวิตที่จะเป็นความปกติถัดไป (Next Normal) หลังหมดโควิด-19 เช่น 
E-commerce, Smart Home, งานแสดงสินค้า/กิจกรรมรูปแบบเสมือนจริง (Virtual) สินค้าอุปโภคบริโภคที่ค านึงถึงธรรมชาติ ความ
ยั่งยืน เศรษฐกิจหมุนเวียน เศรษฐกิจแพลตฟอร์ม เป็นต้น  
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1.2  พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ  
- ธุรกิจบริการเป้าหมาย 
- ธุรกิจบริการแห่งอนาคต เช่น บริการทางการแพทย์ครบวงจร/ อุตสาหกรรมดิจิทัล ข้อมูล Big Data 

และปัญญาประดิษฐ์/ ธุรกิจสื่อบันเทิง-เกม (Digital Content)/ธุรกิจดนตรี/ ธุรกิจกีฬา/ ธุรกิจบริหารการจัดงาน/ 
ธุรกิจการศึกษา (Educational Service)/ ธุรกิจสิ่งพิมพ์บรรจุภัณฑ์/ ธุรกิจบริการ Logistics/ ธุรกิจแฟรนไชส์และ
ธุรกิจ startup เป็นต้น 

1.3  สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจบริการมูลค่าสูง  

•  ส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทย ด้วยการออกแบบ การสร้างแบรนด์ 
และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

1.4  สร้างความเชื่อม่ันให้กับสินค้าและบริการของไทย 

• การสร้างความเชื่อมั่นให้กับสินค้าและบริการของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล โดยยกระดับ
มาตรฐานสินค้า สร้างตราสัญลักษณ์สินค้า และส่งเสริมการด าเนินธุรกิจโดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคม และบรรษัทภิบาล   

• ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือสร้างความเชื่อม่ันให้แก่สินค้าและบริการ  
• สร้างภาพลักษณ์ประเทศไทย (Country Image) ทั้งในและต่างประเทศ เช่น Thai SELECT, 

PM Export Award,  T Mark, DEmark, Think Thailand เป็นต้น 
• สร้างเครือข่ายผู้ประกอบการไทย (Online Community) เพ่ิมช่องทางและเชื่อมโยงโอกาสทางการค้า 

กลยุทธ์ที ่2 รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 
แนวทางการพัฒนา 

2.1 ขยายตลาดและช่องทางการค้าเชิงรุกโดยใช้ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพิ่มรายได้  
    ตลาดเป้าหมาย 

ตลาดหลัก: ตลาดสหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญี่ปุ่น อาเซียน และจีน (รวมฮ่องกง) 
ตลาดศักยภาพ: ตลาดอินเดีย ปากีสถาน บังคลาเทศ สหราชอาณาจักร เกาหลีใต้ ไต้หวัน สหรัฐอาหรับ

เอมิเรตส์ ตะวันออกกลาง ทวีปออสเตรเลีย และแคนาดา 
ตลาดศักยภาพใหม่ : ตลาดอิรัก ซาอุดิอาระเบีย แอฟริกา ลาตนิอเมริกา เอเชียกลาง และประชาคมรัฐเอกราช (CIS) 

2.2 ส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ๆ โดยเฉพาะตลาดใหม่ ตลาดที่เติบโตได้ดี 
ตลาดเมืองรอง (city focus) โดยใช้กลไกการจัดท าบันทึกความตกลง (MOU) 

2.3  ส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า  
• เร่งรัด Strategic Partnership กับประเทศคู่ค้าส าคัญของไทย 
• ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากข้อตกลงและกรอบความร่วมมือทางการค้า  

2.4 การขยายพันธมิตรทางการค้า 
• เสริมสร้างความสัมพันธ์และความเชื่อม่ันกับผู้น าเข้า (Thailand Global Business Partners) 
• พัฒนาเครือข่ายผู้ส่งออกที่ประสบความส าเร็จในระดับประเทศ (Thailand Export Champions) 
• ใช้ประโยชน์จากผู้แทนการค้าไทย (Marketing Representative/ HTA)  
• สร้างเครือข่ายพาณิชย์จังหวัดและทูตพาณิชย์ ในการหาแสวงหาคู่ค้าและขยายช่องทางการตลาด

ในต่างประเทศ 
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กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy)  
แนวทางการพัฒนา 

3.1 พัฒนาระบบแพลตฟอร์มการค้าออนไลน์ (Thaitrade.com) และระบบการค้าออนไลน์อัจฉริยะ 
(Smart Online Business Matching) 

3.2 ส่งเสริมสภาพแวดล้อมและปัจจัยสนับสนุนการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้รองรับการเติบโตของ
การค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Ecosystem and Enabling factors) 

3.3 ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยเพ่ิมช่องทางการค้าระหว่างประเทศผ่านระบบออนไลน์ อาทิ Thaitrade.com 
และ Online Business Matching (OBM) 

3.4 สร้างพันธมิตรทางการค้าออนไลน์ (แพลตฟอร์ม e-commerce อาทิ Amazon, Tmall, Shopee, 
Lazada) 

3.5 ส่งเสริมการสร้างเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) 

กลยุทธ์ที ่4 พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
แนวทางการพัฒนา 

  4.1 พัฒนาความรู้เบื้องต้นด้านการค้าระหว่างประเทศ แก่ผู้ประกอบการและบุคคลทั่วไปที่สนใจการค้า
ระหว่างประเทศ เพ่ือให้เกิดแรงบันดาลใจในการท าธุรกิจระหว่างประเทศ เกิดองค์ความรู้ และทักษะที่จ าเป็นใน
การท าการค้ายุคใหม ่

  4.2 พัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ด้านการตลาด/สินค้า แก่ผู้ประกอบการ MSME SME และบุคคลทั่วไป
ที่สนใจด้านการค้าระหว่างประเทศ ในอุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศ  

4.3 พัฒนาผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออก ที่มีแบรนด์สินค้า ให้สามารถด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้ 

กลยุทธ์ที ่5 ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
แนวทางการพัฒนา 

5.1 ยกระดับการให้บริการทางการค้าด้วยระบบสารสนเทศ การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big data) 
และเทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพ่ือการปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล 

5.2 พัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรเพ่ือรองรับทักษะแบบใหม่ (Upskill/Reskill) เช่น ด้าน
เทคโนโลยีดิจิทัล วัฒนธรรมองค์กร การวิเคราะห์และการใช้ประโยชน์จากข้อมูล  เป็นต้น เพ่ือให้ทันกับการ
เปลี่ยนแปลงและรองรับการบริการผู้ประกอบการ  
 
 

*********************** 
 

ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

เมษายน 2567 
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ขั้นตอนการการบริหารงบประมาณ                   
แผนงาน/โครงการ 
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ส ำนักบริหำรกลำง 

 

ส ำนัก/สถำบัน 

1. จัดหำแหล่งเงินงบประมำณเพ่ือด ำเนินโครงกำร โดย 

(1) บริหารงบประมาณจากโครงการ/งบประมาณในความรับผิดชอบของส านักก่อน   

(1.1) จากเงินเหลือจ่ายจากโครงการต่างๆ ที่ได้ด าเนินการแล้ว หรือ 

(1.2) จากโครงการทีย่ังไม่ด าเนินการ ซึ่งส านักจะต้องยืนยันว่าไม่ท าใหภ้ารกิจเดิมไม่
บรรลเุป้าหมาย หรือ 

(1.3) จากโครงการทีย่กเลิกไป เนื่องจากโครงการนั้นไม่เป็นประโยชน์/หมดความ
จ าเป็น/มีเหตุอื่นให้ยกเลิกซึ่งเลี่ยงไม่ได้   

(2) ขอใช้เงินจากโครงการ/งบประมาณในความรับผิดชอบของส านักอ่ืนๆ ขอให้ส านัก
รับผิดชอบโครงการ/งบประมาณยนิยอม และประสาน สยค. เป็นกรณีๆ ไป 

2. จัดท ำบันทึกเรียนอธิบดีเพ่ือขออนุมัติด ำเนินโครงกำร  
3. หำกมีค่ำใช้จ่ำยเดินทำงไปปฏิบัติรำชกำรในต่ำงประเทศ ขอให้ส ำนักระบุด้วยว่ำ           

ให้ สยค.ด ำเนินกำรขออนุมัติแผนเดินทำงฯ เพ่ิมเติมกับส ำนักงบประมำณ                
ก่อนกำรเดินทำง อย่ำงน้อย 15 วันท ำกำร 

4. หำกจ ำเป็นต้องโอนเปลี่ยนแปลงงบประมำณ ขึ้นอยู่กับผู้มีอ ำนำจกำรโอเปลี่ยนแปลง 
เช่น กรณีงบประมาณในการเดินทางไปปฏิบัตริาชการในต่างประเทศ (งบรายจ่ายอื่น) ท่ี
ส านักมีอยูไ่ม่เพียงพอ และต้องน างบด าเนินงานมาใช้แทน ท าให้ต้องมีการโอนเปลี่ยนแปลง
งบประมาณ ขอให้ประสำน สยค / สบก. ด ำเนินกำรโอนเปลี่ยนแปลงงบประมำณตำม
ขั้นตอนกำรโอนเปลี่ยนแปลงงบประมำณต่อไป 

สยค  -  ประกอบความเห็นว่าสอดคล้องกับ
แผนปฏิบัตริาชการเรื่อง..ของกรมฯ  

     

สยค. 

กรมฯ 

กรณี มีค่าใช้จ่ายเดินทางไปต่างประเทศ 
สารบรรณส าเนาเรื่องอนุมัติ ส่ง สยค. เพื่อด าเนินการ
ขออนุมัติแผนเดินทางฯ เพิ่มเติม และขอตกลงกับ
ส านักงบประมาณต่อไป และส าเนา ส่ง สบก. เพื่อโอน
เปลี่ยนแปลงงบประมาณต่อไป 

 -  พิจารณาอนุมัติ  
   การด าเนินโครงการ  

ส ำนัก/สถำบัน 

 1 

สยค. 

กรณี ไม่มีค่าใช้จ่ายเดินทางไปต่างประเทศ       
สารบรรณส่งเรื่องให้ ส านัก/สถาบนั/ด าเนินการ
ต่อไป และส าเนา สยค. ทราบ และบันทึกโครงการ
เพิ่มเตมิในแผนปฏิบตัิราชการ 

 2 

 -  บันทึกโครงการเพิ่มเติม
ในแผนปฏิบัตริาชการ  

ส ำนักงบประมำณ 

ส ำนักบริหำรกลำง 

 

- ขอโอน  
  เปลี่ยนแปลง   
  งบประมาณและ 

  ลงระบบ GFMIS  

กรณีต้องโอน 

เปลี่ยนแปลง 

งบประมาณ  

ทุกกรณี  

 
-  ขออนุมัติแผนเดินทาง
เพิ่มเตมิก่อนการเดินทาง 
15 วันท าการ  

-  ด าเนินโครงการ และรายงานผล
การด าเนินงานให้กรมฯ ทราบ 
พร้อมส าเนา สยค. รวมทั้งรายงาน
ผลการเบิกจ่ายเงินไปยัง สยค 

Flow Chart กำรบริหำรงบประมำณแผนงำน/โครงกำร  
(แผนงำนพื้นฐำน/แผนงำนยุทธศำสตร์) 

 -  ประกอบความเห็น       
ระเบียบการเบิกจ่าย/พสัดุ  

     

สคต. 
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มีความจ าเป็นโอนเปลี่ยนแปลงรายการงบประมาณ
1. แก้ไขปัญหาการปฏิบัติงาน
2. เพ่ิมประสิทธิภาพการให้บริการ
3. เพ่ิมคุณภาพการให้บริการ
4. พัฒนาบุคลากร
5. พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ

ต้องไม่น ำไปก ำหนดเป็น 
1) อัตราบุคลากรใหม่ 
2) รายการค่าจัดหาครุภัณฑ์พาหนะ รายการครภุัณฑ์ที่มีวงเงินต่อหน่วยตั้งแต่ 1 ล้านบาทขึ้นไป 
3) รายการค่าที่ดิน รายการค่าสิ่งก่อสร้างที่มีวงเงินต่อหน่วยตั้งแต่ 10 ล้านบาทขึ้นไป  
4) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศช่ัวคราวที่ไม่ได้ก าหนดไว้ในแผนปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ 
5) ต้องไม่เป็นการก่อหนี้ผูกพันข้ามปีงบประมาณ

กำรบริหำรเงินงบประมำณ โดยใช้อ านาจหัวหน้ำส่วนรำชกำร
1. สามารถใช้จ่ำยหรือก่อหนี้ผูกพัน หรือโอนเปลี่ยนแปลงรำยกำรงบประมำณได้ภายใต้แผนงานและผลผลิต/โครงการเดียวกันได้
2. กรณีโอนเปลี่ยนแปลงรำยกำรงบประมำณ

1) การโอนรายการงบประมาณภายใต้แผนงำนพ้ืนฐำน                      เป็นอ านาจหัวหน้าหน่วยรับงบประมาณ
2) การโอนรายการงบประมาณภายใต้โครงกำรและแผนงำนยุทธศำสตร์  เป็นอ านาจหัวหน้าหน่วยรับงบประมาณ
3) การโอนรายการงบประมาณระหว่างแผนงำนพื้นฐำนและแผนงำนยุทธศำสตร์ภายในหน่วยรับเดียวกัน โดยให้ขอท าความตกลงกับ สงป.

3. แผนงำนบูรณำกำร สามารถใช้จ่ายหรือก่อหนี้ผูกพัน หรือโอนเปลี่ยนแปลงรายการงบประมาณได้ภายใต้โครงการเดียวกันเท่านั้น

ต้องมิใช่กำรโอนเงินจัดสรร หรือเปลี่ยนแปลงเงินจัดสรร จำก 
1) รายจ่ายในงบบุคลากร 
2) รายการค่าครุภัณฑ์ที่มีวงเงินต่อหน่วยตั้งแต่ 1 ล้านบาทขึ้นไป 
3) รายการที่ดิน รายการสิ่งก่อสรา้งที่มีวงเงินต่อหน่วยตั้งแต่ 10 ล้านบาทขึ้นไป 
4) รายการก่อหนี้ผกูพันข้ามปีงบประมาณ

กำรโอนเปลี่ยนแปลงรำยกำร ภำยใต้เงื่อนไข ดังนี้ • เงินเหลือจ่ายจากการด าเนินงานบรรลุวัตถุประสงค์ หรือจากการจัดซ้ือจัดจ้างแล้ว 
• หัวหน้าหน่วยรับงบประมาณอาจโอนเงินจัดสรรหรือเปลี่ยนแปลงเงินจัดสรร

ดังกล่าว ไปใช้จ่ายเป็นรายจ่ายใดๆ ภายใต้แผนงาน ผลผลิตหรือโครงการเดียวกัน 

แผนงานพัฒนาด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์

รายการงบประมาณ

โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้
ให้บริการโลจิสติกส์ (สพบ.)

รมว. ก ำกับแผนบูรฯ 
และ สงป.

ธุรกิจบริการ
ศักยภาพ (สพบ.)

สินค้าอาหารและ
ธุรกิจบริการอาหาร 

(สกอ.)

สินค้า
อุตสาหกรรม

(สกอ.)

สินค้าแฟชั่น/      
ไลฟ์สไตล์ (สลต.)

ผลผลิตกำร
พัฒนำและ

ส่งเสริมกำรค้ำ
ระหว่ำงประเทศ

แผนงานยุทธศาสตร์

โครงกำรพัฒนำและส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ
สินค้ำและธุรกิจบริกำรศักยภำพ

โครงกำรสร้ำงและ
ยกระดับกำร
ให้บริกำรด้ำน
กำรค้ำระหว่ำง
ประเทศสู่สำกล 

(สสบ.)

โครงกำรส่งเสริมและพัฒนำช่องทำงกำรตลำด
และกำรท ำธุรกิจระหว่ำงประเทศ (สพต.1-2)

รายการ
งบประมาณ

โครงกำร
พัฒนำ 
ผปก.

สู่เศรษฐกิจ
ยุคใหม่
(สพม.)

โครงกำร
สร้ำงแบรนด์
ประเทศไทย
ในด้ำนกำรค้ำ
และบริกำร 

(สสม./สปส.)

แผนงำนพื้นฐำน

สงป. สงป.

กรม

สงป.

รายการ
งบประมาณ

รายการ
งบประมาณ

รายการ
งบประมาณ

รายการ
งบประมาณ

รายการ
งบประมาณ

รายการ
งบประมาณ

รายการ
งบประมาณ

รายการ
งบประมาณ

รายการ
งบประมาณ

สินค้าฮาลาล
(สกอ.)

เอเชีย
และโอเชียเนีย

(สพต.1)

อเมริกา ยุโรป CIS 
ตะวันออกกลางและ
แอฟริกา (สพต.2)

รายการ
งบประมาณ

ค านึงถึง
-ประโยชน์ต่อ ปปช. 
-ประหยัด 
-คุ้มค่า 
-โปร่งใส

รายการ
งบประมาณ (1,2,3)



เบิกจ่ายลักษณะ
งบด าเนินงาน


อ านาจบริหารตาม 
แผนผังด้านบน

ตัวอย่ำงรำยกำรงบประมำณ  
รำยกำร (1), (2) และ (3)

* รายการที่ (3) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราวไม่ได้ก าหนดไว้ในแผนปฏิบัติงาน
และแผนการใช้จ่ายงบประมาณ จะต้องขอตกลงกับส านักงบประมาณกอ่น

กรม

• พ.ร.บ.วิธีการงบประมาณฯ 2561 มาตรา 35, 36, 40
• ระเบียบว่าด้วยการบริหาร งปมฯ 2562 ข้อ 22, 25, 26
• หลักเกณฑ์การใช้ งปมฯ 2562 ข้อ 5, 8

BCG
(สกอ./ สลต./ 

สสม.)

รายการ
งบประมาณ
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แผนงานยุทธศาสตร์

งบรายจ่าย

หมวดค่าใช้จ่าย

รายการค่าใช้จ่าย

ค่าตอบแทน ค่าใช้สอย ค่าวัสดุ

งบรายจ่ายอื่น
ค่าสาธารณูปโภค

ค่าตอบแทนการ
ปฏิบัติงานนอกเวลา
ราชการ

(1) ค่าเบี้ยเลี้ยง ค่าเช่าที่พัก        
และค่าพาหนะ
(2) ค่าเช่าทรัพย์สิน
(3) ค่าจ้างเหมาบริการ
(4) ค่ารับรองและพิธีการ
(5) ค่าภาษีและค่าธรรมเนียม 
(ยกเว้น ค่าธรรมเนียมโอนเงิน
ธนาคารในระบบ GFMIS)
(6) ค่าซ่อมแซมยานพาหนะ       
และขนส่ง
(7) ค่าซ่อมแซมครุภัณฑ์
(8) ค่าซ่อมแซมสิ่งก่อสร้าง
(9) ค่าเบี้ยประกันภัย
(10) ค่าเช่าส้านักงานในต่างประเทศ
(12) ค่ามัดจ้าค่าเช่าบ้าน

(1) วัสดุส้านักงาน
(2) วัสดุเชื้อเพลิงและหล่อลื่น
(3) วัสดุงานบ้านงานครัว
(4) วัสดุไฟฟ้าและวิทยุ
(5) วัสดุเวชภัณฑ์
(6) วัสดุหนังสือ วารสาร   
และต้ารา
(7) วัสดุคอมพิวเตอร์
(8) วัสดุยานพาหนะและ
ขนส่ง

(1) ค่าโทรศัพท์
(2) ค่าน้้าประปา
(3) ค่าไปรษณีย์ รวม
ค่าธรรมเนียมโอนเงินธนาคาร
ในระบบ GFMIS
(4) ค่าไฟฟ้า
(5) ค่าบริการสื่อสารและ
โทรคมนาคม

ค่าใช้จ่ายเดินทางไปราชการ
ต่างประเทศ 
(เดินทางไปประเทศใน        
เขตอาณา/ กลับประเทศไทย)

ค่าใช้จ่ายเดินทางไป
ราชการต่างประเทศ

ชั่วคราว

แนวทางบริหาร บริหารงบประมาณงบรายจ่ายเดียวกัน ยกเว้น ค่าสาธารณูปโภค บริหารได้เมื่อไม่มีหนี้ค้างช้าระ ใช้ได้เฉพาะเดินทางฯ

แนวทางการบริหารงบประมาณ

ผลผลิต/โครงการ (ตามเอกสารงบประมาณ)ผลผลิต/โครงการ

แผนงาน
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1 ต.ค.ก.ค. ส.ค.

เมื่อกรมบัญชีกลางออกหนังสือเตรียมการจัดซื้อจัดจ้างก่อนเริ่มปีงบประมาณ ช่วงเดือน ก.ค.-ส.ค. ของทุกปี
ส้านัก/สถาบัน/กลุ่ม สามารถเริ่มขออนุมัติโครงการ/กิจกรรม เพื่อเริ่มกระบวนการจัดซื้อจัดจ้างได้ 
แต่ไม่สามารถท้าสัญญาได้จนกว่า พรบ.งบประมาณฯ จะประกาศบังคับใช้ 
ส้านักงบประมาณเห็นชอบแผนปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ และอนุมัติเงินจัดสรรให้กรมแล้ว จึงจะลงนามสัญญาจ้างได้

ร่างบันทึก/ค่าใช้จ่าย/ร่าง TOR

•อนุมัติโครงการ/กิจกรรม     
ภายใต้วงเงินจัดสรร (เงินงวด)
•จัดซื้อจัดจ้างจนถึงได้ผู้รับจ้าง

ก่อหนี้ผูกพัน (ลงนามสัญญา) 
/ เบิกจ่าย 
ตั้งแต่ได้รับอนุมัติเงินจัดสรร

ส านักสบก (พัสด)ุ ส านักสยคพัสดุคลังกรม

แผนปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ (สงป 301-302)
แผนเดินทางไปปฏิบัติราชการต่างประเทศชั่วคราว
แผนขออนุมัติเงินจัดสรร (เงินงวด) 

ก.ย.

ส านักงบประมาณ
เห็นชอบ สงป 301-302
อนุมัติเงินงวด 
(ปกติเงินมา 1 ต.ค. ของทุกปี)

สยค. สงป.ส านัก  สยค

การเตรียมการจัดซื้อจัดจ้างก่อนเริ่มปีงบประมาณ ตามระเบียบ กค. ว่าด้วยการจัดซื้อจัดจ้างฯ พ.ศ. 2560 

สส. พิจารณาวาระที่ 2-3
(ช่วงกลางเดือน ส.ค.)

กรมเข้าช้ีแจงอนุ กมธ. 
และลงนามใบปรับลดแลว้
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อนุมัติค่าใช้จ่ายดังกล่าวได้
กรณีในประเทศ : จัดซื้อจัดจ้างและลงนามสัญญาได้ กรณีเบิกจ่ายไม่ทัน 30
กันยายน ให้แจ้ง สบก. ขอกันเงินจากกระทรวงการคลัง 
กรณีต่างประเทศ
จัดซื้อจัดจ้างจนได้ผู้รับจ้าง แต่ไม่ลงนามสัญญา 
ส่งใบแจ้งหนี้หรือรายงานพิจารณาผลจัดซื้อจัดจ้างให้ส่วนกลางเพื่อขอโอนเงิน 
ลงนามสัญญา เมื่อได้รับเงินโอนจากส่วนกลาง
กรณีจ่ าย เ งิน ไม่ทัน  30 กันยายน ให้แจ้ ง  สบก .  ขอ เก็บ เ งินจาก
กระทรวงการคลัง 

ค่าใช้จ่ายเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ
กรมหารือกับส านกังบประมาณเกี่ยวกับค่าใช้จ่าย
โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศที่จัดข้ึน
ในช่วงเดือนตุลาคมของทุกปี

ค่าประชาสัมพันธ์ ค่าออกแบบและตกแต่งคูหา ค่าขนส่งสินค้า ค่าใช้จ่ายในการ
จัดกิจกรรมสาธิตต่างๆ (รวมอุปกรณ์สาธิต) หรือค่าอื่นๆ

• ค่าใช้จ่ายที่ผู้จัดงานเรียกเก็บก่อนปีงบประมาณที่จัดงาน และกรมได้ท า
สัญญาหรือข้อตกลงกับผู้จัดงานและมีผลให้ต้องจ่ายเงินก่อนปีที่จัดงาน 
นับเป็นค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในปีที่เรียกเก็บ

• ที่ผ่านมาต้องใช้งบประมาณปีที่จัดงาน 
• ความเสี่ยงจัดซื้อจัดจ้างไม่ทัน 
• ต้องก่อหน้ีผูกพันอย่างน้อย 3-6 เดือน
• เบิกจ่ายบางส่วน หรือเต็มวงเงินในเดือนตุลาคม

ผู้จัดงานไม่ได้เรียกเก็บ (ด าเนินการจัดซื้อจัดจ้างเอง) ผู้จัดงานเรียกเก็บ

• หลักแล้วควรใช้งบประมาณปีที่จัดงาน 
• หากเห็นว่าขั้นตอนการเตรียมงานเริ่มขึ้นในปีก่อนจัดงาน และได้รับใบแจ้ง

หนี้หรือสามารถก่อหนี้ผูกพัน (ลงนามในสัญญา) ได้ภายในปีก่อนจัดงาน 
นับเป็นค่าใช้จ่ายที่ เกิดขึ้นในปีที่ เรียกเก็บ ซึ่งจะต้องเบิกจ่ายภายใน
ปีงบประมาณ 

• หาก (ถ้า) ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ภายในปีงบประมาณ สามารถขอกันเงินจาก
คลังได้ ทั้งนี้ หากเป็นการก่อหนี้ผูกพัน (ลงนามในสัญญา) โดย สคต. ใน
ต่างประเทศ สามารถขอเก็บเงินไว้ใช้จ่ายหลังสิ้นปีงบประมาณตามหลักเกณฑ์ที่
กระทรวงการคลังก าหนด 

ค่าใข้จ่าย

สงป. 
ตอบข้อหารือ

ค่าเช่าพื้นที่ ค่าธรรมเนียมเข้าร่วมงาน ค่าธรรมเนียมการใช้พื้นที่งานแสดง
สินค้า ค่าธรรมเนียมลงทะเบียนการเข้าร่วมงาน ค่าเผยแพร่รายช่ือผู้เข้าร่วม
งานในแฟร์ แคตตาล็อก ค่าบัตรเข้าร่วมงาน ค่าธรรมเนียมก าจัดขยะ ค่าท า
ความสะอาดคูหา ค่าสาธารณูปโภคและบริการอื่นๆ (ค่าน้ า ค่าไฟฟ้า ค่า
โทรศัพท์/โทรสาร ค่าอินเตอร์เน็ต ค่ารักษาสิ่งแวดล้อม) เป็นต้น

ปัญหา/
อุปสรรค

กรณี

อนุมัติค่าใช้จ่ายดังกล่าวได้
ประสานผู้จัดงานท าสัญญาหรือข้อตกลงหรือใบแจ้งหนี้ที่ ระบุ
รายละเอียดค่าใช้จ่ายหรือวงเงินที่ต้องจ่าย และระยะเวลาการช าระไม่เกิน 
30 กันยายนของทุกปี
ส่งสัญญาหรือข้อตกลงหรือใบแจ้งหน้ีให้ส่วนกลางโอนเงิน
ลงนามสัญญาหรือจ่ายเงินได้ เมื่อได้รับเงินโอนจากส่วนกลาง

แนวปฏิบัติ

หนังสือส านักงบประมาณ ด่วนที่สุด ที่ นร 0706/10120 ลงวันที่ 2 มิถุนายน 2566 หนังสือส านักงบประมาณ ด่วนที่สุด ที่ นร 0717/111 ลงวันที่ 7 ตุลาคม 2562
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การจัดท าแผนปฏิบัติงาน 
และแผนการใช้จ่ายงบประมาณ  

และการอนุมัติเงินจัดสรรงบประมาณ 
รายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 

(เฉพาะเงินงบประมาณ) 
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ด่วนที่สุด 
 

 
 

 
 
 

ที ่  สำนักงบประมาณ 

  1063 ถนนพหลโยธิน  
  แขวงพญาไท กรุงเทพฯ ๑๐๔๐๐ 

    

เรื่อง  การจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ และการอนุมัติเงินจัดสรรงบประมาณ 

  รายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 

เรียน  หัวหน้าหน่วยรับงบประมาณ 

อ้างถึง  1. หนังสือสำนักงบประมาณ ด่วนที่สุด ที่ นร 0702/ ว 152 ลงวันที่ 31 สิงหาคม 2566 

  2. หนังสือสำนักงบประมาณ ด่วนที่สุด ที่ นร 0702/ ว 176 ลงวันที่ 29 กันยายน 2566 

   ด้วยร่างพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 อยู่ระหว่าง
การพิจารณาของรัฐสภา โดยคาดว่าจะผ่านการพิจารณาประมาณปลายเดือนมีนาคม 2567 และเม่ือ 
ร่างพระราชบัญญัติดังกล่าวประกาศใช้บังคับ การจ่ายเงินหรือก่อหนี้ผูกพันของหน่วยรับงบประมาณจะต้อง 
เป็นไปตามแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณท่ีได้รับความเห็นชอบจากสำนักงบประมาณ  
และจะต้องได้รับอนุมัติเงินจัดสรรก่อนการจ่ายเงินหรือก่อหนี้ผูกพัน ตามหลักการที่บัญญัติไว้ในมาตรา 34 
และมาตรา 40 แห่งพระราชบัญญัติวิธีการงบประมาณ พ.ศ. 2561 ประกอบกับการที่พระราชบัญญัติ
งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ออกใช้ไม่ทันวันเริ่มต้นปีงบประมาณ และได้มีการกำหนด
หลักเกณฑ์และเงื่อนไขการใช้งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๖ ไปพลางก่อน และวิธีปฏิบัติตาม
หลักเกณฑ์และเงื่อนไขการใช้งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๖ ไปพลางก่อน ซึ่งงบประมาณ
รายจ่ายที่สำนักงบประมาณอนุมัติเงินจัดสรรให้หน่วยรับงบประมาณถือเป็นส่วนหนึ่งของงบประมาณรายจ่าย
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ที่ต้องหักออกจากงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 
ตามท่ีกำหนดไว้ในหนังสือที่อ้างถึง 1 และ 2 นั้น 

   เพ่ือให้การจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ และการอนุมัติเงินจัดสรร
งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 โดยหักงบประมาณรายจ่ายที่ได้รับอนุมัติเงินจัดสรร 
ในระหว่างที่ใช้งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ไปพลางก่อน เป็นไปด้วยความเรียบร้อย 
หน่วยรับงบประมาณสามารถจ่ายเงินหรือหรือก่อหนี้ผูกพันได้ทันทีเมื่อพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่าย 

 
 
 
 

/ ประจำ ... 

231

Admin
Typewriter
นร ๐๗๐๒/ว๘๔

Admin
Typewriter
๒๒ มีนาคม ๒๕๖๗



ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ประกาศใช้บังคับ สำนักงบประมาณจึงกำหนดแนวทางการจัดทำแผนการ
ปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ และการอนุมัติเงินจัดสรรงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2567 ดังนี้ 
   1. การจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ  
    1.1 ให้หน่วยรับงบประมาณจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ของแต่ละแผนงาน เต็มจำนวนวงเงินงบประมาณรายจ่ายที่ได้ผ่านความเห็นชอบ
จากรัฐสภา เป็นรายเดือนและรายไตรมาสในระบบฐานข้อมูลแผนและผลการปฏิบัติงานและการใช้จ่าย
งบประมาณ (BB EvMIS) และระบบสารสนเทศขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น (BBL) ให้ถูกต้องครบถ้วน 
จัดส่งเอกสารให้สำนักงบประมาณภายในวันที่ 27 มีนาคม 2567 

    หน่วยรับงบประมาณที่มีงบประมาณรายจ่ายบูรณาการ ให้จัดทำแผนการปฏิบัติงาน 
และแผนการใช้จ่ายงบประมาณ จำแนกตามแผนงานบูรณาการ ผลผลิต โครงการ ที่ได้รับงบประมาณ เพื่อให้
หน่วยรับงบประมาณที่เป็นเจ้าภาพหลักของแผนงานบูรณาการ รวบรวมและพิจารณาภาพรวมความสอดคล้อง
ของแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายบูรณาการของหน่วยรับงบประมาณภายใต้
แผนงานบูรณาการเพ่ือเสนอรองนายกรัฐมนตรี หรือรัฐมนตรีที่กำกับแผนงานบูรณาการพิจารณาให้ความเห็นชอบ
ก่อนส่งให้สำนักงบประมาณพิจารณา 

    1.2 การจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ ตามข้อ 1.1  
ให้หน่วยรับงบประมาณนำผลการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ไปพลางก่อน 
ในไตรมาสที่ 1 และไตรมาสที่ 2 มากำหนดเป็นแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2567 ไตรมาสที่ 1 และไตรมาสที่ 2 สำหรับไตรมาสที่ 3 และไตรมาสที่ 4 ให้หน่วยรับ
งบประมาณกำหนดเป้าหมายการใช้จ่ายงบประมาณไม่น้อยกว่าเป้าหมายในภาพรวมของประเทศ ดังนี้ 

 
แผนฯ ไตรมาสที่ 1 ไตรมาสที่ 2 ไตรมาสที่ 3 ไตรมาสที่ 4 

ภาพรวม ร้อยละ 28 ร้อยละ 47 ร้อยละ 82 ร้อยละ 100 
รายจ่ายประจำ ร้อยละ 33 ร้อยละ 53 ร้อยละ 82 ร้อยละ 100 
รายจ่ายลงทุน ร้อยละ 11 ร้อยละ 24 ร้อยละ 80 ร้อยละ 100 

 
    1.3 เมื่อหน่วยรับงบประมาณได้รับความเห็นชอบแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่าย
งบประมาณจากสำนักงบประมาณแล้ว ให้แจ้งต่อรัฐมนตรีเจ้าสังกัดหรือรัฐมนตรีที่กำกับดูแลหรือควบคุมกิจการ
ของหน่วยรับงบประมาณ หรือรัฐมนตรีผู้รักษาการตามกฎหมาย สำหรับแผนงานบูรณาการให้หน่วยรับงบประมาณ
ที่เป็นเจ้าภาพหลักแจ้งต่อผู้มีอำนาจกำกับแผนงานบูรณาการ หน่วยรับงบประมาณอ่ืนให้แจ้งต่อรัฐมนตรีเจ้าสังกัด 
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หรือรัฐมนตรีที่กำกับดูแลหรือควบคุมกิจการของหน่วยรับงบประมาณ หรือรัฐมนตรีผู้รักษาการตามกฎหมาย 
เพ่ือใช้ในการกำกับดูแล เร่งรัด และติดตามประเมินผลการปฏิบัติงานและผลการใช้จ่ายงบประมาณ ผลสัมฤทธิ์
หรือประโยชน์ที่จะได้รับจากการใช้จ่ายงบประมาณต่อไป 

    สำหรับหน่วยงานของรัฐสภา ศาลยุติธรรม ศาลปกครอง ศาลรัฐธรรมนูญ องค์กรอิสระ
ตามรัฐธรรมนูญ และองค์กรอัยการ เมื่อสำนักงบประมาณรับทราบแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่าย 
งบประมาณแล้ว ให้หัวหน้าหน่วยงานของรัฐสภา ศาลยุติธรรม ศาลปกครอง ศาลรัฐธรรมนูญ องค์กรอิสระ 
ตามรัฐธรรมนูญ และองค์กรอัยการ ใช้แผนดังกล่าวในการกำกับดูแล และติดตามการปฏิบัติงานและการใช้จ่าย
งบประมาณของหน่วยงานให้เป็นไปตามหลักวินัยการเงินการคลังของรัฐ 

   2. การอนุมัติเงินจัดสรร 

    2.1 ให้หน่วยรับงบประมาณที่ได้รับอนุมัติเงินจัดสรรจากงบประมาณรายจ่ายประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2566 ไปพลางก่อน ประสานกับสำนักงบประมาณเพ่ือดำเนินการหักงบประมาณรายจ่าย 
ที่ได้รับจัดสรรออกจากงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ตามวิธีปฏิบัติในการอนุมัติเงินจัดสรร 
การบริหารงบประมาณรายจ่าย และการหักงบประมาณรายจ่ายตามหลักเกณฑ์และเงื่อนไขการใช้งบประมาณ
รายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ไปพลางก่อน 
    2.2 สำนักงบประมาณจะอนุมัติเงินจัดสรรแต่ละแผนงานตามร่างพระราชบัญญัติ
งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ที่ได้รับความเห็นชอบจากรัฐสภาให้แก่หน่วยรับงบประมาณ 
โดยหน่วยรับงบประมาณไม่ต้องยื่นขอรับอนุมัติเงินจัดสรรต่อสำนักงบประมาณ แต่หน่วยรับงบประมาณจะใช้จ่าย
หรือก่อหนี้ผูกพันได้เมื่อพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ประกาศใช้
บังคับแล้ว 
    2.3 เมื่อได้รับอนุมัติเงินจัดสรรแล้ว กรณีเป็นงบประมาณรายจ่ายที่ต้องดำเนินการหรือ
เบิกจ่ายโดยสำนักงานในส่วนภูมิภาค ให้หน่วยรับงบประมาณเร่งดำเนินการส่งเงินจัดสรรต่อไปยังสำนักงาน 
ในส่วนภูมิภาคโดยเร็วอย่างช้าภายในห้าวันนับแต่วันที่ได้รับอนุมัติเงินจัดสรร 

     กรณีหน่วยรับงบประมาณได้รับการจัดสรรงบประมาณสำหรับทุนหมุนเวียน 
ที่ไม่เป็นนิติบุคคล ให้จัดสรรไปยังทุนหมุนเวียนทันทีเมื่อพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่ายประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2567 ประกาศใช้บังคับ 

     กรณีรายการก่อหนี้ผูกพันข้ามปีงบประมาณที่เป็นรายจ่ายลงทุนรายการใหม่  
ให้หน่วยรับงบประมาณจัดส่งรายละเอียดคุณลักษณะ แบบรูปรายการ สิ่งก่อสร้าง ราคากลางและรายละเอียด
ประกอบที่เก่ียวข้องให้สำนักงบประมาณพิจารณาความเหมาะสมของราคา โดยจะทำสัญญาได้เมื่อคณะรัฐมนตรี
อนุมัติการก่อหนี้ผูกพันแล้ว และผลการจัดซื้อจัดจ้างไม่เกินวงเงินที่สำนักงบประมาณให้ความเห็นชอบ 

 
 
 
 

/ ทั้งนี้ ... 

233



     ทั้งนี้ ขอให้หน่วยรับงบประมาณให้ความสำคัญกับการพิจารณากำหนดระยะเวลา
การส่งมอบงานให้รวดเร็วขึ้น เพ่ือเบิกจ่ายงบประมาณได้ทันภายในเดือนกันยายน 2567 สำหรับรายการ
ผูกพันใหม่ควรดำเนินการก่อหนี้ผูกพันให้แล้วเสร็จภายในเดือนพฤษภาคม 2567 กรณีท่ีคาดว่ามีรายการ
งบประมาณท่ีจะไม่สามารถก่อหนี้ผูกพันได้ทันภายในปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ขอให้แจ้งสำนักงบประมาณ 
เป็นรายกรณีในโอกาสแรกเพ่ือร่วมกันหาแนวทางแก้ไขต่อไป 

   จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบและถือปฏิบัติต่อไป 

     ขอแสดงความนับถือ 

 
 
 

    (นายเฉลิมพล  เพ็ญสูตร) 
     ผู้อำนวยการสำนักงบประมาณ 

 
 
 
 
 
 
 
 
กองกฎหมายและระเบียบ 

โทร. 09 5489 2940 
ไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์ saraban@bb.go.th 
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