
 นโยบายภาครัฐ  เศรษฐกิจการลงทุน  แนวโน้มการตลาด  รายงานสินค้าและบริการ  อ่ืนๆ

Disclaimer : ข้อมูลต่างๆ ท่ีปรากฏในเอกสารฉบับน้ี เป็นข้อมูลท่ีได้จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูล

ดังกล่าวเป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจเท่านั้น โดยสํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นคร

เฉิงตู จะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากการท่ีมีบุคคลนําข้อมูลนี้ไปใช้ ไม่ว่าโดยทางใด

เคร่ืองดื่มรสเปรี้ยวในตลาดจีน

ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน รสเปรี้ยวมักถูกใช้เป็นเครื่องปรุงรสชนิดหนึ่งในชีวิตประจําวันของมนุษย์ โดย

รสเปรี้ยวสามารถผสมกับรสหวาน รสเผ็ด รสเค็ม และรสอื่นๆ ได้เป็น “รสเปรี้ยวหวาน รสเปรี้ยวเผ็ด และรส

เปร้ียวเค็ม” ทั้งนี้ในปัจจุบันรสเปร้ียวกําลังกลายเป็นทางเลือกยอดนิยมสําหรับการพัฒนาเครื่องดื่มชนิดใหม่

ของแบรนด์ ซ่ึงผลไม้ชนิดต่างๆ ที่มีรสเปร้ียวจะถูกนํามาใช้ในผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มต่างๆ ในท้องตลาดบ่อยมาก

ขึ้น และได้รับความนิยมจากผู้บริโภคชาวจีนมากยิ่งข้ึน อาทิ เลมอน เซียงจา กีวี มะกอก และผลไม้รสเปรี้ยว

ชนิดอ่ืนๆ ซ่ึงทําให้เกิดรสชาติใหม่ๆ ให้กับผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม และกลายเป็นจุดขายท่ีมีเอกลักษณ์ในตลาด

- เลมอน อาจกล่าวได้ว่าเป็นส่วนผสมหลักในเครื่องด่ืมอยู่แล้ว ความ

เป็นกรดผลไม้และกลิ่นหอมที่สดชื่นทําให้เลมอนเป็นส่วนประกอบสําคัญใน

เครื่องดื่มหลายชนิด เช่น ซีรีส์ “บิ๊กเลมอน” ของแบรนด์ Nongfu Spring ซ่ึง

เป็นโซดาน้ําเลมอนค้ันสด มีการเติมน้ําเลมอนคั้นสดมากกว่าร้อยละ 4 และ

สินค้าอีกตัวหนึ่งของ Nongfu Spring เป็นเครื่องดื่มผลไม้ผสมที่มีน้ําเลมอนคั้น

สดมากกว่าร้อยละ 8 เพื่อทําให้ผู้บริโภคได้รับประสบการณ์การดื่มที่สดช่ืน

- เซียงจา เป็นหน่ึงในยาจีนโบราณที่มีคุณค่าทางยาสูงมาก แบรนด์

Shanzha Shuxia ได้เปิดตัวเคร่ืองด่ืมน้ําเซียงจาชนิดใหม่ โดยใช้น้ําผลไม้ที่ค้ัน

จากเซียงจาสด ซ่ึงมีปริมาณน้ําเซียงจาสดมากกว่าร้อยละ 60 นอกจากนี้

ผลิตภัณฑ์ยังมีจุดขายที่ไม่ได้เติมสี สารแต่งกล่ินสังเคราะห์ และสารกันบูด เพื่อ

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในด้านดูแลรักษาสุขภาพ

- กีวี ในฐานะที่เป็นหนึ่งใน "King of Fruit" กีวีเป็นที่ชื่นชอบอย่างมาก

จากหมู่ผู้บริโภคชาวจีน เนื่องจากมีรสหวานอมเปรี้ยวที่เป็นเอกลักษณ์ของตน

เอง และมีคุณค่าทางโภชนาการสูง ทั้งนี้ แบรนด์ Yoplait ได้เปิดตัวโยเกิร์ตรส

กีวีทอง โดยใช้วัตถุดิบจากกีวีทองและน้ํานมดิบจากนิวซีแลนด์ ทั้งน้ี กล่ินหอม

ของกีวีและความเข้มข้นของโยเกิร์ตทําให้ผู้บริโภคได้รับประสบการณ์โยเกิร์ต

ใหม่ท่ีแตกต่างไปจากเดิม

ข่าวเด่นประจําสัปดาห์จากสาธารณรัฐประชาชนจีน
วันที่ 11 - 17 กันยายน 2566

โดยสํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครเฉิงตู
<thaitcchengdu@ditp.go.th>
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นอกจากผลไม้ทั่วไปท่ีกล่าวไปข้างต้นแล้ว ผลไม้ชนิดอื่นๆ เฉพาะกลุ่ม (Niche Fruit) เช่น มะกอกท่ีมีรส

ชาติเปร้ียว ขม และฝาดที่เป็นเอกลักษณ์ ก็เริ่มได้รับความสนใจจากผู้บริโภคชาวจีนเพ่ิมขึ้นเร่ือยๆ ทําให้เกิด

โอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ให้กับแบรนด์ต่างๆ อีกด้วย

นอกจากนี้ แบรนด์ใหม่ Hopewater ได้เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ "Olive Sparkling Juice" โดยผสมผสาน

ผลไม้เฉพาะกลุ่มรวมกัน เช่น มะกอกจากมณฑลกวางตุ้ง และมะละกอเปร้ียวจากมณฑลยูนนาน ทั้งน้ี ปริมาณ

น้ําผลไม้โดยรวมในผลิตภัณฑ์มีมากกว่าร้อยละ 50 และไม่ได้เติมสารปรุงแต่งกับสารกันบูด ซึ่งทําให้ผู้บริโภค

สามารถดื่มได้อย่างไม่ต้องวิตกกังวลกับผลข้างเคียงต่อสุขภาพ นอกจากน้ี ร้านขายกาแฟต่างๆ ก็มีการเปิดตัว

ผลิตภัณฑ์มะกอกใหม่เข้าสู่ในตลาดด้วย เครื่องดื่มชามะกอกท่ี COSTA COFFEE เปิดตัวเม่ือเร็วๆ นี้ โดยใช้ใบ

ชาอูหลงจับคู่กับมะเฟืองและมะกอก ซึ่งทําให้ผู้บริโภคสามารถมีทางเลือกใหม่สําหรับการดื่มเครื่องดื่มท่ีหลาก

หลายมากข้ึน

ข้อมูลเพิ่มเติม/ผลกระทบ/ความเห็นของ สคต.

ปัจจุบัน รสนิยมของผู้บริโภคกลายมีความหลากหลายมากข้ึน และผู้บริโภครุ่นใหม่ก็ให้ความสําคัญกับ

รสชาติและประสบการณ์ในการบริโภคมากขึ้น รวมทั้งสามารถยอมรับรสชาติได้หลากหลายและแปลกใหม่มาก

ข้ึนอีกด้วย ท้ังนี้ เครื่องดื่มรสเปร้ียวนอกจากมีรสชาติสดชื่น และยังสามารถบรรเทาอาการป่วยท่ีเกิดจากรับ

ประทานอาหารรสชาติมันและเลี่ยนได้ ดังน้ัน คาดการณ์ได้ว่า ในปี 2566 เคร่ืองด่ืมรสเปร้ียวจะยังคงได้รับ

ความนิยมในตลาดจีนต่อไปด้วย

เครื่องดื่มรสเปรี้ยวท่ีมีส่วนผสมจากเลมอน เซียงจา กีวี ได้รับความนิยมในตลาดจีนมานานแล้ว และ

ผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้องกับประเภทน้ีก็มีหลากหลายในท้องตลาด ขณะที่ผลไม้เฉพาะกลุ่ม เช่น มะกอก ก็เริ่มเป็น

ที่ช่ืนชอบในหมวดหมู่ผู้บริโภคชาวจีนเช่นกัน อย่างไรก็ตาม ตลาดเครื่องดื่มของจีนมีการแข่งขันอย่างรุนแรงอยู่

เสมอ และสินค้าใหม่ๆ ก็เข้าสู่ตลาดตลอดเวลา หากผู้ประกอบการไทยต้องการเข้าสู่ตลาดจีนด้วยเครื่องดื่มรส

เปรี้ยวก็ควรคํานึงถึงความท้าทายด้วย เนื่องจากปัจจุบันหลายแบรนด์ได้เปิดตัวผลิตภัณฑ์ที่มีรสเปรี้ยว ซ่ึงเพ่ิม

ความรุนแรงของการแข่งขันในอุตสาหกรรม และอาจส่งผลให้ความสนใจของผู้บริโภคลดลง นอกจากนี้ วงจร

ผลิตภัณฑ์และความนิยมเครื่องดื่มรสเปรี้ยวนั้นค่อนข้างสั้น หากรสชาติยอดนิยมใหม่ๆ ออกสู่ตลาด อาจทําให้

ความนิยมของเครื่องดื่มรสเปรี้ยวมีแนวโน้มลดลง ส่วนเป้าหมายลูกค้าของรสเปรี้ยวน้ันก็ค่อนข้างเป็นกลุ่ม

เฉพาะ ถึงแม้ว่าเครื่องดื่มรสเปรี้ยวจะได้รับความนิยมในหมู่ผู้บริโภควัยรุ่น แต่คนกลุ่มอายุอ่ืนๆ อาจยอมรับรส
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ชาติเปรี้ยวได้ยาก ซึ่งเป็นข้อจํากัดของการพัฒนาตลาดด้วย ดังนั้น ผู้ประกอบการไทยควรติดตามเทรนด์/

กระแสของตลาดและแสวงหาโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ อยู่เสมอ

--------------------------------------------------

แหล่งข้อมูล :

https://mp.weixin.qq.com/s/NNAsNfzlQhWsUxabYixdTg

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1765577516402886563&wfr=spider&for=pc

แปลและเรียบเรียงโดย สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครเฉิงตู


