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รายงานเจาะลึกตลาดสินค้าอาหารออร์แกนิก 
ในประเทศเยอรมนี และสวิตเซอร์แลนด์ ประจ าปี 2566 

 

1.  ภาพรวมตลาด 
 ปัจจุบันผู้บริโภคชำวเยอรมัน และสวิตเซอร์แลนด์ให้ควำมสนใจเกี่ยวกับกำรดูแลสุขภำพ และปัญหำสิ่งแวดล้อม 

นอกจำกนี้ควำมนิยมในกำรเลือกบริโภคสินค้ำเพื่อควำมยั่งยืนที่เพิ่มขึ้น ท ำให้ปัจจุบันผู้บริโภคหันมำเลือกบริโภค
ผลิตภัณฑ์อำหำรออร์แกนิก (อินทรีย์) มำกขึ้น เชื่อมโยงกระแสด้ำนสุขภำพ และกำรเลือกบริโภคอำหำรที่ปลอดภัย 
ปรำศจำกสำรเคมีตกค้ำง และมีประโยชน์ต่อสุขภำพ ส่งผลให้กำรผลิตและตลำดของสินค้ำอำหำรออร์แกนิกมีกำร
ขยำยตัวอย่ำงรวดเร็ว โดยเฉพำะในประเทศที่พัฒนำแล้ว ซึ่งจะเห็นได้จำกรำยงำนสรุปสถำนกำรณ์อำหำรออร์แกนิกโลก 
จัดท ำโดยสถำบันวิจัยเกษตรอินทรีย์ FiBL และข้อมูลจำกบริษัทวิจัยตลำดเกษตร Agrarmarkt Informations-
Gesellschaft mbH (AMI) ระบุว่ำตลำดสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในเยอรมนีมีมูลค่ำ 15,780 ล้ำนยูโร ซึ่งมีขนำดใหญ่เป็น
อันดับที่ 2 ของโลก รองลงมำจำกตลำดในสหรัฐอเมริกำ และตลำดสินค้ำในสวิตเซอร์แลนด์มีมูลค่ำ 3,705 ล้ำนยูโร มี
ขนำดใหญ่ เป็นอันดับที่ 7 ของโลก หำกมองภำพรวมตลำดสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในยุโรปจะพบว่ำมีมูลค่ำยอดขำยมำก
ที่สุดในโลกเมื่อเทียบกับทวีปอื่น โดยมียอดรวมทั้งสิ้น 54,539 ล้ำนยูโร คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 43.7 ของตลำดสินค้ำ
อำหำรออร์แกนิกทั่วโลก รองลงมำคือ ทวีปอเมริกำเหนือ (53,901 ล้ำนยูโร - ร้อยละ 43.2) ทวีปเอเชีย (13,747 ล้ำนยู
โร - ร้อยละ 11)  ทวีปโอเชียเนีย (1,866 ล้ำนยูโร – ร้อยละ 1.5) และทวีปอเมริกำใต้ (778 ล้ำนยูโร – ร้อยละ 0.6) 
ตำมล ำดับ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

มูลค่ำและส่วนแบ่งตลำดสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในตลำดโลก ปี 2021 

Global Market: The Country with the largest markets for organic food 2021 
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1.1  สถานการณ์ตลาดในประเทศเยอรมนี 
เยอรมนีเป็นประเทศที่มีตลำดสินค้ำอำหำรออร์แกนิกใหญ่เป็นอันดับ 1 ของยุโรป (รองลงมำคือ ฝรั่งเศส  

และอิตำลี) ข้อมูลจำกรำยงำนสรุปสถำนกำรณ์ภำคเกษตรอินทรีย์โลก จัดท ำโดยสถำบันวิจัยเกษตรอินทรีย์ FiBL  
และข้อมูลจำกบริษัทวิจัยตลำดเกษตร Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI) ระบุว่ำตลำดสินค้ำ
อำหำรออร์แกนิกในเยอรมนี ปี 2022 มีมูลค่ำ 15,310 ล้ำนยูโร ลดลงร้อยละ 3.5 จำกปีที ่ผ ่ำนมำ (2021)  
อย่ำงไรก็ตำม เมื่อเทียบกับปี 2019 ซึ่งเป็นปีก่อนวิกฤตกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัส Covid-19 ถือว่ำเพิ่มขึ้นถึง
ร้อยละ 25 แม้อัตรำกำรขยำยตัวจะลดลงกว่ำในปี 2020 และ 2021 ที่ขยำยตัวร้อยละ 22.3 และร้อยละ 29.5 
ตำมล ำดับ แต่โดยรวมแล้วตลำดอำหำรออร์แกนิกในเยอรมนีมีกำรขยำยตัวต่อเนื่องทุกปี โดยสินค้ำอำหำรออร์แกนิก
เป็นที่นิยมอย่ำงแพร่หลำยในเยอรมนี และได้ก้ำวผ่ำนกำรเป็นตลำดเฉพำะกลุ่ม (Niche Market) ไปสู่กำรเป็นตลำด
กระแสหลักอย่ำงเต็มตัว โดยครองส่วนแบ่งตลำดร้อยละ 7.0 ของตลำดสินค้ำอำหำรในเยอรมนี จะเห็นได้ว่ำ สัดส่วน
สินค้ำอำหำรออร์แกนิกเพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ แสดงให้เห็นถึงแนวโน้มของผู้บริโภคในประเทศ และศักยภำพของตลำดที่เติบโต
อย่ำงต่อเนื่อง 

มูลค่ำกำรจ ำหน่ำย และส่วนแบ่งตลำดส ำหรับสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในประเทศเยอรมนี ปี 2000 - 2022 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กำรหำแหล่งวัตถุดิบของสินค้ำออร์แกนิกยังเป็นปัญหำหลักของผู้ประกอบกำร เนื่องจำกปัจจุบันยังมีผู้ผลิต

สินค้ำกลุ่มนี้ไม่มำกนัก แม้ว่ำจะมีกำรใช้พื้นท่ีเพ่ือกำรเกษตรอินทรีย์เพ่ิมข้ึน แต่ผลผลิตยังคงมีน้อย โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์
นม และไข่ไก่ที ่ไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรของตลำด อย่ำงไรก็ตำม  มีกำรเพิ่มกำรน ำเข้ำสินค้ำจำกต่ำงประเทศ 
มำกขึ้น โดยสินค้ำที่น ำเข้ำมำกที่สุด คือ ถั่วเหลือง มีสัดส่วนร้อยละ 95 จำกสินค้ำอำหำรออร์แกนิกที่น ำเข้ำทั้งหมด 

Market Share organic products Sales in Germany 
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ตำมด้วยถั่วลันเตำ (ร้อยละ 68) ข้ำวโพด (ร้อยละ 43) แครอท (ร้อยละ 48) เนย (ร้อยละ 46) นมสด (ร้อยละ 36) 
ตำมล ำดับ นอกจำกนี ้ยังมีควำมต้องกำรน ำเข้ำ ข้ำว กำแฟ และผลไม้เมืองร้อนจำกต่ำงประเทศอีกด้วย 

1.2 สถานการณ์ตลาดในประเทศสวิตเซอร์แลนด์ 
จำกข้อมูลรำยงำนสถำนกำรณ์ควำมต้องกำรสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในตลำดค้ำปลีกของสวิส จัดท ำโดย

ส ำนักงำนกำรเกษตรแห่งสวิตเซอร์แลนด์ (Bundesamt für Landwirtschaft BLW) พบว่ำผู้บริโภคชำวสวิสมีมูลค่ำ
กำรใช้จ่ำยซื้อสินค้ำอำหำรออร์แกนิกสูงที่สุดในโลกเฉลี่ย 459 ฟรังก์สวิสต่อคน และมูลค่ำกำรซื้อขำยสินค้ำอำหำร 
ออร์แกนิก ในประเทศสวิตเซอร์แลนด์ปี 2022 มีมูลค่ำทั้งหมดประมำณ 3,278 ล้ำนฟรังก์สวิส ลดลงร้อยละ 2.20  
เมื่อเทียบกับยอดขำยในปีก่อนหน้ำ (2021) อย่ำงไรก็ตำม แม้อัตรำกำรขยำยตัวจะลดลงกว่ำในปี 2021 และปี 2020 
อันเป็นผลมำจำกวิกฤตกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื ้อไวรัส  Covid-19 ที่ผ ู ้บริโภคนิยมปรุงอำหำรเองที ่บ ้ำน  
เมื่อสถำนกำรณ์เริ่มกลับเข้ำสู่สภำวะปกติในปี 2022 ผู้บริโภคเริ่มกลับไปใช้ชีวิตปกติเหมือนก่อนช่วงกำรแพร่ระบำด
ของเชื ้อไวรัสฯ มีกำรออกไปรับประทำนอำหำรนอกบ้ำนมำกขึ ้น  แต่โดยรวมแล้วตลำดอำหำรออร์แกนิกใน
สวิตเซอร์แลนด์ยังเป็นที่นิยมอย่ำงแพร่หลำย และมีกำรขยำยตัวต่อเนื่องทุกปี โดยเมื่อเทียบกับปี 2019 ในช่วงก่อน
วิกฤตกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสฯ พบว่ำมียอดขำยเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 17.20 และครองส่วนแบ่งตลำดร้อยละ 
11.20 ของตลำดค้ำปลีกสินค้ำอำหำรในสวิตเซอร์แลนด์ ซึ่งจำกข้อมูลกำรวิจัยคำดว่ำสัดส่วนสินค้ำอำหำรออร์แกนิกใน
ตลำดมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ ทุกปี  

มูลค่ำกำรจ ำหน่ำย และส่วนแบ่งตลำดส ำหรับสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในประเทศสวิตเซอร์แลนด์ ปี 2018 - 2022 
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ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ผลิตสินค้ำอำหำรออร์แกนิกได้ไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรของผู ้บร ิโภค 
ในประเทศจึงต ้องมีกำรน ำเข ้ำมำจำกประเทศอื ่น ซ ึ ่งโดยตำมกฎกำรน ำเข ้ำของประเทศสวิตเซอร ์แลนด์  
จะอนุญำตให้น ำเข้ำเฉพำะสินค้ำที ่ผล ิตไม่ได้ในประเทศ เช ่น เมล็ดกำแฟ หรือสินค้ำที ่ม ีปร ิมำณกำรผลิต  
ในประเทศไม่เพียงพอ เช่น ธัญพืช เป็นต้น โดยสินค้ำอำหำรออร์แกนิกที ่มีกำรน ำเข้ำมำกที่สุด 10 อันดับแรก  
ในปี 2022 ได้แก่ (1) ธัญพืช 75,552 ตัน (2) หัวผักกำดส ำหรับผลิตน ้ำตำล 62,552 ตัน (3) อำหำรสัตว์ 37,174 ตัน 
(4) ผลไม้สด 26,320 ตัน (5) ผักสด 22,300 ตัน (6) โกโก้ 8,750 ตัน (7) น ้ำตำล 7,489 ตัน (8) ผลิตภัณฑ์นมทดแทน 
4,469 ต ัน (9 ) ไวน ์  4,077 ต ัน (10 ) น  ้ ำผลไม ้  3,620 ต ัน โดยประเทศค ู ่ ค ้ ำส ินค ้ ำอำหำร ออร ์แกนิก 
ที ่ส  ำคัญ 3 อันดับแรกของประเทศสวิตเซอร์แลนด์ จำกสถิติของสถำบันรับรองสินค้ำเกษตรอินทรีย์ประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์ (Bio Suisse) แบ่งตำมประเภทสินค้ำ ได้ดังนี้  

1) ธัญพืช ได้แก่ เยอรมนี (7,034 ตัน) อิตำลี (7,826 ตัน) และยูเครน (3,890 ตัน) ตำมล ำดับ 
2) อาหารสัตว์ ได้แก่ โรมำเนีย (8,518 ตัน) ยูเครน (7,277 ตัน) และอิตำลี (7,044 ตัน) ตำมล ำดับ 
3) ผลไม้สด ได้แก่ สเปน (6,050 ตัน) อิตำลี (5,150 ตัน) และตุรกี (1,021 ตัน) ตำมล ำดับ 
4) ผลไม้เมืองร้อน ได้แก่ เอกวำดอร์ (4,655 ตัน) สำธำรณรัฐโดมินิกัน (3,109 ตัน) และเปรู  

(3,023 ตัน) ตำมล ำดับ 
5) ผักสด ได้แก่ อิตำลี (8,735 ตัน) สเปน (8,300 ตัน) และเยอรมนี (1,635 ตัน) ตำมล ำดับ 

 
2.  แนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภค 

2.1 แนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภคในเยอรมนี 
ข ้ อม ู ล จ ำกบร ิ ษ ั ท ว ิ จ ั ย ตลำด เกษตร  Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI) พบว่ ำ 

กำรจ ำหน่ำยสินค้ำอำหำรออร์แกนิกของร้ำนค้ำเฉพำะทำงและร้ำนค้ำปลีกทั ่วไปมีมูลค่ำเพิ ่มขึ ้นอย่ำงต่อเนื่อง  
และมีส่วนแบ่งในตลำดสินค้ำอำหำรเพ่ิมข้ึนทุกปี อย่ำงไรก็ตำม อัตรำกำรเติบโตของร้ำนค้ำเฉพำะของสินค้ำอำหำรออร์
แกนิกเริ่มชะลอตัวลง เนื่องมำจำกร้ำนค้ำปลีกทั่วไปได้จ ำหน่ำยสินค้ำประเภทดังกล่ำวเพ่ิมมำกข้ึน ก่อให้เกิดกำรแข่งขัน
ในตลำดสูงขึ้น ซึ่งส่งผลดีต่อกำรเพิ่มปริมำณกำรจ ำหน่ำยสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในเยอรมนี ตลอดจนสินค้ำในตลำด 
มีควำมหลำกหลำยมำกยิ่งขึ้นตำมไปด้วย ปัจจุบันสินค้ำอำหำรออร์แกนิกมีวำงจ ำหน่ำยในตลำดเยอรมนีมำกกว่ำ 
75,000 ชนิด  

นอกจำกนี้ จำกกำรส ำรวจของบริษัท Price Waterhouse Coopers (PWC) (บริษัทให้ค ำปรึกษำทำงธุรกิจ
ย ั กษ ์ ใหญ ่ท ั ่ ว โลก ) และบร ิษ ัท  BARMER (บร ิษ ัทประก ันส ุ ขภำพช ื ่ อด ั งของ เยอรมนี ) พบตรงก ันว่ ำ  
กลุ่มผู้บริโภคสินค้ำอำหำรออร์แกนิกส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงที่มีอำยุระหว่ำง 18 – 45 ปี โดยชำวเยอรมันประมำณร้อยละ 
90 ซื ้อสินค้ำอำหำรออร์แกนิก แบ่งเป็น ผู ้บริโภคที่ซื ้อเฉพำะอำหำรออร์แกนิกเป็นประจ ำทุกครั ้งร้อยละ 75  
และผู้บริโภคที่ซื้อทั้งอำหำรออร์แกนิกเป็นครั้งครำวโดยมีกำรบริโภคทั้งอำหำรทั่วไป และอำหำรออร์แกนิกผสมกัน 
ร้อยละ 15 ซึ่งมีเพียงร้อยละ 10 เท่ำนั้นที่ไม่เคยซื้อสินค้ำอำหำรออร์แกนิกเลย โดยผู้บริโภคระบุเพิ่มเติมว่ำยินดีจ่ำย 
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ในรำคำที่สูงขึ้นหำกสินค้ำอำหำรออร์แกนิกมีรำคำไม่แพงไปกว่ำสินค้ำอำหำรทั่วไปมำกนัก และผู้บริโภคคำดหวังว่ำ 
จะได้รับสินค้ำอำหำรออร์แกนิกที่มีคุณภำพ มีประโยชน์ต่อสุขภำพ และช่วยรักษำสิ่งแวดล้อม 

อย่ำงไรก็ตำม ภำวะเงินเฟ้อในประเทศเยอรมนี และรำคำสินค้ำที่มีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นในปัจจุบันส่งผลให้
ผู้บริโภคในประเทศเยอรมนีปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้บริโภคมำใช้จ่ำยอย่ำงประหยัดมำกขึ้น มีควำมอ่อนไหวต่อ
รำคำมำกขึ้น และพยำยำมหำทำงเลือกสินค้ำที่มีรำคำถูกกว่ำมำทดแทน อันเนื่องมำจำกก ำลังซื้อของครัวเรือนเฉลี่ย
ล ด ล ง ใ น ป ี นี้  แ ล ะ ย ั ง ค ง จ ะย ั ง ไ ม ่ ม ี แ น ว โ น ้ ม เ พ ิ ่ ม ข ึ ้ น ใ น ป ี ถ ั ด ไ ป  ถ ึ ง แ ม ้ ส ิ น ค ้ ำ ใ น ก ล ุ ่ ม อ ำ ห ำ ร 
ออร์แกนิกจะได้ร ับผลกระทบอย่ำงหนักจำกวิกฤตกำรณ์นี้  แต่ผ ู ้บร ิโภคก็ย ังให้ควำมสนใจซื ้อส ินค้ำอำหำร 
ออร์แกนิกที่รำคำไม่ได้แพงจำกเดิมมำกนัก โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์สินค้ำอำหำรออร์แกนิกจำก House Brand หรือแบ
รนด์ของซุปเปอร์มำเก็ต ร้ำนขำยปลีก หรือ Discount Store เพิ่มมำกขึ้นเนื่องจำกมีรำคำถูกกว่ำสินค้ำ original แบ
รนด์จำกผู้ผลิต หรือแม้กระทั่งลูกค้ำที่เป็นสมำชิกสั ่งซื ้อสินค้ำอำหำรออร์แกนิกจำกฟำร์มของเกษตรกรโดยตรง 
(Organic Box) ก็ได้หันมำซื้อสินค้ำอำหำรออร์แกนิกจำก Supermarket เพ่ิมมำกข้ึน 

สินค้ำอำหำรออร์แกนิกที่มีส่วนแบ่งตลำดมำกที่สุดกลุ่มสินค้ำบริโภคของชำวเยอรมัน 10 อันดับแรก ได้แก่  

 

 

 

 

 

 

 

 
(1) สินค้ำทดแทนนม ร้อยละ 61.30   (6) น ้ำมันพืช ร้อยละ 11.1 
(2) สินค้ำทดแทนเนื้อสัตว์ ร้อยละ 25.6  (7) ผักสด ร้อยละ 9.9 
(3) ไข่ ร้อยละ 15.9    (8) โยเกิร์ต ร้อยละ 8.6 
(4) แป้ง ร้อยละ 14.5     (9) ผลไม้สด ร้อยละ 7.2 
(5) นม ร้อยละ 12.5    (10) เนื้อสัตว์ ร้อยละ 4.1 
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ซ้ือสินค้ำอำหำรออร์แกนิกเป็นประจ ำ ซ้ืออำหำรออร์แกนิกเป็นครั้งครำว ไมซ้ื่ออำหำรออร์แกนิกเลย  
หรือซื้อนำนๆ ครั้ง 

2.2 แนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภคในสวิตเซอร์แลนด์ 
กระแสกำรบริโภคสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในหมู่ผู้บริโภคชำวสวิสยังคงได้รับควำมนิยมอย่ำงต่อเนื่อง จำกผล

กำรศึกษำวิจัยของส ำนักงำนกำรเกษตรแห่งสวิตเซอร์แลนด์ (Bundesamt für Landwirtschaft BLW)  พบว่ำ
สถำนกำรณ์เงินเฟ้อ และผลกระทบจำกสงครำมในประเทศยูเครนจะส่งผลให้ต้นทุนกำรผลิตสินค้ำต่ำงๆ เพิ่มสูงขึ้น 
สินค้ำมีรำคำแพงขึ้น อำจจะส่งผลให้ผู้บริโภคต้องประหยัดมำกขึ้นในกำรใช้จ่ำยซื้อสินค้ำ อย่ำงไรก็ตำม รำคำสินค้ำ
อำหำรออร์แกนิกไม่ได้มีกำรปรับตัวเพ่ิมสูงขึ้นมำกเม่ือเทียบกับปี 2021  

นอกจำกนี้  เกือบครึ ่งหนึ ่งของผู ้บริโภคชำวสวิสร ับประทำนอำหำรออร์แกนิกเป็นประจ ำหลำยครั้ง 
ต่อสัปดำห์ โดยในจ ำนวนนี ้ม ีผ ู ้บร ิโภคร้อยละ 19 รับประทำนอำหำร ออร์แกนิกทุกว ัน โดยเมื ่อเทียบกับ 
ผลกำรส ำรวจในปี 2020 มีผู ้บริโภคอำหำรออร์แกนิกเพิ ่มขึ ้นร้อยละ 2 และเพิ ่มขึ ้นร้อยละ 25 เมื ่อเทียบกับ 
ปี 2018 ในทำงกลับกัน ส ัดส ่วนของผ ู ้บร ิโภคอำหำรออร ์แกนิกเป ็นคร ั ้งครำว (เด ือนละหลำยคร ั ้งจนถึง 
สัปดำห์ละครั้ง) ในปี 2022 จ ำนวนร้อยละ 34 ปรับลงมำจ ำนวนร้อยละ3 และร้อยละ 20 เมื่อเทียบกับปี 2020 และปี 
2018 ตำมล  ำด ับ อย ่ำไรก ็ตำม ย ังม ีผ ู ้บร ิ โภคร ้อยละ 17 ไม ่ เคยซ ื ้อผล ิตภ ัณฑ์ อำหำรออร ์แกน ิก เลย 
หรือซื ้อนำนๆ ครั ้ง (ประมำณเดือนละครั ้งหรือไม่เคยเลย ) จะเห็นได้ว่ำมีปริมำณลดลงร้อยละ 5 เมื ่อเทียบกับ 
ปี 2020 ซึ ่งจำกกำรส ำรวจนี ้สอดคล้องกับรำยงำนยอดขำย และส่วนแบ่งตลำดของสินค้ำอำหำร ออร์แกนิก 
ที่เพ่ิมข้ึนอย่ำงต่อเนื่องในตลำดสวิตเซอร์แลนด์  

รำคำที ่แพงกว่ำส ินค้ำอำหำรทั ่วไปยังคงเป็นอุปสรรคส ำคัญในกำรตัดสินใจเลือกซื ้อส ินค้ำอำหำร  
ออร์แกนิกของผู้บริโภคชำวสวิส โดยเฉพำะในช่วงที่เศรษฐกิจมีควำมไม่แน่นอน และอัตรำเงินเฟ้อที่เพิ่มขึ้น ส่งผลให้
ผู้บริโภคชำวสวิสมีควำมอ่อนไหวต่อรำคำสินค้ำเพิ่มขึ้น โดยอุปสรรคอื่นๆ ที่มีผลต่อกำรบริโภคสินค้ำอำหำรออร์แกนิก 
อ ำ ท ิ  ต ั ว เ ล ื อ ก อ ำ ห ำ ร ออ ร ์ แ ก น ิ ก ย ั ง ไ ม ่ ม ำ ก น ั ก โ ด ย เ ฉ พ ำ ะ ท ี ่ ร ้ ำ น อ ำ ห ำ ร  ห ร ื อ ร ส ช ำ ต ิ อ ำ ห ำ ร 
ออร์แกนิกยังไม่ดีเท่ำรสชำติอำหำรทั่วไป เป็นต้น อย่ำงไรก็ตำม ปัจจัยบวกท่ีท ำให้ชำวสวิสเลือกบริโภคสินค้ำออร์แกนิก 
ได้แก่ (1) หลีกเลี่ยงกำรใช้ยำปฏิชีวนะในฟำร์มปศุสัตว์ (2) หลีกเลี่ยงกำรสำรเคมีตกค้ำงจำกปุ๋ย และยำฆ่ำแมลง (3) มี
กำรผลิตสินค้ำท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และรักษำสวัสดิภำพสัตว์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อัตราความถี่ในการบริโภคสินค้าอาหารออร์แกนิกในประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์ 

in % 
2018 - 2022 
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สัดส่วนสินค้ำอำหำรออร์แกนิกที่นิยมบริโภคในหมู่ผู้บริโภคชำวสวิส 10 อันดับแรก ได้แก่ 
 
 

(1) อำหำรเด็กทำรก ร้อยละ 55.90 
(2) ไข่ ร้อยละ 28.70 
(3) ผักสด และมันฝรั่ง ร้อยละ 24.90 
(4) ข้ำว ร้อยละ 19.80 
(5) ผลไม้สด ร้อยละ 19.10 
(6) น ้ำมัน ร้อยละ 16.80 
(7) น ้ำผึ้ง ร้อยละ 16.20 
(8) ธัญพืชและแป้ง ร้อยละ 14.40 
(9) น ้ำตำล ร้อยละ 14.40 
(10)  นม ร้อยละ 12.10 

 
 

 
2.3 ความนิยมบริโภคมังสวิรัติ และ Vegan ที่เพิ่มสูงขึ้น 

กระแสควำมนิยมของสินค้ำหรือผลิตภัณฑ์ส ำหรับผู้บริโภคมังสวิรัติและผู้บริโภค Vegan เป็นกระแสเดียวกัน
ก ับกระแสควำมน ิยมของส ินค ้ ำ อำหำรออร ์แกน ิก  เพ ียงแต ่ผ ู ้บร ิ โภคม ั งสว ิ ร ัต ิและผ ู ้บร ิ โภค  Vegan  
มีควำมต้องกำรที ่จะหลีกเลี ่ยงผลิตภัณฑ์ที ่ท ำจำกสัตว์เพิ ่มมำกขึ ้นเท่ำนั ้น  นอกจำกนี้ กลุ ่มผู ้บริโภคมังสวิรัติ 
และกลุ ่มผ ู ้บร ิโภค Vegan ส่วนใหญ่ม ักจะซื ้อส ินค้ำอำหำรออร ์แกนิกที ่ม ีค ุณภำพ โดยปริมำณสองในสำม 
ของมูลค่ำกำรจ ำหน่ำยของผลิตภัณฑ์ที่ใช้ทดแทนเนื้อสัตว์  และนมในตลำดสินค้ำอำหำรออร์แกนิกจะได้มำจำกกลุ่ม
ผู้บริโภคดังกล่ำว 

ปัจจุบันผู ้บริโภคชำวเยอรมันและสวิตเซอร์แลนด์ให้ควำมสนใจเกี ่ยวกับกำรดูแลสุขภำพและปัญหำ
สิ ่งแวดล้อม ที ่เกิดมำจำกอุตสำหกรรมปศุสัตว์  นอกจำกนี้ควำมนิยมในกำรเลือกบริโภคสินค้ำเพื ่อควำมยั ่งยืน 
ที่เพิ่มขึ้น ท ำให้ปัจจุบันผู้บริโภคเปลี่ยนไปเลือกรับประทำนอำหำร  ที่ท ำมำจำกพืชหรือมังสวิรัติ โดยหลีกเลี่ยงกำร
บร ิ โภคเน ื ้อส ัตว ์มำกข ึ ้น  ซ ึ ่ งกำรเปล ี ่ยนแปลงนี้  ท  ำให ้ เก ิดกระแสกำรบร ิ โภคแนวใหม ่ต ่อกล ุ ่ มส ินค้ำ 
และผลิตภัณฑ์ทำงเลือก โดยเฉพำะในกลุ่ม ผลิตภัณฑ์จำกพืช (Plant-based Product) และผลิตภัณฑ์ทดแทนเนื้อสัตว์ 
(Meat Substitutes) ซึ่งมีแนวโน้มว่ำจะได้รับควำมนิยมที่สูงข้ึนอย่ำงต่อเนื่อง 

จำกข ้อม ูลของสมำคม Vegan และสมำคมผ ู ้บร ิ โภคม ังสว ิร ัติ ในป ี 2022 ม ีชำวเยอรม ันจ  ำนวน  
3.71 ล้ำนคนรับประทำนอำหำรมังสวิรัติจ ำนวนร้อยละ 6.9 และแบบวีแกน จ ำนวน 1.67 ล้ำนคน ซึ่งคิดเป็นจ ำนวน
ร้อยละ 3.1 ของประชำกรทั้งหมด ในส่วนของประเทศสวิตเซอร์แลนด์มีผู้บริโภคอำหำรมังสวิรัติร้อยละ 5.40 และแบบ
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วีแกนจ ำนวนร้อยละ 0.90 มีแนวโน้มจะเพิ่มมำกขึ้นเรื่อย ๆ ในทั้งสองประเทศ โดยมีกำรคำดกำรณ์ว่ำหำกอัตรำกำร
บริโภคอำหำรมังสวิรัติมีอัตรำกำรเพิ่มขึ้นเหมือนปัจจุบันก็จะท ำให้อีกในปี 12 ปีข้ำงหน้ำผู้บริโภคจะหันมำรับประทำน
อำหำรมังสวิรัติถึงร้อยละ 25 ถึงแม้อำจไม่ได้เป็นประชำกรกลุ่มใหญ่ของประเทศ แต่ถ้ำในเรื่องของอำหำรที่ผลิต 
จำกสินค้ำอำหำรออร์แกนิกแล้ว ตัวเลขดังกล่ำวนับว่ำเป็นส่วนแบ่งตลำด ที่น่ำสนใจมำก  

ผลิตภัณฑ์ที ่ใช้แทนนมและเนื ้อส ัตว์ส่วนใหญ่ผลิตจำกถั ่วเหลือง  พืชตระกูลถั ่ว ข้ำว และข้ำวโอ๊ต  
จำกกำรเติบโตเพิ ่มขึ้นอย่ำงมหำศำลส ำหรับผลิตภัณฑ์ที่ใช้แทนนมและเนื้อสัตว์  ส่งผลให้วัตถุดิบที่ใช้ผลิตก ำลัง
กลำยเป็นประเด็นที ่ส  ำคัญ และถึงแม้ว่ำจะมีกำรปลูกถั ่วเหลืองในประเทศเยอรมนีเพิ ่มมำกขึ ้นก็ตำม แต่ก็ยัง 
ไม ่เพ ียงพอต่อกำรบร ิโภคภำยในประเทศ ถั ่วเหล ืองส ่วนใหญ่จ ึงถ ูกน  ำเข ้ำจำกต่ำงประเทศ  แต่ผ ู ้บร ิโภค  
และผู ้ผล ิตชำวเยอรมันยังคงนิยมถั ่วเหลืองที ่ผล ิตเองจำกภำยในประเทศเยอรมนีมำกกว่ำเพรำะผู ้บร ิโภค  
มีควำมมั ่นใจว่ำถั ่วเหลืองดังกล่ำวจะถูกปลูกในฟำร์มที ่ท ำกำร เกษตรอินทรีย์ ถั ่วเหลืองดังกล่ำวซึ ่งเป็นพืช 
ที่ให้โปรตีนนอกจำกจะเป็นอำหำรส ำหรับผู ้บริโภคมังสวิรัติและผู ้บริ โภค Vegan ก็ยังถูกใช้เป็นอำหำรของสัตว์ 
ที่เลี้ยงแบบเกษตรอินทรีย์อีกด้วย 

ทั้งนี้ สินค้ำมังสวิรัติ หรือ Vegan ในปัจจุบันยังไม่มีกฎระเบียบมำตรฐำน หรือต้องกำร certificate มำกมำย
ชัดเจนเท่ำสินค้ำอำหำรออร์แกนิก ท ำให้กำรส่งออกมำ EU หรือประเทศพัฒนำแล้วอื่นๆ ท ำได้ง่ำยกว่ำกำรผลิตหรือ
ส ่ ง ออกส ิ น ค ้ ำ อ ำหำ ร ออร ์ แ กน ิ ก  และประหย ั ดค ่ ำ ใ ช ้ จ ่ ำ ย กว ่ ำ  จ ึ ง ถ ื อ เป ็ น โ อกำสอ ั น ด ี ข อ ง ไทย  
ที่จะพัฒนำอำหำรเพื่อกำรส่งออกให้เหมำะกับเทรนด์กำรบริโภคนี้ต่อไป เนื่องจำกไทยมีวัตถุดิบที่หลำกหลำย และมี
ควำมถนัดกำรผลิตอำหำรประเภทนี้อยู่มำก เช่น ผลิตภัณฑ์ที่ท ำจำกเต้ำหู้ออร์แกนิก โปรตีนเกษตรอินทรีย์ เป็นต้น 

  
3.  กฎระเบียบและข้อบังคับที่เกี่ยวข้อง 

3.1 ข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าอาหารออร์แกนิกในประเทศเยอรมนีและในสวิตเซอร์แลนด์ 

1) กำรรับรองสินค้ำเกษตรอินทรีย์ในประเทศเยอรมนี 
สินค้ำอำหำรออร์แกนิกในเยอรมนีทุกชนิดจะต้องผ่ำนกำรควบคุมและตรวจสอบให้ได้มำตรฐำนตำม

กฎหมำยของสหภำพยุโรป เลขที่ 834/2007 (EEC No.834/2007) ว่ำด้วยสินค้ำเกษตรและอำหำรออร์แกนิก 
และระเบียบวิธีในกำรเกษตรกรรมและกสิกรรม ส ำหรับสินค้ำที่เป็นอำหำรออร์แกนิกในประเทศเยอรมนีนิยมเรียกว่ำ 
“BIO” ซึ่งสอดคล้องกับระเบียบข้อบังคับขององค์กร IFOAM (International Federation of Organic Agriculture 
Movement) ซึ่งเป็นองค์กรด้ำนเกษตรอินทรีย์ที่ส ำคัญและได้รับกำรยอมรับเป็นอันดับหนึ่งของโลก (https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=CELEX:32007R0834) 

2) เครื่องหมำยรับรองสินค้ำอำหำรออร์แกนิก 
เครื่องหมำยรับรองสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในเยอรมนี แบ่งออกได้ตำมหน่วยงำนและองค์กรผู้ตรวจสอบออก

เครื่องหมำยรับรอง ดังนี้ 
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• เครื่องหมำยรับรองของสหภำพยุโรป  
เริ่มใช้ตั้งแต่ปี 2544 มีสัญลักษณ์เป็นรูปวงกลมสีเขียวล้อมวงกลมน ้ำเงิน ภำยในมีดำวสีขำวจ ำนวน 

12 ดวงล้อมสัญลักษณ์รวงข้ำวสีเขียว ภำยนอกเป็นล้อมด้วยสำมเหลี่ยมสีน ้ำเงินรอบวง เขียนข้อควำมแปลเป็นภำษำ
รำชกำรของสหภำพยุโรปทุกภำษำ โดยผู้ผลิตสินค้ำอำหำรออร์แกนิกสำมำรถขอใช้เครื่องหมำยดังกล่ำวในภำษำใดก็ได้ 
ปัจจุบันสหภำพยุโรปได้ออกแบบตรำเครื่องหมำยรับรองใหม่และเริ่มใช้มำตั้งแต่ปี 2553 เป็นรูปสี่เหลี่ยมสีเขียว ภำยใน
มีดำว 12 ดวงเรียงกันเป็นรูปใบไม้  
 
      

 
 
 

เครื่องหมำยรับรองของสหภำพยุโรป     เครื่องหมำยรับรองของสหภำพยุโรปแบบใหม่
ภำษำเยอรมันแบบเก่ำ 

 

• เครื่องหมำยรับรองของรัฐบำลเยอรมัน 
ส ำหรับในประเทศเยอรมนีมีกำรใช้เครื่องหมำยรับรองของสหภำพยุโรปค่อนข้ำงน้อย เนื่องจำก

นิยมใช้เครื่องหมำยรับรองของรัฐบำลเยอรมันซึ่งเป็นที่รู้จักกันอย่ำงแพร่หลำยมำกกว่ำ เครื่องหมำยรับรองสินค้ำเกษตร
อินทรีย์ของรัฐบำลเยอรมันเริ ่มใช้ตั ้งแต่ปี 2545 ส ำหรับสินค้ำอำหำรออร์แกนิกและสินค้ำเกษตรอินทรีย์อื ่นๆ มี
สัญลักษณ์เป็นรูปหกเหลี่ยมสีเขียว ภำยในพื้นสีขำวเขียนตัวอักษรสีด ำและเขียว อ้ำงอิงถึงกฎหมำยของสหภำพยุโรป 
เป็นเครื่องหมำยที่ได้รับควำมนิยมในเยอรมนีสูงเนื่องจำกเป็นที่รู้จักของผู้บริโภคเยอรมันและประเทศใกล้เคียงอย่ำง
แพร่หลำย เช่น ประเทศฝรั่งเศส เป็นต้น 
(https://www.bmel.de/SharedDocs/Downloads/DE/_Landwirtschaft/Biologischer-Landbau/834-
2007-eg-oeko-basis-vo.html) 

 
 
รูปเครื่องหมำยรับรองสินค้ำอำหำรออร์แกนิกของรัฐบำลเยอรมัน 

 
 

• เครื่องหมำยรับรองของสวิตเซอร์แลนด์ 
ผ ู ้ท ี ่ ได ้ ร ับกำรร ับรองผ ่ ำนโปรแกรมกำรร ับรองระบบเกษตร อินทร ีย์ สหภำพย ุ โ รป  

(EU Program) อำจจะสำมำรถขำยผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกไปยังสมำพันธรัฐสวิสได้อีกด้วย ทั้งนี้ รัฐบำลแห่งสมำพันธรัฐ
ส ว ิ ส ไ ด ้ อ อ ก ข ้ อ ก  ำ ห น ด ใ น ก ำ ร ผ ล ิ ต เ ก ษ ต ร อ ิ น ท ร ี ย์  Switzerland’s Organic Farming Ordinance  
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(SR 910.18, SR 910.181, SR 910.184) ใ นปี  2540 เ พ ื ่ อ ก  ำ หนดกฎ เ กณฑ ์ ใ นก ำ รผล ิ ต  ก ร ะจ ำยส ิ น ค้ ำ  
และกำ รต ิ ด ฉล ำกส ิ น ค ้ ำ อ อร ์ แ กน ิ ก  โ ด ยมี  The Federal Office for Agriculture (FOAG) เ ป ็ น อ งค ์ ก ร 
ตรวจสอบดูแล อย่ำงไรก็ตำม เครื่องหมำยรับรองสินค้ำเกษตรอินทรีย์จะไม่ถูกรับรองโดยรัฐบำลสวิส แต่จะเป็นกำร
ออกโดยองค์กร หรือหน่วยงำนที่ได้รับกำรรับรองจำกรัฐบำล เช่น Bio Suisse 
www.fedlex.admin.ch/eli/cc/1997/2498_2498_2498/en 
https://www.blw.admin.ch/blw/de/home/instrumente/kennzeichnung/biolandbau.html#:~:text=Bio
%2DProdukte%2C%20die%20durch%20EU,in%20die%20Schweiz%20eingef%C3%BChrt%20werden). 
 

 
ตัวอย่ำงเครื่องหมำยรับรองสินค้ำอำหำรออร์แกนิกของสวิตเซอร์แลนด์  

 
 

• เครื่องหมำยรับรองของสมำคมผู้ผลิต  
กำรรวมกลุ่มของผู้ผลิตสินค้ำเกษตรอินทรีย์โดยมำกจ ำแนกตำมลักษณะสินค้ำ ระเบียบเกี่ยวกับ

สินค้ำและเขตพื้นที่ โดยกลุ่มผู้ผลิตเหล่ำนี้ส่วนมำกมีกำรตั้งมำตรฐำนสูงกว่ำมำตรฐำนรับรองของรัฐบำลและของ
สหภำพยุโรป เคร ื ่องหมำยที ่ส  ำค ัญได ้แก่ Bioland, Naturland และ Demeter ดังต ัวอย ่ำงในร ูปที ่ 5 ทั ้งนี้
ผู้ประกอบกำรสำมำรถเลือกเป็นสมำชิกสมำคมผู้ผลิตจำกหน่วยงำนใดหน่วยงำนหนึ่ง และใช้ใบรับรองของหน่วยงำน
นั้นๆ โดยไม่จ ำเป็นต้องเป็นสมำชิกของสมำคมอ่ืนใดเพ่ิมเติมอีก 
 
 
 
 
 
 
        www.naturland.de       www.bioland.de    www.demeter.de   

 

เครื่องหมำยรับรองสินค้ำอำหำรออร์แกนิกของสมำคมผู้ผลิต 
 

นอกจำกมำตรฐำนสินค้ำอำหำรออร์แกนิก และเครื่องหมำยรับรองดังกล่ำวแล้ว เครื่องหมำยรับรองอื่นๆ 
ซ ึ ่ งได ้ร ับควำมนิยมจำกผู ้บร ิ โภคมำกข ึ ้นเร ื ่อยๆ ได ้แก ่  Fairtrade ส ัญล ักษณ์กำรค ้ำเพ ื ่อควำมเป ็นธรรม 
หร ือ Fairtrade จะต ้องผ ่ำนกำรตรวจร ับรองจำก FLO (Fairtrade Labelling Organisations International)  
โดยมีหลักเกณฑ์หลำยประกำร เช่น กำรซื ้อสินค้ำเกษตรจำกเกษตรกรโดยตรงในรำคำที ่สูงกว่ำ  และเป็นธรรม  

http://www.fedlex.admin.ch/eli/cc/1997/2498_2498_2498/en
http://www.naturland.de/
http://www.bioland.de/
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มีกำรช่วยเหลือเกษตรกรในกำรพัฒนำกำรผลิต กำรจัดกำรและกำรจ ำหน่ำย ปัจจุบันผู้บริโภคเยอรมันและยุโรปเริ่มให้
ควำมส ำคัญกับมำตรฐำนนี้มำกขึ้นเรื่อยๆ ควบคู่ไปกับมำตรฐำนสินค้ำอำหำรออร์แกนิก ท ำให้ผู้ผลิตสินค้ำอำหำร 
ออร์แกนิกหันมำปรับกลยุทธทำงกำรตลำดด้วยกำรใช้เครื่องหมำยรับรอง Fairtrade เพื่อเพิ่มมูลค่ำของสินค้ำอำหำร
ออร์แกนิก 

 
 
  
 
 
 

Fairtrade หรือสัญลักษณ์กำรค้ำเพ่ือควำมเป็นธรรม 

• มำตรฐำนรับรองอ่ืนๆ 
นอกจำกเรื ่องสัญลักษณ์กำรค้ำเพื ่อควำมเป็นธรรมแล้ว กำรพัฒนำสินค้ำอำหำรออร์แกนิก 

ในประเทศเยอรมนียังยึดหลักกำร Sustainable Development หรือ Corporate Sustainability ซึ่งเน้นกำรพัฒนำ
แบบยั่งยืน ซึ่งจ ำแนกออกเป็น 2 ประกำร ได้แก่ 

(1) มำตรกำรด้ำนสิ ่งแวดล้อม (Eco-effiency) นโยบำยของเยอรมนีในด้ำนกำรด ำเนินกำร
เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมที่ส ำคัญคือนโยบำย Ecodesign ซึ่งก ำกับควบคุมผลิตภัณฑ์ทุกประเภทที่ต้องใช้พลังงำน (Energy 
related products) ให้เน้นกำรรักษำสิ่งแวดล้อม โดยกำรก ำหนดค่ำมำตรฐำนด้ำนประสิทธิภำพขั้นสูงสุดและต ่ำสุด
ของสินค้ำ หรือกำรออกมำตรฐำน Carbon footprint ส ำหรับทุกสินค้ำเพื่อกระตุ้นผู้ผลิตและผู้บริโภคให้ค ำนึงถึง
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในกระบวนกำรผลิต 

(2) มำตรกำรทำงสังคม (Socio-efficiency) นอกเหนือจำกปัจจัยด้ำนสิ่งแวดล้อมของสินค้ำ 
และบริกำรแล้ว ผู้บริโภคชำวเยอรมันยังให้ควำมส ำคัญกับกำรแสดงควำมรับผิดชอบต่อสังคมในแง่ต่ำงๆ ของผู้ผลิต
สินค้ำ สัญญำจ้ำงงำน สภำพแวดล้อมของที่ท ำงำน กำรแข่งขันทำงธุรกิจอย่ำงเป็นธรรม ผลกระทบต่อสภำพแวดล้อม
และควำมสัมพันธ์ต่อบริษัทคู่ค้ำ เป็นต้น มำตรฐำนที่ส ำคัญ ได้แก่ 

➢ มำตรฐำน SA8000 (Social Accountability 8000) เป็นระบบกำรจัดกำรที่เป็นที่รู้จัก
และได้ร ับกำรยอมรับมำกที ่ส ุด โดยเฉพำะอย่ำงยิ ่งด้ำนควำมรับผิดชอบทำงสังคม ก่อตั ้งโดยองค์กร Social 
Accountability International (SAI) ซ ึ ่ งม ีว ัตถ ุประสงค ์หล ักในกำรส ่ง เสร ิมส ิทธ ิมน ุษยชนส  ำหร ับล ูกจ ้ำง 
และคนท ำงำนทั่วโลก อย่ำงไรก็ตำมหน่วยงำนหลักที่ท ำหน้ำที่ออกใบรับรองมำตรฐำน SA8000 ได้แก่ IQNet Ltd.  
ซึ่งมีเครือข่ำยในกว่ำ 150 ประเทศทั่วโลก โดยหลักเกณฑ์ส ำคัญของ SA8000 เป็นไปตำมหลักกำรมำตรฐำนสำกล
เกี่ยวกับสถำนที่ท ำงำนตำมข้อตกลงของ ILO (International Labour Organisation) กฎบัตรว่ำด้วยสิทธิมนุษยชน
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ขององค์กำรสหประชำชำติและข้อตกลงว่ำด้วยสิทธิของเด็ก โดยมีจุดมุ่ งหมำยส ำคัญเพื่อให้บริษัทและองค์กรปรับปรุง
และพิสูจน์ให้เห็นถึงควำมรับผิดชอบต่อสังคมในแง่ของสิทธิมนุษยชนขั้นพ้ืนฐำนที่เกี่ยวกับกำรท ำงำน 

➢ ม ำ ต ร ฐ ำ น  ISO 2 6 0 0 0  ( International Organisation for Standardization)  
เป็นมำตรฐำนส ำหรับกำรจัดกำรองค์กรด้ำนควำมรับผิดชอบต่อสังคม นับเป็นมำตรฐำนใหม่ล่ำสุดขององค์กร ISO  
ที่เสร็จในปี 2010 ระบุหลักกำร ตัวชี้วัดในด้ำนควำมรับผิดชอบด้ำนสังคม และหลักเกณฑ์ในกำรน ำไปบังคับใช้ส ำหรับ
หน่วยงำนและองค์กรโดยทั่วไป ทั้งภำครัฐและเอกชน 

3.2 โครงสร้างภาษี ระเบียบกฎเกณฑ์ และมาตรการที่เกี่ยวข้อง 

โครงสร้ำงภำษี 

1) ภำษีมูลค่ำเพิ่ม ปัจจุบันภำษีมูลค่ำเพิ่มส ำหรับสินค้ำทั่วไปมีอัตรำร้อยละ 19 ส่วนอำหำรจะมีอัตรำ  
ร้อยละ 7 

2) อัตรำภำษีน ำเข้ำ แยกตำมประเภทของสินค้ำจะมีกำรเรียกเก็บภำษีโดยประมำณ ดังนี้ 
- สินค้ำประเภทวัตถุดิบจะเสียภำษีสูงสุดไม่เกินร้อยละ 4 
- สินค้ำข้ันปฐมต่ำงๆ อัตรำสูงสุดไม่เกินร้อยละ 20 

3) พิกัดศุลกำกร เยอรมนีใช้พิกัดศุลกำกรตำมระบบ Harmonized System และเจ้ำหน้ำที่ศุลกำกร 
จะท ำกำรตรวจสอบควำมถูกต้องของเอกสำร ว ่ำตรงกับพิกัดสินค้ำตำมที ่ระบุไว ้ในเอกสำรน ำเข้ำหร ือไม่  
และออกหนังสือยืนยันควำมถูกต้อง 

มำตรกำรที่มิใช่ภำษี 
1) ใบอนุญำตน ำเข้ำ สินค้ำเกษตรที่ต้องเสียภำษีน ำเข้ำ จะต้องมีใบอนุญำตน ำเข้ำทุกครั้ง 
2) กำรให้โควต้ำพิเศษ กำรจัดแบ่งโควต้ำพิเศษส ำหรับสินค้ำจำกประเทศยุโรปตะวันออก เวียดนำม 

กัมพูชำ เป็นอุปสรรคต่อกำรค้ำของไทย เพรำะท ำให้สินค้ำไทยที่ส่งออกมำประเทศเยอรมนีเสียเปรียบในด้ำนรำคำเมื่อ
เทียบกับประเทศที่ได้รับโควต้ำพิเศษนี้ 

3) กำรตรวจสอบสินค้ำ เจ ้ำหน้ำที ่ศ ุลกำกรเยอรมันอำจสุ ่มตัวอย่ำงม ำตรวจสอบก่อนอนุญำต 
ให้น  ำเข้ำ และมีกำรน ำสินค้ำที ่วำงจ ำหน่ำยตำมท้องตลำดมำตรวจสอบเป็นครั ้งครำว หรือเมื ่อได้ร ับแจ้ง  
จำกผู้บริโภค ทั้งในด้ำนสุขอนำมัย และตำมขนำดบรรจุ เมื่อตรวจสอบพบว่ำไม่ถูกต้อง ขัดกับระเบียบก็จะเก็บสินค้ำ
นั้นๆ ออกจำกตลำด  

4) กฎเกณฑ์ใหม่ๆ ส ำหรับสินค้ำ เยอรมันให้ควำมส ำคัญต่อควำมปลอดภัยของผู้บริโภคในด้ำนสุขภำพ 
กำรป้องกันสิ่งแวดล้อมและกำรสงวนทรัพยำกรธรรมชำติมำกขึ้นตำมล ำดับ จึงมีกำรก ำหนดกฎระเบียบต่ำงๆ มำกขึ้น
เพ่ือให้บรรลุจุดประสงค์ต่ำงๆ เหล่ำนี้ เช่น เรื่องกำรควบคุมกำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ เป็นต้น 

5) กำรรับผิดชอบต่อสินค้ำ สินค้ำทุกชนิดที่น ำเข้ำสู่ตลำดมีข้อก ำหนดตำมกฎหมำยระบุไว้ว่ำ เมื่อสินค้ำ
นั้นเป็นต้นเหตุก่อให้เกิดควำมเสียหำยต่อผู้บริโภคไม่ว่ำจะในด้ำนสุขภำพอนำมัยของผู้ใช้ หรือต่อสิ่งแวดล้อม ผู้ผลิต
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จะต้องรับผิดชอบต่อควำมเสียหำยที่เกิดขึ้นภำยในวงเงินไม่เกิน ร้อยล้ำนยูโร หำกเป็นสินค้ำน ำเข้ำ ผู้น ำเข้ำจะเป็น
ผู้รับผิดชอบต่อควำมเสียหำยที่เกิดขึ้นจำกสินค้ำนั้น ยกเว้นสินค้ำเกษตรที่ยังไม่แปรสภำพ 

4.  การเข้าถึงตลาด/ช่องทางการจ าหน่ายสินค้า 
ถึงแม้ว่ำในปัจจุบัน ตลำดสินค้ำอำหำรออร์แกนิกก ำลังขยำยตัวอย่ำงมำกในประเทศเยอรมนี และสวิตเซอร์แลนด์ 

แต่อย่ำงไรก็ตำม ดูเหมือนว่ำเพียงจ ำนวนอุปทำนของผู้ประกอบกำรในประเทศยังไม่เพียงพอต่ออุปสงค์ของผู้บริโภค  
และจำกกำรคำดกำรณ์ของบริษัทว ิจัยตลำดเกษตร Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI)  
ของเยอรมัน และ ส ำนักงำนกำรเกษตรแห่งสวิตเซอร์แลนด์ (Bundesamt für Landwirtschaft BLW) ที่พบว่ำ
ควำมนิยมของผู้บริโภคต่อสินค้ำอำหำรออร์แกนิกมีแนวโน้มจะเพิ่มสูงขึ้นเรื่อย ๆ อย่ำงต่อเนื่องในอนำคต ก็สำมำรถ
น ำไปสู่สภำวะที่ผลผลิตของสินค้ำในประเทศไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรของผู้บริโ ภค ส่งผลให้ประเทศเยอรมนี  
และสวิตเซอร์แลนด์จ ำเป็นต้องมีกำรน ำเข้ำสินค้ำประเภทดังกล่ำวจำกต่ำงประเทศในอนำคต ซึ่งเป็นโอกำสส ำหรับ
บริษัทผู้ผลิตสินค้ำประเภทนี้ในต่ำงประเทศในกำรขยำยตลำดส่งออกสินค้ำอำหำรออร์แกนิกมำยังประเทศเยอรมนี 
และท ำให้เยอรมนีกลำยเป็นผู้น ำเข้ำและส่งออกสินค้ำทำงกำรเกษตรรำยใหญ่ของโลก กำรสร้ำงโอกำสในเข้ำถึงตลำด
ประเทศเยอรมนีและสวิตเซอร์แลนด์ สำมำรถท ำได้โดยกำรติดต่อผ่ำนช่องทำงจ ำหน่ำยสินค้ำต่ำงๆ ทั่วประเทศ  
ทั้งนี้ ควรศึกษำข้อมูลที่เป็นประโยชน์เกี่ยวกับกระแสควำมนิยมในกำรบริโภคสินค้ำในตลำดผ่ำนทำงงำนแสดงสินค้ำ 
ที่เก่ียวข้อง  

4.1 ตัวอย่างงานแสดงสินค้า งานประชุม และเทศกาลที่เกี่ยวข้อง 

1) Biofach (www.biofach.de) 
งานแสดงสินค้าเกษตรอินทรีย์หรือออร์แกนิก (Organic) ระดับโลก  

ที่รวบรวมเหล่าผู้ประกอบการธุรกิจเกี่ยวกับสินค้าและผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ  
เพ่ือให้มีโอกำสพบปะและพูดคุยแลกเปลี่ยนระหว่างผู้บริโภค กับผู้ประกอบการ  
โดยจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี ในเดือนกุมภาพันธ์ ที่ศูนย์แสดงสินค้ำ Nürnberg Messe ณ เมืองเนิร์นแบร์ก ประเทศ
เยอรมน ี 

2)  Bio Marché (www.biomarche.ch) 
งานแสดงสินค้าออร์แกนิกใหญ่ของสวิตเซอร์แลนด์ ที่จัดขึ้นในย่านเมืองเก่า 

เมือง Zofingen ซ่ึงภายในงานจะประกอบไปด้วยผู้ผลิตและผู้จ าหน่ายสินค้า  
จากทั้งในประเทศ และต่างประเทศที่มาน าเสนอผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้เป็นตลาดขาย 
สินค้าออร์แกนิกขนาดใหญ่ ที่สามารถน าเสนอสินค้าออร์แกนิกที่หลากหลาย ตั้งแต่ อาหาร 
ไปจนถึงผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง เสื้อผ้า เฟอร์นิเจอร์ และวัสดุก่อสร้าง 
โดยงานนี้จะจัดขึ้นช่วงเวลาที่แตกต่างกันไปในแต่ละปี  
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3) Anuga (www.anuga.com) 
งำนแสดงสินค้ำประเภทอำหำรและเครื่องดื่มระดับโลก ที่รวบรวมผู้ประกอบกำรธุรกิจ 

อุตสำหกรรมอำหำร เพ่ือให้มีโอกำสพบปะและพูดคุยแลกเปลี่ยนระหว่ำงผู้บริโภคกับ 
ผู้ประกอบกำรโดยจัดขึ้นเป็นประจ ำทุกปีในช่วงเดือนตุลำคม ที่เมืองโคโลญจน์ 

4) Vegan Summer Festival Berlin (www.veganes-sommerfest-berlin.de)  
งานเทศกาลอาหารวีแกนที่ใหญ่ที่สุดในเบอร์ลิน ถูกจัดข้ึนโดยการสนับสนุน 

ของ ProVeg Deutschland e.V. และองค์กรพันธมิตรด้านสิทธิสัตว์  
อำทิ Berlin-Vegan และ Albert Schweitzer Stiftung für unsere Mitwelt 
ที่จัดขึ้นเป็นประจ าทุกปีในช่วงเดือนสิงหาคม ณ กรุงเบอร์ลิน 

5) Veggie World (www.veggieworld.eco) 
งานแสดงสินค้าเกี่ยวกับไลฟ์สไตล์วีแกนที่ใหญ่ที่สุดในยุโรป  

น าเสนอผลิตภัณฑ์ทางเลือกทดแทนเนื้อสัตว์ เช่น อาหาร เครื่องดื่ม  
ตลอดจนเสื้อผ้า เครื่องส าอางค์ ข้าวของเครื่องใช้ และบริการเกี่ยวกับไลฟ์สไตล์ 
วีแกน ที่จัดขึ้นเป็นประจ า ตามเมืองส าคัญต่าง ๆ ทั่วยุโรปและเอเชีย อำทิ เมืองดุสเซลดอร์ฟ  
เบอร์ลิน แฟรงก์เฟิร์ต โคโลญจน์ มิวนิก และ ซูริค โดยในแต่ละเมืองจะมีช่วงเวลาในการจัดงานที่แตกต่ำงกัน 

 
6) Veggienale & Fairgoods (www.veggienale.com) 

งานแสดงสินค้า Plant-based และสินค้า บริการที่เกี่ยวกับไลฟ์สไตล์ 
ความยั่งยืน ทั้งสินค้า อาหาร เสื้อผ้า เครื่องส าอางค์ ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว  
เฟอร์นิเจอร์ ของใช้ภายในบ้าน และรวมถึง การลงทุน และทัวร์ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 
โดยงานนี้จะจัดขึ้นช่วงเวลาที่แตกต่างกันไป ตามเมืองใหญ่ ๆ ในเยอรมนี เช่น เบอร์ลิน แฟรงก์เฟิร์ต โคโลญจน์  

7) Veganfach (www.vegane.org) 
เป็นงานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์มังสวิรัติที่จัดขึ้นที่เมืองโคโลญจ ์ 

โดยมีจุดประสงค์เพ่ือให้เป็นงานแสดงสินค้าส าหรับกลุ่มผู้บริโภคมังสวิรัติ  
ที่น าเสนอสินค้าและผลิตภัณฑ์หลากหลาย ทั้ง อาหาร เครื่องดื่ม อาหารเสริม  
ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ เครื่องส าอางค์ ยารักษาโรค เครื่องใช้ในครัว เฟอร์นิเจอร์  
เครื่องใช้ภายในบ้าน รวมถึง เสื้อผ้า อุปกรณ์ส าหรับสัตว์เลี้ยง และบริการ ต่างๆ นอกจากนี้ภายในงาน 
ยังประกอบไปด้วย กลุ่มผู้ประกอบการ และผู้ให้บริการที่มาจัดแสดงสินค้า การแสดง และการบรรยายต่างๆ 
ที่ให้ความรู้กับผู้มาร่วมงาน โดยงานนี้จัดขึ้นเป็นประจ าที่เมืองโคโลญจน์ ในเดือนพฤศจิกายน 
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8) Veggie & Frei Von (blog.veggie-freivon.de) 
งานแสดงสินค้าอาหารมังสวิรัติที่ครอบคลุมตั้งแต่ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้ผลิตจากสัตว์ 

ไปจนถึงผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีส่วนผสมของกลูเตน ภายในงานจะประกอบไปด้วย  
กิจกรรม มากมายที่เก่ียวกับไลฟ์สไตล์เพื่อสุขภาพ และมีผู้เชี่ยวชาญที่พร้อมให้ค าปรึกษา 
กับผู้ที่มาร่วมงาน โดยงานนี้จะจัดขึ้น เป็นประจ าทุกปีในช่วงเดือนพฤศจิกายนที่ Messe Stuttgart  
ณ เมืองสตุทท์การ์ท 

9) Vitafoods Europe (www.vitafoods.eu.com) 
หนึ่งในงานแสดงสินค้าด้านอาหารชั้นน า ที่น าเสนอผลิตภัณฑ์ และนวัตกรรม 

เทคโนโลยีที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมด้านอาหาร เป็นโอกาสในการแลกเปลี่ยน 
และแบ่งปันข้อมูลเกี่ยวกับแนวโน้มในตลาดอุตสาหกรรมอาหารโดยงานนี้จะจัดขึ้น 
ช่วงเวลาที่แตกต่างกันไป ในแต่ละปี ตามเมืองส าคัญต่าง ๆ ทั่วยุโรป โดยในปี 2023 จะจัดขึ้นที่เมืองเจนีวำ  
ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ ระหว่ำงวันที่ 9 – 11 พฤษภำคม 2566 

 
4.2 ช่องทางการจ าหน่ายสินค้า  

1) มูลค่าการจ าหน่าย และส่วนแบ่งการตลาดส าหรับสินค้าอาหารออร์แกนิกในเยอรมนี  
จ าแนกตามประเภทร้านค้า 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 

 

ในปี 2022 ผู้บริโภคชำวเยอรมันยังคงนิยมซื้อสินค้ำอำหำรออร์แกนิกผ่ำน ซุปเปอร์มำร์เก็ต/Discounter/  
Drug Store มำกที่สุด คิดเป็นมูลค่ำ 10,200 ล้ำนยูโร ขยำยตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 3.2 รองลงมำ คือ ร้ำนขำยสินค้ำ

Total Sales  
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ผลิตภัณฑ์จำกธรรมชำติ (รวมถึงร้ำนค้ำของฟำร์มขนำดใหญ่ที่มียอดขำยมำกกว่ำ 50,000 ยูโรขึ้นไป) คิดเป็นมูลค่ำ 
3,140 ล้ำนยูโร ลดลงร้อยละ 12.30 และช่องทำงจ ำหน่ำยอื่น ๆ เช่น ร้ำนขำยขนมปัง ร้ำนขำยเนื้อสัตว์ ร้ำนขำยผัก
และผลไม้สด ตลำดนัดเกษตรกร เป็นต้น ซึ่งมีมูลค่ำรวม 1,970 ล้ำนยูโร ลดลงร้อยละ 18.20 

2) ส่วนแบ่งการตลาดส าหรับสินค้าอาหารออร์แกนิกในสวิตเซอร์แลนด์จ าแนกตามประเภทร้านค้าในปี 
2018 - 2022 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
จำกข้อมูลข้ำงต้นแสดงให้เห็นว่ำในปี 2022 ผู้บริโภคชำวสวิสนิยมซื้อสินค้ำนิยมซื้อสินค้ำอำหำรออร์แกนิกผ่ำน

ห้ำงสรรพสินค้ำ และซุปเปอร์มำร์เก็ตทั่วไปมำกที่สุด เช่น Coop และ Migros คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 87.10 รองลงมำ
คือ ซุปเปอร์มำร์เก็ตรำคำประหยัด เช่น Lidl Aldi และ Denner Discount สัดส่วนร้อยละ 6.1 ถัดมำคือร้ำนขำยปลีก
สินค้ำจำกธรรมชำติ เช่น Alnatura สัดส่วนร้อยละ 3.5 ร้ำนค้ำปลีกจำกเกษตรกรโดยตรง เช่น ร้ำนขำยผักและผลไม้
สดจำกฟำร์ม ตลำดนัดเกษตรกร สัดส่วนร้อยละ 2.1 และร้ำนขำยสินค้ำออนไลน์ สัดส่วนร้อยละ 1.2 ตำมล ำดับ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ห้ำงสรรพสินค้ำ และซุปเปอร์มำร์เก็ตท่ัวไป 

ซุปเปอร์มำร์เก็ตรำคำประหยัด (Discount Store) 

ร้ำนขำยปลีกสินค้ำจำกธรรมชำติ 

ร้ำนค้ำปลีกจำกเกษตรกรโดยตรง 

ร้ำนค้ำออนไลน์ 
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3) ตัวอย่ำงช่องทำงกำรจ ำหน่ำยสินค้ำอำหำรอินทรีย์ 

• ซุปเปอร์มาร์เก็ตและร้านค้าส าหรับสินค้าออร์แกนิกโดยเฉพาะ อำทิ Alnatura, ebl-naturkost, 
Basic, Bioladen, Veganz และ Denns BioMakt เป็นต้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• ร้านค้าประเภท Drugstore อำท ิDM, Rossman,  Müller เป็นต้น 
 
 
 
 

 

• ซ ุป เปอร ์ มาร ์ เ ก ็ ต  อำทิ  REWE, EDEKA, TEGUT, METRO,Kaufland, Aldi, Penny, Lidl 
ในสวิตเซอร์แลนด์ ได้แก่ Coop Migros และDenner เป็นต้น  
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• เว็บไซต์ที ่ขายสินค้าออร์แกนิกแบบออนไลน์  อำทิ www.greenist.de, www.all-bio.de, 
www.velivery.com, www.shop-naturpur.de เป็นต้น 

• ร้านซุปเปอร์มำร์เก็ตขำยสินค้ำเอเชียตำมเมืองต่ำงๆ อำทิ AsRopa, Freshasia, Go Asia และ 
Hao Cai Lei เป็นต้น 

5.  โอกาส และข้อเสนอแนะสินค้าอาหารออร์แกนิกไทยในตลาดประเทศเยอรมนี และสวิตเซอร์แลนด์ 
ในปัจจุบัน สินค้ำอำหำรออร์แกนิก หรือออร์แกนิกมีแนวโน้มขยำยตัวสูงอย่ำงต่อเนื่องในอนำคต เป็นผลมำจำก 

เทรนด์ด้ำนกำรดูแลรักษำสุขภำพ และสิ่งแวดล้อม โดยเฉพำะในตลำดประเทศที่พัฒนำแล้ว อำท ิยุโรป สวิสเซอร์แลนด์ 
อเมริกำ ออสเตรเลีย และญี่ปุ่น เป็นต้น ที่ให้ควำมส ำคัญกับเรื่องนี้เป็นหลัก ตลำดยุโรปเป็นตลำดที่มีศักยภำพ ผู้บริโภค
มีก ำลังซื้อ และมีควำมต้องกำรสินค้ำที่มีคุณภำพ มีประโยชน์ต่อสุขภำพ และไม่ท ำลำยสิ่งแวดล้อม ผู้ประกอบกำรควร
ใช้โอกำสที่ไทยเป็นแหล่งทรัพยำกรและวัตถุดิบสินค้ำเกษตรที่มีควำมหลำกหลำยและมีคุณประโยชน์มำกมำย   
ในกำรพัฒนำ และปรับปรุงให้สอดคล้องตำมควำมต้องกำรของผู้บริโภคยุโรป รวมถึงกำรผลิตสินค้ำให้ได้มำตรฐำน
สม ่ำเสมอตำมระเบียบที่ก ำหนด 

ผลิตภัณฑ์ด้ำนอำหำรไทยได้รับควำมนิยมในตลำดยุโรปเป็นเวลำช้ำนำน โดยเฉพำะในหมู่ผู้บริโภคชำวเยอรมัน 
อย่ำงไรก็ตำม ผู ้ประกอบกำรไทยควรศึกษำข้อมูลและแนวโน้มกำรเปลี ่ยนแปลงไลฟ์สไตล์ ของผู ้บริโภคสินค้ำ 
ออร์แกนิกอย่ำงใกล้ชิด เพื่อปรับปรุงพัฒนำผลิตภัณฑ์ รวมถึงคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่หลำกหลำย เพื่อให้ตอบสนอง
ควำมต้องกำรของผู้บริโภคได้ทันท่วงที ผู ้ประกอบกำรไทยที่ด ำเนินธุรกิจในกลุ่มสินค้ำออร์แกนิก มีทั้งลักษณะ 
กำรส่งออกวัตถุดิบสินค้ำอำหำรออร์แกนิกตำมค ำสั่งซื้อของผู้น ำเข้ำต่ำงประเทศซึ่งต้องกำรวัตถุดิบเพื่อน ำไปเป็น
ส่วนประกอบ/ส่วนผสมในกำรผลิตสินค้ำ เช่น ขิง ข่ำ ขมิ้น ตะไคร้ ข้ำว และกำรส่งออกผลิตภัณฑ์ส ำเร็จรูปพร้อมใช้ 
เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของตลำดต่ำงประเทศ เช่น เครื่องปรุงอำหำร อำหำรส ำเร็จรูป เครื่องส ำอำง ซึ่งทั้งสอง
อย่ำงได้รับควำมสนใจจำกนักธุรกิจต่ำงประเทศเป็นอย่ำงดี  

อุปสรรคส ำคัญของกำรขยำยตลำดของสินค้ำไทย คือ รำคำสินค้ำสูงกว่ำคู่แข่ง อำทิ ศรีลังกำ เวียดนำม จีน 
อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ เป็นต้น อย่ำงไรก็ตำม ผู้น ำเข้ำต่ำงประเทศยังให้กำรยอมรับ และเชื่อมั่นในคุณภำพสินค้ำไทย 
สังเกตได้จำกมีผู้น ำเข้ำต่ำงประเทศจ ำนวนไม่น้อยจำกยุโรปที่ระบุว่ำมีควำมต้องกำรสินค้ำประเภทวัตถุดิบเกษตรออร์
แกน ิกจำกไทยเท ่ ำน ั ้ น  อ ี กท ั ้ ง  ผล ิตภ ัณฑ ์ส ินค ้ ำออร ์ แกน ิกของไทยย ั งม ีควำมหลำกหลำยมำกกว่ำ 
เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์จำกประเทศคู่แข่งที่ได้กล่ำวมำข้ำงต้น นอกจำกนี้ ผู้ประกอบกำรไทยควรมีกำรเพิ่มมำตรฐำน
กำรผลิตสินค้ำเพ่ือสร้ำงควำมได้เปรียบให้กับสินค้ำตนเอง เช่น กำรผลิตสินค้ำให้ได้มำตรฐำนรับรองสัญลักษณ์ 
แฟร์เทรด (FAIR TRADE) ซึ่งได้รับกำรยอมรับอย่ำงมำกจำกสำยตำของผู้บริโภคในกลุ่มประเทศที่พัฒนำแล้วทั่วโลก  
ในแง่ของกำรท ำธุรกิจที่โปร่งใส ผู้บริโภคสำมำรถเชื่อมั่นได้ถึงคุณภำพสินค้ำ และกำรตั้งรำคำจ ำหน่ำยที่เป็นธรรม  
หำกผู้ส่งออกไทยที่ต้องกำรส่งออกสินค้ำมำยังประเทศเยอรมนี  สวิตเซอร์แลนด์ หรือประเทศอื่นในทวีปยุโรปควรให้
ควำมใส่ใจกับเครื่องหมำยรับรองกำรค้ำที่เป็นธรรม (FAIRTRADE) ซึ่งจะช่วยสร้ำงข้อได้เปรียบให้แก่ผู้ส่งออกไทยที่
ได้รับตรำสัญลักษณ์ในกำรขยำยตลำดกำรค้ำไปสู่สหภำพยุโรปมำกข้ึน 

http://www.greenist.de/
http://www.all-bio.de/
http://www.velivery.com/
http://www.shop-naturpur.de/
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ตัวอย่างสินค้าอาหารออร์แกนิกไทยที่วางขายในประเทศเยอรมนี และสวิตเซอร์แลนด์ 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
ข้าว และเส้นก๋วยเตี๋ยว 

 
 
 
 
 
 
 

กะทิ                       น ้ามันมะพร้าว 
 
 

 
 

 
 
เต้าหู้ 

 
 
 

 

 กะทิ 
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ที่มาของข้อมูล 
www.ami-informiert.de 

www.ifoam.bio 
www.bio-suisse.ch 

www.blw.admin.ch 
www.bmel.de 
www.pwc.de 

www.gesundheitsstadt-berlin.de 
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