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ระหวา่งวนัท่ี 22 – 26 พฤษภาคม 2566 
 

นโยบายการค้าของบริษัทค้าปลีกฟนิแลนด์: Biodiversity footprint 

Biodiversity เริ่มเป็นท่ีสนใจในช่วง 2 – 3 ปีผ่านมาในแวดวงการค้า แต่หลายคนอาจจะยังไม่คุ้นหูนัก 

Biodiversity คือ การมีส่ิงมีชีวิตนานาชนิด นานาพันธุ์ในระบบนิเวศอันเป็นแหล่งท่ีอยู่อาศัยมีความเกี่ยวพันอย่าง

สูงกับส่ิงแวดล้อมโดยรวม ซึ่งแน่นอนส่ิงมีชีวิตท้ังหลายนี้มีมากมาย และมีความแตกต่างกันตามภูมิศาสตร์ท่ัวโลก 

ท้ัง ชนิดพันธุ์ (species) สายพันธุ์ (genetic) และระบบนิเวศ (ecosystem) ท้ังนี้ เป็นท่ีทราบกันอยู่แล้วว่า การท่ี

ธรรมชาติมีระบบนิเวศท่ีดีนั้น จะช่วยดูดซับคาร์บอนได้ดี และยังสามารถช่วยลดสภาวะโลกร้อนจากก๊าซเรือน

กระจกได้ แต่ปัจจุบัน biodiversity ยังไม่เป็นท่ีรู้จักแพร่หลายมากนัก อาจเป็นเพราะยังไม่มีมาตรวัดท่ีชัดเจน 

อย่างการปล่อยคาร์บอน ท่ีสามารถวัดได้โดย Carbon Footprint 

ท้ังนี้ ในฟินแลนด์ บริษัทค้าปลีกยักษ์ใหญ่ S Group ได้แถลงข่าวว่า บริษัทฯ ได้ร่วมมือกับมหาวิทยาลัย 

Jyväskylä และหน่วยงาน Sitra Finnish Innovation Fund เริ่มพัฒนาโครงการการหยุดการสูญเสียความ

หลากหลายทางชีวภาพ (biodiversity) เพื่อลดผลกระทบด้านลบต่อความหลากหลายทางชีวภาพ (biodiversity 

footprint) 

ปัจจุบันนับได้ว่าเครื่องมือ biodiversity footprint ยังคงขาดแคลนอยู่ โครงการนี้จึงถือว่าเป็นก้าวใหม่

ระดับนานาชาติ โดยนักวิจัยจาก University of Jyväskylä ได้พัฒนาวิธีการเพื่อให้องค์กรต่างๆ สามารถค านวณ 

biodiversity footprint ได้ โดยมุ่งเน้นไปท่ีความหลากหลายทางชีวภาพของสินค้าและบริการในเครือ S Group 

ซึ่งโครงการนี้ได้รับการสนับสนุนทางการเงินจาก S Group และ Sitra หากส าเร็จ บริษัทและองค์กรต่างๆ สามารถ

น าไปประเมินผลกระทบต่อธรรมชาติได้อย่างกว้างขวาง โดยจากรายงานของโครงการนี้พบว่า สินค้าอาหาร และ

เชื้อเพลิงท่ีมาจากต่างประเทศส่วนใหญ่ของกลุ่ม S Group มีส่วนส าคัญต่อ biodiversity footprint  

ท้ังนี้ การสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพเป็นหนึ่งในความท้าทายด้านความยั่งยืนระดับโลก 

เช่นเดียวกับการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ หากบริษัทต่างๆ เข้าใจผลกระทบนี้ คาดว่าจะสามารถช่วยลด

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมได้ โดยศาสตราจารย์ด้านนิเวศวิทยาแห่งมหาวิทยาลัย Jyväskylä กล่าวว่า ปัจจุบัน

บริษัทต่างๆ ได้ใช้วิธีค านวณ carbon footprint เป็นประจ าอยู่แล้ว แตโ่ครงการนี้จะช่วยให้บรษัิทต่างๆนี ้สามารถ

ค านวณความหลากหลายทางชีวภาพได้ด้วย  
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รองประธานอาวุโสฝ่ายความยั่งยืน (Senior Vice President, Sustainability) ของบริษัท S Group กล่าว

ว่า ผลกระทบจากความหลากหลายทางชีวภาพเป็นผลกระทบในท้องถ่ินมากกว่า เม่ือเทียบกับความพยายามด้าน

สภาพอากาศ (climate change) จากรายงานแสดงให้เห็นว่า คู่ค้าทางธุรกิจท่ีด าเนินงานภายในพื้นท่ีทาง

ภูมิศาสตร์เดียวกันควรร่วมมือกันมากขึ้น เพื่อลดผลกระทบทางลบต่อธรรมชาติ 

หัวข้อนี้เป็นหัวข้อเฉพาะจากท่ีประเทศต่างๆ ท่ัวโลกได้ตกลงเกี่ยวกับเป้าหมายระดับนานาชาติเพื่อหยุด

การสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพจากการประชุม Montreal Biodiversity Conference ในเดือนธันวาคม 

2565 และได้ตกลงร่วมกันว่า ในอนาคต บริษัทขนาดใหญ่ และข้ามชาติควรเปิดเผยผลกระทบเชิงลบต่อความ

หลากหลายทางชีวภาพ ฟินแลนด์จึงได้จัดท ายุทธศาสตร์ความหลากหลายทางชีวภาพระดับชาติ และโครงการนี้

ได้ก าเนิดขึ้น 

จากรายงานได้ระบุว่า โครงการนี้จะด าเนินไปจนถึงส้ินปี 2568 โดยสินค้ากลุ่มอาหารและเครื่องด่ืมของ

กลุ่ม S Group คิดเป็นสัดส่วนท่ีใหญ่ท่ีสุดของ biodiversity footprint ในขณะท่ีเชื้อเพลิงมีสัดส่วนท่ีใหญ่เป็น

อันดับสอง และสินค้าสาธารณูปโภคคิดเป็นสัดส่วนท่ีน้อยกว่ามาก เพียงไม่กี่เปอร์เซ็นต์ของ biodiversity 

footprint 

จากห่วงโซ่อุปทานท่ีซับซ้อน ผลกระทบด้านลบต่อส่ิงแวดล้อมส่วนใหญ่ท่ีเกิดจากการบริโภคของชาว

ฟินแลนด์นั้นเกิดมาจากท่ัวโลก จากการค านวณของการค้าระหว่างประเทศของฟินแลนด์ กว่าร้อยละ 90 ของ 

biodiversity footprint ของบริษัท S Group เกิดจากการน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศ เช่น อินโดนีเซีย สเปน 

ประเทศในแถบเมดิเตอร์เรเนียน และบราซิล ซึ่ง biodiversity footprint จะมีขนาดใหญ่ในภูมิภาคท่ีอุดมไปด้วย

ความหลากหลายทางชีวภาพ เช่น สินค้าท่ีมาจากผู้ผลิตในบริเวณรอบเส้นศูนย์สูตร 

ความพยายามด้านสภาพภูมิอากาศ และความหลากหลายทางชีวภาพนั้นมีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด 

โดยเป้าหมายของ S Group คือ การปล่อยก๊าซคาร์บอนเป็นลบภายในปี 2568 (carbon negative by 2025) 

นอกจากความพยายามด้านสภาพอากาศแล้ว กลุ่มค้าปลีกยักษ์ใหญ่นี้ยังตั้งเป้าท่ีจะลดผลกระทบด้านความ

หลากหลายทางชีวภาพ ด้วยการส่งเสริมการบริโภคท่ียั่งยืนมากขึ้น อาหารเพื่อสุขภาพ ด าเนินนโยบายท่ีเป็น

รูปธรรม เช่น นโยบายท่ีเกี่ยวข้องกับวัตถุดิบ การจัดหาอย่างยั่งยืนเพื่อปกป้องจ านวนประชากรปลา และการไม่

ซื้อวัตถุดิบจากพื้นท่ีท่ีมีความอ่อนไหวต่อการสูญเสียป่าไม้ 

จะประเมิน biodiversity footprint ได้อย่างไร: การประเมิน biodiversity footprint จะประเมินจาก

วิธีการท่ีคิดค้นโดย University of Jyväskylä School of Resource Wisdom – JYU.Wisdom โดยใช้ข้อมูลทาง
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วิทยาศาสตร์ และการบริโภคของบริษัท S Group ซึ่งนับว่าเป็นครั้งแรกท่ีบริษัทฯ ได้ริเริ่มการปฏิบัติการเพ่ือ

ส่ิงแวดล้อมนี้   

ดัชนีชี้วัด biodiversity footprint คือ ส่วนแบ่งของชนิดพันธุ์ในโลกท่ีเส่ียงต่อการสูญพันธุ์ เช่น สัดส่วน

ของชนิดพันธุ์ท่ีอาจหายไป (Potentially Disappeared Fraction (PDF) of species) ซึ่งดัชนีจะรวบรวม PDF ไว้

เป็นหน่วยวัดเดียว ซึ่งคล้ายกับการประเมิน carbon footprint และช่วยให้สามารถเปรียบเทียบ biodiversity 

footprint จากองค์กรต่างๆ ในระดับสากลได้ 

อย่างไรก็ดี โครงการนี้ยังคงพัฒนาวิธีการประเมินต่อไป โดยวิธีการ และเครื่องมือท่ีจะเผยแพร่จะช่วยให้

สามารถวางแผนมาตรการป้องกันการสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพในห่วงโซ่อุปทานของบริษัทได้อย่างมี

ประสิทธิภาพมากขึ้น 

บทวิเคราะห์ผลกระทบต่อไทย ข้อเสนอแนะ โอกาสและแนวทาง และความคิดเห็นของสคต.:   

1. ปัจจุบันฟินแลนด์มีประชากรรวม 5.56 ล้านคน ในช่วงไตรมาสแรกปี 2566 (มกราคม - มีนาคม) ไทย

ส่งออกสินค้าไปยังฟินแลนด์รวมมูลค่า 49 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงร้อยละ 24  สินค้าส่งออกส าคัญ 10 

อันดับแรก ได้แก่ เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ 17 ล้านเหรียญสหรัฐ (-7%) ผลิตภัณฑ์ยาง 3.8 

ล้านเหรียญสหรัฐ (+135%) เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร เครื่องครัว และของใช้ในบ้านเรือน 3.8 ล้านเหรียญ

สหรัฐ (-42%) ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารส าเร็จรูปอื่นๆ 3.1 ล้านเหรียญสหรัฐ (+8%) อาหารทะเล

กระป๋องและแปรรูป 2.2 ล้านเหรียญสหรัฐ (-12%)  ผลไม้กระป๋องและแปรรูป 2.0 ล้านเหรียญสหรัฐ    

(+20%) ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง 1.7 ล้านเหรียญสหรัฐ (+6310%) แผงวงจรไฟฟ้า 1.4 ล้านเหรียญ

สหรัฐ (302%) เส้นใยประดิษฐ์ 1.2 ล้านเหรียญสหรัฐ (0.7%) และเหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ 1.2 

ล้านเหรียญสหรัฐ (-51%) 

2. ผู้ประกอบการในกลุ่มประเทศนอร์ดิกส์มักชูจุดเด่นด้านการลดการปล่อยก๊าซคาร์บอน (Neutral Carbon 

emission) ของผลิตภัณฑ์เพื่อจูงใจผู้บรโิภค เนื่องด้วยตลาดฟินแลนด์ และกลุ่มประเทศนอร์ดิกส์เป็นกลุม่

ท่ีให้ความสนใจด้านประเด็นการรักษาส่ิงแวดล้อมสูง อย่างไรก็ดี ยังไม่ค่อยเห็นการใช้มาตรวัด 

biodiversity footprint ในการประชาสัมพันธ์สินค้า และบริการในกลุ่มประเทศนอร์ดิกส์ แตจ่ากที่บริษัท

ค้าปลีกยักษ์ใหญ่กลุ่ม S Group ของฟินแลนด์เริ่มใช้นโยบายนี้ คาดว่าจะมีบริษัทอ่ืนๆ ในตลาดเริ่มปฏิบัติ

ตามต่อไป 

3. ปัจจุบันบริษัทค้าปลีกกลุ่ม S Group น าเข้าสินค้าจากไทยท้ังกลุ่มสินค้าอาหาร และไม่ใช่อาหาร ซึ่งมีท้ัง

ภายใต้แบรนด์ไทย และแบรนด์ของผู้น าเข้าในกลุ่มประเทศนอร์ดิกส์เอง รวมมากกว่า 500 รายการ เช่น 
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อาหารแช่แข็งกึ่งส าเร็จรูปพร้อมรับประทาน เส้นก๋วยเตี๋ยว ซอสปรุงรส กะทิกระป๋อง อาหารกระป๋อง 

อาหารทะเลกระป๋อง ผลไม้กระป๋อง บะหม่ีกึ่งส าเร็จรูป ตรา มาม่า เครื่องเทศ ขนมขบเค้ียว ผลไม้อบแห้ง 

ของตกแต่งหน้าเค้ก เครื่องด่ืม ของเล่น อุปกรณ์การกีฬา  เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร เครื่องครัว และของใช้

ในบ้านเรือน ของตกแต่งบ้าน ถ้วยชามพลาสติก ของใช้ส าหรับทารกแรกเกิด เครื่องส าอาง ถุงยางอนามัย 

แป้งฝุ่น น้ายาล้างมือ แปรงสีฟัน อาหารสัตว์เล้ียง ของเล่นส าหรับสัตว์เล้ียง และอื่นๆ เป็นต้น 

 

4. ผู้ ท่ีสนใจท าการค้ากับก ลุ่ม S Group สามารถดูรายละเอียดเ พ่ิมเติมไ ด้ ท่ี เวปไซต์  https://s-

ryhma.fi/en/for-suppliers/new-supplier-SOK  

 

ตัวอยา่งสินค้าจากประเทศไทยท่ีจ าหนา่ยในรา้นค้าปลีก กลุ่ม S Group เครดิตภาพ: S Kaupat www.s-kaupat.fi 

แหล่งท่ีมาขา่ว: https://s-ryhma.fi/en/news/finnish-scientists-develop-a-method-for-

corporatio/2E5f7RmUmpHVGEE3ruZwmB 

https://s-ryhma.fi/en/for-suppliers/new-supplier-SOK
https://s-ryhma.fi/en/for-suppliers/new-supplier-SOK

