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กัมพูชาเก็บภาษีมูลค่าเพิ่มจาก E-Commerce ได้ 21 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
ในช่วงไตรมาสแรกของปี 2566 

  

  

   

  

 

รัฐบาลกัมพูชาสามารถสร้างรายได้ภาษีมูลค่าเพิ่มเกือบ 21 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ จากอีคอมเมิร์ซ         
(E-Commerce) ในช่วงไตรมาสแรก (ม.ค.-มี.ค.) ของปี 2566 สะท้อนถึงการทำธุรกรรมออนไลน์ที ่เพิ ่มขึ้น

ในช่วงหลายปีท่ีผ่านมา โดยเฉพาะอย่างยิ่งต้ังแต่การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19  

 จากรายงานของกรมสรรพากรกัมพูชา (The General Department of Taxation : GDT) ระบุว่า 
รายได้ภาษีมูลค่าเพิ่มจากอีคอมเมิร์ซในช่วงไตรมาสแรกของปี 2566 อยู่ท่ีประมาณ 20.91 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
ซึ่งเป็นแหล่งรายได้ใหมจ่ากธุรกิจเทคโนโลยีในการช่วยสร้างรายได้จากการเก็บภาษีต่าง ๆ ของรัฐบาลกัมพูชา  

 นาย Ky Sereyvath ผู้เช่ียวชาญด้านเศรษฐศาสตร์ ราชบัณฑิตยสถานแห่งกัมพูชา เปิดเผยว่า กัมพูชา

มีเป้าหมายท่ีจะเป็นเศรษฐกิจดิจิทัลในอนาคต ซึ่ง จากการเติบโตอย่างรวดเร็วของอีคอมเมิร์ซเป็นสัญญาณเชิง
บวกสำหรับวิสัยทัศน์นี้ โดยอีคอมเมิร์ซมีความสำคัญมากขึ้น ๆ สำหรับผู้คนในปัจจุบัน เนื่องจากผู้คนจำนวน
มากโดยเฉพาะในเมืองใหญ่และต่างจังหวัดนิยมซื้อสินค้าและบริการทางออนไลน์มากกว่าไปตลาดโดยตรง   
ซึ่งแนวโน้มนี้แสดงให้เห็นว่า กัมพูชากำลังก้าวไปสู่โลกดิจิทัลอย่างรวดเร็ว 

เมื่อวันท่ี 31 มีนาคม 2565 กระทรวงพาณิชย์กัมพูชาได้เปิดตัว Cambodia Trade อย่างเป็นทางการ 
ด้วยการแก้ไขปัญหาการตลาดแบบบูรณาการ ซึ่งเป็นองค์ประกอบหลักของโครงการพัฒนาอีคอมเมิร์ซของ
กัมพูชา (Go4eCAM) ซึ่งแพลตฟอร์มฯ นี้ สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ระยะยาวของรัฐบาลกัมพูชาในการเพิ่มมูลค่า
สูงสุดให้กับการปฏิวัติอุตสาหกรรมครั้งท่ี 4 หรือ 4IR (The Fourth Industrial Revolution) 
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ข้อมูลที่น่าสนใจจากกรมสรรพากรกัมพูชา 

1) กฎหมาย E-Commerce ได้ประกาศใช้ เมื่อวันท่ี 2 พ.ย. 2562 และมีการเก็บภาษีมูลค่าเพิ่มร้อยละ 10 
เพื่อตอบสนองกลยุทธ์การสร้างรายได้ของประเทศ ปี 2562 - 2566 ซึ่งมีผลบังคับใช้ เมื่อวันท่ี 1 เม.ย. 2565 

2) ตั้งแต่เดือนเมษายน 2565 ถึง มีนาคม 2566 รายได้ภาษีมูลค่าเพิ่มที ่เก็บจากอีคอมเมิร์ซ มีมูลค่า
ประมาณ 53 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 

3) ปัจจุบันบริษัทด้านอีคอมเมิร์ซรายใหญ่ของต่างประเทศที่ได้จดทะเบียนและปฏิบัติตามภาระทางภาษี  
มีทั้งหมด 69 แห่ง เช่น บริษัท Microsoft, Google, Facebook (Meta), Apple, Netflix, Amazon, และ Tik 
Tok เป็นต้น  

4) กรมสรรพากรกัมพูชา ได้จัดต้ังกลไกท่ีอำนวยความสะดวกในการปฏิบัติงานของผู้เสียภาษี และคุณสมบัติ

ที ่สอดคล้องกับการดำเนินธุรกิจ ได้แก่ กลไกการจดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่มเรียบง่าย (Simplified VAT 

Registration) และระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ (E-Commerce Tax System)  

โอกาส/ผลกระทบต่อผู้ประกอบการไทย  

1. ในช่วงไม่กี ่ปีที่ผ่านมา การเจริญเติบโตของธุรกิจอีคอมเมิร์ซพร้อมกับการพัฒนาอย่างรวดเร็วของ     

การชำระเงินดิจิทัลได้กลายเป็นเทรนด์ใหม่ในการเปลี่ยนแปลงกิจกรรมทางเศรษฐกิจภายในกัมพูชา โดยเฉพาะ
ในช่วงการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 จึงทำให้นักธุรกิจจำนวนมากหันมาใช้แพลตฟอร์มดิจิทัล เพื่อตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคท่ีช่ืนชอบการซื้อสินค้าทางออนไลน์  

2. วิธีการชำระเงินแบบดิจิทัลของกัมพูชามีการพัฒนาอย่างรวดเร็ว ซึ่งทำให้การชำระเงินซื้อสินค้าทาง
ออนไลน์ง่ายและสะดวกรวดเร็ว จึงทำให้รายได้ภาษีมูลค่าเพิ่มจากอีคอมเมิร์ซเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ  ทั้งนี้ ได้บ่งบอกถึง            

การเจริญเติบโตในการซื้อขายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ของคนกัมพูชา   

3. ปัจจุบันคนกัมพูชามีพฤติกรรมในการซื้อสินค้าผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์เพิ่มมากขึ้น ซึ่งจะเป็นโอกาส
และช่องทางในการขยายตลาดสู่กัมพูชาของผู้ประกอบการไทยที่อยากขายสินค้าของตนมายังกัมพูชาเพิ่มมากขึ้น 
โดย ผู้ประกอบการไทยสามารถใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ในการขยายสินค้ามายังตลาดกัมพูชา ได้แก่ Facebook, 
Instagram, Tik Tok, Tinh Tinh E-Commerce และ AliExpress เป็นต้น ท้ังนี้ AliExpress มีศูนย์กระจายสินค้า

ในไทยและเป็นแพลตฟอร์มท่ีคนกัมพูชารู้จักมานานหลายป ี 
  --------------------------- 

ท่ีมา: Phnom Penh Post & Fresh News  
พฤษภาคม 2566  

 
 
 

 


