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ศิลปนิต่างชาติได้รับโอกาสรว่มงานกับพิพิธภัณฑ์ศลิปะในกรุงออสโล 

ดีไซเนอร์แฟชั่นชื่ อดัง Rejina Pyo จากกรุงลอนดอนได้รับโอกาสร่วมมือ  Collaboration (collab)              

กับพิพิธภัณฑ์ศิลปะชื่อดังของโลก “Munch” ในกรุงออสโล โดยเป็นการผสานแฟชั่นร่วมสมัยเข้ากับศิลปะระดับ

ต านาน ถ่ายทอดผลงานของ Munch สู่วงการออกแบบอย่างสง่างามและสร้างสรรค์ 

Rejina Pyo เปิดตัวคอลเลกชันแฟชั่นใหม่ท่ีได้แรงบันดาลใจจากศิลปินเอกของนอร์เวย์ Edvard Munch 

โดยร่วมมือกับพิพิธภัณฑ์ Munch ในกรุงออสโล โดยคอลเลกชันนี้เปิดตัวในกรุงลอนดอนเพื่อให้สอดคล้องกับ

นิทรรศการ “Edvard Munch Portraits” ท่ีจัดขึ้น ณ National Portrait Gallery โดยไฮไลต์ของคอลเลกชันนี้

ได้แก:่ 

- ผ้าคลุมไหล่ไหมพิมพ์ลาย (silk shawls) 

- เครื่ องประดับท ามือ เช่น สร้อยข้อมือ   

ต่างหู และสร้อยคอ ท่ีได้แรงบันดาลใจจากจังหวะ

แปรงของ Munch 

- กระจกเหล็กท ามือท่ีมีผิวสัมผัสพิเศษ 

(patinated steel mirror) อ้างอิงจากองค์ประกอบ

การจัดวางภาพเหมือนตนเองในผลงานของ Munch 

Pyo ได้แรงบันดาลใจมาจากการศึกษา

คลังข้อมูลและสตูดิโอของ Munch โดยเน้นไปท่ี

เ ท ค นิ ค พิ ม พ์ ไ ม้  ( woodcut printing) ท่ี เ ป็ น

เอกลักษณ์ของเขา ซึ่งมีการเล่นสีตัดกันอย่าง      

โดดเด่น พร้อมสัมผัสแบบจิตรกรรม โดยผ้าพันคอไหมจะออกมาในลายพิเศษ 2 แบบ ใช้โทนสีแดง เหลือง และ    

น้าเงิน ซึ่งสะท้อนการใช้สีบล็อก (color blocking) ของ Munch 

ผลิตภัณฑ์ REJINA PYO X MUNCH ที่จัดจ าหน่าย

ออนไลน์บนหนา้เวปไซต์พิพิธภัณฑ์ Munch  

(ภาพ: Munch Museum) 
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ท้ังนี้ Pyo กล่าวว่า “การดีไซน์ผ้าพันคอเหล่านี้เป็นความสุขอย่างยิง่ มันเหมือนกับการสนทนาระหว่างอดีต

กับปัจจุบัน ผ่านภาษาของศิลปะ” โดยผลงานท้ังหมดจะวางจ าหน่ายท่ีพิพิธภัณฑ์ Munch กรุงออสโล National 

Portrait Gallery และร้านของ Pyo ใน Soho กรุงลอนดอน  

ท่ีมาของข่าว: Artsy 

บทวิเคราะห์ผลกระทบต่อไทย ข้อเสนอแนะ โอกาสและแนวทาง และความคิดเห็นของสคต. โคเปนเฮเกน:  

• โอกาสของศิลปินไทยในการร่วมมือกับพิพิธภัณฑ์ บริษัท หรือห้างสรรพสินค้านอร์เวย์นั้นเป็นอีกช่องทาง

ในการขยายตลาดหากมีการวางแนวทางท่ีเน้นการสร้างสรรค์ และเล่าเรื่องราวท่ีเป็นสากล โดยยังคง

เอกลักษณ์ความเป็นไทย โดยสามารถพิจารณาน าเสนอศิลปะท่ีมีรากฐานทางวัฒนธรรม เช่น งาน

หัตถศิลป์ ผ้าไทย ลวดลายโบราณ หรือศิลปะร่วมสมัยท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ินไปผสมผสานกับแนวคิด

หรือธีมระดับสากล เช่น ความยั่งยืน (sustainability) หรือสิทธิมนุษยชน ซึ่งเป็นประเด็นท่ีผู้บริโภคชาว

นอร์เวย์ให้ความส าคัญ การจับคู่กับพิพิธภัณฑ์ บริษัทผู้น าเข้า หรือห้างสรรพสินค้าท่ีมีแนวคิดชัดเจนและ

เปิดกว้าง เช่น พิพิธภัณฑ์ร่วมสมัยในออสโล หรือกลุ่มห้างท่ีสนับสนุนสินค้าท้องถ่ินและงานคราฟต์ อาจ

เป็นจุดเริ่มต้นของความร่วมมือท่ีประสบความส าเร็จ 

• ในมุมของผลกระทบต่อการส่งออก ความร่วมมือในลักษณะนี้จะช่วยยกระดับภาพลักษณ์ของสินค้าไทย

จาก “ของตกแต่ง” หรือ “ของท่ีระลึก” ไปสู่สินค้าศิลปะและแฟชั่นเชิงสร้างสรรค์ท่ีมีเรื่องราวและคุณค่า

ในเชิงวัฒนธรรม เม่ือมีการจัดแสดงหรือวางจ าหน่ายในพื้นท่ีส าคัญ เช่น พิพิธภัณฑ์ หรือแกลเลอรี่กลาง

เมือง ผลิตภัณฑ์จากไทยจะเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีความสนใจในศิลปะ และพร้อมใช้จ่ายเพื่อใหไ้ด้รบัสินค้า

ท่ีมีดีไซน์ และคุณภาพดี ส่งผลดีต่อมูลค่าการส่งออกในกลุ่มสินค้าประเภทดีไซน์และงานฝีมือ รวมถึง

ส่งเสริม Soft Power ของไทยในระยะยาว 

• ความร่วมมือระหว่างศิลปะและธุรกิจเชิงวัฒนธรรมในนอร์เวย์เปิดประตูใหม่ให้กับศิลปินชาวต่างชาติ 

โดยเฉพาะผู้ท่ีสามารถผสมผสานความงามแบบท้องถ่ิน (เช่น ไทย) เข้ากับวิธีคิดร่วมสมัยในระดับโลกอยา่ง

มีกลยุทธ์และวิสัยทัศน์ท่ีชัดเจน โดยอาจศึกษาโอกาสความร่วมมือผ่านผู้น าเข้ากลุ่มสินค้าแฟชั่น เส้ือผ้า

เครื่องแต่งกาย ของขวัญ ของประดับตกแต่งบ้าน หรืออัญมณี และเครื่องประดับ โดยใช้กลยุทธ์ในการเล่า

เรื่อง (storytelling) เพื่อให้ผู้บริโภคชาวนอร์เวย์เข้าใจถึงแก่นลึกท่ีมาของสินค้า พร้อมท างานร่วมกับนัก

ออกแบบ หรือภัณฑารักษ์ในท้องถ่ิน เพ่ือปรับบริบทของผลงานให้เข้ากับความสนใจของตลาดเป้าหมาย 


