
 
ธุรกิจยานยนต์และชิ้นส่วนในตลาดสิงคโปร ์

 
 

     
 
 

  สิงคโปร์เป็นประเทศที่เป็นศูนย์กลางการค้ารถยนต์ในเอเซีย แต่ไม่มีการผลิตรถยนต์ใน
ประเทศ แตส่ิงคโปร์เป็นจุดเริ่มต้นการค้าส าหรับประเทศที่ผลิตรถยนต์ในเอเซีย อุตสาหกรรมรถยนต์ของ
ประเทศผู้ผลิตรายใหญ่ เช่น ยุโรป และสหรัฐฯ ได้ย้านฐานการผลิตไปยังประเทศต่างๆ เช่น อินโดนีเซีย ไทย 
มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ เวียดนาม จีน เพ่ือลดต้นทุนการผลิต แตอ่าเซียนยังเป็นตลาดรถยนต์ที่ส าคัญใน
ตลาดโลก 
 

  สิงคโปร์เป็นประเทศท่ีมีความส าคัญส าหรับบริษัทยานยนต์จากทั่วโลกที่เข้ามาลงทุนจัดตั้ง

ส านักงานใหญ่ รวมถึงการจัดหาชิ้นส่วน/อะไหล่ยานยนต์ การค้นคว้าวิจัยและการผลิตสินค้าที่สร้าง

มูลค่าเพ่ิม ซึ่งส่วนใหญ่ผู้ผลิตชั้นน าที่เป็น Original Equipment Manufacturers (OEMs) และบริษัท      

ผู้จัดหายานยนต์จะตั้งส านักงานในสิงคโปร์เพื่อดูแลกิจการในภูมิภาค  นอกจากนี ้ บริษัท OEMs หลายราย

ยังใช้สิงคโปร์เป็นฐานโลจิสติกส์จัดส่งชิ้นส่วน/อะไหล่ยานยนต์ให้แก่ลูกค้าในภูมิภาค เนื่องจากสิงคโปร์มีฐาน

ที่ตั้งด้านโลจิสติกส์สามารถต่อเนื่องไปยังตลาดต่างๆในภูมิภาคได้อย่างสะดวกรวดเร็ว รวมถึงสิงคโปร์มี

โครงสร้างพื้นฐานการเงิน/การคลังที่มั่นคงและบุคลากรมีความรู้ความช านาญ ส่งผลให้สิงคโปร์เป็นเสมือน

ศูนย์แห่งยานยนต์ในภูมิภาค 

 

  นอกจากนี้ สิงคโปร์ยังมีพื้นฐานอุตสาหกรรมที่แข็งแกร่งในด้านอิเล็กทรอนิกส์ การโทร- 
คมนาคมสารสนเทศและ Mechanical Engineering ซึ่งช่วยส่งเสริมการค้นคว้าวิจัยที่เกี่ยวข้องกับยานยนต์
ให้ขยายตัวเพ่ิมข้ึน จะเห็นได้จากการที่มีบริษัทมากกว่า 800 ราย มีส่วนร่วมในการค้นคว้าเกี่ยวกับ Engine 
Control Modules, Infotainment, Telematics และอ่ืนๆที่เก่ียวข้องอีกด้วย เช่น บริษัท Delphi, 
Continental, Bosch เป็นต้น 
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  เนื่องจากสิงคโปร์เป็นเกาะเล็กๆ รัฐบาลจึงสนับสนุนให้คนสิงคโปร์ใช้รถขนส่งสาธารณะ จึง
ได้สร้างแผนการเดินทางทั้งทางรถประจ าทาง รถ MRT และรถยนต์ เพ่ือไม่ให้เกิดสภาพรถติดในเกาะแห่งนี้   
และรณรงค์ให้ประชาชนใช้ระบบการขนส่งสาธารณะ และควบคุมคนสิงคโปร์ประมาณร้อยละ 15 เท่านั้นที่
เป็นเจ้าของรถยนต์ ทั้งนี้ การเป็นเจ้าของรถยนต์จะต้องมีเอกสารสิทธิ์ครอบครองยานยนต์ (Certificate of 
Entitlement : COE) ก่อน ซึ่งมีราคาสูง ดังนั้นรถยนต์นั่งในสิงคโปร์จะมีราคาสูง 
 
  ส าหรับการผลิตรถยนต์ของโลกในปี 2557 นั้น  ประเทศที่ผลิตรถยนต์มากท่ีสุด คือ จีน 
ผลิตรถยนต์ ทั้งรถยนต์นั่งและรถเพ่ือการพาณิชย์ได้รวม 23.72 ล้านคัน รองลงมา คือ สหรัฐฯ  ผลิตรถยนต์
ได้รวม 11,661 ล้านคัน และญี่ปุ่น ผลิตรถยนต์ได้รวม 9.77 ล้านคัน  ไทยผลิตรถยนต์ได้เป็นอันดับที่ 12 ของ
โลก คือผลิตได้ 1.8 ล้านคัน  

 
กราฟแสดงล าดับของประเทศที่ผลิตรถยนต์ได้มากที่สุด 12 อันดับแรก ของโลก ในปี 2557  
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                                                         ที่มา : www.thaiautobook.com  
 

ยานยนต์ในสิงคโปร ์
หน่วยงาน Land Transport Authority (LTA) ของสิงคโปร์ เป็นหน่วยงานภาครัฐที่

รับผิดชอบการวางแผน การบริหารจัดการ การรักษาระบบการขนส่งและโครงสร้างพ้ืนฐานส าหรับการเดินทาง
ทางถนนและรถไฟฟ้าในสิงคโปร์   โดย LTA มีความต้องการให้ประชาชนใช้ขนส่งมวลชน  เนื่องจากสิงคโปร์
เป็นประเทศเล็ก มีพ้ืนที่เพียง 716.1 ตารางกิโลเมตร  หากไม่มีการควบคุมจ านวนยานยนต์ จะท าให้เกิด
สภาวะรถติดมาก  ดังนั้น LTA จึงได้มีการก าหนดระบบการยื่นขอสิทธิ์ครอบครองยานยนต์ (Certificate of 
Entitlement : COE) ก่อน โดยผู้ที่ประสงค์จะซื้อรถยนต์ ต้องยื่นขอสิทธิ์ครอบครองยานยนต์ก่อน ซึ่ง LTA 

อันดับที่12 
Thailand 

http://www.thaiautobook.com/
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จะเปิดให้มีการประมูล COE ทุกเดือน หรืออาจจะซื้อรถพร้อม COE จากผู้จ าหน่ายยานยนต์ก็ได้  ทั้งนี้ LTA 
จะควบคุมจ านวน COE ที่ให้ประมูลด้วย  
    

นอกจากนี้  LTA ยังรับผิดชอบการจดทะเบียนยานยนต์ในสิงคโปร์  ทั้งรถยนต์นั่ง รถเพ่ือการ
พาณิชย์ รถรับจ้าง รถประจ าทาง รวมถึง MRT  ในระหว่างปี 2555-2557 จ านวนยานยนต์ในสิงคโปร์ได้มี
การจดทะเบียนแยกตามประเภทและแบรนด์ ดังนี้ 

จ านวนยานยนต์รวมในสิงคโปร์ แบ่งตามประเภท 
                                                                                           หนว่ย : คัน 

ประเภท 2555 2556 2557 
รวมทุกประเภท 969,910 974,170 972,037 

1. รถยนต์นั่งและสเตชั่นแวกอน 605,149 607,292 600,176 
2. รถเช่า 14,862 16,396 18,847 
3. รถแท็กซี่ 28,210 27,695 28,736 
4. รถประจ าทาง 17,162 17,509 17,554 
5. รถขนส่งเพื่อการพาณิชย์และอื่นๆ 160,417 160,344 161,698 
6. รถจักรยานยนต์และสกูต๊เตอร ์ 144,110 144,934 145,026 

                                                                                 ที่มา : Land Transport Authority (LTA) 
 

  สินค้ายานยนต์ อยู่ภายใต้พิกัดศุลกากร HS 8703 (รถยนต์และยานยนต์อ่ืนๆที่ออกแบบ
ส าหรับขนส่งบุคคลเป็นหลัก รวมถึงรถสเตชั่นแวกอนและรถแข่ง)  HS 8704 เป็นรถเพ่ือการพาณิชย์  และ
สินค้าชิ้นส่วน/อะไหล่ยานยนต์ อยู่ภายใต้พิกัดศุลกากร HS 8706 - 8708 (ส่วนประกอบและอุปกรณ์
ประกอบของยานยนต์ตามประเภท 8701 - 8705)  

จ านวนรถยนต์นั่งและสเตชั่นแวกอน (รวมรถเช่า) ในสิงคโปร์ แยกตามแบรนด์ 10 อันดับแรก 
ปี 2555-2557 

                                                                                                     หนว่ย : คัน 

อันดับ แบรนด์ 2555 2556 2557 
ส่วนแบ่งตลาด 2557 

(%) 
1 TOYOTA 159,889 157,589 153,163 24.74 
2 HONDA 89,193 87,747 85,636 13.83 
3 NISSAN 55,651 54,360 52,273 8.44 
4 MERCEDES BENZ  36,131 38,554 41,525 6.71 
5 HYUNDAI 43,953 42,643 39,626 6.40 
6 BMW 34,817 37,691 39,518 6.38 
7 MITSUBISHI 34,957 34,117 32,440 5.24 
8 KIA 23,247 23,080 22,749 3.67 
9 MAZDA 21,715 21,542 21,949 3.55 
10 VOLKSWAGEN 16,698 19,466 21,801 3.52 

                                                                       ที่มา : Land Transport Authority (LTA) 
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รถยนต์นั่ง (Passenger Cars) แบรนด์ต่างๆที่เป็นที่นิยมในสิงคโปร์ 
 

 

Toyota 
 

Honda Nissan 

Mercedes Benz 
 

Volvo                                          

 

 

 

 

 

 

 BMW 

Mitsubishi Kia Mazda 

 Volkswagen  Volvo  Audi 

                                                                                       ที่มาภาพ :  google.com 
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 ระเบียบข้อก าหนดส าหรับผู้ต้องการครอบครองยานยนต์ในสิงคโปร์ 
(1) หน่วยงานภาครัฐ Land Transport Authority (LTA) มีระเบียบข้อก าหนดส าหรับผู้ต้องการซื้อ

และครอบครองยานยนต์ ซึ่งต้องยื่นขอสิทธิ์เป็นเจ้าของการครอบครองยานยนต์ (Certificate of 
Entitlement : COE) ก่อนซื้อ โดยเป็นการประมูลตามขนาดซีซีที่ LTA จ าแนกไว้ ตามขนาดของ
เครื่องยนต์ (ซีซี) และประเภทของรถยนต์ มีราคาตั้งแต่ 67,601 - 79,509 เหรียญสิงคโปร์ (ข้อมูล 
ณ วันที่ 22 เม.ย. 58)  ซ่ึง COE มีอายุ 10 ปี  หากต้องการใช้รถต่อหลังจาก 10 ปี แล้ว เจ้าของ
ยานยนต์ ต้องประมูล COE ต่อไปอีกครั้งหนึ่ง 
(หมายเหตุ : อัตราแลกเปลี่ยน ณ  เม.ย. 2558  เงิน 1 เหรียญสิงคโปร์ ประมาณ 25.50 บาท)  

(2) ยานยนต์ทีน่ าเข้าสิงคโปร์ ต้องปฏิบัติตามระเบียบที่ต้องใช้ Unleaded Petrol รวมถึงใช้ CFC-
Free Air Conditioners และต้องผ่านการตรวจสอบ Mechanical Inspection จาก Land 
Transport Authority (LTA)  หากยานยนต์นั้นๆ มีการแก้ไขดัดแปลงก่อนที่จะน าเข้า  ผู้น าเข้า
ต้องแสดงหนังสือรับรองจากผู้ผลิตที่ได้รับการรับรองจาก LTA ในการแก้ไขดัดแปลงยานยนต์
ประกอบเพื่อขออนุญาตน าเข้า 

 ภาษี และค่าใช้จ่ายในการจดทะเบียนรถยนต์ 

ผู้ซื้อรถยนต์จะต้องจ่ายภาษี ดังนี้ 
(1) Excise Duty ในอัตรา 20% ของ Open Market Value (OMV = purchase price +   
       Freight + insurance + all other charges incidental to the sale and delivery of   
       the car from country of manufacturers to Singapore) 
(2)   Goods and Services Tax (GST) ในอัตรา 7%  ของ  Excise Duty และ OMV 

นอกจากนี้ ยังมีค่าใช้จ่ายอ่ืนๆส าหรับการจดทะเบียนรถยนต์ ดังนี้ 
(1)   ค่าจดทะเบียน (Registration Fee : RF) เป็นเงิน 140 เหรียญสิงคโปร์ ทุกคันเสียเท่ากัน 
(2)  ค่าจดทะเบียนเพิ่มเติม  (Additional Registration Fee : ARF) โดยมีอัตราจัดเก็บตามราคา    

           รถยนต์นั่ง ดังนี้ 
 

Vehicle OMV ARF Rates 
ราคา ช่วงแรก 20,000 เหรียญสิงคโปร์  100% 
ราคา ช่วงต่อไป 30,000 เหรียญสิงคโปร์ 140% 
ราคา ที่สูงกว่า 50,000 เหรียญสิงคโปร์ 180% 

 

ตัวอย่างการคิดค านวณการจ่าย ARF ส าหรับรถยนต์ที่มี Open Market Value (OMV) ราคา 75,000 
เหรียญสิงคโปร์ ดังนี้ 
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Vehicle OMV : S$75,000 ARF Rates ARF Payable 

ราคา ช่วงแรก 20,000 เหรียญสิงคโปร์  100% 100% x S$20,000 = S$20,000 

ราคา ช่วงต่อไป 30,000 เหรียญสิงคโปร์ 140% 140% x S$30,000 = S$42,000 

ราคา ที่สูงกว่า 50,000 เหรียญสิงคโปร์ 180% 180% x S$25,000 = S$45,000 

รวมเป็นเงินค่า ARF ทั้งสิ้น = S$107,000   (S$20,000 + 42,000 + 45,000) 
                                                              ที่มา : Land Transport Authority (LTA) 

 
(3) ค่ายื่นขอสิทธิ์ครอบครองยานยนต์ในสิงคโปร์ (Certificate of Entitlement : COE)  ซึ่งผู้ซื้อ

จะต้องท าการประมูล และราคา COE นั้นมีการเปลี่ยนแปลงค่อนข้างบ่อยตามประกาศของรัฐบาล 
โดยการแบ่งกลุ่มจ าแนกออกตาม Engine Capacity (CC) ของยานยนต์ ดังนี้ 
กลุ่ม A  Car-The engine capacity 1,600cc and below,  The engine power below 97 

kW (or equivalent 130bhp)  
กลุ่ม B  Car-The engine capacity above 1,600cc, The engine power above 97 kW 

(130bhp)  
กลุ่ม C   Goods Vehicles and Bus  
กลุ่ม D   Motorcycle 
กลุ่ม E   Open for any type of vehicle  

 
ตัวอย่างการคิดภาษีรถยนต์และค่าใช้จ่ายอ่ืนๆเพ่ือจดทะเบียนรถยนต์ในสิงคโปร์ (เมย. 2558)               

         หน่วย : เหรียญสิงคโปร์ 
No Make & Model Engine 

Capacity 
(CC) 

Average 
OMV 1 

GST & 
Excise 
Duty 2 

Tiered 
ARF 

Payable 3 

Registration 
Fee 

COE 
(Apr 15) 

Total Basic 
Cost with 
COE 4 

Selling Price 
by Dealers 
with COE 5 

1 B.M.W. 528I 1,997 48,669 13,822 60,137 140 76,612 194,380 282,800 

2 Honda, Accord 
2.0 1,997 29,266 8,312 32,973 140 76,612 147,303 174,999  

3 Honda, CRV 2.4L 2,345 25,982 7,379 28,375 140 76,162 138,488 172,999 

4 Mazda 3 Sedan 
1.5L 1,496 16,810 4,774 16,810 140 67,749 96,331 117,888 

5 Mercedes Benz, 
C250 1,991 39,387 11,186 47,142 140 76,612 164,467 219,888 

6 Mercedes Benz, 
S400 2,996 99,093 28,142 150,368 140 76,612 354,355 459,888 

7 Toyota, Camry 
2.5 Hybrid 2,494 42,734 12,136 51,828 140 76,612 168,450 191,888 

8 Volvo, XC90 
T-5 2,497 45,803 13,008 56,125 140 76,612 206,688 n.a. 

9 Volksawagen 1,598 24,977 7,093 26,968 140 67,749 116,927 164,300 
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Note :       1.   OMV : Average Open Market of new cars registered in the month 
2. Duty payable at Singapore Customs includes Excise Duty @ 20% and 7% GST 
3. Tiered Additional Registration Fee (ARF) structure : 100% of OMV for the first $20,000 of OMV, 

140% of incremental OMV for the next $30,000 of OMV, and 180% of incremental OMV for OMV 
above $50,000 

4. Total basic cost excludes insurance premium, number plates, road tax, IU, dealer’s commission 
and all other overhead expenses 

5. Car selling prices for Apr 2015 are provided by the Motor Traders Association of Singapore and 
other authorized distributors 
 

(4) ค่า Road Tax ส าหรับรถยนต์ Petrol หรือ Petrol-CNG หรือ CNG หรือ Diesel โดยยานยนต์ทุก
คันในสิงคโปร์จะต้องจ่ายค่า Road Tax ให้แก่ Land Transport Authority โดยอาจจ่ายทุก 6 เดือน หรือ
ทุก 1 ปี และต้องน าป้าย Road Tax ติดแสดงไว้ที่กระจกด้านหน้ารถตลอดเวลา ส าหรับการคิดค านวณอัตรา
ค่า Road Tax จะคิดตาม Engine Capacity (EC) ในลักษณะ CC ของเครื่องยนต์โดยระบบการค านวณ ดังนี้ 

   
Engine Capacity (EC) in cc ระบบการคิด Road Tax ช่วง 6 เดือน 

EC < 600 S$200 x 0.782 
600 < EC < 1,000 [S$200 + 0.125 x (EC - 600)] x 0.782 
1,000 < EC < 1,600 [S$250 + 0.375 (EC - 1,000)] x 0.782 
1,600 < EC < 3,000 [S$475 + 0.75 (EC - 1,600)] x 0.782 
EC > 3,000 [S$1,525 + 1 (EC - 3,000)] x 0.782 

หมายเหตุ : เริ่มใช้ตั้งแต่ 1 กรกฎาคม 2551   

ดังนั้นการคิดค านวณ Road Tax ส าหรับรถยนต์ที่มีความจุกระบอกสูบ (Engine Capacity)  
1,600cc  อัตรา Road Tax  จะต้องเสียค่าภาษี 372 เหรียญสิงคโปร์ (ช่วง 6 เดือน) 

(5) ค่า Road Tax ส าหรับ Electric หรือ Petrol-Electric Cars   

การคิดค านวณ Road Tax ตาม Power Rating, PR (kW)  ดังนี้ 
 

Power Rating, PR (kW) ระบบการคิด Road Tax ช่วง 6 เดือน 

PR < 7.5 S$200 x 0.782 

7.5 < PR < 32.5 [S$200 + 2 (PR-7.5)] x 0.782 
32.5 < PR < 70 [S$250 + 6 (PR-32.5)] x 0.782 
70 < PR < 157.5 [S$475 + 12 (PR-70)] x 0.782 
PR > 157.5 [S$1,525 + 16 (PR-157.5)] x 0.782 

หมายเหตุ : เริ่มใช้ตั้งแต่ 1 กรกฎาคม 2551  

 ดังนั้น การคิดค านวณ Road Tax ส าหรับรถยนต์ที่มีความจุกระบอกสูบ (Engine Capacity)  
1,490cc  มีพลังมอเตอร์สูงสุด 33kW อัตรา Road Tax ของ Electric Car  จะต้องเสียค่าภาษี 198  เหรียญสิงคโปร์ 
(ช่วง 6 เดือน) ส่วน Road Tax  ของ  Petrol-Electric Car  จะใช้การค านวณจากทั้ง 2 แบบก่อนคือ ตามลักษณะ
ความจุกระบอกสูบ (cc) และตามแบบพลังมอเตอร์ (kw) แล้วเลือกอันที่มีค่าสูงสุด ซึ่งในตัวอย่างนี้จะต้องเสียค่าภาษี 
340 เหรียญสิงคโปร์ (ช่วง 6 เดือน) 



8 
 

 
 

 (6) ค่า Road Tax เพ่ิมเติม ส าหรับยานยนต์ที่มีอายุใช้งานเกิน 10 ปีขึ้นไป   

เจ้าของรถยนต์จะต้องไปประมูลต่อ COE ก่อน แล้วยจึงสามารถต่อ Road Tax ได้ โดยจะต้อง
จ่ายค่า Road Tax และ Road Tax Surcharge ด้วย ซึ่งอัตราการจ่ายค่า Road Tax Surchargeเพ่ิมเติม มี
ดังนี้ 
 

อายุการใช้งานของยานยนต ์ ค่า Road Tax เพ่ิมเติม/ป ี
(Annual Road Tax Surcharge) 

มากกว่า 10 ป ี 10% of Road Tax 
มากกว่า 11 ป ี 20% of Road Tax 
มากกว่า 12 ป ี 30% of Road Tax 
มากกว่า 13 ป ี 40% of Road Tax 
มากกว่า 14 ป ี 50% of Road Tax 

 

 

 Green Car ในสิงคโปร์ 

   สิงคโปร์ส่งเสริมให้ใช้ Carbon Emissions-based Vehicle (CEV) โดยก าหนดให้มี 
Carbon Emissions-based Vehicle Scheme (CEVS) ส าหรับช่วงเดือนมกราคม 2556 – มิถุนายน 
2558  ซ่ึง  ผู้ซื้อรถ CEV จะได้รับการลดหย่อนภาษีเป็นพิเศษ ภาครัฐตั้งเป้าหมายไว้ประมาณร้อยละ 
20 ของยานยนต์จะสามารถเข้าข่ายโปรแกรมดังกล่าว อัตราของการลดหย่อนภาษี ประมาณคันละ 
5,000 - 20,000 เหรียญ-สิงคโปร์ และคาดการณ์ภาษีทีจ่ะต้องลดหย่อนรวมเป็นเงินประมาณ 34 ล้าน
เหรียญสิงคโปร์  

  ภายใน 18 เดือนแรกของโปรแกรมดังกล่าว เกือบร้อยละ 60 ของยานยนต์ใหม่ที่จด
ทะเบียนสามารถเข้าข่ายขอลดหย่อนภาษี CEVS (คิดเป็น 3 เท่าของเป้าหมายที่ตั้งไว้) ซึ่งผลปรากฏว่า 
ในช่วงเดือนมกราคม 2556 – มิถุนายน 2557  Land Transport Authority (LTA) ต้องลดหย่อน
ภาษีมากกว่า 155 ล้านเหรียญสิงคโปร์  โดยที่ LTA รบัจดทะเบียนยานยนต์ที่เป็น Green Care 
จ านวนเกือบ 20,000 คัน  ทั้งนี้  ผู้ค้ายานยนต์ให้ความเห็นว่า โปรแกรมจ านวนยานยนต์ CEV มี
เพ่ิมข้ึนมากเกินเป้าหมาย อาจท าให้ LTA จะต้องปรับเปลี่ยนโปรแกรมการลดหย่อนภาษีดังกล่าว 

   ทั้งนี้ ยานยนต์ในสิงคโปร์ที่เข้าข่ายในการขอรับการลดหย่อนภาษีภายใต้ CEVS อาทิ   
Mercedes C-Class/E-Class/S-Class Limousine  
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 ยานยนต์ที่ขับเคลื่อนเอง (Self-driving Cars) 

   เมื่อวันที่ 27 สิงหาคม 2557 กระทรวงคมนาคมสิงคโปร์ (Ministry of Transport) ได้
ประกาศการเปิดตัว “Carts” (Committee for Autonomous Road Transport for Singapore) 
ซึ่งเป็นการรวมตัวของผู้เชี่ยวชาญจากหลายสาขา เพ่ือหาค าตอบส าหรับ “Autonomous Vehicles : 
AVs” (Self-driving vehicles) เพ่ือใช้ในสิงคโปร์ โดยการใช้ระบบ Lidar (Light and Radar) ที่
สามารถมองเห็นได้ในรูปแบบ 3D เทียบเท่ากับสายตาของมนุษย์ เพ่ือใช้ในการขับเคลื่อนยานยนต์ 

 

   ในปัจจุบัน ผู้ผลิตหลายรายอยู่ระหว่างการผลิต AVs และคาดว่า จะเริ่มจ าหน่ายตั้งแต่ต้นปี 
2559 ทั้งนี้ Massachusetts Institute of Technology คาดว่า ความต้องการ AVs ของสิงคโปร์อาจ
เป็น 30% ของจ านวนยานยนต์รวมในสิงคโปร์ นอกจากนี้ นักวิจัยในกลุ่มเดียวกันให้ความเห็นว่า 
อาจจะเป็นการลดจ านวนยานยนต์ได้ถึง 40% หากมีโปรแกรมการใช้ยานยนต์ร่วมกัน เพ่ือลดความ
หนาแน่นของการจราจรบนท้องถนน รวมถึงลดการเกิดอุบัติเหตุด้วย  

 อนึ่ง ปัจจัยเสี่ยงที่ส าคัญส าหรับ AVs คือ ความปลอดภัยด้านดิจิตอล (Digital Security) ที่
อาจเกิดไวรัสท าลายระบบ อย่างไรก็ตาม ภาครัฐสิงคโปร์ให้การสนับสนุน AVs โดยให้ท าการค้นคว้า
วิจัยและพัฒนาโอกาสให้ AVs สามารถเข้าสูเ่ชิงพาณิชย์ต่อไปในอนาคต 

  

 

  
 

 

 

 

 

 นวัตกรรมใหม่ รถแท๊กซ่ีไฟฟ้า (Electric Taxi) ชาร์จไฟได้อย่างรวดเร็ว ผลิตในสิงคโปร์ 

       สิงคโปร์เริ่มผลิตรถแท็กซี่ขับเคลื่อนด้วยไฟฟ้า EVA1 ที่ใช้เวลาชาร์จไฟเพียง 15 นาที สามารถ
วิ่งได้ระยะทาง 200 กิโลเมตร ซึ่งผลิตโดย TUM Create Scientific โดยเป็นความร่วมมือระหว่าง 
Nanyang Technological University (NTU) สิงคโปร์ และ Technische Universitat Munchen ของ
เยอรมนี  มุ่งเน้นสร้างให้เป็นรถแท๊กซี่ทีช่่วยส่งเสริมสภาวะแวดล้อมรักษ์โลก เหมาะสมส าหรับประเทศเมือง
ร้อน   

ภาพยานยนต์ AVs  ชื่อ Scot (Shared 
Computer Operated Transport) ที่
ท าการทดลองการขับเคลื่อนด้วย
คอมพิวเตอร์ ณ University of 
Singapore Campus เมื่อเดือน
มกราคม 2557      

       (ท่ีมาภาพ : The Straits Times) 
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 รถแท็กซี่นี้ ประกอบด้วยอุปกรณ์อ่ืนๆพิเศษหลายประการ อาทิ ระบบเครื่องปรับอากาศบน
เพดานรถ ให้ความเย็นทั่วถึงได้ในแต่ละที่นั่ง  ติดตั้งที่นั่งส าหรับเด็กอายุ 9 เดือน ถึง 3 ปี ดึงออกมาจาก
ด้านหลังพนักที่นั่งด้านหน้า  มีระบบการท าให้เบาะที่นั่งเย็นลง  มีระบบควบคุมเครื่องปรับอากาศ/เครื่อง
เสียงผ่านมือถือของผู้โดยสาร 

 อนึ่ง จ านวนรถแท็กซ่ีในสิงคโปร์ คิดเป็นร้อยละ 3 ของจ านวนรวมรถยนต์นั่ง และวิ่งเป็น

ระยะทางร้อยละ 15 ของระยะทางที่รถอ่ืนๆวิ่ง ซึ่งรถแท็กซ่ีจะใช้เกือบตลอด 24 ชั่วโมง มีคนขับเป็นกะ 

เฉลี่ยระยะทางวิ่งประมาณ 520 กิโลเมตร/วัน 

 ทั้งนี้ การปรับเปลี่ยนมาใช้ไฟฟ้าเพ่ือการขับเคลื่อนแทนน้ ามัน จะเป็นปัจจัยส าคัญในการลด 

Carbon Emission รวมถึงเสียงดัง และ Exhaust Pollution 

 อย่างไรก็ดี TUM Create 

Scientific เริ่มเสาะหาคู่ค้าเชิงพาณิชย์เพื่อ

ประสานงานในการตรวจสอบความปลอดภัย

ของรถแท๊กซ่ี และหาวิถีทางในการผลิตเชิง

พาณิชย์ต่อไป อีกท้ังจ าเป็นต้องด าเนินการเรื่อง

การติดตั้งสถานีชาร์จไฟให้มีจ านวนเพิ่มมากข้ึน

กว่า 70 แห่งที่มีในปัจจุบัน  

 

 ภาพรถแท็กซ่ีไฟฟ้า EVA 1 

(ที่มาภาพ : Google.com) 

 

 

 

 

 

 

 การน าเข้ารถยนต์ใช้แล้ว (Used Car) ของสิงคโปร์ 

  รถยนต์ใช้แล้วที่จะน าเข้ามายังสิงคโปร์ จะต้องมีอายุการใช้งานน้อยกว่า 3 ปี โดยการน าเข้าต้อง
ปฏิบัติตามระเบียบพร้อมจ่ายค่าภาษี ค่าประมูลป้ายทะเบียนรถยนต์ และค่าอ่ืนๆที่เกี่ยวข้องเสมือนการ
น าเข้ารถยนต์ใหม่ รวมถึงต้องจ่าย Surcharge เป็นเงิน 10,000 เหรียญสิงคโปร์/คันอีกด้วย 
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  ผู้น าเข้ารถยนต์ใช้แล้วจะต้องน ารถยนต์ไปตรวจสอบ Emission and Fuel Economy Test ณ  
Vicom Emissions Test Laboratory (VETL) เพ่ือยืนยันระดับการใช้น้ ามันอย่างประหยัด และ Carbon 
dioxide (CO2) ในวันที่น ารถยนต์เข้ามาในสิงคโปร์  

         ทั้งนี้ ผลการตรวจสอบดังกล่าว สามารถน ามาใช้เป็นอัตราส่วนลดหรือจะต้องจ่ายค่าธรรมเนียม
เพ่ิมภายใต้โปรแกรม Carbon Emission-Based Vehicle Scheme (CEVS)  โดยรถยนต์ที่จดทะเบียน
ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2556 ระดับของ Carbon emissions มีน้อยกว่าหรือเท่ากับ 160g carbon 
emissions per kilometer (CO2 g/km) จะเข้าข่ายส าหรับอัตราลดหย่อน CEVS เป็นเงิน 5,000-20,000 
เหรียญสิงคโปร์ ซึ่งน าไปเป็นค่าใช้จ่ายในส่วนของค่าธรรมเนียม Additional Registration Fee (ARF) 

         ส าหรับรถท่ีจดทะเบียนตั้งแต่ วันที่ 1 กรกฎาคม 2556  ระดับของ Carbon emissions มี
เท่ากับหรือมากกว่า 211g  CO2 g/km จะต้องจ่ายค่าธรรมเนียมพิเศษ CEVS เป็นเงิน 5,000-20,000 
เหรียญสิงคโปร์  

               ค่าใช้จ่ายส าหรับรถยนต์ใช้แล้วที่มีระดับ  CEVS แตกต่างกัน มีอัตรา ดังนี้  
 

CEVS Bandings for Car 

กลุ่ม 
Carbon emission 

(CO2 g/km) 

ส่วนลด (Rebate) 
ต้ังแต่ 1 ม.ค. 2556 
(เหรียญสิงคโปร์) 

ค่าธรรมเนียมเพ่ิม 
(Surcharge) 

ต้ังแต่ 1 ก.ค. 2556 
A1 0 - 100 20,000 - 
A2 101 - 120 15,000 - 
A3 121 – 140 10,000 - 
A4 141 – 160 5,000 - 
B 161 – 210 0 0 
C1 211 – 230  - 5,000 
C2 231 – 250 - 10,000 
C3 251 – 270 - 15,000 
C4  มากกว่า 271  - 20,000 

                                                                       ที่มา :  Land and Transport Authority (LTA) 

 

 

 

 

 



12 
 

 
 

การน าเข้า/การส่งออก สินค้ายานยนต์  ภายใต้พิกัดศุลกากร HS 8703 

การน าเข้า ในปี 2557 สิงคโปร์น าเข้าสินค้ายานยนต์จากโลก มีมูลค่ารวม 1,353.38  ล้านเหรียญ-
สหรัฐฯ เพ่ิมข้ึน 16.77% เมื่อเทียบกับปี 2556  ซึ่งน าเข้าจากเยอรมนีเป็นอันดับ 1 (มูลค่า 444.58 ล้าน-
เหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่งตลาด  32.85%  ลดลง 3.17%)  ประเทศคู่ค้ารองลงมาได้แก่  ญี่ปุ่น  สหราช-
อาณาจักร  อิตาลี  สหรัฐฯ  เกาหลีใต้  และไทยเป็นอันดับ 7 (มูลค่า 81.86 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่ง
ตลาด 6.05% เพ่ิมขึ้น 162.21%) 

 
ส าหรับช่วงเดือนมกราคม - มีนาคม 2558 สิงคโปร์น าเข้าสินค้ายานยนต์จากโลก มีมูลค่ารวม 

288.66 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมข้ึน 11.57% ซึ่งน าเข้าจากญึ่ปุ่นเป็นอันดับ 1 (มูลค่า  68.62  ล้านเหรียญ-
สหรัฐฯ สว่นแบ่งตลาด 23.77%  เพ่ิมข้ึน 125.81%)  ประเทศคู่ค้ารองลงมาได้แก่  เยอรมน ี  สหราช-
อาณาจักร  เกาหลีใต้  และไทยเป็นอันดับ 5 (มูลค่า 27.12 ล้านเหรียญสหรัฐฯ สว่นแบ่งตลาด 9.40% 
เพ่ิมข้ึน 145.63%) 

 
  ส่วนแบ่งตลาด การน าเข้ายานยนต์ 5 อันดับแรก และไทย ปี 2557 
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      มูลค่าสิงคโปร์น าเข้ายานยนต์ (HS 8703) จากประเทศคู่ค้า 10 อันดับแรก และคู่แข่งไทยที่ส าคัญ  

 ปี 2556 - 2558 (ม.ค.- มี.ค.) 
 

อันดับ ประเทศ 
มูลค่า : ล้านเหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่งตลาด % ขยายตัว  % 

58/57 
มค.-มีค. 2556 2557 2558 

มค.-มีค. 2556 2557 2558
มค.-มีค. 

 
โลก 1,159.01 1,353.38 288.66 100 100 100 11.57 

1 ญี่ปุ่น             459.12 444.58 68.62 39.61 32.85 23.77 125.81 
2 เยอรมน ี  137.96 227.87 64.68 11.90 16.84 22.41 -26.72 
3 สหราชอาณาจักร            190.34 183.22 37.59 16.42 13.54 13.02 -5.92 
4 เกาหลีใต ้ 53.34 85.41 35.57 4.60 6.31 12.32 105.34 
5 ไทย 31.22 81.86 27.12 2.69 6.05 9.4 145.63 
6 อิตาล ี 80.84 105.33 12.16 6.97 7.78 4.21 -26.33 
7 แอฟริกาใต้ 18.11 22.09 9.99 1.56 1.63 3.46 37.02 
8 สหรัฐฯ  87.19 92.44 9.03 7.52 6.83 3.13 -61.54 
9 เม็กซิโก 17.80 21.75 6.66 1.54 1.61 2.31 16.9 
10 เบลเยีย่ม      23.80 18.09 4.28 2.05 1.34 1.48 68.87 
16 อินโดนีเซีย 1.45 2.30 0.78 0.12 0.17 0.27 174.13 
27 มาเลเซีย 2.46 0.08 0.08 0.21 0.01 0.01 -96.78 

                                                                             ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 

 

สัดส่วนการน าเข้ารถยนต์ 5 อันดับแรกของสิงคโปร์ ปี 2558 (ม.ค. – มี.ค.) 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 
 

 
                                                                              ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 
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ปริมาณสิงคโปร์น าเข้ายานยนต์ (HS 8703) จากประเทศคู่ค้า 10 อันดับแรก และคู่แข่งไทยที่ส าคัญ  

ปี 2556 - 2558 (ม.ค.- มี.ค.) 
 
 

อันดับ ประเทศ จ านวน : คัน สัดส่วน : % 
ขยายตัว % 

58/57 
มค.-มีค. 

 

 
2556 2557 

2558 
2556 2557 

2558 

 
 

มค.-มีค. มค.-มีค. 
 โลก 35955 47656 13087 100.00 100.00 100.00 48.75 
1 ญี่ปุ่น 5450 10955 3967 15.16 22.99 30.31 214.59 
2 เกาหลีใต ้ 4549 6038 2580 12.65 12.67 19.71 115.9 
3 เยอรมน ี 12765 10895 1899 35.50 22.86 14.51 0.74 
4 ไทย 1930 5217 1768 5.37 10.95 13.51 158.1 
5 สหราชอาณาจักร 2459 2148 782 6.84 4.51 5.98 77.32 
6 เม็กซิโก 1014 1248 471 2.82 2.62 3.60 70.04 
7 แอฟริกาใต้ 661 845 397 1.84 1.77 3.03 55.08 
8 สหรัฐ 3343 3669 227 9.30 7.70 1.73 -69.37 
9 เบลเยีย่ม 899 799 203 2.50 1.68 1.55 107.14 
10 ฮังการ ี 241 1499 189 0.67 3.15 1.44 -51.54 
15 อินโดนีเซีย 96 191 64 0.27 0.40 0.49 392.31 
17 มาเลเซีย 157 40 16 0.44 0.08 0.12 -42.86 

                                                                          ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 

 
 

การส่งออก  ในปี 2557 สิงคโปร์ส่งออกสินค้ายานยนต์ไปยังโลกมีมูลค่ารวม 334.12 ล้านเหรียญ-
สหรัฐฯ ลดลง 1.30% เมื่อเทียบกับปี 2556  ซึ่งส่งออกไปยังอินโดนีเซียเป็นอันดับ 1 (มูลค่า 146.13 ล้าน-
เหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่งตลาด 43.74% ลดลง 27.46%)  ประเทศคู่ค้ารองลงมาได้แก่ มาเลเซีย สหภาพพม่า 
บรูไน และไทยเป็นอันดับ 5 (มูลค่า 20.21  ล้านเหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่งตลาด 6.05% เพ่ิมข้ึน 3.32%) 

ส าหรับช่วงเดือนมกราคม – มีนาคม  2558 สิงคโปร์ส่งออกสินค้ายานยนต์ไปยังโลก มีมูลค่ารวม 
45.40 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ลดลง 29.27% ซึ่งส่งออกไปยังอินโดนีเซียเป็นอันดับ 1 (มูลค่า  22.92  ล้าน-
เหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่งตลาด 50.48%  ลดลง 51.96%)  ประเทศคู่ค้ารองลงมาได้แก่  มาเลเซีย บรูไน  
สหภาพพม่า  กัมพูชา  และไทยเป็นอันดับ 6  (มูลค่า 1.50 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่งตลาด 3.31% ลดลง 
56.97%) 
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มูลค่าสิงคโปร์ส่งออกยานยนต์ (HS 8703) ไปยังประเทศคู่ค้า 10 อันดับแรก 

ปี 2556 - 2558 (ม.ค.-มี.ค.) 
  

อันดับ ประเทศ 
มูลค่าส่งออก : ล้านเหรียญสหรัฐฯ ส่วนแบ่งตลาด % ขยายตัว  % 

58/57 
มค.-มีค. 2556 2557 2558 

มค.-มีค. 2556 2557 2558 
มค.-มีค. 

 
โลก 338.52 334.12 69.74 100 100 100 -24.16 

1 อินโดนีเซีย 201.44 146.13 31.12 59.51 43.74 44.63 -48.1 
2 มาเลเซีย 27.44 32.48 7.70 8.11 9.72 11.04 74.49 
3 บรูไน 36.42 22.28 6.38 10.76 6.67 9.14 118.22 
4 สหภาพพม่า 3.78 27.85 4.13 1.12 8.33 5.93 -34.38 
5 สหราชอาณาจักร 2.74 14.55 3.74 0.81 4.36 5.36 324.91 
6 ไทย 19.56 20.21 3.41 5.78 6.05 4.89 -55.24 

                                                                                   ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 

 

   ปริมาณการส่งออกรถยนต์ของสิงคโปร์ ปี 2556 -2558 (ม.ค. – มี.ค.) 
 

 
ประเทศ 

ปริมาณส่งออก : คัน ส่วนแบ่งตลาด % ขยายตัว  % 
58/57 
มค.-มีค. อันดับ 2556 2557 2558 

มค.-มีค. 2556 2557 2558 
มค.-มีค. 

 โลก 17,549 20,069 6,221 100.00 100.00 100.00 14.02 

1 มาเลเซีย 4,455 5,984 2,540 25.39 29.82 40.83 107.01 

2 แอฟริกาใต้ 1,674 1,579 888 9.54 7.87 14.27 205.15 

3 อินโดนีเซีย 4,920 5,522 765 28.04 27.52 12.30 -67.6 

4 อัฟกานิสถาน 142 403 372 0.81 2.01 5.98 601.89 

5 บรูไน ดารุสซาลาม 1,120 731 238 6.38 3.64 3.83 133.33 

10 ไทย 501 367 99 2.85 1.83 1.59 6.45 

                                                                                   ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 

 

 
   สิงคโปร์น าเข้ายานยนต์จากไทย 

   ในปี 2557 สิงคโปร์น าเข้ายานยนต์จากไทย (HS 8703) เป็นอนัดับ 7 มีมูลค่า 81.86 ล้าน-

เหรียญสหรัฐฯ เทียบกับปี 2556 เพ่ิมข้ึน 162.21% และมีส่วนแบ่งตลาด 6.05%  

  ส าหรับในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม 2558 สิงคโปร์น าเข้ายานยนต์จากไทยเป็นอันดับ 6 มี

มูลค่า 27.12 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมข้ึน 145.63% และมีส่วนแบ่งตลาด  9.40% 
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 แบรนด์ของยานยนต์ที่สิงคโปร์น าเข้าจากไทย ได้แก่ Isuzu, Suzuki, Nissan, Mitsubishi, 

Toyota,  Honda,  Chevrolet,   Hyundai,  Volvo,  Mazda,   BMW  และ  Mercedez Benz   
   

 ทั้งนี้ จากการจัดอันดับของ Global Automobile Production Ranking ในปี 2557 ประเทศ
ไทยอยู่ในล าดับที่ 12 ของประเทศที่ผลิตรถยนต์ได้มากท่ีสุดของโลก คือ มีจ านวนผลิตรวมถึง 23,722,890 
คัน นอกจากนี้ มีการผลิตรถยนต์ใช้ในการพาณิชย์ (Commercial Vehicles) จัดอยู่ในล าดับที่ 18 จ านวน 
1,137,329 คัน  และรถยนต์นั่ง (Passenger Cars)  จัดอยู่ในล าดับที่ 6  จ านวน 742,678 คัน  
 
 
สิงคโปร์ส่งออกยานยนต์ไปยังไทย 

ในปี 2557 สิงคโปร์ส่งออกยานยนต์ไปยังไทย (HS 8703) เป็นอันดับ 5 มีมูลค่า 20.21 ล้าน-
เหรียญสหรัฐฯ เทียบกับปี 2556 เพ่ิมข้ึน 3.32% และมีส่วนแบ่งตลาด 6.05%  

ส าหรับในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม 2558 สิงคโปร์ส่งออกยานยนต์ไปยังไทยเป็นอันดับ 6 มี
มูลค่า 69.74 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ลดลง 5.24% และมีส่วนแบ่งตลาด  4.89% 

 
 

 แนวโน้มสินค้ายานยนต์ในสิงคโปร ์

 

                                              ที่มา : Land Transport Authority 

 

  จากกราฟข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ในช่วงปี 2547 - 2549 มีการจดทะเบียนรถยนต์ใหม่
ค่อนข้างสูง ต่อมาจ านวนรถยนต์จดทะเบียนค่อยๆลดลงจนถึงปี 2556 และรถยนต์เริ่มจดทะเบียนเพ่ิมขึ้นในปี 
2557 เนื่องจากระยะเวลาการถือครองสิทธิ์ (Certificate of Entitlement : COE) ใกล้จะครบก าหนด 10 ปี 
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จึงส่งผลให้การจ าหน่ายรถยนต์มีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้นในปี 2557 และคาดว่า จะเพ่ิมขึ้นต่อไปจนถึงปี 2558 
ซึ่งรถยนต์ที่จดทะเบียนในปี 2549 จะครบก าหนดระยะเวลา  10 ปี เจ้าของยานยนต์จะเปลี่ยนรถยนต์คัน
ใหม่  นอกจากนี้ ราคา COE ในปี 2557 มีการปรับลดลงอีก จึงนับเป็นสัญญาณท่ีดีของตลาดยานยนต์ใน
สิงคโปร์ที่จะมีการจ าหน่ายได้เพ่ิมข้ึน   
 

 อนึ่ง แม้ว่าการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจและระบบคมนาคมขนส่งในสิงคโปร์ยังคง
มีอย่างต่อเนื่องและมศีักยภาพ แต่การจ ากัดจ านวนยานยนต์และการมุ่งเน้นในการใช้พลังงานอย่างประหยัด
ให้มีประสิทธิภาพสูง จะท าให้การจ าหน่ายยานยนต์ทั่วไปในสิงคโปร์อยู่ในระดับคงที่ แต่ยานยนต์ที่เป็น 
Electro และ Hybrid Cars อาจจะขยายตัวเพ่ิมขึ้น เนื่องจากภาครัฐมีการผลักดันให้ผู้ซื้อหันไปใช้ยานยนต์ 
รักษ์โลก โดยตั้งแต่ปี 2554 แนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับ Electro และ Hybrid Cars Prototypes ได้มีการ
ด าเนินการอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะมหาวิทยาลัย Nanyang Technology  และ TUM CREATE ร่วมมือกับ
ผู้ผลิตส าคัญในการค้นคว้าวิจัย ซึ่งเป็นสัญญาณของความส าเร็จในการส่งเสริมด้านการค้นคว้าวิจัยในภาค 
อุตสาหกรรมยานยนต์ของสิงคโปร์ แม้ว่า สิงคโปร์จะเป็นประเทศเล็กก็ตาม แต่ในด้านการค้นคว้าวิจัย
อุตสาหกรรมยานยนต์ในสิงคโปร์อยู่ในระดับที่มีศักยภาพสูงและเป็นที่น่าจับตามองอย่างยิ่ง 
 
 อย่างไรก็ตาม ตามกฎหมายของสิงคโปร์ รถที่น าเข้าจดทะเบียนแล้วในประเทศสิงคโปร ์
สามารถส่งออกได้ โดยน าไป De-registration กับ LTA ได้  และรถท่ี De-registration เรียบร้อยแล้วจะต้อง
ท าลาย หรือส่งออกภายใน 5 วัน  การท าลายจะต้องส่งไปที่โรงท าลาย (Scrap Yard) ซ่ึงได้รับอนุญาตจาก 
LTA   ทั้งนี้ เมื่อรถผ่านระบบ De-registration แล้ว ไม่สามารถน ากลับมาจดทะเบียนใช้ใหม่ได้อีก เพ่ือ
ป้องกันไม่ให้มีใครใช้รถท่ี De-registration ในสิงคโปร์ 
  
 

สินค้าช้ินส่วนและอะไหล่ยานยนต์  
  
 

 

 
 
 
           
 

  

 เนื่องจากสิงคโปร์มีพ้ืนที่จ ากัดในการสร้างโรงงานผลิต 
และประสบปัญหาขาดแคลนแรงงาน (ภาครัฐก าหนดระเบียบ
จ ากัดการน าเข้าแรงงานต่างชาติ)  และแม้ว่า สิงคโปร์จะมีการ
ผลิตชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ โดยใช้ระบบเทคโนโลยีชั้นสูง   
ก็ตาม แต่สิงคโปร์ยังต้องพ่ึงพาการน าเข้าเพ่ือการพาณิชย์จาก
ผู้ผลิตทั่วโลก รวมทั้งไทย 
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 สินค้าชิ้นส่วน/อะไหล่ยานยนต์ อยู่ภายใต้พิกัดศุลกากร HS 8706 (แชสซีส์ที่มีเครื่องยนต์ติดตั้ง 
ส าหรับยานยนต์ตามประเทศ 8701-8705) HS 8707 (ตัวถัง รวมถึงแค้ป ส าหรับยานยนต์ตามประเภท 
8701-8705)  และ HS 8708 (ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของยานยนต์ตามประเภท 8701-8705)  

 
การผลิตสินค้าชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ในสิงคโปร์ 

สิงคโปร์เป็นแหล่งส าคัญส าหรับบริษัทยานยนต์ทั่วโลกที่จะเข้ามาด าเนินกิจการต่างๆ อาทิ ส านักงาน
ใหญ่  ผู้จัดส่งสินค้าชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ รวมถึงการผลิตสินค้าเพ่ิมมูลค่าและการค้นคว้าวิจัยและพัฒนา 

สิงคโปร์ใช้ระบบเทคโนโลยีชั้นสูงด้านอิเล็คทรอนิกส์ในการผลิตสินค้า (Precision Engineering)  เพ่ือ
สร้างขีดความสามารถในการแข่งขันในด้านอุตสาหกรรมที่ส่งเสริมธุรกิจยานยนต์ บริษัทผู้ผลิตในสิงคโปร์ 
ได้แก่ Armstrong Industrial Corporation, Sunningdale Precision Industries, Delphi, Continental 
และ Bosch ส่งออกสินค้าไปยังบริษัทผลิตยานยนต์ อาทิ Daimler Chrysler, BMW, Audi, Volkswagen 
และ GM  ชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ที่ส่งออก ได้แก่  Temperature control panels,  Sensors,  Form 
& Rubber Components for noise vibration & Heat Management, Windshield wipers, Batteries, 
Bulbs, Filter, Spark Plugs, Brakes, Drive Belts, Lighting Technology, Horns and Fanfare Horns, 
Connectors, Relays and Solenoids, Electronic Motors, Starters and Alternators 

 

ภาษีสินค้าช้ินส่วนและอะไหล่ยานยนต์น าเข้าสิงคโปร์ 

  ความต้องการสินค้าชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ของสิงคโปร์คาดว่า จะมีความต้องการเพ่ิมขึ้น  เนื่องจาก
การใช้ยานยนต์ต้องมีการเปลี่ยนชิ้นส่วนและอะไหล่เพ่ือบ ารุงรักษาและการซ่อมแซมรถยนต์ให้วิ่งได้อย่างปลอดภัย  
ตลอดเวลา อย่างไรก็ดี  ความต้องการสินค้าชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ของสิงคโปร์จะต้องการน าเข้าชิ้นส่วนแท้
มากกว่าชิ้นส่วนที่ท าเหมือนกัน 

 

ภาษ ี

การน าเข้าสินค้าชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์สู่ตลาดสิงคโปร์ ไม่มีการเรียกเก็บภาษีน าเข้า  แต่มีการ
เรียกเก็บภาษีสินค้าและบริการ (Goods and Services Tax : GST) ร้อยละ 7  ซึ่งคิดค านวณจากราคา  CIF 
(Cost, Insurance & Freight) 
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การค้าระหว่างประเทศ 
 

 การน าเข้า  
 
             สิงคโปร์น าเข้าชิ้นส่วนยานยนต์จากทั่วโลก  ปี 2556 – 2558 (ม.ค. – มี.ค.) 
 

พิกัดศุลกากร 
มูลค่าน าเข้า : ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัว  % 

 

2556 2557 2558 
มค.-มีค. 2556 2557 2558 

มค.-มีค. 
HS 8706 180.18 173.46 46.73 101.00 -3.73 111.02 
HS 8707 20.09 10.35 4.03 -51.18 -48.48 105.34 
HS 8708 1,937.89 2,168.65 477.90 0.18 11.91 5.62 

                                                                             ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 
 

- ภายใต้พิกัด HS 8706   (แชสซีส์ที่มีเครื่องยนต์ติดตั้ง ส าหรับยานยนต์ตามประเทศ 8701-8705)  

  ในปี 2557 สิงคโปร์น าเข้าสินค้าฯจากทั่วโลกมีมูลค่ารวม 173.46 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่ง
น าเข้าจากโปแลนด์เป็นอันดับ 1 มูลค่า 67.21 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และประเทศคู่ค้าส าคัญรองลงมาได้แก่ 
สวีเดน (มูลค่า 42.81 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)  มาเลเซีย (40.29 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)  ทั้งนี ้มีการน าเข้าจากไทย
น้อยมากเพียง 2,000 เหรียญสหรัฐฯ 

 
มูลค่าสิงคโปร์น าเข้าสินค้า HS 8706 จากประเทศคู่ค้า 5 อันดับแรก ปี 2556 - 2558 (มค.-มีค.) 

 

อันดับ ประเทศ 
มูลค่าน าเข้า  

(ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ส่วนแบ่งตลาด (%) ขยายตัว% 
58/57 
มค.-มีค. 2556 2557 2558 

มค.-มีค. 2556 2557 2558 
มค.-มีค. 

 จากโลก 108.18 173.46 46.73 100.00 100.00 100.00 111.02 

1 โปแลนด ์ 3.77 67.21 21.69 2.09 38.75 46.42 0 

2 มาเลเซีย 10.19 40.29 12.22 5.66 23.23 26.15 81.8 

3 สวีเดน 38.01 42.81 7.26 21.10 24.68 15.53 -40.91 

4 เยอรมน ี 124.50 20.88 4.76 69.10 12.04 10.18 105.27 

5 อิตาล ี 0.01 0.11 0.49 0.01 0.06 1.05 0 
 
                                                                                ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 

 
  ส่วนในช่วงเดือนมกราคม - มีนาคม 2558 สิงคโปร์น าเข้าสินค้าฯจากท่ัวโลกมีมูลค่ารวม 

46.73 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งน าเข้าจากโปแลนด์เป็นอันดับ 1 มูลค่า 21.69 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และประเทศ    
คู่ค้าส าคัญรองลงมาได้แก่ มาเลเซีย (12.22 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) สวีเดน (มูลค่า 7.26 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)  
เยอรมน ี (มูลค่า 4.76 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) อิตาลี (มูลค่า 0.49 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ทั้งนี้ ไม่มีการน าเขา้จาก
ไทย 
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- ภายใต้พิกัด HS 8707 (ตัวถัง รวมถึงแค้ป ส าหรับยานยนต์ตามประเภท 8701-8705)  
  ในปี 2557 สิงคโปร์น าเข้าสินค้าฯจากทั่วโลกมีมูลค่ารวม 10.35 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซ่ึง

ลดลงจากปี 2556 ถึงร้อยละ 48.48 โดยมีการน าเข้าจากอินโดนีเซียเป็นอันดับ 1 มูลค่า 6.03 ล้านเหรียญ-
สหรัฐฯ และประเทศคู่ค้าส าคัญรองลงมาได้แก่ อิตาลี อินเดีย ออสเตรเลีย และไทยเป็นอันดับ 17 ซึ่งมีมูลค่า
น าเข้าเพียง  0.03 ล้านเหรียญสหรัฐฯ แต่มีอัตราเพ่ิมขึ้นร้อยละ 185.07 

 
มูลค่าสิงคโปร์น าเข้าสินค้า HS 8707 จากประเทศคู่ค้า 5 อันดับแรก ปี 2556 - 2558 (ม.ค.-มีค.) 
 

ที ่ ประเทศ 
มูลค่าน าเข้า (ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ส่วนแบ่งตลาด (%) ขยายตัว% 

58/57 
มค.-มีค. 

2556 2557 มค.-มีค.
58 2556 2557 2558

มค.-มีค. 

 จากโลก 20.09 10.35 4.03 100.00 100.00 100.00 105.34 

1 อินโดนีเซีย 3.37 6.03 1.91 16.75 58.30 47.38 144.23 

2 สวเีดน 0.91 0.16 1.28 4.52 1.54 31.85 0 

3 มาเลเซีย 0.25 0.19 0.32 1.23 1.80 7.92 7453.40 

4 ออสเตรเลีย 0.05 0.50 0.22 0.26 4.82 5.36 0 

5 สหรัฐฯ 0.85 0.10 0.16 4.22 0.98 3.85 290.92 

                                                                             ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 

 
 ในช่วงเดือนมกราคม - มีนาคม 2558 สิงคโปร์น าเข้าสินค้าฯ จากทั่วโลกมีมูลค่ารวม 4.03 

ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งเพ่ิมข้ึนจากปี 2556 ถึงร้อยละ 105.34  โดยมีการน าเข้าจากอินโดนีเซียเป็นอันดับ 1 
มูลค่า 1.91 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และประเทศคู่ค้าส าคัญรองลงมาได้แก่  สวีเดน  มาเลเซีย  ออสเตรเลีย 
สหรัฐฯ ทั้งนี้ ไม่มีการน าเข้าจากไทย 
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-ภายใต้พิกัด HS 8708 (ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบยานยนต์ ตามประเภท 8701 – 8705) 
   
  พิกัด HS 8708 ครอบคลุมถึง ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของยานยนต์ตาม
ประเภท  87.01 ถึง 87.05 กันชนและส่วนประกอบของกันชน ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบอื่น ๆ ของ
ตัวถัง (รวมถึงแค้ป) เข็มขัดนิรภัย  ชุดตกแต่งติดตั้งภายใน รวมทั้งบังโคลน  เบรกและเซอร์โวเบรก  ดรัมเบรก 
จานเบรก หรือท่อน้ามันเบรก  กระปุกเกียร์และส่วนประกอบของกระปุกเกียร์  เพลาขับที่มีหม้อเพลา  เฟือง
บายศรีและเฟืองเล็ก  ล้อและส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของล้อ  ระบบกันสะเทือนและส่วนประกอบ
ของของดังกล่าว (รวมถึงโช้กอับ) หม้อน้ า เป็นต้น  
 

  ในปี 2557 สิงคโปร์มีการน าเข้าสินค้าชิ้นส่วนรถยนต์จากทั่วโลก โดยมีมูลค่ารวม 2,168.65 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 11.91 จากปี 2556 ซึ่งประเทศคู่ค้าอันดับ 1 คือ เยอรมนี ด้วยมูลค่า 
562.23 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ลดลงจากปี 2556 ร้อยละ  4.6) รองลงมาได้แก่ ญี่ปุ่น สหรัฐฯ มาเลเซีย จีน 
ส าหรับไทยอยู่ในอันดับที่ 6 มีมูลค่า 68.83 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งลดลงจากปี 2556 ร้อยละ 0.25 และมี
สัดส่วนตลาดอยู่ที ่ร้อยละ 3.17 ของการน าเข้ารวมของสิงคโปร์ 

 
  มูลค่าสิงคโปร์น าเข้าสินค้า HS 8708 จากประเทศคู่ค้า 5 อันดับแรก ปี 2556-2558 (ม.ค.-มีค.) 
 

ที ่ ประเทศ 
มูลค่าน าเข้า (ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ส่วนแบ่งตลาด (%) ขยายตัว% 

58/57 
มค.-มีค. 2556 2557 มค.-มีค.58 2556 2557 2558 

มค.-มีค. 
 จากโลก 1,937.89 2,168.65 477.90 100.00 100.00 100.00 5.62 

1 สหรัฐฯ 90.83 376.93 116.90 4.69 17.38 24.46 665.30 

2 เยอรมน ี 589.34 562.23 107.92 30.41 25.93 22.58 -29.34 

3 ญี่ปุ่น 397.03 383.54 90.29 20.49 17.69 18.29 3.51 

4 มาเลเซีย 146.05 131.43 29.07 7.54 6.06 6.08 -10.28 

5 ไทย 69.00 68.83 16.68 3.56 3.17 3.49 5.83 
                                                                              ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 
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  ในช่วงเดือนมกราคม - มีนาคม 2558 สิงคโปร์น าเข้าตัวถังรถยนต์จากท่ัวโลก โดยมีมูลค่า

รวม 477.90 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.62 จากปี 2556 ซึ่งประเทศคู่ค้าอันดับ 1 คือ สหรัฐฯ  
ด้วยมูลค่า 116.90 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (เพ่ิมข้ึนจากปี 2556 ร้อยละ 665.30) รองลงมาได้แก่  เยอรมนี  
ญ่ีปุ่น  มาเลเซีย  ส าหรับไทยอยู่ในอันดับที ่ 5 มีมูลค่า 16.68 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากปี 2556    
ร้อยละ 5.83 และมีสัดส่วนตลาดอยู่ที ่ร้อยละ 3.49 ของการน าเข้ารวมของสิงคโปร์ 

 
 ส าหรับสินค้าตัวถังรถยนต์ ไทยมีประเทศคู่แข่งที่ไทยควรต้องระวังอย่างอินโดนีเซีย เพราะ

ถึงแม้อินโดนีเซียจะไม่ได้อยู่ใน 10 อันดับแรกของประเทศที่สิงคโปร์น าเข้าสินค้าตัวถังรถยนต์  แต่จากข้อมูล
ตัวเลขในปี 2556 สิงคโปร์มีการน าเข้าจากอินโดนีเซียเป็นอันดับที่ 16 มีมูลค่าถึง 42.77 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่ง
เพ่ิมขึ้นจากปี 2555 มูลค่า 26.59 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ถึงร้อยละ 60.85 

 
 ทั้งนี้ นอกจากสิงคโปร์น าเข้าสินค้า HS 8708 เพ่ือใช้ภายในประเทศแล้ว ยังน าเข้าเพ่ือการ

ส่งออกต่อ (Re-Export) อีกด้วย โดยในปี 2557 สิงคโปร์ส่งออกต่อไปยังทั่วโลกมีมูลค่า 1,850.18 ล้านเหรียญ-
สหรัฐฯ ซึ่งประเทศคู่ค้าอันดับ 1 คือ มาเลเซีย (มูลค่า 290.72 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ลดลง 3.05%) รองลงมาได้แก่ 
อินโดนีเซีย (มูลค่า 259.97 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ออสเตรเลีย (มูลค่า 253.73 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ฮ่องกง (มูลค่า 
227.65 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) และไทย เป็นอันดับ 5 มูลค่า 121.42 ล้านเหรียญสหรัฐฯ มีอัตราลดลง 11.16 % 
และส่วนแบ่งตลาด 6.56%   

 
 ในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม 2558 สิงคโปร์ส่งออกต่อ (Re-Export) ไปยังทั่วโลกมีมูลค่า 

392.60 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  ลดลงร้อยละ 11.60  ซึ่งประเทศคู่ค้าอันดับ 1 คือ มาเลเซีย (มูลค่า 57.01 ล้าน-
เหรียญสหรัฐฯ ลดลงร้อยละ 20.89)  รองลงมา ได้แก่ ฮ่องกง (มูลค่า 51.86 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ออสเตรเลีย 
(มูลค่า 49.72 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) อินโดนีเซีย (มูลค่า 43.19 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) และไทย เป็นอันดับ 5 มูลค่า 
33.29 ล้านเหรียญสหรัฐฯ มีอัตราเพ่ิมขึ้น 13.92% และส่วนแบ่งตลาด 8.48%  
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การส่งออก 
 

สิงคโปร์ส่งออกชิ้นส่วนยานยนต์ไปยังท่ัวโลก  ปี 2556 – 2558 (ม.ค. – มี.ค.) 
 

พิกัดศุลกากร 
มูลค่าส่งออก : ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัว  % 

 

2556 2557 2558 
มค.-มีค. 2556 2557 2558 

มค.-มีค. 
HS 8706 54.80 120.34 32.12 37.03 119.61 109.43 
HS 8707 29.90 10.43 0.47 9.89 -65.13 -82.47 
HS 8708 2,274.79 2,055.84 437.80 -18.49 -9.63 -10.74 

                                                                           ที่มา : World Trade Atlas/IE Singapore 

 

-การส่งออกสินค้าภายใต้พิกัด HS 8706  

  ในปี 2557 สิงคโปร์ส่งออกรวมมีมูลค่า 120.34 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยส่งออกไปยัง
มาเลเซียเป็นอันดับ 1 มูลค่า 60.65 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (เพ่ิมข้ึน 85.87% จากปี 2556)   ประเทศคู่ค้าส าคัญ
รองลงมา ได้แก่ ฮ่องกง (มูลค่า 34.82 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)   จีน (มูลค่า 6.62 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) อินเดีย 
(มูลค่า 2.77 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) และไทย เป็นอันดับที่ 5 มูลค่า 2.39 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (เพ่ิมขึ้น 72.37% 
จากปี 2556)  

 ในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม 2558 สิงคโปร์ส่งออกรวมมีมูลค่า 32.12 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
โดยส่งออกไปยังมาเลเซียเป็นอันดับ 1 มูลค่า 15.51 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (เพ่ิมข้ึน 213.91% จากปี 2556) 
ประเทศคู่ค้าส าคัญรองลงมา ได้แก่  จีน (มูลค่า 12.32 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) สาธารณรัฐอาหรับอิมิเรตส์  
(มูลค่า 0.57 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)  อินโดนีเซีย (มูลค่า 0.54 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)  อินเดีย (มูลค่า 0.49 ล้าน-
เหรียญสหรัฐฯ) และไทย เป็นอันดับที่ 7 มูลค่า 0.33 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ลดลง 55.14% จากปี 2556) 

 

-การส่งออกสินค้าภายใต้พิกัด HS 8707   

  ในปี 2557 สิงคโปร์ส่งออกสินค้ารวมมีมูลค่า 10.43 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ลดลงร้อยละ 
65.13  โดยส่งออกไปยังเบลเยี่ยมเป็นอันดับ 1 ด้วยมูลค่า 2.17 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (เพ่ิมข้ึน 330.99% จากปี 
2556) รองลงมา ได้แก่ อินโดนีเซีย (มูลค่า 2.05 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)  ฝรั่งเศส (มูลค่า 1.15 ล้านเหรียญ-
สหรัฐฯ) เกาหลีใต ้ (มูลค่า 0.87 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) มองโกเลีย (มูลค่า 0.72 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) และไทย 
อยู่ในอันดับ 9 มีมูลค่า 0.35 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (เพ่ิมข้ึน 176.63% จากปี 2556) 

  ในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม 2558 สิงคโปร์ส่งออกสินค้ารวมมีมูลค่า 0.47 ล้านเหรียญ-
สหรัฐฯ ลดลงร้อยละ 82.47 โดยส่งออกไปยังจีนเป็นอันดับ 1 ด้วยมูลค่า 0.25 ล้านเหรยีญสหรัฐฯ รองลงมา
ได้แก่ มาเลเซีย (มูลค่า 0.10 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) สหภาพพม่า (มูลค่า 0.04 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)  ญี่ปุ่น 
(มูลค่า 0.03 ล้านเหรียญสหรัฐฯ)  อัฟกานิสถาน (มูลค่า 0.03 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ทั้งนี้ ไม่มีการส่งออกไปยัง
ไทย 
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-การส่งออกสินค้าภายใต้พิกัด HS 8708 (ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบยานยนต์ ตามประเภท 
8701 – 8705)  

 ในปี 2557 สินค้าท่ีผลิตภายในประเทศส่งออกไปยังประเทศต่างๆทั่วโลกมีมูลค่ารวม 
205.66 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยประเทศคู่ค้าอันดับ 1  คือ  เกาหลีใต ้ (มูลค่า 36.22 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) 
รองลงมา ได้แก่ มาเลเซีย ฮ่องกง จีน อินโดนีเซีย สหรัฐฯ ส าหรับไทยอยู่ในอันดับที่ 7 มีมูลค่า 10.69 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ ซึ่งลดลง 5.38% จากปี 2556  และคิดเป็นส่วนแบ่งตลาดอยู่ที่ 5.20% ของการส่งออกทั้งหมด 

 

 
 สมาคมที่เกี่ยวข้องในภาคอุตสาหกรรมยานยนต์ และชิ้นส่วน/อะไหล่ยานยนต์ในสิงคโปร์ 

1.  Motor Traders Association of Singapore : MTA (www.mta.org.sg) ตั้งขึ้นเพ่ือส่งเสริม
อุตสาหกรรมยานยนต์ในสิงคโปร์ โดยมีกิจกรรมส าคัญๆ ได้แก่ เป็นศูนย์แห่งข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับกิจการยานยนต์
ในสิงคโปร์ และท าตัวเป็นเจ้าหน้าที่ให้บริการระหว่างผู้จ าหน่ายยานยนต์กับหน่วยงานภาครัฐที่ออกกฎระเบียบ 
รวมถึงสถาบันการฝึกอบรมและผู้สนใจทั่วไปเพ่ือให้ทราบถึงกฎระเบียบเกี่ยวกับยานยนต์ในสิงคโปร์ จัดงาน 
Motor Show ทุก 2 ปี  เพ่ือจัดแสดงเทคโนโลยีล่าสุดด้านยานยนต์ นอกจากนี้ ส่งเสริมให้ผู้ซื้อเลือกซ้ือ   
ยานยนต์จากช่องทางท่ีถูกต้อง 

 
2.  Automobile Association of Singapore : AA Singapore (www.aas.com.sg) เป็นสมาคม

รถยนต์ที่เริ่มต้นจากสมาชิกจ านวนเพียง 56 ราย ในปี 2450 จนถึงปี 2557 มีสมาชิกมากกว่า 83,000 ราย 
ซึ่งสมาคมฯ เป็นตัวแทนของเจ้าของรถยนต์เพ่ือติดต่อกับหน่วยงานที่ควบคุมดูแลรถยนต์ทั้งท่ีเป็นภาครัฐและ
ภาคเอกชน สมาชิกของ AA มีสิทธิประโยชน์ได้รับความช่วยเหลือให้บริการก่อนเมื่อเกิดอุบัติเหตุ รวมถึงได้รับ
ข่าวสารเกี่ยวกับรถยนต์ทั้งข่าวภายในประเทศและต่างประเทศ นอกจากนี้ AA Singapore ยังอยู่ภายใต้
เครือข่าย Federation Internationale de’l Automobile (FIA) ที่ให้บริการแก่ชาวสิงคโปร์ที่เป็นสมาชิก
ของ AA ไม่ว่าจะขับรถยนต์อยู่ ณ แห่งใดของโลก 
 

3.  Singapore Precision Engineering & Tooling Association : SPETA (www.speta.org.sg)  
จัดตั้งเมื่อปี 2525 เดิมชื่อ Singapore Tool and Die Association และในปี 2531 ได้เปลี่ยนชื่อเป็น 
Singapore Precision Engineering and Tooling Association ซ่ึงเป็นสมาคมทางการค้าท่ีเป็นตัวแทนของ
บริษัทในสิงคโปร์ทีผ่ลิตสินค้าเฉพาะส าหรับอุตสาหกรรมการบิน ยานยนต์ อุปกรณ์ทางการแพทย์ และการ
บริการที่เก่ียวข้องกับกลุ่มอุตสาหกรรม Precision Engineering  สินค้าต่างๆ อาทิ moulds and dies, jigs 
and fixtures, metal stamping, metal castings, plastic and rubber moldings, precision 
machining, photonic และ semi-conductor equipment เป็นต้น 

http://www.speta.org.sg/
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สมาคม SPETA มีวิสยัทัศน์ในการส่งเสริมพัฒนาแหล่งทรัพยากรและผู้ช านาญการเพื่อกลุ่ม
อุตสาหกรรม Precision Engineering and Tooling Industry  สร้างความสามารถในการแข่งขันให้ส่งเสริม
การเติบโตเศรษฐกิจของสิงคโปร์ สมาคมฯจะจัดกิจกรรม/โปรแกรมท่ีช่วยสมาชิกให้มีการเติบโต ขยายตลาด
และเข้าถึงเทคโนโลยีใหม่ๆ นอกจากนี้ สมาคมฯยังเป็นตัวแทนในการน าเสนอข้อมูล/ความคิดเห็นของสมาชิก
แก่ภาครัฐ  เพ่ือให้เกิดความร่วมมือต่อกันระหว่างภาครัฐกับสมาชิกของสมาคมฯ เพ่ือการพัฒนาสินค้าและ
ขยายตลาดสู่โลกต่อไป 

   สมาคมมีเครือข่ายกับสมาคมอ่ืนๆ  ได้แก่ (1) Federation of Asian Die and Mould 
Association (FADMA)  ประกอบด้วย จีน  อินเดีย  อินโดนีเซีย  ญี่ปุ่น  เกาหลีใต้  มาเลเซีย  ฟิลิปปินส์  
สิงคโปร์  ไต้หวัน และไทย  (2) International Special Tooling & Machining Association (ISTMA) 
ประกอบด้วยประเทศต่างๆ อาทิ อาเจ็นตินา แคนาดา  สหรัฐฯ  เบลเยี่ยม  ฟินแลนด์  เยอรมนี  Great 
Britain  อิตาลี  เนเธอร์แลนด์  ปอร์ตุเกส  สโลเวเนีย  สเปน  สวีเดน  สวิสเซอร์แลนด์ เป็นต้น 

 
4.  Singapore Motor Sports Association : SMSC  (www.smsa.org.sg) จัดตั้งขึ้นเมื่อเดือนพฤษภาคม 

2512 โดยการรวมตัวของ Driving Club and Singapore Motor Club และในปี 2537 ด้วยการสนับสนุนจาก 
Singapore Sports Council ได้เปลี่ยนเป็น Singapore Motor Sports Association  เป็นสมาคมที่ไม่มีรายได้  ดูแล
เกี่ยวกับกีฬาแข่งขันรถยนต์ รถจักรยานยนต์ และ Karting   

 SMSC ท าการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับกีฬาที่เกี่ยวข้องกับยานยนต์ โดยเฉพาะ Formula One โดยเมื่อป ี
2550 ภาครัฐสิงคโปร์ประกาศว่า Singapore GP Pte. Ltd. ได้สิทธิในการจัด  Formula One (F 1) นับเป็นการ
แข่งขันตอนกลางคืนครั้งแรกของโลก ที่เป็นการแข่งรถบนถนนที่ใช้งานปกติและแข่งตอนกลางคืนในสิงคโปร์ โดย
เริ่มต้นจากปี  2551 เป็นระยะเวลา 5 ป ีและในปี 2556 ได้รับการต่อสัญญาอีก 5 ปี จะครบก าหนดในปี 2560 ซึ่งใน
ปี 2557 นี้  การแข่งขัน F 1 ก าหนดจัดระหว่างวันที่ 19-21 กันยายน 2557 

5. The Singapore Cycle & Motor Traders’ Association จัดตั้งในปี 2475 เริ่มต้นจากการ
มุ่งเน้นสมาชิกผู้ค้ารถจักรยานและชิ้นส่วน ต่อมาเม่ือการคมนาคมขนส่งเจริญขึ้น ได้ขยายเพ่ิมเป็นผู้ค้าชิ้นส่วน
ยานยนต์และอุปกรณ์ สมาคมฯมีสมาชิกประมาณร้อยละ 80 ของบริษัทผู้ค้าสินค้าจักรยาน จักรยานยนต์ 
ชิ้นส่วนยานยนต์และอุปกรณ์ ทั้งนี้ กิจกรรมของสมาคมฯ มุ่งเน้นการจับคู่ธุรกิจแก่นักธุรกิจต่างชาติให้พบปะ
หารือกับนักธุรกิจสิงคโปร์ 

 

 ข้อคิดเห็น 

 - จากการที่ประเทศต่างๆทั่วโลกรวมทั้งสิงคโปร์ประสบปัญหาเศรษฐกิจชะลอตัวลง การเติบโต
ทางเศรษฐกิจของสิงคโปร์จะขยายตัวเพิ่มขึ้นในอัตราที่ลดลง ซึ่งกระทรวงการค้าและอุตสาหกรรมสิงคโปร์ 
(Ministry of Trade and Industry :  MTI)  คาดการณ์ว่า ปี 2558 การเติบโตเศรษฐกิจของสิงคโปร์ จะมี
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อัตราอยู่ระหว่างร้อยละ  2.0 – 4.0  ซึ่งนับเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลท าให้ผู้ซื้อในสิงคโปร์ระมัดระวังการใช้จ่าย
ในสินค้าฟุ่มเฟือย โดยเฉพาะการซื้อยานยนต์คันใหม่ ดังนั้น ผู้ใช้ยานยนต์ในสิงคโปร์จึงจ าเป็นต้องเก็บรักษา
และใช้ให้ครบก าหนดระยะเวลาของ Certificate of  Entitlement (COE)  เป็นเวลา 10 ปี ซึ่งในการนี้    
ท าให้ผู้ใช้ยานยนต์ในสิงคโปร์มีความต้องการชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์เพ่ิมขึ้นเพ่ือรองรับให้ยานยนต์มี
ประสิทธิภาพดีตลอดระยะเวลาใช้งาน 10 ปี  ท าให้ผูผ้ลิตไทยมีโอกาสขยายการส่งออกสินค้าชิ้นส่วนและ
อะไหล่ยานยนต์สู่ตลาดสิงคโปร์ได้เพ่ิมข้ึน ทั้งนี้ ในปี 2557 ยานยนต์ในสิงคโปร์ (รถยนต์ จักรยานยนต์    
สกู๊ตเตอร์) มีจ านวนรวม 972,037 คัน ซึ่งลดลง 2,133 คัน จากจ านวน 974,170  คัน ในปี 2556  ลดลง 
เพียงร้อยละ 0.22    

 - เนื่องจาก LTA ควบคุมปริมาณการออก COE จึงเป็นอุปสรรคหนึ่งในการขยายการค้ารถยนต์ 

ในสิงคโปร์ เพ่ือไม่ต้องการให้รถติด  ซึ่ง LTA ได้พยายามวางแผนการขนส่งสาธารณะไว้อย่างดีทั้ง MRT และ
รถประจ าทาง  

 - การรวมตัวเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนจะสามารถช่วยเพ่ิมโอกาสการส่งออกยานยนต์ รวมทั้ง
จักรยานยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบไปยังประเทศในกลุ่มอาเซียน เช่น อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และสิงคโปร์ 
ซ่ึงอุตสาหกรรมการผลิตยานยนต์ในตลาดอาเซียนยังมีอัตราการเจริญเติบโตมากกว่าร้อยละ 10 ต่อปี ดังนั้น 
ไทยยังสามารถเพ่ิมโอกาสการส่งออกยานยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบไปยังประเทศต่างๆ ได้อีก 
โดยเฉพาะสิงคโปร์  เวียดนาม และฟิลิปปินส์ 

 - โดยพฤติกรรมการน าเข้าของนักธุรกิจสิงคโปร์ ซึ่งจะเปรียบเทียบคุณภาพและราคาสินค้า
จากแหล่งผลิตแต่ละแห่งก่อนที่จะน าเข้า โดยเฉพาะการเปรียบเทียบสินค้าจากมาเลเซีย อินโดนีเซีย กับไทย  
ก่อนที่จะตัดสินใจเลือกซ้ือ ดังนั้น นอกจากคุณภาพสินค้าแล้ว ยังต้องค านึงถึงราคาที่สามารถแข่งขันในตลาด
ได้อีกด้วย  อย่างไรก็ตาม สินค้าชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ที่มีโอกาสในตลาดสิงคโปร์จะเป็นประเภท Tier 1
ไปตามแบรนด์ยานยนต์ที่ได้รับความนิยม ได้แก่ Toyota, Honda, Nissan, Hyundai, Mercedes Benz,  
BMW,  Mitsubishi, Kia,  Mazda และ Suzuki เป็นต้น 

 - พฤติกรรมผู้บริโภค  ปัจจัยที่ผู้บริโภคพิจารณาในการซื้อรถ ได้แก่ การใช้เชื้อเพลิง รูปแบบ 
และประสิทธิภาพ  ทุกคนที่ซื้อรถจะค านึงถือราคาน้ ามันมากกว่าการค านึงถึงสิ่งแวดล้อม หากราคาน้ ามัน
สูงขึ้น คนสิงคโปร์อาจจะจอดรถไว้ที่บ้านและใช้รถสาธารณะแทนหรือซื้อรถท่ีประหยัดน้ ามัน  แต่ผู้ที่มีรายได้
สูงมักจะเลือกรูปแบบและแบรนด์ ในขณะที่ผู้ที่มีรายได้ปานกลางจะคิดเพียงแต่ว่าให้รถไปถึงท่ีหมายก็พอ  

 - รถที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมจะขยายตัวได้ช้ามาก อาจจะเป็น 5 -10 ปีข้างหน้า  เนื่องจาก
พฤติกรรมผู้บริโภคของคนสิงคโปร์จะไม่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อมในตอนที่เลือกซ้ือรถยนต์ 

 - ปัญหาส าคัญอีกประการหนึ่งที่ท้าทายต่อเศรษฐกิจไทยภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน คือ 
ค่าใช้จ่ายด้านโลจิสติกส์ของไทยที่มีราคาสูง ซึ่งจะส่งผลกระทบอย่างมากต่อการขนส่งสินค้าไทยไปยังสิงคโปร์ 
อีกท้ังท าให้ราคาสินค้าจากไทยไม่สามารถแข่งขันได้ในตลาดสิงคโปร์  
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 บทวิเคราะห์ 

  กลุ่มธุรกิจยานยนต์และชิ้นส่วน/อะไหล่ยานยนต์ในสิงคโปร์เป็นตลาดที่มีความน่าสนใจและ  
ท้าทายมาก ด้วยเทคโนโลยีทันสมัยในการค้นคว้าและพัฒนา อีกท้ัง สิงคโปร์ยังเป็นตลาดส่งออกที่ส าคัญของ
อาเซียน มีการสนับสนุนทั้งจากภาครัฐและเอกชนในหลายๆโครงการ รวมไปถึงการใส่ใจในเรื่องของ
สิ่งแวดล้อม จึงท าให้มีการพัฒนายานยนต์ให้มีความล้ าหน้าอยู่เสมอ สิงคโปร์จึงเป็นประเทศที่น่าจับตามองใน
การขยายตัวทางด้านยานยนต์ต่อไปในอนาคต 

  การวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT Analysis) ของสินค้ายานยนต์
และชิ้นส่วน/อะไหล่ยานยนต์ของสิงคโปร์ ดังนี้ 

 
Strengths 

1) เป็นที่ตั้งของส านักงานใหญ่ภูมิภาค ของผู้จัดหา
รถยนต์ และผู้ผลิตอุปกรณ์ต่างๆ  

2) ส่วนใหญ่ท าการจัดหารถยนต์และอุปกรณ์ท่ีมีมูลค่าสูง 
3) ตลาดแรงงานช านาญการ ส่งเสริมการค้นคว้าวิจัย 

และมี Procurement ที่มีศักยภาพ 
4) สภาวะธุรกิจที่คาดการณ์ได้ มีภาษีในอัตราที่แข่งขันได้ 

กฎระเบียบที่แข็งแกร่ง โครงสร้างพ้ืนฐานทาง
เศรษฐกิจอยู่ในระดับสูง สนับสนุนการลงทุนของ
ต่างชาติ 

5) ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ของไทยมีความช านาญในการ
ผลิตสูง พนักงานมีประสบการณแ์ละความช านาญใน
การผลิตเป็นอยา่งดี 

6) ประเทศไทยมีอุตสาหกรรมที่สนับสนุนที่เข้มแข็ง มี
เครือข่ายผู้ผลิตชิ้นส่วนต้นน้ าขนาดกลางและเล็ก 
จ านวนมาก 

7) บริษัทผู้ผลิตรถยนต์ส่วนมากมีฐานการผลิตขนาดใหญ่ 
ในประเทศไทย และลงทุนโครงการใหญ่จ านวนมาก 
ชิ้นส่วนยานยนต์ไทยมีคุณภาพได้มาตรฐานสากล เช่น 
ISO 9000, ISO 14000, QS 9000 ซึ่งเป็นที่ยอมรับ
ในตลาดโลก 

Weaknesses 
1) ขาดการผลิตรถยนต์ในประเทศ และจ ากัดประเภท

การลงทุนในอุตสาหกรรม 
2) จ านวน Certificate of Entitlements (COE) มี

จ ากัด ไม่เพียงพอกับความต้องการ ส่งผลให้ราคา
รถยนต์สูงขึ้น 

3) แม้ว่าประชากรจะมีรายได้สูง แต่ประมาณร้อยละ 
10 ของประชากร สามารถเป็นเจ้าของรถยนต์ 

4) ในขณะนี้ ยังไม่มี Industry Roadmap เพ่ือการ
พัฒนารถยนต์ 

5) ค่าใช้จ่ายด้านโลจิสติกส์ (Logistic) ของประเทศ
ไทยสูง ท าให้สามารถแข่งขันในตลาดสิงคโปร์ได้
น้อย 

6) การพ่ึงพาวัตถุดิบและเทคโนโลยีการผลิตจาก
ต่างประเทศ  ท าให้มีต้นทุนวัตถุดิบมีสัดส่วน    
ร้อยละ 50-60 ของต้นทุนการผลิต โดยเฉพาะเหล็ก 

7) ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นการรับจ้างผลิต 
(Original Equipment Manufacturer : OEM)  
ซึ่งไม่มีการท าตลาดโดยตรงและไม่สามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมได้ 
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Opportunities 
1) ธุรกิจเกี่ยวกับยานยนต์มีโอกาสเพิ่มข้ึน 
2) การลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจมีอย่าง

ต่อเนื่อง  
3) มีมหาเศรษฐีในประเทศ ท าให้กลุ่มนี้ไม่มีความกังวล

เกี่ยวกับการประมูลป้ายทะเบียนรถยนต์ อีกทั้งมี
ความสามารถซื้อรถยนต์หรูหรา ราคาแพงได้ 

4) ภาครัฐจะเพ่ิมจ านวน COE ต่อไปจนถึงปี 2558 ซึ่งจะ
ท าให้มีความสะดวกและง่ายขึ้นต่อผู้ประสงค์จะซื้อ
รถยนต์ 

5) สิงคโปร์เป็นฐานที่ดีในการเป็นประเทศผู้น าเข้าและ
Re-export มีเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการสร้าง
เครือข่ายการค้า 

6) รัฐบาลมีการสนับสนุนการใช้รถ Green Car โดยมี
ส่วนลดภาษ ีท าให้ผู้บริโภคหันมาใช้รถ Green Car 
มากขึ้น 

7) สิงคโปร์มีข้อจ ากัดเรื่องพ้ืนที่ในการผลิตและประสบ
ปัญหาขาดแคลนแรงงานท าให้ต้องพ่ึงพาการน าเข้า
ชิ้นส่วนและอะไหล่รถยนต์จากต่างประเทศ 

8) การจดทะเบียนยานยนต์ซึ่งส่วนมีการจดทะเบียนในปี 
2550 มาก และ COE จะสิ้นสุดลงในปี 2560 ดังนั้น
จะท าให้เกิดการซื้อขายยานยนต์เพิ่มมากข้ึนเนื่องจาก
ต้นทุนการซื้อรถคันใหม่จะถูกกว่า 

9) ทะเบียน COE มีระยะเวลา 10 ปี การรักษายานยนต์
ให้คุ้มค่า ท าให้ผู้บริโภคมุ่งเน้นการบ ารุงรักษายาน-
ยนต์ จึงท าให้ชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์จ าหน่าย  
ได้ตลอดเวลา 

Threats 
1) สภาวะรถติดเพ่ิมขึ้น และค่าใช้จ่ายในส่วนที่

เกี่ยวข้องกับรถยนต์มีราคาสูงขึ้น ได้แก่ เงินดาวน์
รถยนต์ (down payment)  ค่าธรรมเนียมผ่าน
ทาง (electronic Road Pricing : ERP)  และค่า
จอดรถ  ซึ่งปัจจัยดังกล่าวเหล่านี้ จะส่งผลให้มีผู้ซื้อ
รถยนต์น้อยลง 

2) ผู้ใช้ยานยนต์ในสิงคโปร์ต้องจดทะเบียน COE เพ่ือ
เป็นเจ้าของยานยนต์ นอกจากนั้นยังต้องเสียภาษี
ในการเป็นเจ้าของรถอาทิ  Road Tax  Insurance 
ซึ่งท าให้มีค่าใช้จ่ายเพ่ิมข้ึน ส่งผลให้ผู้ที่จะซื้อยาน-
ยนต์ต้องพิจารณาอย่างถี่ถ้วนก่อนตัดสินใจซื้อ 

3) ผู้บริโภคในสิงคโปร์ส่วนใหญ่นิยมเลือกใช้ชิ้นส่วน
และอะไหล่ยานยนต์ที่มีคุณภาพและมาตรฐานจาก 
แบรนด์ที่ได้รับความนิยม 
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 จากการวิเคราะห์ SWOT ของสินค้ายานยนต์และชิ้นส่วน/อะไหล่ยานยนต์ในสิงคโปร์ 
   สคร. ณ กรุงสิงคโปร์  เห็นว่า  ผู้ประกอบการไทยสามารถวางกลยุทธ์ TOWS Matrix  ดังนี้ 

 

ที่มา : World Trade Atlas, Land Transport Authority Singapore, International Enterprise Singapore, 
Thaiautobook.com,  บริษัทรถยนต์แบรนด์ต่างๆ, Google.com and The Straits Times  

ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงสิงคโปร ์
มิถุนายน 2558 

TOWS MATRIX 

Strengths 
1) ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ของไทยมี

ความช านาญในการผลิตสูง  
2) ประเทศไทยมีอุตสาหกรรมที่

สนับสนุนที่เข้มแข็ง  
3) บริษัทผู้ผลิตรถยนต์ส่วนมากมีฐาน

การผลิตขนาดใหญ่ ในประเทศไทย  
4) ชิ้นส่วนยานยนต์ไทยมีคุณภาพได้

มาตรฐานสากลและเป็นที่ยอมรับ 

Weaknesses 
1) ค่าใช้จ่ายด้านโลจิสติกส์ (Logistic) 

ของประเทศไทยสูง  
2) การพ่ึงพาวัตถุดิบและเทคโนโลยี

การผลิตจาก โดยเฉพาะเหล็ก 
3) ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นการ

รับจ้างผลิต (OEM) ซึ่งไม่มีการท า
ตลาดโดยตรงและไม่สามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมได้ 

Opportunities 
1) สิงคโปร์เป็นฐานที่ดีในการส่งออก 

และมีเทคโนโลยีที่ทันสมัย 
2) รัฐบาลมีการสนับสนุนการใช้รถ 

Green Car โดยมีส่วนลดภาษี  
3) สิงคโปร์มีข้อจ ากัดเรื่องพ้ืนที่ในการ

ผลิตและปัญหาขาดแคลนแรงงาน 
4) การจดทะเบียนยานยนต์ซึ่ง COE ส่วน

ใหญ่จะสิ้นสุดลงในปี 2560 จะท าให้
เกิดการซื้อขายยานยนต์เพ่ิมมากข้ึน 

5) ผู้บริโภคมุ่งเน้นการบ ารุงรักษา     
ยานยนต์จึงท าให้ชิ้นส่วนและอะไหล่   
ยานยนต์จ าหน่ายได้ตลอดเวลา 

กลยุทธ์เชิงรุก 

การเข้าหาผู้น าเข้าและผู้ลงทุนในการ
ส่งเพราะไทยมคีวามช านาญในการ
ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์สูงประกอบกับ
ชิ้นส่วนยานยนต์ไทยมีคุณภาพได้
มาตรฐานสากลและเป็นที่ยอมรับ 
(S1,4 : O3,4,5) 

สนับสนุนการส่งออกรถ Green Car 
จากประเทศไทยเนื่องจากมีผู้สนใจ
มากขึ้นและมีแนวโน้มว่าการซื้อขาย
ยานยนต์จะเพ่ิมข้ึน   (S2,3 : O2,4) 

กลยุทธ์เชิงแก้ไข 

การร่วมทุนระหว่างชาวสิงคโปร์เพื่อ
เป็นฐานที่ดีในการส่งออก และเป็นการ
เรียนรู้เทคโนโลยีที่ทันสมัย นอกจากนี้
ยังสามารถเข้าใจตลาดสิงคโปร์ด้วย 
(W2,3 : O1,3) 

 

Threats 
1) ผู้ใช้ยานยนต์ในสิงคโปร์ต้องจด

ทะเบียน COE และต้องเสียภาษีใน
การเป็นเจ้าของรถ ส่งผลให้ผู้ที่จะซื้อ
ต้องพิจารณาให้ถี่ถ้วนก่อนตัดสินใจซื้อ 

2) ผู้บริโภคในสิงคโปร์ส่วนใหญ่นิยม
เลือกใช้ชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์
จากแบรนด์ที่ได้รับความนิยม 

กลยุทธ์เชิงป้องกัน 

การเน้นการโปรโมทและรับรอง
มาตรฐานของชิ้นส่วนยานยนต์ เพ่ือ
สร้างความม่ันใจให้กับผู้บริโภคใน
การเลือกซื้อ (S1,4 : T1,2) 

กลยุทธ์เชิงรับ 

การร่วมมือกับแบรนด์ที่ได้รับความ
นิยมในการใช้งานในสิงคโปร์ โดยการ
รับจ้างผลิต เพื่อส่งออกชิ้นส่วนและ
อะไหล่ยานยนต์ (W3 : T1,2) 


