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ตลาดผลิตภัณฑ์สับปะรดแปรรูป  ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
 

บทนํา 
จากการสาํรวจตลาดสับปะรดกระป๋องในประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรสต์ พบว่า ไทยมีโอกาส

ในการขยายการส่งออกไปยังยูเออี เน่ืองจากคุณภาพสับปะรดกระป๋องของไทยเป็นที่ยอมรับ 
ประชากรของสหรัฐอาหรับเอมิเรสต์มีรายได้ต่อหัวสูง ภาษนํีาเข้าต่าํเพียงร้อยละ 5 รวมท้ังกีท่ียูเออี
เป็นศูนย์กลางกระจายสินค้า (HUB) ไปสู่ประเทศต่าง ๆ ในตะวันออกกลาง อัฟริกา และเอเซียกลาง 
 
สินค้า 

- ขอบเขตสินค้า  : สับปะรดแปรรูป สับปะรดกระป๋องและน้ําสับปะรด  
- รหัสสินค้า HS code : 2008, 2009  

 
ภาวะตลาด   

1 การนําเข้า 
มูลค่าการบริโภคอาหารของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ยังมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ือง โดยมีปัจจัย

ขับเคลื่อนจากการเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ธุรกิจส่งออกต่อสินค้า (Re-export) ค้าปลีก  
รายได้ประชากรท่ีเพิ่มสูงข้ึน อีกท้ังจํานวนประชากรท่ีมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง ในขณะเดียวกัน
การกสิกรรมมีแนวโน้มลดลง เพราะภูมิประเทศไม่เอ้ืออํานวย การขาดแคลนนํ้าท่ีเป็นปัจจัยหลักที่มี
ผลต่อการนําเข้าอาหารของยูเออี  

รัฐดูไบเป็นศูนย์กระจายสินค้าไปสู่ภูมิภาคอ่ืนๆ จึงมีจุดจําหน่ายสินค้าที่หลากหลายและจุด
กระจายสินค้าเป็นจํานวนมาก สินค้าอาหารท่ีนาํเข้าสว่นหนึ่งสําหรับใช้ส่งออกต่อ (Re-Export) ไป
ประเทศอ่ืนในภูมิภาคตะวันออกกลาง อัฟริกา เป็นต้น 

จากรายงานของ WTO พบว่า ยูเออีเป็นผู้นําเข้าอาหารมากเป็นอันดัน ท่ี 15 ของโลก มี
มูลค่านําเข้าเม่ือปี 2556 ประมาณ 20 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  
  ชนิดของอาหารท่ียูเออีนําเข้ามูลค่ามาก 10 สินค้าแรก ปี 2556 ได้แก่ 
  

 
            
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    

มูลค่าล้านเหรียญสหรัฐ 
1.  ผลไม้แห้ง  1,816.1 
2.  เน้ือสัตว์ 1,571.5 
3.  ผลิตภัณฑ์นมและไข่ 1,462.4 
4.  เมล็ดพืชและถ่ัว 1,433.7 
5.  ข้าวและธัญญพืช 1,329.8 
6.  ผักสด 979.1 
7.  ชา กาแฟ 863.3 
8.  ธัญญพืชแปรรูป 742.4 
9.  อาหารแปรรูปพร้อมรับประทาน ซอส กาแฟ  659.1 
10. น้ํามันพืช 572.9 
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             ผลไม้กระป๋องเป็นสินค้าที่ยูเออีนําเข้าจํานวนมากเพื่อส่งออกต่อ และสับปะรดกระป๋องเป็น
หน่ึงในสินค้าท่ีนิยมนําเข้าสาํหรับส่งออกต่อไปประเทศอิหร่าน กลุ่มประเทศซีไอเอส ประเทศอัฟริกา
และประเทศเพื่อนบ้าน 
             สําหรับนํ้าสับปะรดที่ยูเออีนําเข้าจากไทยเป็นน้าํผลไม้เข้มข้น ซ่ึงมีวัตถุประสงค์เป็นวัตถุดิบ
สําหรับการผลิตผลิตภัณฑ์ชนดิอ่ืนๆ  

             มูลค่าท่ียูเออีนําเข้าผลไม้กระป๋องและนํ้าผลไม้กระป๋องในช่วงปี 2011-2013 พอสรุปได้
ดังน้ี 

                                                                                    Value: Million $US 

H.S code & Products 
Imported 
value in 

2011 

Imported 
value in 

2012 

Imported 
value in 

2013 

+ - % 
2012/11 

+ - % 
2013/12 

 Hs.Code 2008 : 
Preserved fruits nes       105        107        111  

      
2.3%  

      
3.6%  

Hs.Code 2009 :  
Fruit & vegetable juices, 
unfermented        52         49        115  -6.3% 135.2% 
 
2. การส่งออกของไทย 
ไทยส่งออกสับปะรดกระป๋อง (HS 2008420) ไปยูเออีปี 2557 (มค.-พย.)   มูลค่า 19.3 ล้าน

เหรียญสหรัฐ มูลค่ามากเป็นอันดับ 4 หรือสัดส่วนร้อยละ 4.2 ท่ีไทยส่งไปทั่วโลก 
น้ําสับปะรด (HS 2008420)  มูลค่า 2.1 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือสัดส่วนร้อยละ 1.7 มูลค่า

มากเป็นอันดับท่ี 13  ที่ส่งออกไปท่ัวโลก 
3. การผลิตในประเทศ 
 ไม่มีการผลิตสับปะรดกระป๋อง แต่มีการผลิตน้ําสับปะรดบรรจุกล่อง และโยเกิตร์รสผลไม้ 

โดยจะนาํเข้าสับปะรดเข้มข้นและสับปะรดแบบชิ้นเล็กกระป๋องเข้าไปเป็นวัตถุดิบการผลิต 
 

ลักษณะสินค้าและราคา 
จากการสาํรวจตลาดและสอบถามจากผู้นําเข้าพบวา่สับปะรดกระป๋องท่ีนําเข้าเพื่อใช้จําหน่าย

ปลีกในตลาดมีขนาดบรรจุ 454 และ 565 กรัม นิยมบรรจุในน้ําเชื่อม เช่น Sliced in syrub, crushed in 
syrub, Broken sliced in syrub ขนาดบรรจุ 454 กรัม 

ตัวอย่างราคาขายปลีกสับปะรดกระป๋อง มีตัวอย่างราคาดังน้ี 
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ย่ีห้อ  ประเทศ บรรจุ(กรัม) ราคาปลีก($US) 
California Garden แอฟริกาใต้ 825 3.21 

565 1.71 
  

Libby's ฟิลิปปินส ์ 825 2.71 
420 1.84 
240 1.35 

  
Del Monte  เคนย่า 567 1.50 

234 0.95 
 
นอกจากการนําเข้าเพื่อจาํหน่ายในประเทศ สินค้าใช้ส่งออกต่อไปประเทศอิหร่าน อิรัค โอมาน 

กลุ่มประเทศอัฟริกา นอกจากนี้มีการนําเข้าสับปะรดกระป๋องแบบชิ้นและห่ันเต๋าสําหรับใช้ในโรงงานผลิต
น้ําผลไม้กระป๋อง และผลิตโยเกิตรสผลไม้ ในประเทศยูเออีและประเทศอ่ืนใกล้เคียงอีกด้วย 

 
เงื่อนไขและกฎระเบียบการนําเข้า 

1. ภาษีนําเข้าร้อยละ 5    
2. ผู้ซื้อนิยมให้เสนอราคา C&F เป็นเงินเหรียญสหรัฐฯ  
3. ฉลากอาหาร  บนบรรจุภัณฑ์ต้องมีรายละเอียด ชื่อสินค้า  ส่วนผสม  

ขนาดบรรจุประเทศต้นทางหรือผู้ผลิต วันผลิต และวันหมดอายุ พร้อมภาษาอาระบิค  ข้อความบนฉลาก
อ่านง่ายชัดเจน  ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงแก้ไขได้ ทั้งนี้ข้อความต้องชัดเจนไม่บิดเบือน วัน/เดือน/ปี อายุ
อาหาร (shelf life) ต้องมีอย่างน้อย 6 เดือน ข้อความท่ีพิมพ์จะต้องไม่หลุดลอก ลบออกได้ (printed, 
imposedหรือ ink jetted) และต้องระบุวันผลิตและวันหมดอายุสินค้านับแต่วันผลิต 24 เดือน  
 4. มาตรการกีดกันทางการค้า : ไม่มี  
 5. อัตราภาษีอ่ืนๆ : ไม่มี 
 6. การขนส่ง : ขนส่งทางเรือ  
 
เอกสารประกอบการนําเข้า  

1. Invoice Certificate of Origin ประทับตรารับรองจาก หอการค้าไทย และ Legalize จาก
สถานทูตประเทศสหรัฐ อาหรับเอมิเรตส ในประเทศไทย Bill of  Lading  และ Packing List  

2. สินค้าอาหารต้องมีใบรับรองคุณภาพหรือสุขลักษณะ Health หรือ Sanitary Certificate  
(ออกโดยหน่วยงานสาธารณสุขของไทย)   
 

การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าเกี่ยวกับสินค้าอาหารในยูเออี 
          Gulfood   เป็นงานมหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่มระดับนานาชาติของธุรกิจบริการอาหาร 
)Foodservice ท่ีใหญ่ที่สุดของยูเออีและตะวันออกกลาง จะมีข้ึนช่วงเดือนกุมภาพันธ์ของทุกปี ณ 
เมืองดูไบ    
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สรุปและแนวโน้ม 
 1.   การเพิ่มข้ึนของจํานวนประชากรท่ีสวนทางกับการเกษตรที่ลดลง นํามาซ่ึงโอกาสของ
ผู้ประกอบการในธุรกิจอาหารของประเทศไทยท่ีจะพัฒนาศักยภาพและขยายการผลิตสินค้าอาหารเพื่อ
ตอบสนองความต้องการนําเข้าอาหารที่เพิ่มข้ึนของยูเออี 
 2.  มีแนวโน้มว่าความต้องการสับปะรดกระป๋องอยู่อีกมาก โดยเฉพาะสาํหรับใช้สําหรับส่งออก
ต่อไปประเทศอิหร่านที่มีจํานวนประชากรกว่า 66 ลา้นคน มีพ่อค้าอิหร่านตั้งสํานักงานจัดซ้ือในยูเออีเพื่อ
ส่งสินค้าเข้าไปอิหร่าน บางบริษัมสนใจจะสั่งผลิตสับปะรดกระป๋องภายใต้ยี่ห้อของตนเอง    
 3.  ขณะนี้สินค้ามีสัดส่วนการตลาดเพิ่มข้ึนทุกปี ในขณะเดียวกันจะต้องแข่งขันด้านราคากับ
สับปะรดกระป๋องจาก ฟิลิปปินส์ อัฟริกาใต้ เคนย่า จีน มาเลเซีย อินโดนีเซีย ที่ส่งสินค้าราคาถูกกว่าไทย
ไปจําหน่ายในยูเออี ในขณะเดียวกัน ผู้ผลิตไทยจะต้องรักษาคุณภาพและมาตรฐานสินค้าให้คงท่ี เพราะ
กลุ่มประเทศอ่าวอาหรับค่อนข้างเข้มงวดเก่ียวกับคุณภาพของอาหารที่นําเข้า และให้ความสาํคัญกับฉลาก
อาหารท่ีจะต้องระบุข้อมูลตามกฏระเบียบท่ีกําหนดไว้ 
 

-------------------- 
 

สํานักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ เมืองดูไบ 
มกราคม 2558 


