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1. ตลาดสัตว+เล้ียงสหรัฐฯ 

การเลี้ยงสัตว.เลี้ยงอยู1คู1กับการวิถีชีวิตของมนุษย.มาเป=นระยะเวลานาน ซึ่งในอดีตวัตถุประสงค.หลัก

ของการเลี้ยงสัตว.เลี้ยงมักใชFสำหรับทุ1นแรงในการดำรงชีวิต การทำเกษตรปศุสัตว. และการล1าสัตว.เป=นหลัก เช1น 

การเลี้ยงสุนัขเพื่อการลากจูงเลื่อนหิมะ การเลี้ยงสุนัขเพื่อตFอนฝูงปศุสัตว. หรือการเลี้ยงแมวเพื่อจับหนู เป=นตFน โดย

ต1อมาเมื่อวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีไดFพัฒนาขึ้นและเริ่มเขFามาแทนที่สัตว.เลี้ยงเหล1านั้น ความตFองการอาศัยสัตว.

เลี้ยงในการดำเนินกิจกรรมต1าง ๆ เริ่มลดลง มนุษย.จึงเริ่มที่จะหันไปเลี้ยงสัตว.เพื่อเป=นกิจกรรมยามว1างและเป=น

เพ่ือนแกFเหงามากข้ึน  

ทั้งนี้ ชาวอเมริกันเองมีความเกี่ยวขFองและนิยมเลี้ยงสัตว.เลี้ยงมาโดยตลอดดังจะเห็นไดFจากแนวโนFม

การขยายตัวของตลาดสินคFาอาหารและของใชFสัตว.เลี้ยงในสหรัฐฯ ที่ขยายตัวเพิ่มมากขึ้นอย1างต1อเนื่องในช1วงกว1า

ทศวรรษที่ผ1านมา โดยเฉพาะอย1างยิ่งในปXจจุบันที่กลุ1มผูFบริโภครุ1นใหม1ทั้ง Millennials และ Generation Z ซ่ึง

เป=นกลุ1มประชากรหลักมีกำลังการซื้อและสัดส1วนจำนวนประชากรมากที่สุดในปXจจุบันที่นิยมแยกตัวออกมาอยู1

อาศัยเป=นครอบครัวเดี่ยวและนิยมเลี้ยงสัตว.เลี้ยงไวFเป=นเพื่อนคลายเหงา อีกทั้ง บางส1วนยังเลือกที่จะเลี้ยงสัตว.เลี้ยง

เพื่อทดสอบความพรFอมในการรับผิดชอบดูแลครอบครัว (บุตร) ในอนาคตดFวย โดยกลุ1มประชากรเหล1านี้นิยมดูแล

สัตว.เลี้ยงของตนเปรียบเสมือนสมาชิกครอบครัวที่ไม1แตกต1างจากมนุษย. (Humanization) ซึ่งมีส1วนสำคัญช1วย

ผลักดันใหFตลาดสินคFาสัตว.เลี้ยงโดยเฉพาะกลุ1มสินคFาคุณภาพสูงเกรดพรีเมียมขยายตัวเพิ่มมากขึ้นในช1วงที่ผ1านมา

และมีแนวโนFมขยายตัวต1อเน่ืองในอนาคตดFวย 

นอกจากนี้ ปXจจัยภาวะการแพร1ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด - 19 ในสหรัฐฯ ซึ่งส1งผลกระทบต1อการ

ดำเนินชีวิตของชาวอเมริกันทำใหFไม1สามารถใชFชีวิตและดำเนินกิจกรรมสันทนาการนอกที่พักไดFดังเช1นที่ผ1านมา จึง

ทำใหFชาวอเมริกันตัดสินใจหันไปเลือกการเลี้ยงสัตว.เพื่อคลายเหงามากขึ้นอย1างเห็นไดFชัดดFวย ซึ่งปXจจัยดังกล1าวมี

ส1วนสำคัญที่ช1วยผลักดันใหFตลาดสินคFาคFาปลีกสินคFาอาหารและของใชFสัตว.เลี้ยงในสหรัฐฯ ขยายตัวมากข้ึนตั้งแต1

ตFนปq 2563 เป=นตFนมา รวมถึงการจำหน1ายสินคFาสำหรับสัตว.เลี้ยงผ1านตลาดคFาปลีกออนไลน.ที่ขยายตัวเพิ่มสูงข้ึน

มากกว1า 3 เท1าในช1วงท่ีเกิดการแพร1ระบาดดFวย 
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1.1 จำนวนประชากรสัตว.เล้ียง 

จากขFอมูลสถิติระหว1างปq 2564 – 2565 โดยสมาคมผลิตภัณฑ.สินคFาสัตว.เลี ้ยง (American Pet 

Products Association หรือ APPA) พบว1า สัดส1วนครอบครัวชาวอเมริกันที่มีสัตว.เลี้ยงมีแนวโนFมเพิ่มจำนวนข้ึน

อย1างต1อเนื่อง โดยล1าสุดพบว1า ปXจจุบันมีสัดส1วนครอบครัวชาวอเมริกันที่เป=นเจFาของสัตว.เลี้ยงถึงรFอยละ 70 ของ

จำนวนครัวเรือนท้ังหมดในสหรัฐฯ หรือคิดเป=นจำนวน 90.5 ลFานครัวเรือน หรือขยายตัวรFอยละ 6.70 เม่ือเทียบกับ

ปq 2560 – 2561 โดยสุนัขเป=นสัตว.เลี้ยงที่ไดFรับความนิยมสูงสุด มีครอบครัวอเมริกันที่เลี้ยงสุนัขทั้งสิ้น 69.0 ลFาน

ครัวเรือน (รFอยละ 44.72) รองลงมา ไดFแก1 แมว 45.3 ลFานครัวเรือน (รFอยละ 29.36) ปลาสวยน้ำจืด 11.8 ลFาน

ครัวเรือน (รFอยละ 7.65) นกสวยงาม 9.9 ลFานครัวเรือน (รFอยละ 6.42) สัตว.เลี้ยงขนาดเล็ก 6.2 ลFานครัวเรือน 

(รFอยละ 4.02) สัตว.เลื้อยคลาน 5.7 ลFานครัวเรือน (รFอยละ 3.69) มFา 3.5 ลFานครัวเรือน (รFอยละ 2.27) และปลา

ทะเล 2.9 ลFานครัวเรือน (รFอยละ 1.88) ตามลำดับ 

กลุ1มประชากรชาวอเมริกันที่มีสัดส1วนเป=นเจFาของสัตว.เลี้ยงมากที่สุด คือ กลุ1มประชากร Millennial 

คิดเป=นสัดส1วนรFอยละ 32 รองลงมา ไดFแก1 กลุ1มประชากร Baby Boomer รFอยละ 27 กลุ1มประชากร Generation 

X รFอยละ 24 กลุ1มประชากร Generation Z รFอยละ 14 และกลุ1มประชากร Builder รFอยละ 3 ตามลำดับ 

1.2 ค1าใชFจ1ายท่ีเก่ียวกับสัตว.เล้ียง 

ชาวอเมริกันมีแนวโนFมใชFจ1ายสำหรับสัตว.เลี้ยงเพิ่มขึ้นต1อเนื่องโดยเฉพาะในช1วงที่เกิดการแพร1ระบาด

ของเชื้อไวรัสโควิด-19 ซึ่งทำใหFอัตราการใชFจ1ายเงินสำหรับสัตว.เลี้ยงขยายตัวอย1างกFาวกระโดด โดยล1าสุดในปq 

2564 ชาวอเมริกันมีค1าใชFจ1ายเกี่ยวกับสัตว.เลี้ยงรวมทั้งสิ้น 1.24 แสนลFานดอลลาร.สหรัฐ (ยอดใชFจ1ายเกี่ยวกับสัตว.

เล้ียงมากกว1า 1 แสนดอลลาร.สหรัฐเป=นปqท่ีสองติดต1อกัน)  

โดยค1าใชFจ1ายสำหรับอาหารสัตว.เลี้ยงมีมูลค1าสูงที่สุดประมาณ 5 หมื่นลFานดอลลาร.สหรัฐ หรือคิดเป=น

รFอยละ 40.45 ของค1าใชFจ1ายที่เกี่ยวกับสัตว.เลี้ยงทั้งหมด รองลงมา ไดFแก1 ค1าสัตวแพทย. รFอยละ 27.75 ค1าอุปกรณ. 

ของใชF และยา รFอยละ 24.11 และค1าบริการอ่ืนท่ีเก่ียวกับสัตว.เล้ียง รFอยละ 7.69 ตามลำดับ 

ตารางแสดง: ค1าใช1จ1ายเก่ียวกับสัตว.เล้ียงของชาวอเมริกันต1อปq 
มูลค%า: พันล,านดอลลาร0สหรัฐ 

รายการ 2560 2561 2562 2563 2564 

 

เปลี่ยนแปลง 

% 

ค"าอาหาร 29.07 30.32 38.30 42.00 50.00 19.05 

ค"าสัตวแพทย: 17.07 18.11 29.30 31.40 34.30 9.24 

ค"าอุปกรณ: ของใชC และยา 15.11 16.01 19.20 22.10 29.80 34.84 

ค"าบริการอื่นที่เกี่ยวกับสัตว:เลี้ยง 6.16 6.11 10.30 8.10 9.50 17.28 

ค"าสัตว:เลี้ยง* 2.10 2.01 N/A N/A N/A N/A 
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รวม 69,510 72.56 97.10 103.60 123.60 19.31 

* ไม"มีขCอมูลรายงานมูลค"าตลาดในปW 2562 – 2564                      ที่มา: American Pet Products Association (APPA) 

ทั้งนี้ หากพิจารณามูลค1าการใชFจ1ายเฉลี่ยสำหรับสัตว.เลี้ยงของชาวอเมริกันเฉลี่ยแบ1งตามประเภทสัตว.

เลี้ยงที่ไดFรับความนิยมสูงสุด 2 อันดับแรกพบว1า ในแต1ละปqชาวอเมริกันใชFจ1ายเงินสำหรับดูแลสุนัขเฉลี่ยเป=นมูลค1า

ทั้งสิ้น 1,480 ดอลลาร.สหรัฐต1อตัว เพิ่มขึ้นรFอยละ 7.17 เมื่อเทียบกับปqที่ผ1านม ในขณะที่ค1าใชFจ1ายสำหรับดูแลแมว

เป=นมูลค1าท้ังส้ิน 902 ดอลลาร.สหรัฐต1อตัวใกลFเคียงกับปqท่ีผ1านมา  

แผนภาพแสดง: ค1าใชFจ1ายเล้ียงเฉล่ียของครอบครัวอเมริกันปq 2563 – 2564 

หน%วย: ดอลลาร0สหรัฐ 

ประเภทค%าใช,จ%าย สำหรับสุนัข สำหรับแมว 

1. ค"าบริการผ"าตัด 458 201 

2. ค"าบริการทางการแพทย:ทั่วไป 242 178 

3. ค"าอาหาร 287 254 

4. ค"าอาหารว"าง 81 72 

5. ค"าบริการฝ[กอบรม 228 78 

6. ค"าวิตามินและอาหารเสริม 81 47 

7. ค"าบริการตกแต"งขน 47 31 

8. ค"าของเล"น 56 41 

รวม 1,480 902 

ที่มา: American Pet Products Association (APPA) 

2. ขนาดตลาดและแนวโน;มสินค;าอาหารสัตว+เล้ียงในสหรัฐฯ 

2.1 สินคFาอาหารสุนัข 

ในปq 2565 คาดว1า ตลาดสินคFาอาหารสุนัขในตลาดสหรัฐฯ จะมีมูลค1าทั้งสิ้น 3.14 หมื่นลFาน

ดอลลาร.สหรัฐ หรือขยายตัวเพิ่มขึ้นรFอยละ 6.3 เมื่อเทียบกับปqที่ผ1านมา ในจำนวนดังกล1าวแบ1งเป=นสินคFาอาหาร

สุนัขชนิดแหFง (Dry Dog Food) เป=นมูลค1าทั้งสิ้น 1.77 หมื่นลFานดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 52.48) สินคFาขนมและ

ของทานเล1นอื่น ๆ (Dog Treats and Mixers) เป=นมูลค1าทั้งสิ้น 8.05 พันลFานดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 25.65) และ

สินคFาอาหารสุนัขชนิดเปqยก (Wet Dog Food) เป=นมูลค1าทั้งสิ้น 5.61 พันลFานดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 17.87) 

ตามลำดับ ทั้งนี้คาดว1า มูลค1าตลาดสินคFาอาหารสุนัขในสหรัฐฯ จะขยายตัวเพิ่มขึ้นเป=น 4.07 หมื่นลFานดอลลาร.

สหรัฐภายในปq 2570 หรือคิดเป=นอัตราการขยายตัวเฉล่ียรFอยละ 5.0 ต1อปq  
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แผนภาพแสดง: แนวโนFมตลาดอาหารสุนัขในสหรัฐฯ  

   
ที่มา: Euromonitor International 2022 

2.2 ขนาดตลาดสินคFาอาหารแมว 

ในปq 2565 คาดว1า ตลาดสินคFาอาหารแมวในสหรัฐฯ จะมีมูลค1าทั้งสิ้น 1.30 หมื่นลFานดอลลาร.

สหรัฐ หรือขยายตัวเพิ่มขึ้นรFอยละ 6.6 เมื่อเทียบกับปqที่ผ1านมา ในจำนวนดังกล1าวแบ1งเป=นสินคFาอาหารแมวชนิด

เปqยก (Wet Cat Food) เป=นมูลค1าทั้งสิ้น 5.82 พันลFานดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 44.91) สินคFาอาหารแมวชนิดแหFง 

(Dry Cat Food) เป=นมูลค1าทั้งสิ้น 5.74 พันลFานดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 44.29) และสินคFาขนมและของทานเล1น

อื่น ๆ เป=นมูลค1าทั้งสิ้น 1.40 พันลFานดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 10.80) ตามลำดับ ทั้งนี้ คาดว1า มูลค1าตลาดสินคFา

อาหารแมวในสหรัฐฯ จะขยายตัวเพิ่มขึ้นเป=น 1.68 หมื่นลFานดอลลาร.สหรัฐภายในปq 2570 หรือคิดเป=นอัตราการ

ขยายตัวเฉล่ียรFอยละ 5.0 ต1อปq  

แผนภาพแสดง: แนวโนFมตลาดอาหารแมวในสหรัฐฯ  

    
ที่มา: Euromonitor International 2022 
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2.3 ขนาดตลาสินคFาสัตว.เล้ียงอ่ืน 

ในปq 2565 คาดว1า ตลาดสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงอื่นในสหรัฐฯ จะมีมูลค1าทั้งสิ้น 1.10 พันลFาน

ดอลลาร.สหรัฐ หรือขยายตัวเพิ่มขึ้นรFอยละ 3.9 ในจำนวนดังกล1าวแบ1งเป=น สินคFาอาหารสัตว.เลื้อยคลานเป=นมูลค1า

ท้ังส้ิน 559.3 ลFานดอลลาร.สหรัฐ สินคFาอาหารนกมูลค1าท้ังส้ิน 387.8 ลFานดอลลาร.สหรัฐ และสินคFาอาหารปลาเป=น

มูลค1าทั้งสิ้น 156.1 ลFานดอลลาร.สหรัฐ ตามลำดับ ทั้งนี้ คาดว1า มูลค1าตลาดสินคFาอาหารสัตว.อื่นจะขยายตัวเพิ่มข้ึน

เป=นมูลค1าท้ังส้ิน 1.34 พันลFานดอลลาร.สหรัฐภายในปq 2570 หรือคิดเป=นอัตราการขยายตัวเฉล่ียรFอยละ 2.0 ต1อปq  

แผนภาพแสดง: แนวโนFมตลาดอาหารสัตว.เล้ียงอ่ืนในสหรัฐฯ  

   
ที่มา: Euromonitor International 2022 

2.4 พฤติกรรมผูFบริโภค 

ลักษณะพื้นฐานของเจFาของสัตว.เลี้ยงชาวอเมริกันส1วนใหญ1มักจะเป=นกลุ1มประชากรโสด คู1สมรสท่ี

ยังไม1มีบุตร หรือผูFสูงอายุ ท่ีมีสถานะทางการเงินมั่นคงและมีเวลาเพียงพอในการดูแลเอาใจใส1สัตว.เลี้ยง โดยมักจะ

ดูแลสุนัขและแมวเหมือนเป=นสมาชิกในครอบครัว ทั้งนี้ ปXจจัยที่ผูFบริโภคมักจะใหFความสำคัญในการเลือกซื้อสินคFา

อาหารสัตว.เลี้ยง ไดFแก1 คุณค1าทางอาหาร (Nutritional Information) คุณภาพของวัตถุดิบที่ใชFในการผลิต ราคา 

แบรนด. กลิ่น รส และคุณสมบัติเสริม เช1น ช1วยระบบย1อยอาหารหรือระบบขับถ1าย ช1วยบำรุงผิวหนังและขน     

ช1วยบำรุงสุขภาพปากและฟXน และช1วยบำรุงกระดูกและขFอต1อ เป=นตFน นอกจากนี้ สินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงประเภท

เกษตรอินทรีย. สินคFาจากวัตถุดิบธรรมชาติปราศจากการเติมสารปรุงแต1ง สินคFาเพิ่มเมล็ดธัญพืชเพื่อสุขภาพ และ

สินคFาโปรตีนสูงจากแมลงก็มีแนวโนFมไดFรับความนิยมจากผูFบริโภคชาวอเมริกันมากขึ้น รวมถึงกลุ1มอาหารพิเศษ

สำหรับสัตว.เลี้ยงที่มีปXญหาทางดFานสุขภาพ เช1น อาหารสัตว.เลี้ยงปราศจากกลูเตน ปราศจากสารโปรตีน หรือ

ปราศจากสารท่ีก1อใหFเกิดอาการแพF (Non-Allergy) อาหารท่ีช1วยควบคุมน้ำหนักสัตว.เลี้ยงที่มีน้ำหนักเกินมาตรฐาน 

และอาหารท่ีช1วยบำรุงสุขภาพช1วยยืดอายุขัยก็เร่ิมไดFรับความนิยมมากข้ึนเช1นเดียวกัน    
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นอกจากนี้ยังพบว1า ในช1วง 10 ปqที่ผ1านมาผูFบริโภคชาวอเมริกันยังนิยมเลือกซื้อสินคFาอาหารสัตว.

เล้ียงผ1านช1องทางออนไลน.เพ่ิมมากข้ึน เช1น www.amazon.com www.petco.com www.petsmart.com และ 

www.chewy.com เป=นตFน โดยเฉพาะอย1างยิ่งในช1วงที่มีการแพร1ระบาดเชื้อไวรัสโควิด – 19 ในสหรัฐฯ ทำใหF

ผูFบริโภคชาวอเมริกันหันไปเลือกซื้อสินคFาสำหรับสัตว.เลี้ยงผ1านช1องทางออนไลน.มากขึ้นอย1างเห็นไดFชัดเนื่องจาก

ปXจจัยดFานการป�ดรFานจำหน1ายปลีกสินคFาสัตว.เลี้ยงตามมาตรการควบคุมการแพร1ระบาดของรัฐบาลทFองถิ่น ปXจจัย

ความปลอดภัยทางสุขภาพ และปXจจัยดFานความสะดวกสบาย อีกทั้ง ผูFบริโภคชาวอเมริกันยังมีแนวโนFมที่จะคง

เลือกซ้ือสินคFาผ1านช1องทางออนไลน.แมFว1าสถานการณ.จะมีแนวโนFมดีข้ึนดFวย  

3. สถิติการนำเข;าอาหารสัตว+เล้ียงของสหรัฐฯ  

สหรัฐฯ นำเขFาสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงเพิ่มขึ้นมาโดยตลอดโดยเฉพาะในช1วงระหว1างปq 2562 – 2564 ที่เกิด

การแพร1ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 รุนแรงทำใหFชาวอเมริกันหันมาเลี้ยงสัตว.เลี้ยงเพิ่มมากขึ้น โดยล1าสุดใน

ระหว1างเดือนมกรคม – เมษายน 2565 สหรัฐฯ มีมูลค1านำเขFาสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงทั้งสิ้น 901.07 ลFานดอลลาร.

สหรัฐหรือขยายตัวเพิ่มขึ้นรFอยละ 29.97 เมื่อเทียบกับช1วงเดียวกันกับปqที่ผ1านมา โดยแบ1งเป=นมูลค1านำเขFาสินคFา

อาหารสุนัขและแมวทั้งสิ้น 611.91 ลFานดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 67.91) และสินคFาอาหารสัตว.อื่นทั้งสิ้น 289.16 

ลFานดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 32.09) 

ตารางแสดง: ขFอมูลการนำเขFาอาหารสัตว.เล้ียง ปq 2562 – 2565 (ม.ค. – เม.ย.)  

มูลค%า: ล,านดอลลาร0สหรัฐ 
สินค,า 2562 2563 2564 % 

(64/63) 

2564 

ม.ค. – เม.ย. 

2565     

ม.ค. – เม.ย. 

% 

(65/64) 

อาหารสุนัขและแมว 

(HS Code) 230910) 

988.89 1,184.33 1446.07 22.10 438.88 611.91 39.42 

อาหารสัตว:เลี้ยงอื่น 

(HS Code 230990) 

612.49 660.35 917.07 38.88 254.38 289.16 13.67 

รวม 1,601.38 1,844.68 2,363.14 28.11 693.26 901.07 29.97 

ที่มา: United States Department of Commerce, Bureau of Census 

ในระหว1างเดือนมกราคม - เมษายน 2565 สหรัฐฯ นำเขFาสินคFาอาหารสุนัขและแมวสูงสุดจากไทยเป=น

มูลค1าทั้งสิ้น 250.11 ดอลลาร.สหรัฐ (รFอยละ 40.87) หรือขยายตัวเพิ่มขึ้นรFอยละ 62.39 รองลงมา ไดFแก1 แคนาดา 

(รFอยละ 19.42) จีน (รFอยละ 12.63) เวียดนาม (รFอยละ 4.29) กัมพูชา (รFอยละ 3.28) บราซิล (รFอยละ 2.69) 

เม็กซิโก (รFอยละ 2.68) นิวซีแลนด. (รFอยละ 2.63) เนเธอร.แลนด. (รFอยละ 1.64) และเยอรมนี (รFอยละ 1.32) 

ตามลำดับ 
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ตารางแสดง: ขFอมูลแหล1งนำเขFาสินคFาอาหารสุนัขและแมวของสหรัฐฯ 2562 – 2565 (ม.ค. – เม.ย.) 

มูลค%า: ล,านดอลลาร0สหรัฐ 

อันดับ ประเทศ 2562 2563 2564 % 

(64/63) 

2564 

ม.ค. – เม.ย. 

2565     

ม.ค. – เม.ย. 

% 

(65/64) 

1. ไทย 335.18 403.76 533.39 32.11 154.02 250.11 62.39 

2. แคนาดา 245.29 290.81 331.44 13.97 107.41 118.86 10.66 

3. จีน 159.55 190.23 186.51 -1.95 55.25 77.26 39.82 

4. เวียดนาม 28.98 69.66 63.57 -8.75 27.31 26.23 -3.96 

5. กัมพูชา 13.51 16.72 33.65 101.29 13.81 20.10 45.50 

6. บราซิล 20.93 31.57 33.83 7.14 8.68 16.45 89.65 

7. เม็กซิโก 16.02 16.75 26.53 58.38 6.36 16.38 157.28 

8. นิวซีแลนด: 18.52 35.41 49.56 39.97 12.85 16.11 25.41 

9. เนเธอร:แลนด: 26.26 22.51 29.59 31.45 7.46 10.06 34.87 

10. เยอรมน ี 7.26 16.26 22.01 35.33 7.03 8.10 15.23 

ประเทศอื่น ๆ 117.39 90.65 135.99 50.02 38.7 52.25 35.01 

รวม 988.89 1,184.33 1,446.07 22.10 438.88 611.91 39.42 

ที่มา: United States Department of Commerce, Bureau of Census 

ในระหว1างเดือนมกราคม – เมษายน 2565 สหรัฐฯ นำเขFาสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงอื่นสูงสุดจากแคนาดา 

(รFอยละ 19.91) รองลงมา ไดFแก1 ฝรั่งเศส (รFอยละ 12.96) จีน (รFอยละ 11.36) มาเลเซีย (รFอยละ 9.69) เยอรมนี 

(รFอยละ 7.35) สเปน (รFอยละ 6.07) อินเดีย (รFอยละ 4.58) อินโดนีเซีย (รFอยละ 4.12) เม็กซิโก (รFอยละ 3.28) 

และเบลเยียม (รFอยละ 2.50) ส1วนไทยมีมูลค1าส1งออกเพียง 1.48 ลFานดอลลาร.สหรัฐหรือคิดเป=นสัดส1วนเพียง     

รFอยละ 0.51 ของปริมาณนำเขFาของสหรัฐฯ ท้ังหมดเท1าน้ัน 

ตารางแสดง: ขFอมูลแหล1งนำเขFาสินคFาอาหารสัตว.เล้ียงอ่ืนของสหรัฐฯ ปq 2562 – 2565 (ม.ค. – เม.ย.) 

มูลค%า: ล,านดอลลาร0สหรัฐ 

อันดับ ประเทศ 2562 2563 2564 % 

(64/63) 

2564 

ม.ค. – เม.ย. 

2565     

ม.ค. – เม.ย. 

% 

(65/64) 

1. แคนาดา 177.69 165.35 178.71 8.08 56.40 57.59 2.09 

2. ฝรั่งเศส 76.30 108.93 132.37 21.52 43.71 37.47 -14.27 

3. จีน 44.93 63.87 115.99 81.61 29.55 32.85 11.17 

4. มาเลเซีย 57.41 70.97 98.71 39.08 24.02 28.03 16.68 

5. เยอรมน ี 51.35 53.31 63.67 19.45 19.98 21.26 6.41 

6. สเปน 2.96 5.81 23.51 304.96 5.11 17.56 243.90 

7. อินเดีย 25.07 27.54 34.38 24.81 9.90 13.25 33.82 
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8. อินโดนีเซีย 15.74 17.41 51.42 195.42 9.84 11.93 21.17 

9. เม็กซิโก 10.11 15.78 21.86 38.57 6.91 9.50 37.52 

10. เบลเยียม 17.52 13.83 23.67 71.14 7.23 7.22 -0.25 

23.. ไทย 5.15 5.04 4.85 -3.75 2.11 1.48 -30.02 

ประเทศอื่น ๆ 128.26 112.51 167.93 49.26 39.62 51.02 28.77 

รวม 612.49 660.35 917.07 38.88 254.38 289.16 13.67 

ที่มา: United States Department of Commerce, Bureau of Census 

4. ประเภทสินค;าอาหารสัตว+เล้ียงสหรัฐฯ 

อาหารสัตว.เล้ียงท่ีวางจำหน1ายในตลาดสหรัฐฯ สามารถแบ1งออกเป=น 7 ประเภทหลัก ดังน้ี 

4.1 อาหารแหFง (Dry Food) หรือ “Kibble” มีปริมาณความชื้นระหว1าง 6 – 10% เป=นที่นิยมมากใน

กลุ1มผูFเลี้ยงสุนัขและแมว เนื่องจากมีราคาจำหน1ายใจถูกกว1าอาหารเปqยกในตลาดใชFงานง1ายไม1ตFองเก็บรักษาใน

ตูFเย็น  

 
4.2 อาหารกึ่งเปqยก (Semi-Moist Food) มีปริมาณความชื้นระหว1าง 25 – 35% ไม1จำเป=นตFองเก็บ

รักษาไวFในตูFเย็น ไม1ค1อยเป=นท่ีนิยมในตลาดมากนัก 

 
4.3 อาหารเปqยก/อาหารกระป�อง (Wet Food/ Canned Food) มีปริมาณความชื้นระหว1าง 60 – 

90% มีปริมาณโปรตีนมากกว1าแบบแหFงและแบบกึ่งเปqยกเมื่อเปรียบเทียบโดยมวล มักจะบรรจุในรูปแบบกระป�อง

หรือแบบถุง เมื่อเป�ดใชFงานแลFวตFองเก็บรักษาไวFในตูFเย็นเพื่อลดความเสี่ยงในการปนเป��อนของเชื้อแบคทีเรียท่ี

อาจจะส1งผลกระทบต1อสุขภาพสัตว.เล้ียง 

 
4.4 อาหารแช1แข็ง (Frozen หรือ Freeze –Dried) อยู1ในรูปแบบอาหารสดหรือปรุงสุก ใหFคุณค1าทาง

อาหารแก1สุนัขและแมวมากกว1าอาหารแหFงและอาหารเปqยก ตFองเก็บรักษาในตูFแช1แข็ง 
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4.5 อาหารแหFงแบบดูดความชื้น (Dehydrated) อยู1ในรูปอาหารสดหรือปรุงสุก ผ1านกรรมวิธีในการดึง

น้ำออกจากอาหาร ตFองเติมน้ำอุ1นเมื่อจะใชFงานซึ่งค1อนขFางสะดวกทำใหFเริ่มเป=นที่นิยมในกลุ1มผูFบริโภคมากขึ้นใน

ปXจจุบัน 

 
4.6 อาหารปรุงสด แช1เย็น (Fresh/ Refrigerated Food) สำหรับผูFเลี้ยงสุนัขหรือแมวที่ใหFความสำคัญ

กับคุณค1าทางอาหารแต1ไม1มีเวลาปรุงอาหารเองที่บFาน ผลิตโดยกระบวนการ Pasteurization เพื่อรักษาคุณค1า

อาหารและความสด สามารถเก็บรักษาในตูFเย็นไดF 2- 4 เดือน 

 
4.7 อาหารมังสวิรัติ (Vegetarian) ใชFส1วนผสมเช1น ขFาวโอ¢ต ถั่ว มัน แทนโปรตีนจากเนื้อสัตว. สำหรับผูF

เล้ียงท่ีเคร1งศาสนาหรือสัตว.เล้ียงท่ีมีขFอจำกัดดFานสุขภาพ เช1น แพFอาหารประเภทโปรตีนหรือเน้ือสัตว.บางชนิด เป=นตFน 

 
 

5. สKวนแบKงตลาดอาหารสัตว+เล้ียงในสหรัฐฯ 

แมFว1าปXจจุบันสหรัฐฯ จะมีผูFประกอบการในอุตสาหกรรมผลิตและจำหน1ายอาหารสัตว.เลี้ยงหลายรายแต1

พบว1ามีผูFประกอบการรายใหญ1เพียงไม1กี่รายท่ีครอบครองส1วนแบ1งตลาดรวมกันสูงถึงกว1ารFอยละ 80 ของตลาด

ทั้งหมด เช1น บริษัท Mars PetCare บริษัท Nestle Purina PetCare Co บริษัท Hill’s Pet Nutrition และบริษัท 

Hill’s Pet Nutrition เป=นตFน 

5.1 สินคFาอาหารสุนัข บริษัท Nestle Purina PetCare Co. มีสัดส1วนตลาดมากที่สุด (รFอยละ 19.7) 

รองลงมา ไดFแก1 บริษัท Mars Inc. (รFอยละ 16.7) บริษัท Blue Buffalo Pet Products Inc. (รFอยละ 8.7) บริษัท 

Big Heart Pet Brands (รFอยละ 8.6) และบริษัท Hill’s Pet Nutrition (รFอยละ 8.4) ตามลำดับ ส1วนแบรนด.

สินคFาอาหารสุนัขท่ีมีสัดส1วนตลาดสูงสุดในสหรัฐฯ คือ แบรนด. “Blue Buffalo” (รFอยละ 8.7) รองลงมา ไดFแก1 แบ

รนด. “Pedigree” (รFอยละ 7.4) แบรนด. “Hill’s Science Diet” (รFอยละ 4.4) แบรนด. “ONE” (รFอยละ 4.2) แบ

รนด. “Hill’s Prescription Diet” (รFอยละ 3.6) ตามลำดับ  
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แผนภาพแสดง: สัดส1วนตลาดอาหารสุนัขในสหรัฐฯ  

 
ที่มา: Euromonitor International 2022 

5.2 สินคFาอาหารแมว บริษัท Nestle Purina PetCare Co. มีสัดส1วนตลาดมากที่สุด (รFอยละ 44.4) 

รองลงมา ไดFแก1 บริษัท Mars Inc. (รFอยละ 13.9) บริษัท Big Heart Pet Brands (รFอยละ 9.3) บริษัท Hill’s Pet 

Nutrition (รFอยละ 6.8) และบริษัท Blue Buffalo Pet Products Inc. (รFอยละ 5.2) ตามลำดับ ส1วนแบรนด.

สินคFาอาหารแมวท่ีมีสัดส1วนตลาดสูงสุดในสหรัฐฯ คือ แบรนด. “Fancy Feast” (รFอยละ 17.7) รองลงมา ไดFแก1        

แบรนด. “Friskies” (รFอยละ 12.4) แบรนด. “Whiskas” (รFอยละ 6.1) แบรนด. “Blue Buffalo” (รFอยละ 5.2) 

และแบรนด. “Cat Chow” (รFอยละ 4.9) ตามลำดับ  

แผนภาพแสดง: สัดส1วนตลาดอาหารแมวในสหรัฐฯ  

 
ที่มา: Euromonitor International 2022 

5.3 สินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงอื่น บริษัท Central Garden & Pet Co. มีสัดส1วนตลาดมากที่สุด (รFอยละ 

21.2) รองลงมา ไดFแก1 บริษัท Spectrum Brands Holdings (รFอยละ 14.5) บริษัท Hartz Mountain Corp (รFอยละ 

8.5) บริษัท Vitakraft Sunseed Inc. (ร Fอยละ 6.8) และบริษัท Zoo Med Laboratories Inc. (ร Fอยละ 6.4) 

ตามลำดับ ส1วนแบรนด.สินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงอื่นที่ไดFรับความนิยมสูงสุด คือ แบรนด. “KeyTee” (รFอยละ 20.1) 

รองลงมา ไดFแก1 แบรนด. “Ecotrition” (รFอยละ 8.6) แบรนด. “Sun Seed” (รFอยละ 6.8) แบรนด. “Zoo Med” 

(รFอยละ 6.4) และแบรนด. “Oxbow” (รFอยละ 6.2) ตามลำดับ 
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แผนภาพแสดง: สัดส1วนตลาดอาหารสัตว.เล้ียงอ่ืนในสหรัฐฯ  

 
ที่มา: Euromonitor International 2022 

6. ชKองทางการจัดจำหนKายอาหารสัตว+เล้ียงในสหรัฐฯ 

6.1 ประเภทช1องทางจัดจำหน1าย ช1องทางจำหน1ายอาหารสัตว.เลี ้ยงที่สำคัญในสหรัฐฯ สามารถแบ1ง

ออกเป=น 3 ช1องทางหลัก ไดFแก1  

6.1.1 ช1องทางรFานคFาปลีก (Store-Based Retailing) เช1น ไฮเปอร.มาร.เก็ต ซุปเปอร.มาร.เก็ต รFาน

สะดวกซ้ือ รFานจำหน1ายสินคFาสัตว.เล้ียง และรFานคFาปลีกรายย1อยต1าง ๆ 

6.1.2 ช1องทางที่ไม1ใช1รFานคFาปลีก (Non-Store Retailing) เช1น การจำหน1ายตรง การจำหน1ายถึง

บFาน และการจำหน1ายทางช1องทางออนไลน. 

6.1.3 ช1องทางท่ีไม1ใช1การคFาปลีก (Non- Retail Channels) เช1น คลินิกรักษาสัตว. โรงพยาบาลสัตว.  

6.2 ช1องทางจำหน1าย สินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงในสหรัฐฯ สามารถจำแนกรายละเอียดช1องทางการจำหน1าย

ตามประเภทของสินคFาอาหารสัตว.เล้ียงไดF ดังน้ี 

6.2.1 สินคFาอาหารสุนัข จำหน1ายสูงสุดผ1านช1องทางรFานคFาปลีก (รFอยละ 40.9) รองลงมา ไดFแก1 

อินเตอร.เน็ต (รFอยละ 25.0) รFานจำหน1ายสินคFาสัตว.เล้ียง (รFอยละ 24.4) และ คลีนิครักษาสัตว. (รFอยละ 3.3) 

6.2.2 สินคFาอาหารแมว จำหน1ายสูงสุดผ1านช1องทางรFานคFาปลีก (รFอยละ 51.4) รองลงมา ไดFแก1 

อินเตอร.เน็ต (รFอยละ 23.1) รFานจำหน1ายสินคFาสัตว.เล้ียง (รFอยละ 15.0) และ คลีนิครักษาสัตว. (รFอยละ 3.0) 

6.2.3 สินคFาอาหาสัตว.เลี้ยงอื่น จำหน1ายสูงสุดผ1านช1องทางรFานจำหน1ายสินคFาสัตว.เลี้ยง (รFอยละ 

46.0) รองลงมา ไดFแก1 รFานคFาปลีก (รFอยละ 31.6) อินเตอร.เน็ต (รFอยละ 20.5) และ คลีนิครักษาสัตว. (รFอยละ 0.3) 
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7. ระเบียบการนำเข;าท่ีสำคัญ 

7.1 ขFอกำหนดองค.การอาหารและยาสหรัฐฯ (U.S. FDA.) 

แมFว1าภายใตFกฎหมายสินคFาอาหารยาแลเครื่องสำอาง (The Federal Food, Drug, and Cosmetic 

Act หรือ FFDCA) โดยองค.การอาหารและยาสหรัฐฯ จะไม1ไดFกำหนดใหFสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงจะตFองไดFรับการ

อนุญาตก1อนออกวางจำหน1ายในตลาด (Pre-Market Approval) แต1กำหนดใหFสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงรวมถึงอาหาร

ว1างและของทานเล1นสำหรับสัตว.เลี้ยงจะตFองปลอดภัยต1อการบริโภคในระดับเดียวกับอาหารสำหรับการบริโภคของ

มนุษย. โดยจะตFองผลิตภายใตFสภาวะที่ถูกสุขลักษณะปราศจากสิ่งเจือปนที่ก1อใหFเกิดอันตรายต1อสุขภาพภายใตF

ขFอกำหนดความปลอดภัยทั่วไป (Generally Recognized as Safe หรือ GRAS) นอกจากนี้ หากสินคFาอาหารสัตว.

เลี้ยงมีส1วนผสมของสารแต1งกลิ่น รส (Food Additives) ตFองไดFรับอนุญาตภายใตF 21 CFR 570 และ 573 และ 

สารแต1งสี (Coloring) 21 ตFองไดFรับอนุญาตภายใตF 21CFR 70 ตามลำดับ  

ในส1วนของการแสดงฉลากสินคFากำหนดใหFแสดงขFอมูลท่ีเก่ียวขFองกับสินคFา เช1น ชนิดสินคFา ปริมาณสินคFา 

ชื่อและสถานที่ผูFผลิต ชื่อและที่ตั้งผูFจัดจำหน1าย วัตถุดิบในการผลิต เป=นตFน อีกทั้ง หากเป=นอาหารสัตว.เลี้ยงบรรจุ

กระป�องตFองปฏิบัติตามขFอกำหนดกระบวนการผลิตสำหรับสินคFาอาหารประเภท Low Acid Canned Food (LACF)  

7.2 ภาษีศุลกากร / GSP 

สินคFาอาหารสัตว.เลี ้ยงทุกประเภทท่ีส1งออกจากไทยถูกจัดอยู 1ในกลุ 1มทั ่วไป (General) ตาม 

Harmonized Tariff Schedule (HTS) ซ่ึงไดFรับการยกเวFนภาษีนำเขFาจากสหรัฐฯ  

ตารางแสดง: อัตราภาษีศุลกากรสินคFาอาหารสัตว.เล้ียง 

 

ที่มา: U.S. International Trade Commission 
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8. วิเคราะห+ SWOT  

 

 

จุดแข็ง (Strength) จุดอKอน (Weakness) 

1. ผู Fประกอบการไทยอยูในอุตสาหกรรมมาเป=น

เวลานานทำใหFมีความชำนาญในการผลิตสินคFา 

อ ีกท ั ้ ง  ย ั งได Fลงท ุนพ ัฒนาเทคโนโลย ีและ

เครื่องจักรอย1างสม่ำเสมอทำใหFกระบวนการผลิต

มีมาตรฐานเป=นที่ยอมรับในระดับสากลสามารถ

ผลิตสินคFาไดFเพียงพอสำหรับส1งออกส1งผลใหFไทย

เป=นผูFนำตลาดมีสัดส1วนตลาดสินคFาอาหารสุนัข

และแมวมากท่ีสุดในสหรัฐฯ 

2. สินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงที่ผลิตในไทยค1อนขFางเป=น

ท่ียอมรับในกลุ 1มผู Fบริโภคชาวอเมริกันว1าเป=น

สินคFาคุณภาพไดFมาตรฐานปราศจากสารเคมี

อันตรายตกคFางที่อาจจะเป=นอัตรายต1อสุขภาพ

ของสัตว.เล้ียง  

3. ผูFประกอบการผลิตสินคFาอาหารสัตว.เลี ้ยงราย

ใหญ1ในตลาดเลือกไทยเป=นฐานการผลิตสินคFา

อาหารส ั ตว . เ ล ี ้ ย งหล ั ก ในภ ู ม ิ ภ าคทำ ใหF

อุตสาหกรรมการผลิตอาหารสัตว.เลี ้ยงไทยไดF

ไดFรับการถ1ายทอดเทคโนโลยีชั้นสูงจากกิจการ

ต1างชาติสำหรับพัฒนาอุตสาหกรรมในอนาคต 

4. ผูFผลิตไทยมีความไดFเปรียบในการเขFาถึงแหล1ง

วัตถุดิบที่ใชFในการผลิตสินคFาอาหารสัตว.เลี ้ยง 

โดยเฉพาะวัตถุดิบเหลือใชF (Byproduct) จาก

อุตสาหกรรมแปรรูปอาหารทะเล อีกทั้ง ยังเป=น

แหล1งผลิตสินคFาเกษตรที่สามารถนำมาใชFเป=น

ว ัตถ ุด ิบในการผลิตส ินคFาอาหารสัตว .เล ี ้ยง

คุณภาพ เช1น วัตถุดิบเกษตรอินทรีย. วัตถุดิบ

ปลอดสารพิษ และโปรตีนจากแมลง เป=นตFน 

1. ผูFประกอบการผลิตสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงราย

ใหญ1ในไทยส1วนมากเป=นผูFประกอบการต1างชาติ

ท่ีขยายกิจการมาตั้งโรงงานผลิตในประเทศไทย

เพื่ออาศัยจุดแข็งดFานตFนทุนวัตถุดิบการผลิตท่ี

ค1อนขFางต่ำของไทยเพื่อส1งกลับไปจำหน1ายใน

ตลาดต1างประเทศ 

2. สินคFาอาหารสัตว.เลี ้ยงไทยที่ส1งออกส1วนมาก

เป=นการรับจFางผลิตสินคFาตามคำสั่งแบบ OEM 

มีผูFประกอบการไทยนFอยรายที่สนใจทำตลาด

ส1งออกภายใตFแบรนด.สินคFาไทย ทำใหFแทบจะ

ไม1มีแบรนด.สินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงไทยจำหน1าย

ในตลาดสหรัฐฯ  

3. กลุ1มผูFผลิตสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงไทยยังไม1ไดF

ร ับการสนับสนุนอย 1างจร ิงจ ังในด Fานการ

ศึกษาวิจัยเพื่อพัฒนาสินคFาสำหรับตอบสนอง

ความตFองการของผูFบริโภคในตลาดสหรัฐฯ ท่ี

ปXจจุบันใหFความสำคัญกับสินคFาอาหารสัตว.

เล ี ้ยงแทบจะไม1แตกต1างจากสินคFาอาหาร

สำหรับการบริโภคของมนุษย.   

4. ปXจจัยราคาค1าแรงข้ันต่ำไทยท่ีปรับตัวสูงข้ึนมาก

เมื่อเทียบกับประเทศคู1แข1งที่สำคัญในภูมิภาค 

ประกอบกับ ปXจจัยตFนดFานทุนการผลิต ตFนทุน

ค1าขนส1ง ตFนทุนดFานพลังงานในตลาดโลกท่ีลFวน

ปรับตัวเพิ ่มสูงขึ ้นจากปXจจัยการแพร1ระบาด

ของเช้ือไวรัสโควิด – 19 อาจจะส1งผลทำใหFไทย

เสียความไดFเปรียบในดFานการเป=นแหล1งผลิต

หลักในภูมิภาคไดFในอนาคต 
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โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threat) 

1. ในช1วง 2 ปqที่เกิดการแพร1ระบาดของเชื้อไวรัสโค

วิด-19 ชาวอเมริกันจำนวนมากหันไปเลือกเลี้ยง

สัตว.เลี ้ยงเพื่อเป=นเพื่อนและคลายเหงา แมFว1า 

สถานการณ.ดFานการแพร1ระบาดจะเริ่มดีขึ้นแต1

ชาวอเมริกันที่หันไปเลี้ยงสัตว.ก็ยังมีแนวโนFมที่จะ

เลือกซื ้อสินคFาอาหารและของใชFสำหรับสัตว.

เล้ียงเพ่ิมข้ึนต1อเน่ือง 

2. ชาวอเมริกันรุ1นใหม1มีทัศนคติแนวทางการเลี้ยงดู

ส ัตว . เล ี ้ยงเช 1นเด ียวก ันก ับการด ูแลมน ุษย.  

(Humanization) ทำใหFมีความตFองการบริโภค

สินคFาอาหารและสินคFาที่เกี่ยวขFองกับสัตว.เลี้ยงท่ี

ม ีค ุณภาพและมาตรฐานการผล ิตในระดับ

เดียวกันกับการบริโภคสำหรับมนุษย. อีกทั้ง ยัง

กลFาที่จะจ1ายเงินเพื่อซื้อสินคFาคุณภาพสูงราคา

แพงใหFกับสัตว.เล้ียงดFวย  

3. สัดส1วนการจำหน1ายสินคFาอาหารและของใชF

สำหรับสัตว.เลี้ยงผ1านช1องทางออนไลน.ขยายตัว

เพิ่มขึ้นมากในช1วงที่ผ1านมา และยังคงมีแนวโนFม

ขยายต ัวเพ ิ ่มข ึ ้นต 1อเน ื ่องในอนาคตแม Fว1า

สถานการณ.ดFานการแพร1ระบาดจะเริ่มดีขึ้นซ่ึง

แตกต1างจากกลุ1มสินคFาอุปโภคบริโภคทั่วไปที่เร่ิม

ชะลอตัวลง 

4. แมFว1าปXจจัยดFานการอัตราเงินเฟ¯อและอัตรา

ดอกเบี ้ยในตลาดสหรัฐฯ จะส1งผลกระทบต1อ

พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคFาอุปโภคบริโภคของ

ชาวอเมริกันทำใหFผูFบริโภคส1วนใหญ1ชะลอการซ้ือ

สินคFาลงบFานแต1ผูFบริโภคชาวอเมริกันส1วนใหญ1

ยังมีแนวโนFมที่จะเลือกซื้อสินคFาอาหารและของ

ใชFสำหรับสัตว.เล้ียงต1อเน่ือง 

1. อุตสาหกรรมอาหารสัตว.เลี ้ยงในสหรัฐฯ มี

ผู Fประกอบการรายใหญ1ที ่เป=นเจFาของตลาด

ครองอยู 1แลFว อีกทั ้ง ยังมีผู Fประกอบการใน

ตลาดหลายรายทำใหFสถานการณ.การแข1งขันใน

ตลาดค 1อนข Fางร ุนแรง การเข Fาตลาดของ

ผูFประกอบการรายใหม1อาจจะทำไดFค1อนขFาง

ลำบาก 

2. สหรัฐฯ มีมาตรฐานสินคFาอาหารสัตว.เลี ้ยงท่ี

ค1อนขFางสูงเทียบเท1ากับสินคFาอาหารสำหรับ

การบริโภคของมนุษย. และมีระบบการควบคุม

และตรวจสอบมาตรฐานสินคFานำเขFาท่ีเขFมงวด

มาก อีกท้ัง การแข1งขันในตลาดยังค1อนขFางสูงมี

คู1แข1งหลายรายในตลาดทำใหFผู Fประกอบการ

ขนาดกลางและขนาดเล็กของไทยไม1สนใจทำ

ตลาดดังกล1าว 

3. ผลกระทบจากปXญหาในระบบการขนส1งและห1วง

โซ1อุปทานในตลาดโลกทำใหFสินคFาอาหารและ

ของใชFสัตว.เลี้ยงส1งออกจากไทยไดFรับผลกระทบ

ตFองแบกรับภาระตFนทุนท่ีปรับตัวสูงข้ึนเน่ืองจาก

มีระยะทางการขนส1งที่ค1อนขFางไกลเมื่อเทียบกับ

คู1แข1งในตลาดซึ่งกระทบต1อความสามารถในการ

แข1งขันของสินคFาไทยในตลาด 

4. อุตสาหกรรมการผลิตสินคFาอาหารสัตว.เลี ้ยง

ต F องอาศ ั ยพ ึ ่ งพาว ั ตถ ุ ด ิ บการผล ิ ตจาก

อุตสาหกรรมการประมงและการแปรรูปอาหาร

ทะเลของไทยซึ่งถูกจับตามองอย1างใกลFชิดจาก

รัฐบาลสหรัฐฯ เนื่องจากปXจจัยดFานปXญหาดFาน

สถานการณ.แรงงานเด็ก แรงงานบังคับ และ

แรงงานทาสในอุตสาหกรรม  
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9. รายช่ือผู;นำเข;าอาหารสัตว+เล้ียงในสหรัฐฯ (เฉพาะในเขตดูแล สคต. ไมอามี) 

9.1 บริษัท APS Phoenix Pet Nutrition  

400 Sunny Isles Blvd, Sunny Isles, FL 

33160 

Tel:  1-800-456-8206 

Email: contact@apsphoenix.com 

Website: www.apsphoenix.com 

9.2 บริษัท Ballester Hermanos Inc. 

Carr 869 Parque Industrial Westgate Barrio 

Palmas, Catano, PR 00962 

Tel: 1-787-788-4110 

Email: bhi@bhipr.com 

Website: www.ballesterhermanos.com  

9.3 บริษัท Caru Pet Food Co. 

601 21st St., Ste. 300, Vero Beach, FL 

32960 

Tel: 1-855-330-2278 

Website: www.carupetfood.com 

9.4 บริษัท Country Pet Naturals Llc 

204 37th Ave N, #121, Saint Petersburg, FL 

33704 

Email: hello@countrypet.com 

Tel: 1-800-4547387 

Website: www.countrypet.com 
9.5 บริษัท Diana Pet Food North America 

5300 Highway 25 North Hodges, SC 29653 

Tel: 1-864-374-3239 

Website: www.diana-petfood.com 

9.6 บริษัท Fully Organic LLC. 

5299 NW 108th Ave., Sunrise, FL 33351 

Tel: 1-239-316-9847 

Email: sales@fullyorganicllc.com 

Website: www.fullyorganicllc.com  

9.7 บริษัท Higgins Premium Pet Foods 

3198 N.W. 125th St., Miami, FL 33167 

Tel: 1-305-681-4444 

Website: www.higginspremium.com 

9.8 บริษัท Mars Petcare US 

210 Westwood Pl, Brentwood,  

TN 37027 

Tel: 1-703-821-4900 

Website: www.mars.com 

9.9 บริษัท North Down Industries 

2005 Sylvan Rd., Dyesburg, TN 38024 

Tel: 1-731-286-6999 

Email: info@normericaninc.com 

Website: www.normericainc.com  
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10. ข;อคิดเห็นและข;อเสนอแนะ 

10.1 โดยรวมตลาดสินคFาสำหรับสัตว.เลี้ยงในสหรัฐฯ มีแนวโนFมขยายตัวเพิ่มขึ้นต1อเนื่องในช1วง 5 ปq 

ขFางหนFาจากปXจจัยพฤติกรรมผูFบริโภคชาวอเมริกันที่หันไปเลี้ยงสัตว.มากขึ้นในช1วงที่ผ1านมาและยังคงมีแนวโนFมที่จะ

เลี้ยงสัตว.ต1อเนื่องในอนาคตซึ่งน1าจะมีส1วนสำคัญช1วยใหFสหรัฐฯ มีความตFองการนำเขFาสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยง 

รวมท้ังสินคFาอำนวยความสะดวกอ่ืนๆ เกี่ยวกับสัตว.เลี้ยงเมื่อยามท่ีสัตว.เหล1าน้ันเติบโตขึ้นจนเขFาสู1วัยชราซึ่งในแต1ละ

ช1วงเวลาของสัตว.มีความตFองการสินคFาและการเอาใจใส1จากเจFาของที่แตกต1างกันไป โดยไทยมีความไดFเปรียบและ

เป=นผูFครอบครองตลาดรายใหญ1ที่สุดในสหรัฐฯ คิดเป=นส1วนแบ1งตลาดสูงถึงรFอยละ 40 อย1างไรก็ตาม ปXจจัยดFาน

ตFนทุนการผลิตในตลาดท่ีเพ่ิมสูงข้ึนประกอบกับตFนทุนค1าขนส1งท่ียังอยู1ในระดับสูงในปXจจุบันอาจจะส1งผลกระทบต1อ

ความสามารถในการแข1งขันของผูFประกอบการไทยในตลาดไดF ดังนั้น ผูFประกอบการไทยจึงควรพิจารณาวางแผน

จัดการและบริหารตFนทุนอย1างรอบคอบ พัฒนาสินคFาอำนวยความสะดวกใหFเหมาะกับสัตว.เลี้ยงในแต1ละช1วงเวลา

ของอายุสัตว.เลี้ยงอย1างต1อเนื่อง เพื่อรักษาความสามารถในการแข1งขันในตลาดสินคFาสัตว.เลี้ยงของไทยในตลาด

สหรัฐฯ   

10.2 ปXจจุบันเจFาของสัตว.เลี้ยงชาวอเมริกันมีความสนใจทดลองสินคFาและเป�ดใจยอมรับสินคFาอาหารและ

ของใชFสำหรับสัตว.เลี้ยงรูปแบบใหม1ท่ีสามารถตอบสนองความตFองการดFานอรรถประโยชน.ของสินคFาต1อสุขภาพของ

สัตว.เลี้ยง เช1น อาหารสัตว.เลี้ยงแบบธรรมชาติ อาหารสัตว.เลี้ยงแบบเกษตรอินทรีย. และอาหารสัตว.เลี้ยงโปรตีนสูง

จากแมลง เป=นตFน ดังนั้น ผูFประกอบการไทยจึงควรศึกษาแนวโนFมพฤติกรรมการเลือกซื้อและความสนใจของ

ผูFบริโภคชาวอเมริกันอย1างละเอียดเพื่อใหFสามารถนำไปปรับใชFเพื ่อพัฒนาสินคFาอาหารสัตว.เลี ้ยงที ่สามารถ

ตอบสนองความตFองการของผูFบริโภคในตลาดไดFในอนาคต  

10.3 นอกจากกลุ1มสินคFาอาหารสัตว.เล้ียงไทยท่ีมีศักยภาพในการทำตลาดในสหรัฐฯ แนวโนFมการขยายตัว

ของประชากรสัตว.เลี้ยงในตลาดสหรัฐฯ ปXจจุบันยังน1าจะเป=นโอกาสสำหรับการขยายตลาดส1งออกสินคFากลุ1มของใชF

สัตว.เลี้ยงจากไทยดFวย เช1น เสื้อผFาสัตว.เลี้ยง เบาะที่นอน กรงขนยFาย สายจูง ของเล1น และปลอกคอ เป=นตFน 

นอกจากนี้ กลุ1มสินคFาเทคโนโลยีสำหรับสัตว.เลี้ยงก็ยังมีโอกาสในการขยายตลาดอีกมากในสหรัฐฯ เช1น เครื่องใหF

อาหารอัตโนมัติ ปลอกคอมีสัญญาเป�ดประตูสัตว.เลี้ยง อุปกรณ.ตรวจวัดสุขภาพสัตว.เลี้ยง และปลอกคอตรวจจับ

ระยะการเดินสัตว.เล้ียง เป=นตFน     

10.4 ประเด็นดFานการใชFแรงงานเด็ก แรงงานทาส และแรงงานบังคับในไทยถูกสหรัฐฯ จับตามองมาโดย

ตลอด ซ่ึงอุตสาหกรรมการผลิตสินคFาอาหารสัตว.ไทยมีความสัมพันธ.ใกลFชิดกับประเด็นดังกล1าวเน่ืองจากจำเป=นตFอง

อาศัยแหล1งวัตถุดิบจากอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารทะเลที่มักจะมีการลักลอบใชFแรงงานผิดกฎหมาย ดังน้ัน 

หน1วยงานที่เกี ่ยวขFองของไทยจึงควรที่จะเร1งดำเนินการแกFไขปXญหาดังกล1าวอย1างเป=นรูปธรรมและบังคับใชF

กฎหมายอย1างจริงจังเพ่ือป¯องกันไม1ใหFมีการลักลอบใชFแรงงานผิดกฎหมายรวมถึงการนำระบบการตรวจสอบ
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ยFอนกลับมาใชFในอุตสาหกรรมเพื่อสรFางความมั่นใจใหFกับผูFนำเขFาและป¯องกันไม1ใหFสหรัฐฯ ใชFประเด็นดังกล1าวกีด

กันการนำเขFาสินคFาอาหารสัตว.เล้ียงของไทยท่ีมีส1วนแบ1งตลาดสูงในอนาคต  

10.5 แนวโนFมการแพร1ระบาดในสหรัฐฯ เริ่มดีขึ้นอย1างเห็นไดFชัดผูFจัดงานแสดงสินคFาในพื้นที่เริ่มกลับมา

จัดงานแสดงสินคFาตามปกติรวมถึงงานแสดงสินคFา Global Pet Expo ซึ่งเป=นงานแสดงสินคFาที่เกี่ยวกับสัตว.เลี้ยง

แบบครบวงจรที่ใหญ1ที่สุดในสหรัฐฯ จัดขึ้นเป=นประจำทุกปq โดยครั้งต1อไปมีกำหนดจัดขึ้นระหว1างวันที่ 22 – 24 

ม ีนาคม 2566 ท่ี  Orange County Convention Center เม ือง ออแลนโด ร ัฐฟลอร ิดา สหร ัฐฯ ด ั ง น้ัน 

ผูFประกอบการสินคFาอาหารสัตว.เลี้ยงของไทยที่มีศักยภาพอาจจะพิจารณาเขFาร1วมงานดังกล1าวเพื่อสรFางโอกาสใน

การเจรจาการคFากับผูFประกอบการในอุตสาหกรรมและขยายโอกาสในการส1งออกสินคFาสำหรับสัตว.เล้ียงไทย  

� � 

 
วันท่ี : 28 มิถุนายน 2565 
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