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บุกตลาดขนมหวานสำเร็จรูป (Confectionery) ในสหรฐัอเมริกา 
  

“ตามรายงาน the US Confectionery State of Industry ประจำปี 2565 
จัดทำโดย National Confectioners Association รายงานว่า ยอดขายขนมหวาน
สำเร็จรูป (Confectionery) ในปี 2564 ของสหรัฐฯ เพิม่ขึ้นร้อยละ 11 เมื่อเทียบกบัปี 
2563 และมากกว่าร้อยละ 15 เมื่อเทียบกบัปี 2562” 

ตลาดสนิค้าขนมหวานสำเร็จรูป  

ตลาดค้าปลกีสินค้าขนมหวานสำเร็จรูปสหรัฐฯ มีมลูค่า 36.9 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ใน
ปี 2564 ขยายตัวเพิ่มร้อยละ 11 ยอดขายแยกเป็น ขนม Chocolate มูลค่า 21.1 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ 
ขยายตัวเพิ่มร้อยละ 9 ขนม Non-Chocolate มลูค่า 12.7 พันล้านเหรียญสหรฐัฯ ขยายตัวเพิ่มร้อยละ 
14.5 และ ขนม Gummy/Mints มูลค่า 3.1 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวเพิ่มร้อยละ 3.8 และคาดว่า 
ยอดขายจะเพิม่ขึ้นเป็น 44.6 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2569 

อัตราการบรโิภคสินค้าขนมหวานสำเรจ็รปูของผู้บริโภคสหรฐัฯ คิดเป็น 25.7 ปอนด์/
คน/ปี ในปี 2563 หรือเพิ่มข้ึน 1 ปอนด์จากเมื่อ 10 ปีทีผ่่านมา โดยการบริโภคแยกเป็นการบรโิภค 
Chocolate 13.7 ปอนด์/คน/ปี และ การบรโิภค Non-Chocolate คิดเป็น 12.0 ปอนด์/คน/ป ี

อุตสาหกรรมการผลิตของสหรัฐฯ 

อุตสาหกรรมการผลิตขนมหวานสำเร็จรูป (Confectionery) มีบทบาทสำคัญต่อ
เศรษฐกจิสหรัฐฯ ด้วยมูลค่าค้าปลีกสูงถึง 37 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2564 และมีการจ้างงาน
มากกว่า 58,000 คนซึ่งมีโรงงานมากกว่า 1,500 แหง่ใน 50 รัฐ ซึ่งนับได้ว่าเป็นอุตสาหกรรมที่มผีู้ผลิต
จำนวนมาก ผลผลิตของอุตสาหกรรมในประเทศมสีัดส่วนตลาดสูงถึงร้อยละ 70 ในขณะที่สินค้าขนมหวาน
สำเร็จรูปนำเข้าจากต่างประเทศคิดเป็นเพียงรอ้ยละ 30 

 

ผู้นำตลาดขนมหวานสำเร็จรูป รายสำคัญ ได้แก่ Hershey’s, Mars Wrigley, Ferrero, 
Mondelez, Nestle’, General Mills, Pepsi Co, Tootsie Rolls, Russell Stover และ Jelly Belly 
ทั้งนี้ ผูผ้ลิตสหรัฐฯ ดังกล่าวดำเนินการผลิตสินค้าในประเทศและนำเข้าจากต่างประเทศไปพร้อมกัน 
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นครชิคาโกได้สมญานามเป็นศูนย์กลางการผลิตสินค้าลกูกวาดของโลก (Candy Capital 
of the World) เนือ่งจากมีโรงงานของผู้ผลิตที่มีช่ือเสียงหลายรายตั้งอยู่ในนครชิคาโก และเป็นเหตผุลให้ 
งานแสดงสินค้า Sweets & Snacks Expo ซึ่งเป็นงานแสดงสินค้า ต้องมาจัดที่นครชิคาโกเป็นประจำทุกป ี

การนำเข้าสินคา้ Confectionery ของสหรัฐฯ 

การนำเข้ารวมสินคา้ขนมหวานสำเร็จรูป (Total Confectionery) ระหว่างปี 2563-2564 

 แหล่งนำเข้า 2563 2564 เพิ่ม/ลด(%) สัดส่วน (%)  หน่วย: ล้านเหรียญสหรัฐฯ  

1. Canada 1,951.08 2,294.40 17.60 39.43       สหรัฐฯ นำเข้าสินค้า 
Confectionery รวมมลูค่า 
5,818.25 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ ในปี 2564 ขยายตัว
ร้อยละ 21.93 มีแหล่งนำเข้า
สินค้าที่สำคัญ คือ แคนาดา 
(ร้อยละ 39.43) เม็กซิโก 
(ร้อยละ 23.49) และ 
เยอรมนี (ร้อยละ 6.04) และ
นำเข้าจากไทยเป็นมลูค่า 
56.07 ล้านเหรียญสหรฐัฯ 
ขยายตัวเพิ่มร้อยละ 40.35 

2. Mexico 1,240.39 1,366.77 10.19 23.49  
3. Germany 300.82 351.28 16.77 6.04  
4. Turkey 133.23 181.92 36.55 3.13  
5. Belgium 135.07 176.83 30.92 3.04  
6. Spain 125.65 134.93 7.39 2.32  
7. China 84.00 116.69 38.92 2.01  
8. Poland 74.79 103.55 38.45 1.78  
9. Swiss 112.26 100.77 -10.24 1.73  
10. Italy 86.23 90.65 5.13 1.56  
    Thai 39.95 56.07 40.35 0.96  
    Other 488.48 844.39 72.86 14.51  
Total  4,771.95 5,818.25 21.93 100.00  

การนำเข้าสินคา้ขนมหวานสำเร็จรูปกลุ่ม Chocolate ระหว่างปี 2563-2564 

แหล่งนำเข้า 2563 2564 เพิ่ม/ลด(%) สัดส่วน(%)  หน่วย: ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

1. Canada 1,508.12 1,648.29 9.29 46.87       สหรัฐฯ นำเข้าสินค้ากลุ่ม 
Chocolate รวมเป็นมลูค่า 
3,516.53 ล้านเหรียญสหรฐัฯ 
ในปี 2564 ขยายตัวร้อยละ 
24.04 โดยมี แคนาดา และ
เม็กซโิกเป็นแหล่งนำเข้าสำคัญ
ที่สุดรอ้ยละ 46.87 และ 
14.63) ตามลำดับ และนำเข้า
จากไทยเป็นมลูค่า 6.08 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวเพิ่ม
ร้อยละ 896.72 

2. Mexico 547.75 514.43 -6.08 14.63  
3. Belgium 126.92 159.71 25.84 4.54  
4. Germany 135.65 146.93 8.32 4.18  
5. Poland 72.25 101.20 40.07 2.88  
6. Swiss 64.04 79.38 23.95 2.26  
7. Italy 58.95 67.09 13.81 1.91  
8. Turkey 34.98 56.02 60.15 1.59  
9. France 32.45 45.35 39.75 1.29  
10. Ireland 37.88 35.09 -7.37 1.00  
    Thai 0.61 6.08 896.72 0.17  
    Other 215.30 656.96 205.14 18.68  
Total  2,834.90 3,516.53 24.04 100.00  
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การนำเข้าสินคา้ขนมหวานสำเร็จรูปกลุ่ม Non-Chocolate ระหว่างปี 2563-2564 

 แหล่งนำเข้า 2563 2564 เพิ่ม/ลด(%) สัดส่วน(%)  หน่วย: ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

1. Mexico 691.64  851.84  23.16  37.01       สหรัฐฯ นำเข้าสินค้ากลุ่ม 
Non-Chocolate รวมเป็น
มูลค่า 2,301.72 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ ในปี 2564 ขยายตัว
ร้อยละ 18.83 มีแหล่งนำเข้า
สำคัญคือ แคนาดา ร้อยละ 
37.01 และ เม็กซิโก ร้อยละ
20.16 ตามลำดับ และนำเข้า
จากไทยซึง่เป็นแหล่งนำเข้า
สำคัญอันดับที่ 7 เป็นมลูค่า 
51.83 ล้านเหรียญสหรฐัฯ 
ขยายตัวเพิ่มร้อยละ 31.75 

2. Canada 442.96  464.11  4.77  20.16  
3. Germany 164.17  204.35  24.47  8.88  
4. Turkey 98.25  128.90  31.20  5.60  
5. Spain 114.81  120.38  4.85  5.23  
6. China 77.44  98.70  27.45  4.29  
7. Thai 39.34  51.83  31.75  2.25  
8. Brazil 37.56  49.99  33.09  2.17  
9. Netherland 25.20  32.45  28.77  1.41  
10. Taiwan 25.24  30.66  21.47  1.33  
Other 220.44  268.51  21.81  11.67  
Total 1,937.05  2,301.72  18.83  100.00  

อุปสรรคและโอกาสตลาดขนมหวานสำเร็จรปูไทยในสหรัฐฯ 

1. ปัญหาและอุปสรรค 
1.1 การแข่งขันกับสินค้า Confectionery ที่ผลิตในประเทศ ทั้งนี้ สัดส่วนการผลิตใน

ประเทศมสีูงถึงร้อยละ 70 อีกทั้งการผลิตครอบคลมุสินค้าทกุแขนง ซึ่งจะเป็นอุปสรรคกีดกั้นการเปิด
โอกาสสินค้านำเข้าจากไทย  

1.2 โควิด-19 สร้างปัญหาใหก้ับห่วงโซอุ่ปทานการผลิตสินค้า Confectionery และการ
ขาดแคลนแรงงานเป็นผลให้ต้นทุนการผลิตสงูข้ึน 

1.3 ความเสี่ยงต่อสุขภาพของผูบ้ริโภคทีม่ีปัญหาด้าน การควบคุมระดับน้ำตาล ฟันผุ 
โรคอ้วน เบาหวาน และ ภูมิแพ้ ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อการลดบริโภค 

1.4 ฝ่ายจัดซื้อ/ผู้นำเข้ามีอำนาจต่อรองสินค้ามากกว่า ผูผ้ลติ/ผู้สง่ออก เนือ่งจากผูผ้ลิต/
ผู้ขายขนมจำนวนมากนำเสนอผลิตภัณฑ์ ผู้ซื้อจึงสามารถเลอืกสินค้าทีเ่หมาะสมกับความต้องการของตน
ให้ได้มากทีสุ่ด 

 2. โอกาสการขยายตลาด 
2.1 สินค้า Confectionery ของไทยนำเข้าไปจำหน่ายในสหรัฐฯ ได้รับการยกเว้นภาษี

หรือบางรายการเป็นสินค้าภายใต้โปรแกรม GSP 
     (1) สินค้ากลุม่ Chocolate พิกัดศุลกากร 1806 สหรัฐฯ ไม่เรียกเก็บภาษีนำเข้าจาก

กลุ่มประเทศ MFN รวมทั้งจากประเทศไทย 
     (2) สินค้าในกลุ่ม Non Chocolate พิกัดศุลกากร 1704.90.25: ไม่มีภาษีนำเข้า แต ่

พิกัดศุลกากร 1704.10 และ 1704.90.35 เป็นสินค้า GSP (เนื่องจาก GSP ยังไม่ได้รับการต่ออายุ จงึต้อง
เสียภาษีนำเข้าในอัตราร้อยละ 4.5 และ 5.6 ตามลำดับ) 
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 2.2 ผู้นำเข้า/จัดจำหน่ายสหรฐัฯ จะมองหาสินค้า Confectionery รายการใหม่ๆ  เพื่อ
นำมาเสนอต่อกลุ่มผูบ้รโิภคหลากหลายในสหรัฐฯ เช่น กลุม่ผู้บริโภคฮิสแปนกิ ผู้บริโภคเอเชีย เป็นต้น 

 2.3 การขยายตัวของตลาดต่อเนื่องในระดบัสงูในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา เป็นการแสดงใหเ้ห็น
ถึงแนวโน้มความต้องการที่เพิม่ขึ้นในอนาคต  

 2.4 เป็นโอกาสของผู้ประกอบการ Startup ในการนำเสนอสินค้า Confectionery ชนิด
เป็นนวัตกรรมใหม่ โดยเฉพาะในเรือ่งกระแสรักสุขภาพของผู้บริโภคมีผลต่อความต้องการสินค้า 
Confectionery ประเภทที่สง่เสรมิสุขภาพ ดังนั้น Plant-based confectionery กำลังเป็นเทรนด์ที่มา
แรง และตอบโจทย์ให้กบัความต้องการของกระแสรกัสุขภาพของผูบ้ริโภคในยุคปจัจบุัน 

ช่องทางการจัดจำหนา่ย 

1. ร้านซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านสะดวกซือ้ และ ร้าน Confectionery โดยเฉพาะ (เช่น 
B.A. Sweet Candy Store, Dylan's Candy , Rocky Mountain Chocolate Factory, See’s 
Candies) เป็นช่องทางหลักของการจำหน่ายสินค้า Confectionery หรือคิดเป็นรอ้ยละ 92 ของยอดขาย
รวม ดังนั้น ในการบุกตลาดของช่องทางนี้ และเข้าถึงผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าจากร้านค้าดังกล่าว จึงตอ้งสร้าง
ความร่วมมือกบัหรือหาคู่ค้าทีเ่รียกว่าผู้จัดจำหน่าย (Distributor) เนื่องจากผู้จัดจำหน่ายเป็น ผู้ทีม่ี
ความสัมพันธ์และสนิทชิดเช้ือกบัร้านค้าปลีกเป็นอย่างดี โรงงานผลิตหรือผู้นำเข้ามักจะใช้ผูจ้ัดจำหน่าย
เป็นผู้ช่วยกระจายสินค้าไปยังร้านค้าปลีก นอกจากนั้นแล้ว ผู้จัดจำหน่ายบางรายยงัเป็นผู้นำเข้าพร้อมกัน
ไปด้วย 

2. ช่องทาง E-Commerce: ผู้บริโภคนิยมซื้อ Confectionery ผ่านทางออนไลน์ ยอด
จำหน่าย Confectionery ทางออนไลน์ขยายตัวสูงรอ้ยละ 19.9 ในปี 2564 หรือเพิม่ขึ้นจาก 2.71 
พันล้านเหรียญสหรฐัฯ เป็น 3.25 พันล้านเหรียญสหรฐัฯ แพลทฟอร์มออนไลนจ์ำหน่าย Confectionery 
ที่นิยมในสหรัฐฯ ได้แก่ Amazon.com, Walmart.com, dylandycanybar.com, sugarfina.com  

พฤติกรรมผู้บริโภคต่อสินคา้ขนมหวานสำเร็จรปู 

  ข้อมูลการสำรวจตลาด Confectionery สหรัฐฯ จัดทำโดยสมาคม National 
Confectioners Association พบว่า 

1. ร้อยละ 66 ของผูบ้ริโภคจะหาข้อมลูการหาซื้อ Confectionery บนโซเชียลมเีดีย 
2. ร้อยละ 78 ของผูบ้ริโภคผู้ใหญท่ั้งเช่ือว่า ใช้ช็อกโกแลตหรือลกูอมเป็นครัง้คราว 
3. ผู้บริโภคร้อยละ 88 จะแบ่งปันกับครอบครัวและเพื่อนฝงูอย่างน้อยครึง่หนึ่งเมื่อ

ซื้อช็อคโกแลตและลกูอม 
4. ผู้บริโภคร้อยละ 71 นิยมซื้อ Confectionery จากร้านชำหรือซุปเปอร์มาร์เก็ต 
5. ร้อยละ 72 ของผูบ้ริโภคเห็นด้วยว่าแบรนด์ Confectionery ต่างๆ ควรนำเสนอ

ความหลากหลายของขนาด (Size) 
6. ร้อยละ 72 ของผูบ้ริโภคเช่ือว่าสุขภาพร่างกายและความผาสุขทางอารมณ์น้ัน

เช่ือมโยงกับ Confectionery ทีบ่ริโภค 
7. ร้อยละ 91 ของผูบ้ริโภครายงานว่ากำลงัเดินทาง มักจะพกพา Confectionery ชนิด

ต่างๆ ไปด้วยกับการเดินทาง 

https://www.dylanscandybar.com/info/new-york.html
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ข้อพิจารณาและเสนอแนะ 

1. ประเทศไทยเป็นแหล่งผลิตผลไมท้ี่มช่ืีอเสียง จึงควรพจิารณาการปรบัรูปแบบนำเสนอ
ในสินค้ากลุ่มผลไม้เพือ่การเพิ่มมูลค่า การดัดแปลง/เปลี่ยนโฉมให้เป็นสินค้า Confectionery เช่น Fruit 
Twists, Hot Extruded Fruit Strips, Fruit Straws, Fruit Bits, Fruit Shapes, Fruit Sandwiches, 
โดยคงรูปแบบรสชาติผลไม ้

   
2. ขนมหวานสำเร็จรูปจะเป็นที่กล่าวขานว่าเป็นของกินที่ไมส่่งเสริมในเรื่องสุขภาพ แต่

ปัจจุบัน กระแสการบริโภคเพื่อสุขภาพ (Healthy Eating) มาแรง ผูผ้ลิตจึงไดป้รบัตัวผลิตภัณฑ์ขนมขบ
เค้ียว โดยการลดปจัจัยที่เป็นผลเสียต่อสุขภาพลง เช่น ลดน้ำตาล ลดปริมาณเกลือ ลดไขมัน หรือ เพิม่การ
ปรุงแตง่รสแบบรสธรรมชาติ และนำเสนอสินค้าหลากหลายรูปแบบเพือ่สนองความต้องการผู้บริโภค 

    
3. การประชาสัมพันธ์และสง่เสรมิสินค้า:  ผูป้ระกอบการไทยต้องใช้ Social Media ซึ่ง

ได้แก่ Facebook, Instagram, Twitter เข้ามาเป็นเครือ่งมอืในการสือ่สารกับผูบ้ริโภค แนะนำและชักจูง
ให้ผู้บริโภครูจ้ักสินค้า หรือการนำสินค้าไปใช้ในโอกาสหรือกจิกรรมต่างๆ รวมไปถึงการจัดทำเกมส์สินค้า
ผ่าน Social Media เป็นต้น 

4.  การนำเสนอสินค้า Confectionery ที่ตรงตามโอกาสพิเศษ เช่น Easter, Mother’s 
Day, Valentine’s Day, Thank Giving Day และ วัน Halloween เป็นช่วงเวลาสำคัญที่สุดของตลาด 
Confectionery ในสหรัฐฯ ซึง่ตรงกับวันที่ 31 ตุลาคมของทุกปี หน่วยงาน National Retail Federation 
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ของสหรัฐฯ รายงานว่า ผู้บรโิภคอเมริกันไม่ต่ำกว่า 150 ล้านคนจะใช้จ่ายการซื้อสินค้าขนมหวานสำเรจ็รปู
ชนิดต่างๆ ไม่ต่ำกว่า 10 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ 

5.  การขอซื้อ License ตัว Cartoon Character ที่เป็นทีรู่จ้ักและนิยมในสหรฐัฯ เพื่อ
นำมาประกอบกับฉลากบรรจุภัณฑ์หรือทำเป็นบรรจุภัณฑ์ใส ่Candies เช่น Disney’s, Nintendo, 
Barbie, Hello Kitty, Trolls เป็นต้น ซึ่งจะมุง่จำหน่ายไปยงัผู้บริโภคกลุ่มเดก็ สินค้าในกลุม่นี้นำเข้าจาก
ต่างประเทศในอัตราสงู 

 
 

 
6. กลยุทธ์ด้านช่องทางจำหน่าย 
6.1 การใช้ Candy Distributor ในสหรัฐฯ เพื่อให้นำสินค้าไปเสนอต่อผู้ซื้อในตลาด 

Mainstream ได้แก่ ร้านซุปเปอร์มาร์เก็ต 
6.2 การจำหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมขบเค้ียวไทยในช่องทางออนไลน์ผ่านแพลตฟอรม์ที่

สำคัญ คือ amazon.com และ Walmart.com โดยศึกษาข้อมูลการเข้าไปขายได้จาก 
     (1) amazon: https://services.amazon.com/global-selling/overview.html 
     (2)  walmart.com:  https://marketplace-apply.walmart.com   

7. การขยายตลาดสินค้า Confectionery ของไทยไปยัง 
สหรัฐฯ ควรพิจารณาไปเข้าร่วมงานแสดงสินค้า Sweets & Snack Expo   
(www.sweetsandsnacks.com) ซึ่งเป็นงานแสดงสินค้า Confectionery  
ที่สำคัญและใหญ่ทีสุ่ดในโลก โดยในปี 2566 กำหนดจัดข้ึนระหว่างวันที่  
22-25 พฤษภาคม 2566 ณ ศูนย์แสดงสินค้า McCormick Place Center 
นครชิคาโก 
 

 
สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก 

28 มิถุนายน 2565 
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