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  ภาวะการแพรระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ทำใหผูคนทั่วโลกตองใชเวลาอยูท่ีบานมากขึ้นสงผล

ตอพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีเลือกซ้ือสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานเพ่ือสรางความสะดวกสบายและผอนคลาย

ในชวงท่ีตองใชบริเวณบานเปนท้ังท่ีพักอาศัยและท่ีทำงานทางไกลเพ่ิมข้ึนตามไปดวย ซ่ึงปจจัยดังกลาวมีสวนสำคัญ

ตอการขยายตัวของตลาดสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานทั่วโลกมีมูลคาเพิ่มขึ้นเปน 6.37 แสนลานดอลลาร

สหรัฐในป 2564 อีกทั้งยังคาดวามูลคาตลาดจะขยายตัวเพิ่มขึ้นเปนมูลคาทั้งสิ้น 9.45 แสนลานดอลลารสหรัฐในป 

2573 หรือคิดเปนอัตราการขยายตัวเฉลี่ย (Compound Average Growth Rate หรือ CAGR) รอยละ 4.5 ตอปดวย 

โดยมูลคาตลาดสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานที่ขยายตัวเพิ่มขึ้นสวนมากอยูในเขตภูมิภาคอเมริกาเหนือ      

คิดเปนรอยละ 30.27 ของมูลคาตลาดท่ัวโลก รองลงมา ไดแกภูมิภาคเอเชีย รอยละ 29.62 ภูมิภาคยุโรปตะวันตก 

รอยละ 27.83 ภูมิภาคตะวันออกกลางและแอฟริกา รอยละ 3.59 ภูมิภาคลาตินอเมริกา รอยละ 3.58 ภูมิภาค

ยุโรปตะวันออก รอยละ 3.44 และภูมิภาคออสเตรเลีย รอยละ 1.68 ตามลำดับ  

   ในป 2564 จีนเปนผูผลิตและสงออกสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานรายใหญที่สุดของโลก  

คิดเปนมูลคาท้ังสิ้น 1.40 แสนลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 23.27) รองลงมา ไดแก เยอรมนี เปนมูลคาท้ังสิ้น 1.94 

หมื่นลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 3.24) โปแลนด เปนมูลคาทั้งสิ้น 1.80 หมื่นลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 2.99) 

อิตาลี เปนมูลคาท้ังสิ้น 1.58 หม่ืนลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 2.62) เม็กซิโก เปนมูลคาท้ังสิ้น 1.42 หม่ืนดอลลาร

สหรัฐ (รอยละ 2.36) เวียดนาม เปนมูลคาทั้งสิ้น 1.38 หมื่นลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 2.29) สหรัฐฯ เปนมูลคา

ทั้งสิ้น 9.25 พันลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 1.54) เนเธอรแลนด เปนมูลคาทั้งสิ้น 7.40 พันลานดอลลารสหรัฐ 

(รอยละ 1.23) สาธารณรัฐเช็ค เปนมูลคาทั้งสิ้น 5.81 พันลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 0.97) และแคนาดา เปน

มูลคาท้ังสิ้น 5.61 พันลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 0.93) ตามลำดับ  

สวนไทยในป 2564 สงออกเปนมูลคาท้ังสิ้น 1.83 พันลานดอลลารสหรัฐ หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 

0.30 ของมูลคาการสงออกท้ังหมดท่ัวโลก โดยสหรัฐฯ ถือเปนตลาดสงออกหลักของไทย (รอยละ 47.60) รองลงมา 

ไดแก ญี่ปุน (รอยละ 11.45) จีน (รอยละ 4.64) ออสเตรเลีย (รอยละ 2.73) มาเลเซีย (รอยละ 2.62) และเวียดนาม   

(รอยละ 2.54) ตามลำดับ 
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1. สินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในสหรัฐฯ  

1.1 ขนาดตลาดและแนวโนมตลาด 

ตลาดคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในสหรัฐฯ มีแนวโนมขยายตัวเพิ่มมาโดยตลอด

นับตั้งแตหลังวิกฤตเศรษฐกิจดานอสังหาริมทรัพยในป 2551 โดยในป 2563 มีมูลคาตลาดทั้งสิ้น 1.63 แสนลาน

ดอลลารสหรัฐ หรือขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 5.00 เมื่อเทียบกับปที่ผานมา ในจำนวนดังกลาวแบงเปนยอดจำหนาย

กลุมสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงภายใน (Indoor Living) เปนมูลคา 1.46 แสนลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 

89.19) สินคากลุมโคมไฟและไฟสองสวาง (Lighting) เปนมูลคา 9.23 พันลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 5.63) และ

กลุมสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงภายนอก (Outdoor Living) เปนมูลคา 8.46 พันลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 

5.17) ตามลำดับ 

ตาราง: แสดงสัดสวนมูลคาคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในสหรัฐฯ ป 2563 

สินคา มูลคาคาปลีก 

(ลานดอลลารสหรัฐ) 

อัตราการขยายตัว 

(%) 

พยากรณอัตราการ

ขยายตัวเฉลี่ย 

ป 2563 - 2568 (%) 

1. เฟอรนิเจอรและของแตงภายใน (Indoor Living) 

   1.1 เฟอรนิเจอรใชภายใน 112,482.3 4.1 3.1 

   1.2 ของแตงบานจากผา 26,866.9 5.7 2.8 

   1.3 อุปกรณบังหนาตาง 6,585.4 7.0 2.0 

2. กลุมโคมไฟและไฟสองสวาง (Lighting) 

   2.1 โคมไฟ 5,018.9 6.7 2.3 

   2.2 หลอดไฟ 4,209.5 5.2 6.3 

3. เฟอรนิเจอรและของแตงภายนอก (Outdoor Living) 

   3.1 เฟอรนิเจอรใชภายนอก 5,761.5 17.8 5.7 

   3.2 อุปกรณ/เตายาง 2,702.1 3.5 2.3 

รวม 163,626.6 5.0 3.7 

ท่ีมา: Euromonitor International 2022 

ทั้งนี้ จากปจจัยดานการแพรระบาดของเชื้อไวรัสในตลาดซึ่งสงผลตอการผลิตและการจัดสงสินคาทำ

ใหยอดจำหนายปลีกสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในตลาดมีแนวโนมขยายตัวอยูในกรอบแคบ ๆ ในป 2564 

อยางไรก็ตาม คาดวาผูบริโภคในตลาดจะยังคงมีความตองการบริโภคสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานตอเนื่อง

ตามแนวโนมตลาดอสังหาริมทรัพยและสงผลทำใหมูลคาคาปลีกรวมขยายตัวเพิ่มขึ้นเปน 1.91 แสนลานดอลลาร

สหรัฐในป 2568 หรือคิดเปนอัตราการขยายตัวเฉลี่ย (Compound Average Growth Rate หรือ CAGR) รอยละ 

3.7 ตอป  
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แผนภาพ : แสดงแนวโนมตลาดคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในสหรัฐฯ 

 
ท่ีมา: Euromonitor International 2022 

1.2 สัดสวนผูประกอบการในตลาด 

ผูจำหนายสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานที่มีสัดสวนตลาดสูงที่สุดในสหรัฐฯ คือ บริษัท Ashley 

Furniture Industries Inc. (รอยละ 5.6) รองลงมา ไดแก บริษัท Tempur Sealy International Inc. (รอยละ 

2.7) บริษัท IKEA Holding US Inc. (รอยละ 2.4) บริษัท Serta Inc. (รอยละ 1.7) และ บริษัท La-Z-Boy Inc. 

(รอยละ 1.3) ตามลำดับ โดยแบรนดสินคาท่ีครองตลาดและมีสัดสวนตลาดสูงสุดในสหรัฐฯ คือ แบรนด “Ashley” 

(รอยละ 5.4) รองลงมา ไดแก แบรนด “IKEA” (รอยละ 2.4) แบรนด “Serta” (รอยละ 1.7) แบรนด “La-Z-Boy” 

(รอยละ 1.3) และแบรนด “Hunter Douglas” (รอยละ 1.2) ตามลำดับ  

ตารางแสดง : สวนแบงตลาดสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในตลาดสหรัฐฯ   

 
ท่ีมา: Euromonitor International 2022 
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1.3 ชองทางการจัดจำหนาย 

การจำหนายปลีกสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในสหรัฐฯ สวนใหญอาศัยชองทางจำหนายผาน

รานจำหนายปลีกเปนหลัก รอยละ 72.3 ไดแก รานจำหนายสินคาบานและสวน (Home and Garden Specialist) 

รอยละ 42.9 หางไฮเปอรมารเก็ต (Hypermarkets) รอยละ 9.8 หางสรรพสินคา (Department Stores) รอยละ 

3.6 รานคาสง (Warehouse Clubs) รอยละ 3.1 รานคาปลีกที่ไมใชสินคาอุปโภคบริโภค (Other Non-Grocery 

Specialists) รอยละ 3.1 รานคาปลีกขนาดใหญ (Mass Merchandisers) รอยละ 2.9 รานขายของท่ัวไป (Variety 

Stores) รอยละ 0.8  และซุปเปอรมารเก็ต (Supermarkets) รอยละ 0.4 ตามลำดับ สวนที่เหลือ รอยละ 27.7 

เปนชองทางจัดจำหนายท่ีไมใชรานสินคาปลีก ไดแก ชองทางอินเตอรเน็ต (E-Commerce) รอยละ 25.1 ชองทาง

โฮมชอปปง (Home Shopping) รอยละ 1.6 และชองทางการขายตรง (Direct Selling) รอยละ 1.1 ตามลำดับ 

ท้ังนี้ เปนท่ีนาสังเกตวาในชวงท่ีเกิดการแพรระบาดของเชื้อไวรัสโควิด – 19 ผูบริโภคชาวอเมริกันหัน

ไปเลือกซื้อสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานผานชองทางออนไลนมากขึ้นอยางเห็นไดชัด อยางไรก็ตาม แมวา

สถานการณการแพรระบาดในตลาดจะเริ่มปรับตัวดีขึ้นตามลำดับและชาวอเมริกันเริ่มกลับมาดำเนินชีวิตไดอยาง

ปกติมากขึ้นแลว แตก็คาดการวาสัดสวนผูบริโภคชาวอเมริกันที่หันไปเลือกซื้อสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบาน

จะยังคงขยายตัวเพ่ิมข้ึนอยางนอยรอยละ 30 ภายในป 2568  

แผนภาพ : แสดงชองทางการจัดจำหนายปลีกสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในสหรัฐฯ   

 
ท่ีมา: Euromonitor International 2020 
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2. ตลาดนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในสหรัฐฯ (HS Code 94) 

2.1 สถิติการนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานของสหรัฐฯ  

จากขอมูลสถิติการนำเขาพบวาสหรัฐฯ ในระหวางเดือนมกราคม - กุมภาพันธ 2565 สหรัฐฯ นำเขา

สินคาในกลุมเฟอรนิเจอรและของแตงบาน (HS Code 94) เปนมูลคาท้ังสิ้น 1.27 หม่ืนลานดอลลารสหรัฐ ขยายตัว

เพ่ิมข้ึนรอยละ 12.52 เม่ือเทียบกับชวงเวลาเดียวกันกับปท่ีผานมา โดยนำเขาสินคาเฟอรนิเจอร (HS Code 9403) 

สูงที่สุดเปนมูลคาทั้งสิ้น 5.04 พันลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 36.86) รองลงมา ไดแก เกาอี้ (HS Code 9401) 

เปนมูลคาทั้งสิ้น 4.66 พันลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 36.75) โคมไฟ (HS Code 9405) เปนมูลคาทั้งสิ้น 1.75 

พันลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 13.84) ที่นอน (HS Code 9404) เปนมูลคาทั้งสิ้น 927.00 ลานดอลลารสหรัฐ 

(รอยละ 7.31) เฟอรนิเจอรทางการแพทย (HS Code 9402) เปนมูลคาท้ังสิ้น 216.15 ลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 

1.70) และชิ้นสวนอาคาร (HS Code 9406) เปนมูลคาท้ังสิ้น 78.69 ลานดอลลารสหรัฐ (รอยละ 0.62) ตามลำดับ  

โดยการขยายตัวของมูลคานำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานสหรัฐฯ สวนหนึ่งมีมาจาก

แนวโนมราคาสินคาในตลาดที่ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากปจจัยดานการขาดแคลนวัสดุและแรงงานในประเทศผูผลิต 

ประกอบกับความตองการบริโภคในตลาดที่เพิ่มมากขึ้นจากการขยายตัวของตลาดบานและอสังหาริมทรัพยใน

ตลาดซึ่งไดรับอานิสงคจากการดำเนินนโยบายดอกเบี้ยนโยบายในอัตราต่ำของธนาคารกลางสหรัฐฯ อยางไรก็ตาม 

การที่ธนาคารกลางสหรัฐฯ มีแผนปรับเพิ่มอัตราดอกเบี้ยนโยบายอยางนอย 7 ครั้งในปนี้เพื่อควบคุมภาวะเงินเฟอ

ในตลาดอาจจะสงผลทำใหตลาดบานและอสังหาริมทรัพยในสหรัฐฯ ชะลอตัวและอาจจะสงผลทำใหแนวโนมการ

นำเขาสินคาเฟอรนิเจอและของแตงบานชะลอตัวลงไดในชวงปลายปนี้  

ตารางแสดง: ขอมูลการนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานของสหรัฐฯ ป 2562 – 2565  

มูลคา: ลานดอลลารสหรัฐ 

สินคา 2562 2563 2564 ปป % 

(64/63) 

2564 

ม.ค. – ก.พ. 

2564     

ม.ค. – ก.พ. 

ปป % 

(65/64) 

1. เฟอรนิเจอร  23,312.74 23,539.92 28,420.61 20.73 4,533.97 5,042.47 11.22 

2. เกาอ้ี  22,904.57 21.247.61 26,300.00 23.78 4,145.03 4,659.66 12.42 

3. โคมไฟ  10,142.80 9,472.00 11,159.10 17.81 1,605.47 1,754.31 9.27 

4. ท่ีนอน 4,254.83 4,570.55 5,449.85 19.24 741.44 927.00 25.03 

5. เฟอรนิเจอรทางการแพทย  1,068.23 1,053.97 1,189.90 12.90 163.15 216.15 32.48 

6. ช้ินสวนอาคาร  392.06 388.77 509.24 30.99 78.26 78.69 0.54 

รวม 62,075.24 60,272.82 73,028.70 21.16 11,267.33 12,678.28 12.52 

ท่ีมา: United States Department of Commerce, Bureau of Census 
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สหรัฐฯ นำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานจากจีนเปนมูลคาสูงมาโดยตลอดแมวาในชวงระหวาง

ป 2562 – 2564 จะไดรับผลกระทบจากการที่สหรัฐฯ เพิ่มอัตราภาษีนำเขาสินคาจากจีนเพื่อตอบโตทางการคาตาม

มาตรการปองกันอุตสาหกรรมภายในประเทศ (Safeguard) ทำใหมีมูลคานำเขาจากจีนลดลงไปบาง ซึ่งปจจุบัน

มาตรการดังกลาวหมดอายุแลวแมสหรัฐฯ จะไดพิจารณาตออายุบางรายการแตโดยรวมสินคาสงออกจากจีนมีแนวโนม

ขยายตัวอีกครั้ง โดยในระหวางเดือนมกราคม - กุมภาพันธ สหรัฐฯ นำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานสูงสุด

จากจีน (รอยละ 40.02) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 15.33) เม็กซิโก (รอยละ 15.08) แคนาดา (รอยละ 6.67) 

มาเลเซีย (รอยละ 2.80) อินโดนีเซีย (รอยละ 2.63) ไตหวัน (รอยละ 2.48) อิตาลี (รอยละ 2.41) อินเดีย (รอยละ 

2.04) และ ไทย (รอยละ 1.35) ตามลำดับ   

ในสวนของไทยนั้นมีมูลคาการสงออกในชวงดงักลาวทั้งสิ้น 171.75 ลานดอลลารสหรัฐ หรือขยายตัว

เพิ่มขึ้นรอยละ 33.91 เปนที่นาสังเกตวามูลคาการสงออกสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานจากไทยในตลาด

สหรัฐฯ ขยายตัวตอเนื่องมาตั้งแตที่สหรัฐฯ เริ่มดำเนินมาตรการตอบโตทางการคาจีนทำใหผูนำเขากระจายความ

เสี่ยงเลือกนำเขาสินคาจากผูผลิตรายอื่นในประเทศแถบเอเชียที่ไมไดรับผลกระทบ นอกจากนี้ ปจจัยดานการ

ขยายตัวของอุตสาหกรรมอสังหาริมทรัพยสหรัฐฯ ยังมีสวนชวยใหมูลคาการสงออกไทยปรับตัวเพิ่มขึ้นดวย ทั้งนี้ 

คาดวามูลคาการสงออกของไทยจะยังคงขยายตัวเพิ่มขึ้นในปนี้แมวาตลาดอสังหาริมทรัพยสหรัฐฯ จะมีแนวโนม

ชะลอตัวก็ตาม 

ตารางแสดง: ขอมูลแหลงนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานทีสำคัญของสหรัฐฯ ป 2562 – 2565 

มูลคา: ลานดอลลารสหรัฐ 

ประเทศ 2562 2563 2564 ปป % 

(64/63) 

2564 

ม.ค. – ก.พ. 

2565 

ม.ค. – ก.พ. 

ปป % 

(65/64) 

1. จีน 26,410.42 22,714.94 27,264.70 20.03 4,346.14 5,073.48 16.74 

2. เวียดนาม 7,191.29 9,921.88 12,082.46 21.78 2,095.04 1,943.52 -7.23 

3. เม็กซิโก 10,628.04 9,528.84 11,445.45 20.11 1,692.69 1,911.77 12.94 

4. แคนาดา 5,117.62 4,353.57 4,859.71 11.63 705.76 846.12 19.89 

5. มาเลเซีย 1,253.06 1,979.81 1,873.84 -5.35 373.11 355.30 -4.77 

6. อินโดนีเซีย 1,043.72 1,384.20 1,745.97 26.14 231.60 333.29 43.91 

7. ไตหวัน 1,289.77 1,441.28 1,755.47 21.80 253.68 314.44 23.95 

8. อิตาล ี 1,390.93 1,309.11 1,777.90 35.81 252.78 305.25 20.76 

9. อินเดีย 946.35 942.17 1,510.94 60.37 209.41 258.54 23.46 

10. ไทย 362.46 713.97 934.31 30.86 128.26 171.75 33.91 

ประเทศอ่ืน ๆ 6,441.58 5,983.05 7,777.95 30.00 978.86 1,164.82 19.00 

รวม 62,075.24 60,272.82 73,028.70 21.16 11,267.33 12,678.28 12.52 

ท่ีมา: United States Department of Commerce, Bureau of Census 
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2.2 แนวโนมสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานท่ีไดรับความนิยมในตลาดสหรัฐฯ 

วงการสินคาออกแบบรวมถึงสินคาแฟชั่นมักจะมีผู เชี ่ยวชาญที่เกี ่ยวของในอุตสาหกรรมออกมา

พยากรณหรือใหความเห็นกระแสแนวโนมทิศทางความนิยมหรือเทรนดการออกแบบเปนประจำทุกปเพ่ือเปนขอมูล

และแนวทางสำหรับผูบริโภคใหติดตาม ซ่ึงรวมถึงวงการสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานเชนเดียวกัน ท้ังนี้ มีการ

รวบรวมขอมูลแนวโนมกระแสสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานที่จะไดรับความนิยมในป 2565 สามารถสรุปได 

ดังนี้  

2.3.1 เฟอรนิเจอรที ่สามารถปรับเปลี่ยนการใชงานไดหลายแบบ (Transforming Furniture) เปน

แนวโนมท่ีไดรับความสนใจในกลุมผูบริโภคในเขตเมืองใหญท่ีมักจะมีขอจำกัดในดานพ้ืนท่ีอาศัย เชน อะพารตเมนต 

หรือคอนโดมิเนียม ทำใหมีความตองการบริโภคสินคาเฟอรนิเจอรที่สามารถปรับเปลี่ยนการใชงานไดตามความ

ตองการใชงานในแตละวัน เชน ชุดเฟอรนิเจอรท่ีมีกลไกเก็บซอนเตียงนอนหรือโตะทำงานตามผนัง เปนตน  

       
 

2.3.2 เฟอรนิเจอรจากวัสดุธรรมชาติหรือวัสดุยั่งยืน (Sustainable Furniture) ป 2565 ผูบริโภคชาว

อเมริกันยังมีแนวโนมท่ียังใหความสำคัญกับปจจัยการดูแลรักษาธรรมชาติและสิ่งแวดลอมทำใหผูบริโภคยังคงสนใจ

ที่จะเลือกซื้อสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอมที่ทำจากวัสดุธรรมชาติหรือวัสดุนำ

กลับมาใช เชน ไม หวาย  ไมไผ ไมเกา (Rustic Wood) พลาสติกนำกลับมาใช เปนตน 

         
 

2.3.3 เฟอรนิเจอรอัจฉริยะ (Smart Furniture) ดวยปจจัยดานการพัฒนาทางดานเทคโนโลยีอยาง

กาวกระโดดและการเขามามีบทบาทในชีวิตประจำวันของผูบริโภคในปจจุบัน ทำใหผูบริโภคชาวอเมริกันสนใจ

เลือกซื้อสินคาเฟอรนิเจอรที่สามารถรองรับการทำงานระบบเทคโนโลยีตาง ๆ เชน เฟอรนิเจอรที่มีสวนสำหรับ

ชารตอุปกรณอิเล็กทรอนิกส และมีลำโพงไรสายสำหรับเชื่อมตอ เปนตน 
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2.3.4 เฟอรนิเจอรเปนมิตรกับสัตวเลี้ยง (Pet-Friendly Furniture) ผูบริโภคชาวอเมริกันในปจจุบันมี

แนวคิดในการดูแลสัตวเลี้ยงเหมือนสมาชิกในครอบครัว ประกอบกับปจจัยดานการแพรระบาดของเชื้อไวรัสท่ีสงผล

ทำใหชาวอเมริกันหันไปเลือกเลี้ยงสัตวมากข้ึน ซ่ึงทำใหมีความสนใจเลือกซ้ือสินคาเฟอรนิเจอรท่ีใหอรรถประโยชน

ท้ังในสวนของสัตวเลี้ยงและยังคงใหความสวยงามเหมาะสำหรับตกแตงบานมากข้ึน  

       
 

2.3.5 เฟอรนิเจอรแบบแฟลตแพ็ค (Flat-Packed Furniture) สินคาเฟอรนิเจอรสวนใหญมีขนาด

ใหญเทอะทะไมสามารถพับเก็บไดเปนอุปสรรคในการขนยายซึ ่งไมเขากับลักษณะการใชชีวิตของผู บริโภค

โดยเฉพาะกลุมประชากรรุนใหมในปจจุบันที่มักจะยายที่อยูอาศัยบอยครั้ง ทำใหสินคาเฟอรนิเจอรท่ีออกแบบมา

สามารถถอดเก็บและขนยายงายไดรับความสนใจจากผูบริโภคในตลาดเพ่ิมข้ึน 

      
 

2.3.6 เฟอรนิเจอรมินิมอล (Minimal Furniture) กระแสความนิยมบริโภคนอยชิ้นหรือ Minimalist 

ซ่ึงทำใหรูสึกโลงสบายยังคงเปนท่ีสนใจในกลุมผูบริโภคชาวอเมริกัน และทำใหสินคาท่ีออกแบบเนนคุณภาพสูงและ

ยังคงความเรียบงายไดรับความนิยมในกลุมผูบริโภคชาวอเมริกันโดยเฉพาะกลุมประชากรรุนใหม (Millennium) 

       
 

2.3.7 เฟอรนิเจอรและของแตงบานสำหรับตนไม (Plant-Lover Furniture) การแพรระบาดของเชื้อ

ไวรัสโควิด-19 สงผลทำใหชาวอเมริกันหันไปนิยมปลูกตนไมมากขึ้นทำใหมีความตองการบริโภคสินคาเฟอรนิเจอร

และของแตงบานที่สามารถสรางความนาสนใจของตนไมภายในบานได เชน ชั้นวางตนไม กระถางตนไม และ

อุปกรณสำหรับตนไม เปนตน  
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3. ระเบียบและขอกำหนดการนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานท่ีสำคัญ 

3.1 ระเบียบและขอกำหนดดานภาษีและสิทธิพิเศษทางภาษี 

สินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานสงออกจากไทยสวนใหญไดรับการยกเวนภาษีนำเขาหรือไดรับการ

ยกเวนภาษีภายใต โครงการให ส ิทธ ิพ ิเศษทางภาษีศุลกากรเป นการทั ่วไป (Generalization System of 

Preference หรือ GSP) ซึ่งปจจุบันหมดอายุและอยูในระหวางการพิจารณาตออายุของรัฐบาลสหรัฐฯ ดังนั้น ผูนำ

เขาสินคากลุมที่ไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรเปนการทั่วไปจากไทยยังจะตองชำระภาษีนำเขาสินคาจนกวา

โครงการจะไดรับการพิจารณาตออายุ โดยผูนำเขาสามารถขอคืนภาษีนำเขาที่ชำระไปแลวไดนับตั้งแตวันท่ี

หมดอายุลง  

ตารางแสดง: รายการสินคาไทยท่ีอยูในกลุมไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรจำนวน 44 รายการ  

กลุมสินคา จำนวน HS Code อัตราภาษี (%) 

เคร่ืองนอน 4 9404.21.00 9404.29.90 9404.30.40 9404.90.20 3.0 – 6.0 

โคมไฟ 37 9405.11.40 9405.11.60 9405.11.80 9405.19.40 

9405.19.60 9405.19.80 9405.21.40 9405.21.60 

9405.21.80 9405.29.40 9405.29.60 9405.29.80 

9405.31.00 9405.39.00 9405.41.40 9405.41.60 

9405.41.84 9405.42.40 9405.42.60 9405.42.84 

9405.49.00 9405.50.20 9405.50.30 9405.50.40 

9405.61.20 9405.61.40 9405.61.60 9405.69.20 

9405.69.40 9405.69.60 9405.91.10 9405.91.30 

9405.91.40 9405.91.60 9405.92.00 9405.99.20 

9405.99.40 

2.9 - 12.0 

ชิ้นสวนอาคาร 3 9406.10.00 9406.20.00 9406.90.01 2.6 – 2.9 

ท่ีมา: United States International Trade Commission 

นอกจากนี้ ยังมีกลุมสินคาไทยที่อยูนอกเหนือจากกลุมที่ไดรับสิทธิพิเศษและตองชำระภาษีนำเขา

จำนวน 7 รายการ ดังนี้   

กลุมสินคา จำนวน HS Code อัตราภาษี (%) 

เคร่ืองนอน 7 9404.29.10 9404.30.80 9404.40.10 9404.40.90 

9404.90.10 9404.90.81 9404.90.96 

3.0 - 12.8 

ท่ีมา: United States International Trade Commission 
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3.2 ระเบียบและขอกำหนดท่ีไมใชภาษี  

3.2.1 ขอกำหนดความปลอดภัยสินคาสำหรับผู บริโภค (Consumer Product Safety Act หรือ 

CPSC) ภายใต United States Cod Title 15, Chapter 47, Section 2051-2089 โดยจะตองผลิต/จำหนาย

สินคาที่มีความปลอดภัยตอผูบริโภคตามวัตถุประสงคของสินคา โดยผูผลิตตอง 1) ตรวจสอบความปลอดภัยของ

สินคา 2) พัฒนามาตรฐานความปลอดภัยสำหรับผูบริโภค และ 3) สงเสริมวิจัยและพัฒนาเพ่ือปองกันความเสี่ยงท่ี

อาจจะเกิดข้ึน  

3.2.2 ข อกำหนดการตรวจสอบความปลอดภ ัยส ินค าโดยบ ุคคลท ี ่สาม  (Certificates and 

Mandatory Third-Party Testing) ภายใต Consumer Product Safety Improvement Act of 2008 (CPSIA) 

กำหนดใหสินคาเฟอรนิเจอรสำหรับเด็กจะตองไดรับการตรวจสอบความปลอดภัยจากบุคคลที่สาม เชน การ

ตรวจสอบสารตะกั่วตกคาง และความปลอดภัยดานอื่น นอกจากนี้ ยังกำหนดใหระบุรายละเอียดผูผลิตสินคา

สำหรับเด็กอายุไมเกิน 12 ป เชน ชื่อผูผลิต สถานท่ีผลิต วันท่ีผลิต ขอมูลรุนการผลิต และขอมูลอ่ืน ๆ เปนตน  

3.2.3 ข อกำหนดการตรวจสอบส ินค  าจากพ ืชและส ัตว  (The Animal and Plant Health 

Inspection Service หรือ APHIS) ภายใตกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ (United States Department of Agriculture 

หรือ USDA) กำหนดใหสินคาสินคาเฟอรนิเจอรจากไมสงออกไปสหรัฐฯ จะตองไดรับการฆาเชื้อโรคโดยสารเคมี

หรือความรอนเสียกอนเพ่ือปองกันการแพรระบาดของเชื้อโรคหรือศัตรูพืชจากตางถ่ิน 

3.2.4 ขอกำหนดการนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรไมหายากใกลสูญพันธ ภายใตอนุสัญญาวาดวยการคา

ระหวางประเทศซึ ่งชนิดสัตวปาและพืชปาที ่ใกลสูญพันธุ (The Convention on International Trade in 

Endangered Species of Wild Fauna and Flora หรือ CITES) โดยจะตองแสดงเอกสารหลักฐานใบอนุญาต

จากกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ และระบุแหลงที่มาของประเทศแหลงกำเนิดอยางชัดเจน ทั้งนี้ สินคาจะตองสงถึง

ทาเรือในสหรัฐฯ ท่ีไดรับอนุญาตจาก CITES เทานั้น  

3.2.5 ขอกำหนดการนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรไมเพ่ือปองกันการลักลอบการคาไมผิดกฎหมาย ภายใต

กฎหมาย Lacey Act กำหนดใหการนำเขาสินคาหรือผลิตภัณฑทำจากไมจะตองสำแดงสินคาตอ หนวยงานบริการ

ตรวจสอบสุขภาพสัตวและพืช (Animal and Plant Health Inspection Service หรือ APHIS) ภายใตการกำกับ

ดูแลของกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ (United States Department of Agriculture) เพ่ือรับรองสินคาวาไมไดมาจาก

การลักลอบการคาไมท่ีผิดกฎหมาย  
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4 วิเคราะห SWOT  

จุดแข็ง (Strength) จุดออน (Weakness) 

1. ปจจุบันนักออกแบบไทยมีชื่อเสียงเปนที่รูจักในการ

ออกแบบสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานที ่มี

รูปแบบสวยงามนาสนใจและเปนที่ยอมรับในวงการ

ออกแบบระดับนานาชาติมากข้ึน   

2. แรงงานฝ ม ือในอ ุตสาหกรรมการผล ิตส ินค า

เฟอรนิเจอรและของแตงบานไทยมีความสามารถ

และทักษะในการผลิตสินคาที่ตองใชความประณีต

สูงเปนท่ียอมรับจากผูประกอบการท่ัวโลก  

3. ผูประกอบการไทยสามารถเขาถึงวัตถุดิบการผลิต

สินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานไดคอนขางงาย

และสะดวกเนื่องจากมีมากในประเทศ โดยเฉพาะ

กลุ มสินคาวัสดุจากธรรมชาติ เชน ไมมะมวง ไม

ยางพารา ไมไผ ไมหวาย และเถาวัลย ซึ่งเปนที่นิยม

ของกลุมผูบริโภคชาวอเมริกันในปจจุบัน 

4. ผูประกอบการโรงงานผลิตสินคาเฟอรนิเจอรและ

ของแตงบานไทยหลายรายอยู ในอุตสาหกรรมมา

เปนระยะเวลานานทำใหมีความชำนาญสูง อีกท้ัง 

ยังมีโรงงานผลิตสินคาที ่ไดรับมาตรฐานในระดับ

สากล 

1. แนวโนมคาจางแรงงานที่มีทักษะและชำนาญในการ

ผลิตสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในประเทศ

ปรับตัวเพิ ่มสูงขึ ้นอยางตอเนื ่องทำใหสินคาไทย

เสียเปรียบคูแขงในตลาดท่ีสำคัญ เชน จีน เวียดนาม 

อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ท่ีมีอัตราคาแรงงานถูก

กวาไทยอยางเห็นไดชัด 

2. ผูประกอบการในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรและของ

แตงบานไทยสวนใหญมักจะเนนการทำตลาดแบบ

รับจางผลิตหรือ OEM มากกวาการสรางแบรนด

ทำใหขาดโอกาสในการสรางตลาดที ่ย ั ่งย ืนใน

สหรัฐฯ  

3. วัตถุดิบธรรมชาติบางรายการโดยเฉพาะไมเกา ไมสัก 

และไมเนื้อแข็งประเภทอื่น ๆ ซึ่งใชเวลานานในการ

ปลูกทดแทนมีปริมาณลดลงและไมเพียงพอตอการ

ผลิตสินคาในปจจุบัน  อีกทั ้ง วัตถุดิบหนังส ัตว

คุณภาพสูงยังคงตองนำเขาจากตางประเทศ 

4. ผูผลิตสินคาไทยบางรายขาดความเขาใจลักษณะการ

ใชชีวิตและความตองการของผูบริโภคในตลาดอยาง

แทจริงทำใหการออกแบบสินคาบางรายการไมตรง

กับความนิยมในตลาดปจจุบัน 
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โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threat) 

1. แนวโนมการขยายตัวของตลาดอสังหาริมทรัพย

สหรัฐฯ ที่ยังมีโอกาสขยายตัวตอไปอีกในชวง   ไตร

มาสที่ 3 – 4 ของป 2565 นาจะชวยใหผูบริโภคชาว

อเมริกันตองการบริโภคสินคาเฟอรนิเจอรและของ

แตงบานมากข้ึน  

2. สหรัฐฯ ยังคงมีทาทีดำเนินมาตรการตอบโตทาง

การคาสินคานำเขาจากจีนตอเนื่อง ทำใหผูนำเขา

บางสวนหันไปเลือกนำเขาสินคาจากแหลงผลิต

ประเทศอื ่นในเอเช ียที ่ไม ได รับผลกระทบจาก

มาตรการดังกลาว เช น เว ียดนาม อินโดนีเซีย 

กัมพูชา และไทย เปนตน  

3. แนวโนมความตองการบริโภคสินคาเฟอรนิเจอรและ

ของแตงบานจากวัสดุใหม ๆ ที่สามารถตอบสนอง

ความตองการอยู ร วมกับสิ ่งแวดลอมอยางยั ่งยืน 

(Sustainable) ขยายตัวมากขึ ้นโดยเฉพาะวัสดุ

ธรรมชาต ิ  (Natural) และว ัสด ุนำกล ับมา ใช  

(Recycle) เปนตน  

4. กลุ มส ินคาเฟอรน ิเจอร (HS Code 9403) และ

สินคาเกาอี้ (HS Code 9401) ซึ่งเปนสินคาสงออก

ศักยภาพหลักของไทยมีสัดสวนสงออกสูงในตลาด

ไดรับการยกเวนภาษีนำเขาจากสหรัฐฯ ทำใหมี

ความสามารถในการแขงขันในตลาดพอสมควร  

1. แนวโนมการพัฒนาทางเทคโนโลยีการผลิตสินคาท่ี

ทันสมัยรวมถึงระบบการผลิตอัตโนมัติในตลาดเขา

มาทดแทนความตองการแรงงานฝมือข้ันสูงใน

อุตสาหกรรมการผลิตซึ่งเปนจุดเดนของสินคาของ

ไทย 

2. ปจจัยดานการขาดแคลนตู คอนแทนเนอรขนสง

สินคาและราคาคาขนสงที่ปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นสงผล

กระทบตอตนทุนการนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและ

ของแตงบานไทยที่มีระยะทางการขนสงคอนขาง

ไกลซึ่งกระทบตอความสามารถในการแขงขันของ

สินคาไทย  

3. แนวโนมภาวะเงินเฟอในตลาดสหรัฐฯ ผลักดันให

ธนาคารกลางสหรัฐฯ ดำเนินมาตรการปรับข้ึน

อัตราดอกเบี้ยนโยบาย ทำใหอัตราดอกเบี้ยเงินกู

อสังหาริมทรัพยปรับตัวสูงขึ ้นและอาจจะสงผล

กระทบตอการขยายตัวของตลาดอสังหาริมทรัพย

ในสหรัฐฯ ไดในไมชา  

4. โครงการสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรเปนการท่ัวไป

หมดอายุลงตั้งแตสิ้นป 2563 ซึ่งขณะนี้ยังไมไดรับ

การพิจารณาตออายุทำใหสินคาเฟอรนิเจอรและ

ของแตงบานไทยที ่อยูในกลุมดังกลาวตองชำระ

ภาษีนำเขาจนกวาสหรัฐฯ จะพิจารณาตออายุ 
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5 รายช่ือผูนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานในสหรัฐฯ (เฉพาะในเขตดูแล สคต. ไมอามี) 

5.1 บริษัท Bear’s Furniture Co., Inc. 

1589 NW 12th Ave., Pompano Beach, FL 

33069  

Tel: 954-946-8007 

Website: www.bears.com 

5.2 บริษัท Decca Hospitality Furnishings Llc. 

410 Peachtree Pkwy, #4230, Cumming, GA 

30041 

Tel: 1-404-262-4330 

Email: info@deccahospitality.com 

Website: www.deccahospitality.com 

 

5.3 บริษัท Décor Direct Inc. 

2333 Whitfield Park Loop, Sarasota, FL 

34243 

Tel: 941-751-4180 

Email: sales@decordirec.net 

Website: www.decordirect.net 

5.4 บริษัท European Furniture Imports Inc.   

8710 W. Hillsborough Ave., #103, Tampa, FL 

33615 

Tel: 1-813-600-3775 

Website: 

www.europeanfurnitureimports.com 

5.5 บริษัท FGT Cabinetry Llc. 

1031 Crew Commerce Dr., #130, Orlando, 

FL 32837 

Tel: 1-321-800-2036 

Email: orlando@fgtcabinetry.com  

Website: www.fgtcabinetry.com 

5.6 บริษัท Home Depot USA Inc. 

2455 Paces Ferry Rd., Atlanta, GA 30339 

Tel: 1-770-433-8211 

Website: www.homedepot.com 

 

5.8 บริษัท Kane Furniture Corporation 

5700 70th Ave., N. Pinellas Park, FL 33781 

Tel: 1-727-545-9555 

Website: www.kanesfurniture.com 

5.9 บริษัท Mlily USA Inc. 

11537 Kingston Pike Knoxville, TN 37934 

Tel: 1-877-475-7768 

Email: info@mlilyusa.com 

Website: www.mlilyusa.com  

5.10 บริษัท Rooms To Go Corp. 

11540 HWY 92, E Seffner, FL 33584 

Tel: 1-813-623-5400 

Website: www.roomstogo.com 

5.11 บริษัท Sea Island Imports Inc. 

149 Powell Dr., Summerville, SC 29483 

Tel: 1-843-832-2414 

Email: seaislandimports@att.net 

Website: www.seaislandimports.com 

5.12 บริษัท Sven & Son Inc.  

7660 Gainesville Ave., FL 32208 

Tel: 904-474-9998 

Email: info@svenandson.com 
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5.7 บริษัท Jackson Furniture Industries Inc. 

1910 SE King Edward Ave., Cleveland, TN  

37311 

Tel: 423-476-8544 

Website: www.jacksonfurniture.com 

Website: www.svenandson.com 

5.13 บริษัท Prodigy Cabinetry  

2723 White Horse Rd., Ste. C, Greenville, 

SC 29611  

Tel: 864-558-9538 

Website: www.prodigycabinetry.com 

6 ขอคิดเห็นและขอเสนอแนะ 

6.1 ในชวงสองปที่ผานมาตลาดอสังหาริมทรัพยในสหรัฐฯ ขยายตัวเพิ่มขึ้นมากเนื่องจากปจจัยดาน

นโยบายการคงอัตราดอกเบี้ยนโยบายในตลาดของธนาคารกลางสหรัฐฯ เพื่อกระตุนเศรษฐกิจจากภาวะการแพร

ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ประกอบกับปจจัยความตองการซ้ือบานของผูบริโภคเพ่ือรองรับลักษณะการใชชีวิตท่ี

เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมโดยใชบริเวณบานเปนทั้งท่ีอยูอาศัยและที่ทำงานทางไกลมากขึ้น สงผลทำใหชาวอเมริกัน

ตองการบริโภคสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานเพ่ิมข้ึนตามไปดวย ในขณะท่ีสหรัฐฯ ยังคงดำเนินมาตรการตอบ

โตการคาสินคาจากจีนซ่ึงเปนตลาดนำเขาสินคาเฟอรนิเจอรและของแตงบานหลักของสหรัฐฯ ทำใหผูประกอบการ

หันไปนำเขาสินคาจากประเทศผูผลิตรายอ่ืนรวมถึงไทย สงผลใหมูลคาการสงออกขยายตัวตอเนื่องในชวงท่ีผานมา   

6.2 แมวาปจจัยดานการปรับเพิ่มขึ้นของอัตราดอกเบี้ยนโยบายของธนาคารกลางสหรัฐฯ ในปนี้อาจจะ

สงผลกระทบทำใหเกิดการชะลอตัวของตลาดอสังหาริมทรัพยในสหรัฐฯ แตคาดวา ความตองการบริโภคสินคา

เฟอรนิเจอรและของแตงบานในตลาดสหรัฐฯ จะยังคงขยายตัวเพิ่มขึ้นในชวงไตรมาสที่ 3 และ 4 ของปนี้โดยมี

ปจจัยสนับสนุนจากปริมาณความตองการบริโภคสวนเกิน (Excess Demand) ในตลาดที่ยังคงอยูในระดับสูง 

ประกอบกับปจจัยดานกำลังการซ้ือของผูบริโภคท่ีมีเงินเก็บเหลือใชคอนขางสูงกอนท่ีจะเริ่มชะลอตัวในชวงไตรมาส

สุดทายของปนี้ ดังนั้น ปนี้จึงนาจะยังเปนโอกาสในการขยายการสงออกของผูประกอบการไทยในตลาดสหรัฐฯ  

6.3 ปจจัยดานตนทุนการผลิตโดยเฉพาะคาแรงงานในอุตสาหกรรมที่ปรับตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องรวมถึง

ปจจัยดานตนทุนคาขนสงสินคาที่เพิ ่มสูงขึ ้นทั้งจากปจจัยการขาดแคลนระวางเรือขนสงและตนทุนพลังงานท่ี

ปรับตัวเพิ ่มสูงขึ ้นจากปจจัยสงครามการบุกรุกยูเครนของรัสเซียยังคงเปนปจจัยสำคัญที ่สงผลกระทบตอ

ความสามารถในการแขงขันของสินคาไทยในตลาด ดังนั้น หากผูประกอบการไทยสามารถควบคุมตนทุนการผลิต

ใหอยูในระดับท่ีสามารถแขงขันได เชน การเลือกใชเทคโนโลยีการผลิตข้ันสูงเพ่ือลดการพ่ึงพาแรงงานคน และการ

ออกแบบสินคาท่ีเนนการประหยัดพ้ืนท่ีขนสง ก็นาจะมีสวนชวยใหสามารถรักษาตลาดสงออกไดในระยะยาว 

6.4 ผูบริโภคชาวอเมริกันในปจจุบันใหความสำคัญตอปจจัยดานเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมคอนขางมาก การ

เลือกผลิตสินคาจากวัตถุดิบจากธรรมชาติเพื่อความยั่งยืนและวัตถุดิบนำกลับมาใชใหมโดยเฉพาะวัสดุธรรมชาติท่ี

สามารถหาไดงายในประเทศไทย เชน ไมมะมวง ไมไผ ดอกไมแหง และเถาวัลย เปนตน เมื่อนำมาประดิษฐและ
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ออกแบบใหมีความโดดเดนและสามารถใชงานไดหลากหลายอรรถประโยชนก็จะชวยใหสินคาไทยเปนที่ตองการ

มากข้ึน นอกจากนี้ ผูบริโภคในตลาดบางสวนยังพิจารณาไปถึงประเด็นดานการดูแลแรงงานอยางเทาเทียมและเปน

ธรรมและการดำเนินกิจการอยางโปรงใส หากผูประกอบการไทยสามารถตอบโจทยความตองการดังกลาวไดก็

นาจะเพ่ิมโอกาสในการขยายตลาดในสหรัฐฯ ไดมากข้ึน 

6.5 ปจจุบันสื่อสังคมออนไลนมีอิทธิพลตอผูบริโภคชาวอเมริกันมากโดยเฉพาะกลุมประชากรรุนใหม อีกท้ัง 

ปจจัยดานการแพรระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ท่ียังมีในปจจุบัน สงผลใหผูบริโภคหันไปเลือกซ้ือสินคาผานชองทาง

ออนไลนมากขึ้นและเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว ดังนั้น ผูประกอบการไทยจึงควรพิจารณาใชชองทางการตลาดออนไลนใน

การนำเสนอสินคาไปถึงผูบริโภคโดยตรงอีกชองทางหนึ่งควบคูไปกับชองทางหลักในการทำตลาดใหมากข้ึน 

6.6 ปจจัยดานการหมดอายุลงของโครงการใหสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรเปนการทั่วไปทำใหสินคา

สงออกจากไทยบางสวนโดยเฉพาะกลุมสินคาเครื่องนอนและโคมไฟจะตองชำระภาษีนำเขาซึ่งสงผลกระทบตอ

ความสามารถในการแขงขันของสินคาไทยในตลาด ดังนั้น ผูประกอบการไทยควรท่ีจะตองปรับตัวเพ่ือลดการพ่ึงพา

ในสวนนี้โดยอาจนำเทคโนโลยีเขามาชวยเพื่อลดตนทุนหรือการประดิษฐออกแบบที่โดดเดนและสามารถใชงานได

หลายอรรถประโยชนก็จะมีสวนชวยใหสินคาไทยมีความตองการสามารถขยายมูลคาการสงออกไดเพ่ิมมากข้ึน 

  

วันท่ี : 25 เมษายน 2565 
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