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ประเทศอิรัก (Iraq) 
 

 

 

       ข้อมลู ดัชนชีี้วัดเศรษฐกิจ 2555 f 

รายได้ประชาชาติ GDP (พันล้านเหรียญสรอ.) 129.3 

อัตราการขยายตัวของ GDP ( % ) 9.9 

รายได้ประชาชาติเหรยีญสรอ .) GDP per capita) 3,900 

อัตราเงินเฟ้อ (%) 5.6 

อัตราการว่างงาน(% ) 15.0 

ดุลบัญชีเดินสะพัด (Current Account  ) Bil.$US 21.7 

ดุลบัญชีเดินสะพัด( % ของ GDP) 7.8 
 

 
สกุลเงิน            :  อิรักดินาร ์(Iraqi Dinars / IQD  
อัตราแลกเปลี่ยน : 1 $US. ประมาณ  1170 ดินาร ์
                        1IQD ประมาณ  0.03 บาท 
อุตสาหกรรม      : นํ้ามัน ปิโตรเคมี ผ้าผืน  
                        เครื่องหนัง วัสดุก่อสร้าง อาหาร 
                        แปรรูป 
สินค้านําเข้า : เครื่องจักร ยานยนต์ อาหาร ยา 
ตลาดนําเข้า : ตุรกี สหรัฐฯ ยูเออี จีน ซีเรีย เกาหลีใต ้
                   และญี่ปุ่น               
สินค้าส่งออก : นํ้ามัน ผลิตภัณฑจ์ากนํ้ามัน  
                   อินทผาลัม 
ตลาดส่งออก : สหรัฐฯ อินเดีย จนี เกาหลีใต้ ญี่ปุ่น 

   Source: IMF - World Economic Outlook Database ;   หมายเหตุ: *(e)= estimate data      

การค้ากับต่างประเทศ 
 บรรยากาศการค้าการลงทุนในอิรักเริ่มดีข้ึนเพราะกระแสการลงทุนต่างชาติเริ่มหลั่งไหลเข้าไป

โดยเฉพาะอย่างยิ่งภาคพลังงาน การก่อสร้าง และขายปลีก เป็นหลัก ทําให้เศรษฐกิจมีการเจริญเติบโต 
เพ่ิมสวัสดิการความเป็นอยู่ของประชาชน  ธนาคารกลางอิรักสามารถตรึงอัตราแลกเปลี่ยนเงิน 1,170 
อิรักดีนาร์ต่อ 1 เหรียญสหรัฐฯมาต้ังแต่ปี 2552 อัตราการว่างงานอยู่ในอัตราสูง หากสามารถลดปัญหา
การคอรัปชั่น สร้างแผนปฎิรูประบบการเงินการธนาคาร สร้างเครือข่ายภาคเอกชนให้มากข้ึน จะเป็น
กลไกสําคัญให้เดินทางไปในทิศทางท่ีถูกต้อง 

ข้อมูลท่ัวไป 
พ้ืนท่ี  438,317 ตาราง กม. พ้ืนท่ีส่วนใหญ่เป็น 
            ทะเลทรายและภูเขา มีชายฝั่งทะเลยาว  
            58 กิโลเมตร 
เมืองหลวง  กรุงแบกแดด (Bagdad) 
ภูมิอากาศ แห้งแล้งแบบทะเลทราย ช่วงเดือน 
              พ.ค.– ต.ค.อากาศร้อนจัด  
              ช่วงเดือน พ.ย-เมย. อากาศเย็น 
ประชากร  31.1 ล้าน (World Bank, 2010) 
ภาษาราชการ  ภาษาอา���� เคิร์ด เติร์ก  

ศาสนา   อิสลาม  
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มูลค่าการส่งออกปี 2010 ประมาณ 49.1 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ สินค้าท่ีส่งออกได้แก่ น้ํามันดิบ 
84% crude materials ยกเวนน้ํามัน 8% อาหารและสัตว์มีชีวิต 5% ประเทศคู่ค้าท่ีสําคัญ คือสหรัฐฯ 
28% อินเดีย 14% อิตาลี 10% เกาหลีใต้ 9% ไต้หวัน 6% จีน  เนเธอร์แลนด์และญ่ีปุ่นประมาณ 4.9%   

รัฐบาลอิรักผลักดันการก่อสร้างระบบสาธารณูปโภคข้ันพ้ืนฐานท่ีสําคัญหลายโครงการ เช่น โรง
ผลิตและจ่ายกระแสไฟฟ้า  สร้างเข่ือน พัฒนาและฟ้ืนฟูการกสิกรรม ขุดเจาะหาแหล่งน้ํามันเพ่ิมเติม 
ดังนั้นสินค้าเก่ียวกับการก่อสร้าง พลังงานไฟฟ้า หม้อแปลงไฟฟ้า  การสื่อสาร จึงมีการโอกาส รวมท้ัง
สินค้าบริโภคอุปโภคท่ัวไป  
การค้าระหว่างประเทศไทยกับอิรัก ปี 2553-2555 (มค.-กค.) 

 มูลค่า : ล้านเหรยีญสรอ. 

ไทยส่งออกไปอิรัก 2553 2554 2555 
(ม.ค.-
ก.ค.) 

ไทยนําเข้าจากอิรัก 2553 2554 2555 
(ม.ค.-
ก.ค.) 

1 ข้าว 230.5 309.4 187.8 1 นํ้ามันดิบ - 91.7 63.6 

2 นํ้าตาลทราย 27.1 212.1 153.1           

3 รถยนต&์อะไหล ่ 134.6 91.1 91.8         

4 เครื่องปรับอากาศ 15.3 14.8 7.9       

5 เครื่องซักผ้า 6.0 4.4 5.3           

6 ผลิตภณัฑ์ยาง 4.2 8.1 5.0           

7 กระดาษ&
ผลิตภณัฑ ์

6.8 6.6 4.6           

8 เหล็ก&ผลิตภัณฑ ์ 2.0 4.9 4.5           

9 รองเท้าและ
ช้ินส่วน 

1.5 4.1 3.4           

10 ตาข่ายจับปลา 1.2 1.8 2.3           

  รวม 10 รายการ 429.2 657.1 465.5           

  อ่ืนๆ 23.0 20.3 11.5   อ่ืนๆ 0.0 0.0 0.0 

  รวมท้ังสิ้น 452.3 677.4 477.0   รวมท้ังสิ้น 0.0 91.8 63.7 

การค้ากับไทยและสินค้าท่ีมีลู่ทางของไทย 
สินค้าหลายชนิดของไทยเข้าไปมีส่วนแบ่งตลาดอิรักและได้รับความนิยม  เช่น อะไหล่รถยนต์  

กระดาษสําหรับใช้ในสํานักงาน (Double A) เครื่องปรับอากาศ เสื้อผ้าสําเร็จรูป สินค้าท่ีมีตรารับรับรอง 
Thailand Brand ได้รับการยอมรับในคุณภาพและถูกพิจารณาเลือกซ้ือ   

เพ่ือให้สินค้าไทยสามารถเข้าไปมีส่วนรักษาส่วนแบ่งตลาดในอิรัก พร้อมท้ังขยายฐานการตลาดให้
มากข้ึน ดังนั้นกลยุทธ์การตลาดท่ีผู้ส่งออกไทยควรพิจารณานํามาใช้ในการศึกษา และขยายตลาดมีดังนี้ 

1. สินค้าวัตถุดิบทางอุตสาหกรรม เช่น ยางพารา เหล็กและเหล็กกล้า พลาสติก และเส้นใย
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ประดิษฐ์ ควรรักษาส่วนแบ่งตลาดและขยายตลาด โดยติดต่อผ่านผู้แทนบริษัทอิรักในต่างประเทศ เช่น ยู
เออี และจอร์แดน เป็นต้น เพราะอิรัคมีการพัฒนาอุตสาหกรรม เพ่ือทดแทนการนําเข้าสินค้าสําเร็จรูปมาก 

2. ระบบการเงินการธนาคารสําหรับติดต่อการค้าใช้ธนาคารสากลในประเทศท่ี 3 เช่น ในยูเออีท่ี
บริษัทอิรักเข้าไปใช้ระบบการเงินการธนาคารทําธุรกรรมกันมาก 

3.  สินค้าระดับกลางถึงระดับสูง ควรต้ังราคาให้ใกล้เคียงกับสินค้าจากเกาหลี ไต้หวัน และ
สิงคโปร์ เพราะสินค้าท่ีมีคุณภาพตํ่าราคาถูกนําเข้าจากจีน  ไทยไม่สามารถแข่งขันด้านราคากับสินค้าจาก
จีนได้ 

4. ผู้ส่งออกและผู้ผลิตของไทย อาจมีการต้ังสํานักงานตัวแทน หรือตัวแทนจําหน่ายในดูไบ เพ่ือ
บริการการขายท่ีรวดเร็วให้กับพ่อค้าจากอิรัค เพราะขณะนี้ผู้ท่ีหนังสือเดินทางอิรักจะต้องใช้เวลาอย่าง
น้อย 45 วันขอวีซ่าเข้าประเทศไทย ทําให้พ่อค้าจากอิรักหลายรายเดินทางไปติดต่อธุรกิจจากประเทศอ่ืนๆ 
ทําให้ไทยเสียโอกาสทางการค้า 

 
------------------------------------ 

 
     สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองดูไบ 
           กันยายน 2555 
 


