
รานสะดวกซื้อใชกลยุทธสินคา Private Brand รุกระดับพรีเมียม 

 

สินคา Private Brand (PB) (ในบางประเทศอาจใชชื่อเรียกวา House Brand) หมายถึงสนิคาซึ่ง

รานคาปลกีวางจําหนายในยีห่อหรือแบรนตเฉพาะของตน ซึง่มักมีการใชชื่อของราน หรือไมก็ตั้งชื่อใหม เพื่อ

สรางความแตกตางและแขงขันกับสินคาทีเ่รียกวา National Brand (NB) ซึ่งเปนสนิคาแบรนตของผูผลิต   ที่

ผานมาสินคา PB มักจะเปนสินคาที่มีราคาถูกกวา NB โดยใชเปนจุดขายดึงดูดผูบริโภค แตในปจจุบัน สินคา 

PB กลับไมไดแขงขันดานราคาเทานัน้ แตไดมีการพัฒนาใหแขงขันไดในแงคุณภาพอกีดวย 

รานสะดวกซี้อ(Convenience Store :CVS) ในญี่ปุนตางก็หนัมาใชกลยุทธดงักลาวดวยเชนกนั  

บริษัท เซเวนอเิลเวนเจแปน (Seven Eleven Japan) ไดขยายจาํนวนสนิคา PB แตมิใชเปนการทดแทนสนิคา 

NB   โดยในดานสนิคา NB เองก็ไดเพิ่มจํานวนสินคายอดนิยมเพื่อจําหนายใหไดบริมาณมากขึ้นซึง่ทาํให

ราคาตนทุนลดลง ทาํใหสามารถลดความแตกตางดานราคาระหวางสินคา NB ในรานสะดวกซือ้เมื่อ

เปรียบเทยีบกบัราคาในซุปเปอรมารเกต   ในขณะเดียวกนัสําหรับสินคา PB ก็เร่ิมมุงเนนสนิคา PB ที่มี

มูลคาเพิม่สูง ภายใตแบรนด “Seven Gold” โดยเพิ่มจาํนวนประเภทสินคัามากขึ้น จากเมื่อไตรมาสที่แลวซึง่

มีเพียง 11 รายการเปน 50 รายการ และตั้งเปาวาจะเพิม่เปน 300 รายการภายใน 3 ปจากนี้     

ยกตัวอยางเชน เมื่อเดือนเมษายน ที่ผานมา ภายใตแบรนด “Seven Gold” บริษัทฯ ไดออกสินคา

ใหมๆ เชน ขนมปง “Kin no Shokupan” หรือ “Golden Bread ” ซึ่งจําหนายในราคาหอละ 250 เยน  

(ในขณะที่ราคาโดยเฉลี่ยของขนมปงธรรมดาอยูในระดับหอละ 150-180 เยน) และแฮม-ไสกรอกพรีเมียม 4 

รายการซึง่จําหนายในราคา 298  เยน  ตอมาในเดือนพฤษภาคม ก็ไดวางตลาดบะหมี่ระดับพรีเมียม “Kin no 

Men”หรือ “Golden Noodles” จาํหนายในราคา 345 บาทสาํหรับแพค็ 5 หอ   ปรากฏวา  Golden Bread 

สามารถขายไดถึง 6.5 แสนหอภายในแคสองสัปดาหและกลายเปนขนมปงขายดีอันดับหนึ่งในตลาด 

ในดานบะหมี่ “Golden Noodles” นัน้เปนสินคาที่เซเวนฯ ไดพัฒนารวมกันกับบริษัทผูผลิครายใหญ 

Toyosuisan (ที่มีบะหมพีรีเมียมยีห่อ Maru Chan Namamen ของตัวเองดวย) ซึ่งแตเดิมบะหมีสําเร็จรูป

มักจะเปนบะหมีใสในภาชนะเปนถวย แต Golden Noodle นี้บรรจุในซองเพื่อตอบสนองความตองการของ

แมบานและผูสูงวัยซึ่งมกัตมบะหมีเ่องในหมอที่บาน   

นอกจากนัน้ในดานอาหารแหงกลุม Freeze Dry เซเวนฯ ไดพัฒนาขยายขอบเขตสินคา โดยเมื่อ

เดือนเมษายนที่ผานมา ไดออกวางตลาดสนิคาซุปมโิซ (เตาเจี้ยวญี่ปุน) 3 แบบ (จําหนายในราคาซองละ 88 

เยน โดยใหบริษัท Mizutani-en เปนผูผลิต) ซุปซอง 2 แบบ (จําหนายราคาซองละ 88 เยน โดยใหบริษัท 

Kirinkyowa และToyosuisan เปนผูผลิต) รวมทัง้ขาวตม 3 แบบ (จําหนายราคาซองละ 138 เยนโดยให
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บริษัท Marunichiro เปนผูผลิต)   โดยสาํหรับซุปมิโซนัน้ เดิมมักเปนประเภทสําเร็จรูปใสในภาชนะถวยโฟม 

แตมีแนวโนมเปลี่ยนแปลงในดานความตองการของผูบริโภคกลุมสตริและผูสูงอายทุีม่ักจะรับประทานที่บาน

โดยใชภาชนะคือถวยซุปของตนเอง จงึไดเปลียนรูปแบบสินคาเปนซองที่พกพาติดตัวไดงายกวาอกีดวย 

ไมเพียงเทานัน้ เซเวนฯ ยังขยายสนิคา PB  ระดับพรีเมียมนี้ไปยังหลากหลายประเภทเชน เบยีรและ

ชาญี่ปุน โดยจบัมือกับบริษัทผูผลิตเบียรรายใหญและบรษิัท Ito-en ซึ่งเปนผูผลิตชารายใหญของญีปุ่น  และ

เมื่อเดือนเมษายน ศกนี้ก็ไดรวมกับบริษทั Morinaga ผูผลิตสินคานมและไอศรีม พัฒนาสนิคาไอศครีมเกรด 

พรีเมียม เพื่อสรางความแตกตางใหกับสินคาของ Seven Eleven ภายใตสภาวะตลาดซึ่งแมวาผูบริโภคมักจะ

ประหยัดและมองสินคาที่ราคากอน แตในขณะเดียวกนัก็ตองการซื้อหาสินคาคุณภาพดีและมีอะไรที่แตกตาง 

ขอเสนอแนะสําหรบัผูสงออกไทย 

1.  ตลาดสนิคา Private Brand ในญี่ปุนยงัแสดงแนวโนมการขยายตัวอยางตอเนื่องและรวดเร็ว โดย

จะเหน็ไดวา ปจจุบันขยายตวัไปถึงรานคาปลีกประเภทรานสะดวกซี้อดวย นอกเหนอืจากซุปเปอรมารเกต

และหางสรรพสินคาซึง่ไดมีการพัฒนาสนิคา PB มาเปนเวลานานแลว  โดยในปจจุบนั รานคาปลกีเหลานี้ตาง

ก็พยายามขยายขอบเขตสินคา PB ไปพรอมๆกับการยกระดับสินคา PB ใหเขาสูเกรดพรีเมียมดวย ซึ่งเปนที่

นาสังเกตวา ผูคาปลีกเหลานีม้ีการจับมือกบับริษัทผูผลิตตางๆ ซึง่ก็ยงัคงผลิตสินคาประเภทเดียวกันแตใชแบ

รนดของตนเองจําหนายขนานกนัไป 

2. ดังนั้น จึงกลาวไดวาเปนโอกาสทองของผูผลิตสินคาอาหารของไทย ที่จะสามารถรกุเขาตลาด

สินคา PB ในญี่ปุน โดยเฉพาะผูประกอบการรายใหมๆ ของไทย หรือรายดั้งเดิมซึ่งจนถงึปจจุบันไดมีการ

พัฒนาสนิคาของตนใหเปนสนิคาที่มีมูลคาเพิ่มสูง ใชบรรจุภัณฑทีท่ันสมัยดูดี  ฯลฯ เพื่อสรางความแตกตาง

ใหสินคาและแยกตัวออกจากตลาดที่แขงขันเพียงดานราคา 3. อยางไรก็ตาม การผลิตใหผูคาปลกีญี่ปุน

ภายใต Private Brand ของผูคาปลีกนัน้ๆ ควรทําขนานกนัไปกับการสรางแบรนตของตน ซึง่จะไดรับผล

พลอยไดจากการรวมมือกับผูคาปลีกญี่ปุนในการพฒันาสินคา และทราบแนวโนมความตองการของตลาด 

เพื่อนาํไปใชประโยชนในการผลิตและทําตลาดของสินคาภายใตแบรนดตนเองดวย 

 

-------------------------------- 

สํานักงานสงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ นครโอซากา 

มิถุนายน 2556 

ที่มา : Daily Frozen Foods News  
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