
รานสะดวกซื้อใชกลยุทธสินคา Private Brand รุกระดับพรีเมียม 

 

สินคา Private Brand (PB) (ในบางประเทศอาจใชชื่อเรียกวา House Brand) หมายถึงสนิคาซึ่ง

รานคาปลกีวางจําหนายในยีห่อหรือแบรนตเฉพาะของตน ซึง่มักมีการใชชื่อของราน หรือไมก็ตั้งชื่อใหม เพื่อ

สรางความแตกตางและแขงขันกับสินคาทีเ่รียกวา National Brand (NB) ซึ่งเปนสนิคาแบรนตของผูผลิต   ที่

ผานมาสินคา PB มักจะเปนสินคาที่มีราคาถูกกวา NB โดยใชเปนจุดขายดึงดูดผูบริโภค แตในปจจุบัน สินคา 

PB กลับไมไดแขงขันดานราคาเทานัน้ แตไดมีการพัฒนาใหแขงขันไดในแงคุณภาพอกีดวย 

รานสะดวกซี้อ(Convenience Store :CVS) ในญี่ปุนตางก็หนัมาใชกลยุทธดงักลาวดวยเชนกนั  

บริษัท เซเวนอเิลเวนเจแปน (Seven Eleven Japan) ไดขยายจาํนวนสนิคา PB แตมิใชเปนการทดแทนสนิคา 

NB   โดยในดานสนิคา NB เองก็ไดเพิ่มจํานวนสินคายอดนิยมเพื่อจําหนายใหไดบริมาณมากขึ้นซึง่ทาํให

ราคาตนทุนลดลง ทาํใหสามารถลดความแตกตางดานราคาระหวางสินคา NB ในรานสะดวกซือ้เมื่อ

เปรียบเทยีบกบัราคาในซุปเปอรมารเกต   ในขณะเดียวกนัสําหรับสินคา PB ก็เร่ิมมุงเนนสนิคา PB ที่มี

มูลคาเพิม่สูง ภายใตแบรนด “Seven Gold” โดยเพิ่มจาํนวนประเภทสินคัามากขึ้น จากเมื่อไตรมาสที่แลวซึง่

มีเพียง 11 รายการเปน 50 รายการ และตั้งเปาวาจะเพิม่เปน 300 รายการภายใน 3 ปจากนี้     

ยกตัวอยางเชน เมื่อเดือนเมษายน ที่ผานมา ภายใตแบรนด “Seven Gold” บริษัทฯ ไดออกสินคา

ใหมๆ เชน ขนมปง “Kin no Shokupan” หรือ “Golden Bread ” ซึ่งจําหนายในราคาหอละ 250 เยน  

(ในขณะที่ราคาโดยเฉลี่ยของขนมปงธรรมดาอยูในระดับหอละ 150-180 เยน) และแฮม-ไสกรอกพรีเมียม 4 

รายการซึง่จําหนายในราคา 298  เยน  ตอมาในเดือนพฤษภาคม ก็ไดวางตลาดบะหมี่ระดับพรีเมียม “Kin no 

Men”หรือ “Golden Noodles” จาํหนายในราคา 345 บาทสาํหรับแพค็ 5 หอ   ปรากฏวา  Golden Bread 

สามารถขายไดถึง 6.5 แสนหอภายในแคสองสัปดาหและกลายเปนขนมปงขายดีอันดับหนึ่งในตลาด 

ในดานบะหมี่ “Golden Noodles” นัน้เปนสินคาที่เซเวนฯ ไดพัฒนารวมกันกับบริษัทผูผลิครายใหญ 

Toyosuisan (ที่มีบะหมพีรีเมียมยีห่อ Maru Chan Namamen ของตัวเองดวย) ซึ่งแตเดิมบะหมีสําเร็จรูป

มักจะเปนบะหมีใสในภาชนะเปนถวย แต Golden Noodle นี้บรรจุในซองเพื่อตอบสนองความตองการของ

แมบานและผูสูงวัยซึ่งมกัตมบะหมีเ่องในหมอที่บาน   

นอกจากนัน้ในดานอาหารแหงกลุม Freeze Dry เซเวนฯ ไดพัฒนาขยายขอบเขตสินคา โดยเมื่อ

เดือนเมษายนที่ผานมา ไดออกวางตลาดสนิคาซุปมโิซ (เตาเจี้ยวญี่ปุน) 3 แบบ (จําหนายในราคาซองละ 88 

เยน โดยใหบริษัท Mizutani-en เปนผูผลิต) ซุปซอง 2 แบบ (จําหนายราคาซองละ 88 เยน โดยใหบริษัท 

Kirinkyowa และToyosuisan เปนผูผลิต) รวมทัง้ขาวตม 3 แบบ (จําหนายราคาซองละ 138 เยนโดยให
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บริษัท Marunichiro เปนผูผลิต)   โดยสาํหรับซุปมิโซนัน้ เดิมมักเปนประเภทสําเร็จรูปใสในภาชนะถวยโฟม 

แตมีแนวโนมเปลี่ยนแปลงในดานความตองการของผูบริโภคกลุมสตริและผูสูงอายทุีม่ักจะรับประทานที่บาน

โดยใชภาชนะคือถวยซุปของตนเอง จงึไดเปลียนรูปแบบสินคาเปนซองที่พกพาติดตัวไดงายกวาอกีดวย 

ไมเพียงเทานัน้ เซเวนฯ ยังขยายสนิคา PB  ระดับพรีเมียมนี้ไปยังหลากหลายประเภทเชน เบยีรและ

ชาญี่ปุน โดยจบัมือกับบริษัทผูผลิตเบียรรายใหญและบรษิัท Ito-en ซึ่งเปนผูผลิตชารายใหญของญีปุ่น  และ

เมื่อเดือนเมษายน ศกนี้ก็ไดรวมกับบริษทั Morinaga ผูผลิตสินคานมและไอศรีม พัฒนาสนิคาไอศครีมเกรด 

พรีเมียม เพื่อสรางความแตกตางใหกับสินคาของ Seven Eleven ภายใตสภาวะตลาดซึ่งแมวาผูบริโภคมักจะ

ประหยัดและมองสินคาที่ราคากอน แตในขณะเดียวกนัก็ตองการซื้อหาสินคาคุณภาพดีและมีอะไรที่แตกตาง 

ขอเสนอแนะสําหรบัผูสงออกไทย 

1.  ตลาดสนิคา Private Brand ในญี่ปุนยงัแสดงแนวโนมการขยายตัวอยางตอเนื่องและรวดเร็ว โดย

จะเหน็ไดวา ปจจุบันขยายตวัไปถึงรานคาปลีกประเภทรานสะดวกซี้อดวย นอกเหนอืจากซุปเปอรมารเกต

และหางสรรพสินคาซึง่ไดมีการพัฒนาสนิคา PB มาเปนเวลานานแลว  โดยในปจจุบนั รานคาปลกีเหลานี้ตาง

ก็พยายามขยายขอบเขตสินคา PB ไปพรอมๆกับการยกระดับสินคา PB ใหเขาสูเกรดพรีเมียมดวย ซึ่งเปนที่

นาสังเกตวา ผูคาปลีกเหลานีม้ีการจับมือกบับริษัทผูผลิตตางๆ ซึง่ก็ยงัคงผลิตสินคาประเภทเดียวกันแตใชแบ

รนดของตนเองจําหนายขนานกนัไป 

2. ดังนั้น จึงกลาวไดวาเปนโอกาสทองของผูผลิตสินคาอาหารของไทย ที่จะสามารถรกุเขาตลาด

สินคา PB ในญี่ปุน โดยเฉพาะผูประกอบการรายใหมๆ ของไทย หรือรายดั้งเดิมซึ่งจนถงึปจจุบันไดมีการ

พัฒนาสนิคาของตนใหเปนสนิคาที่มีมูลคาเพิ่มสูง ใชบรรจุภัณฑทีท่ันสมัยดูดี  ฯลฯ เพื่อสรางความแตกตาง

ใหสินคาและแยกตัวออกจากตลาดที่แขงขันเพียงดานราคา 3. อยางไรก็ตาม การผลิตใหผูคาปลกีญี่ปุน

ภายใต Private Brand ของผูคาปลีกนัน้ๆ ควรทําขนานกนัไปกับการสรางแบรนตของตน ซึง่จะไดรับผล

พลอยไดจากการรวมมือกับผูคาปลีกญี่ปุนในการพฒันาสินคา และทราบแนวโนมความตองการของตลาด 

เพื่อนาํไปใชประโยชนในการผลิตและทําตลาดของสินคาภายใตแบรนดตนเองดวย 

 

-------------------------------- 

สํานักงานสงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ นครโอซากา 

มิถุนายน 2556 

ที่มา : Daily Frozen Foods News  
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