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รายงานสถานการณต์ลาดและเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา: 
“เหตุใดสินค้าอุปโภคบริโภคจึงขาดตลาดอีกครั้ง?” 

  
 
การระบาดของโอมิครอนเป็นอุปสรรคต่อห่วงโซ่อปุทานและไดก้ระตุ้นความตื่นตระหนกให้กบัผู้บริโภคชาวอเมริกันใน

การกักตุนสินค้า สินค้าในซูเปอรม์ารเ์ก็ตเข้าสู่สภาวะขาดแคลน คล้ายกับช่วงกอ่นเกิดการระบาดของไวรัสครั้งใหญ่ในปี 2563 
ส่งผลให้ระบบอุปทานเกิดการสะดุดอย่างหนกัทำใหเ้กิดการขาดแคลนสินค้าในทุกรายการ ตั้งแต่อาหารสัตว์ไปจนถึงอาหารคน 
แต่อย่างไรก็ตาม ตัวแปรสำคัญที่อาจจะช่วยใหส้ภาวะการขาดแคลนน้ีชะลอลง คือ สภาวะเงินเฟ้อน่าจะช่วยจำกัดความต้องการ
ของผู้บริโภคและจำกัดการขยายตัวของอุปทาน 

ปัญหาการสะดุดของห่วงโซ่อุปทานได้เกิดขึ้นสะสมก่อนการเกิดโอมิครอน โรงงานและท่าเรือในเอเชียต้องปดิทำการและชะลอ
การผลิต เน่ืองจากจากการระบาดของเดลตา้ก่อนหน้าน้ี สง่ผลให้การขนส่งก่อนฤดูการขายที่สำคัญที่สุดของป ี2564 ติดขดั นอกจากน้ี
ผู้ค้าปลีกรายใหญ่ในสหรัฐฯ ก็ไม่สามารถจดัทำโบรช์ัวร์เพื่อดงึดดูลูกค้าให้เข้าร้านได้ในช่วงเวลาดังกลา่วได ้เน่ืองจากไม่มีสินคา้ในสต๊อก 
กอปรกับการขาดแคลนแรงงานในช่วงเทศกาลจงึไม่สามารถสต๊อกวัตถุดบิและสินคา้ไดต้รงตามท่ีต้องการ เม่ือเกิดโอมิครอนล่าสดุจึงเป็น
การตอกย้ำใหป้ัญหาเหล่าน้ันแย่ลงไปอีก 

บริษัท ALBERTSONS COMPANIES (สำนักงานใหญ่
อยู่ที่ IDAHO) บริษัทสัญชาติอเมริกันเป็นเจ้าของ
ซูเปอร์มาร์เก็ตมากกวา่ 2,200 แห่ง ใน 34 รัฐ และศูนย์
กระจายสินค้า จำนวน 23 แหง่ มีความเห็นวา่ โอมิครอนทำให้
ความคาดหวงัเก่ียวกับการปรับปรุงหว่งโซ่อุปทานแยล่ง 
เน่ืองจากการแพร่ระบาดที่รวดเร็วทำให้พนักงานติดเชื้อเป็น
จำนวนมาก และทำใหเ้กิดการขาดงานซ่ึงส่งผลกระทบต่อการ
ผลิตและการจัดจำหน่ายอาหาร ซ่ึงบริษัทคาดว่าปัญหาดงักล่าว
น่าจะยังดำเนินต่อไปในอีก 4-6 สัปดาหข์้างหน้า ซ่ึงความเห็น
ดังกลา่วก็สอดคล้องกับความกังวลใจของบริษัท CONAGRA 
BRANDS INC. (สำนักงานใหญ่อยู่ที ่ILLINOIS) บริษทัเป็น
ผู้ผลิตสินค้าอุปโภคบริโภคสญัชาติอเมริกัน ซ่ึงผลติภัณฑภ์ายใต้
แบรนด์ของบริษทัมีจำหน่ายอยู่ในซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านอาหาร 
และ RESTAURANT SERVICES ต่างๆ ได้สะท้อนความกังวลท่ี
คล้ายกันซ่ึงน่าจะเกิดขึ้นและเป็นความท้าทายอย่างมากใน
เดือนหน้า 

จากการสำรวจข้อมูลของบริษัท IRI พบว่าการขาดแคลนสินค้าอุปโภคบริโภคเพิ่มขึ้นตั้งแตต่้นปี โดยสินค้าบางหมวดหมู่ท่ียงัคง
ขาดตลาดอย่างต่อเน่ืองตั้งแตต่้นปี 2564 ได้แก่ เคร่ืองดื่ม วัตถุดบิในการประกอบอาหารต่างๆ การทีช่าวอเมริกันกลับมาใช้ชีวติที่บ้าน
มากขึ้น ทำใหต้้องเติมเต็มวตัถดุิบและสินค้าในตู้กับข้าว มีเวลาในการทำอาหารมากขึ้น แต่ในทางกลับกันโรงงานผลติสินคา้เหลา่น้ัน
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ประสบปัญหาและต้องชะลอกำลงัการผลติสง่ผลให้สินค้าไม่สามารถไปสู่ชั้นวางไดต้ามต้องการ นอกจากน้ีสภาพอากาศทีห่นาวเย็นทาง
ฝั่งตะวันออกเฉยีงเหนือทำให้ชาวอเมริกันเป็นจำนวนมากต้องอยู่ทีบ่้านเพิ่มมากขึ้น อากาศที่แปรปรวนได้สร้างอุปสรรคต่อการกระจาย
สินค้าและทำให้มีความซับซ้อนเพิ่มขึ้นไปอีก  

อย่างไรก็ตาม นาย Jim Prevor ผู้เขียนบทความบน Perishable Pundit blog กล่าวว่า ผูค้้าปลีกและบริษัทสินค้าอุปโภค
บริโภคต่างก็สามารถจัดการกับปัญหาเหลา่น้ีได้ดขีึ้น โดยผลิตสินค้าที่ขายไดด้ีเพิ่มขึ้น หรือมีการสรรหาสินค้าทดแทนสำหรับสินคา้หา
ยาก เป็นต้น ทางด้านผู้บริโภคก็มีความยืดหยุ่นมากขึ้นเช่นกัน บางทีอาจใชแ้บรนด์ใหมแ่ทนแบรนด์เดิมและพบว่ามันไม่ไดแ้ยข่นาดน้ัน 
จึงเปดิใจรับการเปลี่ยนแปลงดงักล่าว สำหรบัปัญหาพนักงานประจำทีล่าป่วย ร้านคา้ได้เพิ่มการจา้งพนักงานชั่วคราวตามฤดูกาลที่จ้าง
มาในช่วงวันหยุดได้มีตารางทำงานเพิ่มขึ้น ท้ายที่สดุ ส่วนหน่ึงของปัญหาคือความต้องการสินคา้ที่เพิ่มขึ้นในขณะที่เศรษฐกิจกลบัมาเปดิ
ใหม ่แต่สิง่น้ันจะเปลี่ยนไปเม่ือสินคา้ต่างๆ มีราคาแพงขึ้น 

ราคาอาหารในสหรัฐฯ ในเดือนธันวาคม 2565 เพิ่มขึ้น 6.3% สงูที่สดุในรอบทศวรรษ จากอัตราปกติที่เพิ่มขึ้นเฉลี่ย 1.5% ต่อ
ปี คาดว่าในป ี2565 น่าจะมีการประกาศขึ้นราคาสินคา้ของบริษทัต่างๆ ต่อไป 
 
ข้อเสนอแนะของสคต. นิวยอร์ก: 

1.ความต้องการของสินคา้อุปโภคและบริโภคที่จำเป็นมีการขยายตัวอย่างมาก ทัง้น้ีแบรนด์หลักในตลาดประสบการขาดแคลน
ส่งผลให้มีการนำแบรนด์ใหม่ๆ มาทดแทน นอกจากน้ีแล้ว สินค้าทางเลือกน่าจะเป็นอีกโอกาสในการเพิ่มส่วนแบง่ในตลาดไดด้ีใน
ช่วงเวลาน้ี โดยสินค้าที่น่าจะมีการขยายตัวอย่างมาก คือ สินคา้อาหารแปรรูป สินค้าอาหารทะเลแปรรูปและแช่แข็ง เคร่ืองปรุงต่างๆ 
และสินค้าเคร่ืองดื่มต่างๆ 

2.การให้ความรู้เก่ียวกับสินคา้และการนำไปใช ้โดยเจาะเป็นอุตสาหกรรมน่าจะช่วยกระตุ้นให้เกิดความรู้และความต้องการ
การบริโภคสินค้าจากไทยในอนาคต เช่น สินค้าในกลุ่มอาหาร สนิค้าในกลุ่มสุขภาพและความงาม 
 

แหลง่ที่มาของข้อมูล: Bloomberg.com และสคต. นิวยอร์ก 
20 มกราคม 2565 
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