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! News from the Santiago Chamber of Commerce https://www.ccs.cl/2021/07/19/ventas-online-de-vestuario-calzado-y-

accesorios-superaran-los-us-2-000-millones-este-ano,

2 Fashion, Luxury and Retail Law ‘s website https://enriqueortegaburgos.com/industria-moda-chile
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3 A statistics program “Veritrade Corp” https://www.veritradecorp.com
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5 BizLatin Hub, an integrated Legal, Accounting, and PEO firm with wholly owned subsidiary offices throughout Latin America and
the South Pacific, https://www.bizlatinhub.com/import-and-export-in-chile-understand-international-trade-requirements,

Santander Trade analyze market trends, https://santandertrade.com/en/portal/international-shipments/chile/customs-
procedures

¢ Santander Trade Analyze market trends https://santandertrade.com/es/portal/gestionar-embarques/chile/empagues-y-nomas
7 Chile’s Customs https://www.aduana.cl/cuando-debo-pagar-impuestos/aduana/2018-12-12/233227.html,
https://www.aduana.cl/tratado-de-libre-comercio-chile-tailandia/aduana/2015-11-11/161411.html
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8 |CEX, El mercado de la moda en Chile, www.paiscircular.cl/wp-content/uploads/2021/10/Estudiol CEX.pdf
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	หากพิจารณาส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิตสินค้าจำนวน 45 ประเทศ ตามพิกัดศุลกากร 6107 และ 6108 จะพบว่าจีนยังคงเป็นประเทศที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงที่สุด หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 83.82  ตามแผนภูมิที่ 2 ในขณะที่ อันดับรองลงไปคือ ไม่ระบุประเทศ ร้อยละ 3...
	แผนภูมิที่ 2
	ส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิต (พิกัดศุลกากร 6111)
	หากพิจารณาส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิตสินค้าจำนวน 39 ประเทศ ตามพิกัดศุลกากร 6111 จะพบว่าจีนยังคงเป็นประเทศที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงที่สุด หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 73.93 ตามแผนภูมิที่ 3 ในขณะที่ อันดับรองลงไปคือ เปรู ร้อยละ 6.70 บังคลาเทศ ร้อยล...
	แผนภูมิที่ 3
	ส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิต (พิกัดศุลกากร 6201 – 6206, 6210, 6211)
	หากพิจารณาส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิตสินค้าจำนวน 27 ประเทศ ตามพิกัดศุลกากร 6201 – 6206, 6210, 6211 จะพบว่าจีนยังคงเป็นประเทศที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงที่สุด หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 70.20  ตามแผนภูมิที่ 4 ในขณะที่ อันดับรองลงไปคือ ไม่ระบุประเทศ...
	แผนภูมิที่ 4
	ส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิต (พิกัดศุลกากร 6207, 6208, 6212)
	หากพิจารณาส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิตสินค้าจำนวน 47 ประเทศ ตามพิกัดศุลกากร 6207, 6208, 6212 จะพบว่าจีนยังคงเป็นประเทศที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงที่สุด หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 70.97 ตามแผนภูมิที่ 5 ในขณะที่ อันดับรองลงไปคือ โคลอมเบีย ร้อยละ 10.6...
	แผนภูมิที่ 5
	ส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิต (พิกัดศุลกากร 6209)
	หากพิจารณาส่วนแบ่งทางการตลาดตามประเทศผู้ผลิตสินค้าจำนวน 41 ประเทศ ตามพิกัดศุลกากร 6209 จะพบว่าจีนยังคงเป็นประเทศที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงที่สุด หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 60.01  ในขณะที่ อันดับรองลงไปคือ บังคลาเทศ ร้อยละ 18.74 อินเดีย ร้อยละ 5.87 และสห...
	3. ช่องทางการจัดจำหน่าย
	แผนภาพที่ 1: ช่องทางการจัดจำหน่ายเสื้อผ้า/เครื่องนุ่งห่มในชิลี
	เสื้อผ้า/เครื่องนุ่งห่มส่วนใหญ่จัดจำหน่ายในห้างสรรพสินค้าต่าง ๆ ที่กระจายอยู่ทั่วประเทศ จากข้อมูลของหอการค้าชิลี พบว่าชาวชิลีนิยมซื้อสินค้าจากห้างสรรพสินค้า เนื่องจากปัจจัยด้านความสะดวกของจำนวนร้านค้าที่มีให้เลือกจำนวนมาก การใช้บริการร้านอาหารและบาร์ ...
	ห้างสรรพสินค้าชั้นนำของชิลี ได้แก่
	1) ห้าง Falabella S.A.C.I เป็นห้างสรรพสินค้าที่มีขนาดใหญ่ที่สุดและสาขารวม 44 แห่งในหลายประเทศในภูมิภาคลาตินอเมริกา ได้แก่ ชิลี อาร์เจนติน่า เปรู โคลอมเบีย และบราซิล โดยมีผู้ประกอบการชิลีเป็นผู้ถือหุ้นใหญ่ (www.falabella.cl)
	2)
	4. กระบวนการ/เงื่อนไขการนำเข้า และอัตราภาษี
	4.1 กระบวนการนำเข้า หน่วยงานศุลกากรของชิลีกำหนดเงื่อนไขการนำเข้าสินค้าเสื้อผ้า/เครื่องนุ่งห่มจากต่างประเทศ โดยจะต้องมีเอกสารสำคัญ ดังนี้
	- ใบแจ้งราคาสินค้า
	- ใบรับรองถิ่นกำเนิดสินค้า
	- ใบส่งสินค้าทางพื้นดิน หรือทางอากาศ
	- เอกสารแสดงรายการการบรรจุหีบห่อ (หากจำเป็น)
	- ใบสำแดงราคา
	- เอกสารอื่น ๆ  (เช่น วัสดุนำกลับมาใช้ได้อีก เป็นต้น)4F
	นอกจากนี้ การติดฉลาก/ป้ายสินค้า จะต้องเป็นไปตามกฎหมายของชิลีที่ออกโดยกระทรวงเศรษฐกิจ โดยเงื่อนไขการติดฉลาก/ป้ายสินค้าจะต้องเป็นภาษาสเปน และง่ายต่อการอ่าน ซึ่งฉลาก/ป้ายสินค้าจะต้องมีรายละเอียด ดังนี้
	- ชื่อผู้ผลิตหรือผู้นำเข้า และการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า (หากมี)
	- ชื่อประเทศผู้ผลิต
	- ขนาด
	- ส่วนประกอบของผ้าผืนของเครื่องแต่งกายนั้น ระบุเป็นร้อยละ
	- คุณสมบัติของผ้า (เช่น กันน้ำ ไม่หด เป็นต้น)
	- สัญลักษณ์ 4 ประการของการทำความสะอาดผ้า ได้แก่ การซัก การฟอกขาว การรีด และการซักแห้ง5F
	4.2 อัตราภาษี  ชิลีมีการจัดเก็บภาษีศุลกากรที่เรียกเก็บตามมูลค่าของสินค้า (ad-valorem customs duty) ที่อัตราร้อยละ 6 และภาษีมูลค่าเพิ่ม มีอัตราร้อยละ 19 อย่างไรก็ดี สินค้าที่มีถิ่นกำเนิดในประเทศหรือภูมิภาคใด ๆ ที่มีการจัดทำ FTA กับชิลี จะได้รับการยกเว้...
	โอกาสทางการตลาดของไทย
	ตลาดเสื้อผ้า/เครื่องนุ่งห่มของชิลีมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง จากข้อมูลการบริโภคของภาคเอกชนล่าสุดประจำเดือนพฤศจิกายน 2564 การบริโภคของภาคเอกชนมีการขยายตัวโดยเฉพาะสินค้าในกลุ่ม เสื้อผ้า รองเท้าและเครื่องนุ่งห่ม ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลของ País Circular7F  ซ...
	ที่ผ่านมาชาวชิลีให้ความสำคัญต่อราคาเป็นลำดับต้นในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หรือสินค้า แต่ก็มิได้ละเลยต่อคุณภาพสินค้า และปัจจุบัน ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีแนวโน้มในการเลือกคุณภาพของสินค้ามากขึ้น โดยเฉพาะสินค้าเสื้อผ้า/เครื่องนุ่งห่ม และมีความยินดีที่จะจ่ายสำหรับส...
	ผู้ผลิตสินค้า และผู้ประกอบการด้านเสื้อผ้าในปัจจุบันพยายามผลิตสินค้าเสื้อผ้าที่มีคุณภาพในราคาที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่สามารถจ่ายได้ โดยประเทศจีนยังคงเป็นประเทศผู้ผลิตรายใหญ่และมีส่วนแบ่งการตลาดในชิลีสูงที่สุด เนื่องจากมีความได้เปรียบด้านราคาแรงงานและความประ...
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