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จากการสำรวจดัชนีมูลคาการนำเขาของหางคาปลีก 0

1 ท่ีจัดทำโดยสภาหอการคาของชิลี (Chilean 
National Chamber of Commerce2) พบวาการนำเขาของหางคาปลีกในไตรมาสท่ี 3 ของป 2564 มีมูลคาเพ่ิมข้ึน
คิดเปนสัดสวนถึงรอยละ 64.8 ตอป เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา ท่ีมีการนำเขาคิดเปนสัดสวนรอยละ 
55.3 ท้ังนี้ นาง Bernardita Silva ผูบริหารของสภาหอการคาของชิลีไดอธิบายถึงแนวโนมการนำเขาท่ีเพ่ิมข้ึน
อยางรวดเร็วดังกลาววา ไดรับการสนับสนุนจากปจจัยหลายประการ แตปจจัยหลักคือผูบริโภคมีสภาพคลองในการ
จับจายมากข้ึน โดยคาดการณวาความตองการซ้ือสินคาของผูบริโภคชิลียังคงเพ่ิมข้ึนจนถึงป 2566 ซ่ึงหางคาปลีก
ตางมีการนำเขาสินคาจากตางประเทศลวงหนาเปนจำนวนมากเพ่ือใหมีเพียงพอในคลังสินคา เนื่องจากความไมแนนอน
และปญหาดานการขนสงและโลจิสติกสท่ัวโลก โดยปญหาดังกลาวสงผลใหราคาตนทุนการจัดสงสินคาเพ่ิมข้ึน และ
ความตองการสินคาท่ีเพ่ิมข้ึนของผูบริโภค สงผลใหราคาสินคาโดยรวมเพ่ิมข้ึนดวย   

นอกจากนี้ ดัชนีมูลคาการนำเขาดังกลาวยังชี้ใหเห็นวาภาคธุรกิจกำลังตนทุนสนิคาท่ีสูงข้ึน โดยดัชนีมูลคา
ตอหนวยสินคาท่ีเปนตัวบงชี้ตนทุน CIF ระหวาประเทศเปนเหรียญสหรัฐของสินคาท่ีนำเขา เพ่ิมข้ึนคิดเปนสัดสวน
รอยละ 2.4 ตอปในไตรมาสท่ี 3 ของป 2564  

สินคาเสื้อผาและรองเทามีการนำเขาเพ่ิมข้ึนสูงสุด 
สินคาทุกหมวดมีการนำเขาเพ่ิมข้ึนในชวงไตรมาสท่ี 3 ของป 2564 เม่ือเทียบกับชวงเวลา
เดียวกันของกอนหนา โดยเฉพาะสินคาในหมวดก่ึงคงทน (semi-durable) ไดแก เสื้อผา
มีการขยายตัวคิดเปนสัดสวนรอยละ 32 ตอป และเพ่ิมข้ึนคิดเปนสัดสวนรอยละ 66.1 
เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา และรองเทามีการขยายตัวคิดเปนสัดสวนรอยละ 
85 ตอป และเพ่ิมข้ึนคิดเปนสัดสวนรอยละ 92.4 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา 

นอกจากนี้ ในหมวดสินคาคงทน อาทิ สิ่งของและเครื่องใชภายในบาน มีการขยายตัวคิดเปนรอยละ 23.4 ตอป 
เครื่องใชไฟฟาขยายตัวคิดเปนรอยละ 58.8 ตอป ในชวงไตรมาสท่ี 3 ของป 2564 สงผลใหสินคาท้ัง 2 หมวดมีการ
ขยายตัวสูงท่ีสุด โดยมีสัดสวนการขยายตัวคิดเปนสัดสวนรอยละ 90.1 และ 78.8 ตามลำดับ  

 
 
 

 
1 The survey measures the volume and not the value, so the increase is related to the quantity of products imported in the retail sector. 
2 The Chilean national Chamber of Commerce, Services and Tourism (CNC) is an autonomous Chilean business Association) www.cnc.cl  
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หางคาสรรพสินคาชื่อดัง “Falabella3” เปดสาขาใหม ณ กรุงซันติอาโก ท่ีขนาด
ใหญท่ีสุดในภูมิภาคลาตินอเมริกา มีพ้ืนท่ีรวม 25,000 ตารางเมตร โดยทางหางมี
การนำเขาสินคาจากตางประเทศ อาทิ  สหรัฐอเมริกา สเปน ออสเตรเลีย ฝรั่งเศส 
เนเธอรแลนด อิตาลี ซ่ึงทางหางไดเพ่ิมพ้ืนท่ีจำหนายสินคารองเทาสตรีเปน 1,800 
ตารางเมตร เพ่ืออำนวยความสะดวกและรองรับความตองการของผูบริโภคท่ี
เพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 

กอนการขยายหางดังกลาว นาย Tomás Platovsky ผูจัดการฝายขาย และนาย Gonzalo de Pablo 
ผูจัดการฝายองคกรและวางแผนของหาง Falabella ได ศึกษารูปแบบการสรางและการจัดสินคาของ
หางสรรพสินคาตาง ๆ ท่ัวโลก อาทิ จีน เกาหลี อิสราเอล เอสโตเนีย ไอรแลนด เยอรมนี สเปน ฝรั่งเศส เบลารุส 
แคนาดา และเม็กซิโก นอกจากนี้ ไดนำเทคโนโลยีสารสนเทศเขามาเปนสวนสำคัญในการดำเนินการจัดการกับ
คำสั่งซ้ือตาง ๆ โดยเฉพาะการสั่งซ้ือสินคาของผูบริโภคทางออนไลนหรือพาณิชยอิเล็กทรอนิกสผานการพัฒนา  
แอปพลิเคชันของหางใหผูบริโภคมีความรูสึกเสมือนไดมีการเลือกซ้ือสินคาจริงในหาง  การพัฒนาการจัดสงสินคาท่ี
รวดเร็วข้ึนตามความตองการของผูบริโภค และเพ่ิมชองทางการนัดหมายสำหรับการขอคำแนะนำดานแฟชั่น การ
ตกแตง เทคโนโลยี และความงาม ซ่ึงทางหางเพ่ิมจำนวนเจาหนาท่ีเพ่ือใหบริการดังกลาวกวา 600 คน3

4 
 

บทวิเคราะหและผลกระทบตอเศรษฐกิจไทย 
 

สถานการณการแพรระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) ของชิลีในป 2564 มีแนวโนม
ลดลงอยางตอเนื่อง โดยรัฐบาลชิลีมีการบริหารจัดการท่ีมีประสิทธิภาพ ครอบคลุมและรวดเรว็ ทำใหประชาชนใน
ประเทศกวารอยละ 61 ไดรับวัคซีนเข็มท่ี 3 แลว อีกท้ังรัฐบาลไดเพ่ิมสภาพคลองใหประชาชนในการจับจายใชสอย
โดยใหประชาชนสามารถถอนเงินประกันสังคมในกองทุนการวางงานจำนวนรอยละ 10 สำหรับใชสอยเพ่ิมข้ึน ทำให
ประชาชน รวมถึงนักลงทุนมีความเชื่อม่ันมากข้ึนในการใชชิวิต การจับจายใชสอย และการดำเนินธุรกิจไดตาม
แนวทางปกติใหม (New Normal) ท่ีชาวชิลีมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมไดรวดเร็วและยังคงใหความสำคัญตอการ
รักษาสุขอนามัยและการรักษาระยะหาง แมวาสถานการณโควิด-19 ภายในประเทศจะดีข้ึนตามลำดับ  

แมชิลีจะเปนประเทศเล็ก แตมีกำลังซ้ือสูง และจากขอมูลการบริโภคของภาคเอกชนประจำเดือนตุลาคม 
2564 การบริโภคของภาคเอกชนมีการขยายตัวตอเนื่อง โดยเฉพาะสินคาในกลุม เสื้อผา รองเทาและเครื่องนุงหม 
ซ่ึงสอดคลองกับขอมูลของ País Circular5 ซ่ึงเปนผูเชี่ยวชาญดานดิจิทัลมีเดีย พบวาชิลีเปนประเทศท่ีมีการอุปโภค
เครื่องนุงหมเปนอันดับหนึ่งในภูมิภาคลาตินอเมริกา และเปนเหตุผลหนึ่งท่ีทำใหหางสรรพสินคา Falabella เปด
สาขาท่ีใหญท่ีสดุในภูมิภาคลาตินอเมริกาในชิลี  
 การขยายตัวของความตองการสินคาดังกลาว เปนโอกาสสำหรับสินคาไทยในกลุมเสื้อผาและเครื่องนุงหม 
โดยเฉพาะผาไทยท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัว เชน ผาไหม และผาฝายทอมือ ซ่ึงผูประกอบการไทยจะตองเนนการ
ออกแบบท่ีทันสมัย และสามารถสวมใสไดในหลากหลายโอกาส เนื่องจากชาวชิลีชื่นชอบการออกแบบเสื้อผารวมสมัย 

 
3 Falabella เปนหางคาปลีกทีม่ีชื่อเสียงในภูมภิาคลาตินอเมริกา ดำเนินการในลักษณะบริษัทรวมทนุโดยมีผูถือหุนใหญคือชิลี www.falabella.cl 
4 Archyworldys is a platform that upload worldwide news https://www.archyworldys.com/falabella-prepares-the-premiere-of-the-

largest-department-store-in-south-america-25-thousand-square-meters/ 
5 ICEX, El mercado de la moda en Chile, www.paiscircular.cl/wp-content/uploads/2021/10/EstudioICEX.pdf   

http://www.falabella.cl/
https://www.archyworldys.com/falabella-prepares-the-premiere-of-the-largest-department-store-in-south-america-25-thousand-square-meters/
https://www.archyworldys.com/falabella-prepares-the-premiere-of-the-largest-department-store-in-south-america-25-thousand-square-meters/
http://www.paiscircular.cl/wp-content/uploads/2021/10/EstudioICEX.pdf


และเปดรับรูปแบบการออกแบบใหม ๆ ท้ังนี้ เสื้อผาและเครื่องนุงหมสวนใหญของชิลี นำเขาจากประเทศ
สหรัฐอเมริกา และสหภาพยุโรป ดังนั้น การนำเสนอรูปแบบการออกแบบเครื่องแตงกายใหมีความรวมสมัยและมี
เอกลักษณเฉพาะตัว โดยเนนคุณภาพของผาและการตัดเย็บ จะเปนโอกาสใหเสื้อผาและเครื่องนุงหมของไทย
สามารถเปนทางเลือกหนึ่งของผูบริโภคชาวชิลีท่ีตองการความแตกตางท่ีนอกเหนือจาก “Made in Europe” 

______________________________ 

 
สำนักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ  

ณ กรุงซันติอาโก  
ธันวาคม 2564 
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