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 ปี 2564 สถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 ในมาเลเซียเริ่มคลี่คลาย รัฐบาลมาเลเซีย

ประกาศให้ประชาชนสามารถกลับมาท ากิจกรรมนอกบ้านได้ตามปกติ (แต่ก็ต้องรักษาระยะห่างเช่นเดิม) ส่งผล

ให้ตลาดขนมขบเคี้ยวในมาเลเซียกลับมาเติบโตอีกครั้ง ประกอบกับความเชื่อมั่นและก าลังซื้อของผู้บริโภค

สูงขึ้น จากที่รัฐบาลฯ ได้ออกมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ ไม่ว่าจะเป็น มาตรการทางภาษี  เงินสนับสนุนค่าจ้าง 

และเงินสนับสนุนแก่ SME ซ่ึงคาดว่ายอดขายสินค้าในหมวดขนมขบเคี้ยวจะขยายตัวร้อยละ 1.6 คิดเป็นมูลค่า 

5,454.0 ล้านริงกิต โดยแบ่งตามประเภทได้ดังนี้ 

1. ผลิตภัณฑ์ขนมหวานชนิดต่างๆ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.2 คิดเป็มูลค่า 1,901.7 ล้านรงิกิต 

2. ไอศครีมและของหวานแช่แข็ง เพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.8 คิดเป็มูลค่า 1,119.9 ล้านริงกิต 

3. ขนมรสเค็มหรือเผ็ด เพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.4 คิดเป็มูลคา่ 1,511.5 ล้านริงกิต 

4. สแน็คบาร์และขนมผลไม้ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 4.4 คิดเป็มูลค่า 1,118.5 ล้านริงกิต 

 แบรนด์ขนมในเครือบริษัท Nestle อย่าง Kitkat ยังคงครองส่วนแบ่งเป็นอันดับหนึ่ง คิดเป็นร้อยละ 

6.3 รองลงมาคือ Munchy’s ร้อยละ 5.2 แบรนด์ Julie’s ร้อยละ 3.0 และอ่ืนๆ โดยภาพรวมช่องทางการ

จ าหน่ายหลักแบ่งเป็น 2 ช่องทาง ได้แก่ ออฟไลน์ (ร้านค้าต่างๆ / ซูเปอร์มาร์เก็ต / ไฮเปอร์มาร์เก็ต) และ

ออนไลน์ (ตู้ขายของอัตโนมัติ / โฮมช้อปปิ้ง / ร้านค้าออนไลน์ / ขายตรง) ร้อยละ 97.2 และ ร้อยละ 2.8 

ตามล าดับ 

 ปัจจุบัน บริษัท Nestle (M) Bhd เปิดตัวขนมและช็อคโกแลตลิมิเต็ดเอดิชั่น น าเสนอไอศครีมรสชาติ

ใหม่จ านวนมาก นอกจากนี้ยังให้บริการเดลิเวอรี่ และตั้งหน้าร้านบนแพลตฟอร์มออนไลน์ Lazada และ 

Shopee เพ่ือเข้าถึงกลุ่มลูกค้ามากขึ้น ในขณะเดียวกัน Munchy Food Industries Sdn Bhd เร่งจับมือกับ

บริษัทเครื่องดื่ม Fraser & Neave Holdings Bhd (F&N) น าเสนอสินค้าชนิดแพ็คเก็จอย่าง “บิสกิตพร้อมนม” 

เพ่ือรองรับผู้บริโภคลักษณะ WFH ที่มองหาความสะดวกสบาย ราคาคุ้มค่า 

  

ทีม่า: Euromonitor 2021 และการส ารวจตลาดเชิงลึกของส านักงานฯ 

 


