
แนวโน้มจํานวนแมวที่เป็นสัตว์เลี้ยงในญี่ปุ่น
 จากผลการสํารวจของสมาคมอาหารสัตว์เลี้ยงแห่งญี่ ปุ่น 

(JAPAN PET FOOD ASSOCIATION: JPFA) ในแต่ละปี สําหรับตลาด
สัตว์เลี้ยงในญี่ปุ่น สุนัขเป็นสัตว์เลี้ยงที่เป็นที่นิยมที่สุด และมีจํานวนมาก
ที่สุดในบรรดาสัตว์เลี้ยงทั้งหมดมายาวนานต้ังแต่ปี 2536 ที่ JPFA เริ่ม
เก็บข้อมูล แต่ว่าต้ังแต่ปี 2560 เป็นต้นมา แมวได้กลายเป็นสัตว์เลี้ยงที่มี
จํานวนมากเป็นอันดับ 1 ในญี่ปุ่นแทนสุนัข และมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น
เรื่อยมา ถึงแม้ว่าในปี 2563 จะมีแนวโน้มลดลงเพียงเล็กน้อย แต่ก็ถือ
เป็นกลุ่มสัตว์เลี้ยงที่ได้รับความนิยมมากท่ีสุดในญี่ปุ่น ทั้งน้ีในช่วงเดือน
ตุลาคม 2563 ญี่ปุ่นมีจํานวนสัตว์เลี้ยงที่เป็นสุนัข และแมวรวมอยู่ที่
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โอกาสของผลิตภัณฑ์ ‘ทรายแมว’ ในตลาดญ่ีปุ่น
สถานการณ์ปจัจุบนัและภาพรวมตลาดสตัว์เลี้ยงในญี่ปุน่

หน้าที่ 1/7
แนวโน้มจํานวนสัตว์เลี้ยง (แมว และ สุนัข) ในญี่ปุ่นต้ังแต่ปี 2555 ถึง 2563 (ค.ศ. 2012 - 2020)

(ท่ีมา: รายงานตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงในญี่ปุ่น โดยกระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา (USDA) เผยแพร่วันท่ี 3 กุมภาพันธ์ 2564 )

ประมาณ 18.13 ล้านตัว โดยเป็นสุนัข
ประมาณ 8.5 ล้านตัว และแมวประมาณ 
9.6 ล้านตัว ทั้งน้ีถึงแม้ว่าแนวโน้มของ
จํานวนสัตว์เลี้ยงที่เป็นสุนัข และแมวจะ
ลดลงอย่างต่อเน่ือง แต่เน่ืองจากความ
นิยมในการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงขนาดเล็กที่เพ่ิม
มากข้ึนในหลายปีที่ผ่านมา จึงทําให้
จํานวนแมวเลี้ยงโดยรวมมีเพ่ิมขึ้น ส่วนปี 
2563 ที่จํานวนลดลงน้ัน ก็มีความเป็นไป
ได้จากผลกระทบสถานการณ์โควิด-19 ที่
แพร่ระบาดอย่างหนักน่ันเอง

“แมว” สัตว์เลี้ยงในญี่ปุ่นมีจํานวนมากกว่า “สุนัข” ต้ังแต่ปี 2560
(ท่ีมา: https://osusume.mynavi.jp/articles/3676/)



แนวโน้มความนิยมเก่ียวกับการเลี้ยงแมวในญ่ีปุ่น
ในหลายปีที่ผ่านมาน้ี กระแสความนิยมเกี่ยวกับการเล้ียงสัตว์เลี้ยง ซึ่งส่งผลต่อจํานวนสัตว์เลี้ยงทั้งหมดใน

ญี่ปุ่นขึ้นอยู่กับ 4 ปัจจัย ได้แก่ การเลี้ยงในบ้านได้ (Indoor) / มีขนาดเล็ก (Small) / มีอายุขัยนาน (Aging) / และ 
โรคภัย (Sickness) 

1. การเลี้ยงในบ้านได้ (Indoor) เน่ืองจากในปัจจุบันการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงไว้ภายในบ้านเป็นเรื่องปกติมากกว่าใน
อดีต จากการสํารวจของ JPFA พบว่า ปี 2563 มีการเลี้ยงแมวในบ้านร้อยละ 90.4 ของจํานวนแมวที่เป็นสัตว์เลี้ยง
ทั้งหมดในญี่ปุ่น และการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงไว้ภายในบ้านก็ทําให้สัตว์เลี้ยงน้ันๆ มีโอกาสเป็นโรคน้อยลง และมีอายุขัย
นานขึ้นด้วย รวมถึงค่านิยมในปัจจุบันที่เลี้ยงแมวกันในลักษณะเหมือนเป็นหน่ึงในสมาชิกครอบครัวด้วย สิ่งเหล่าน้ี
เป็นปัจจัยทําให้อายุขัยของแมวเลี้ยงในบ้านยาวนานขึ้น แต่ในขณะเดียวกัน บางส่วนก็ประสบกับปัญหาโรคอ้วนด้วย

2. มีขนาดเล็ก (Small) ในปี 2563 แมวที่มีการผสมข้ามสายพันธ์ุ (Crossbreeding) เป็นที่นิยมมากที่สุด มี
สัดส่วนร้อยละ 75.5 ตามมาด้วย อเมริกัน ช็อตแฮร์ (American Shorthair) ที่ร้อยละ 4.8 และ สก๊อตทิช โฟลด์ 
(Scottish Fold) ที่ร้อยละ 3.4

3. มีอายุขัยนาน (Aging) ในปี 2563 พบว่าอายุขัยเฉลี่ยสําหรับแมวที่เป็นสัตว์เลี้ยงอยู่ที่ 15.54 ปี ซึ่งเพ่ิมขึ้น
มากหากเทียบกับในสมัยก่อน ทั้งน้ีเน่ืองจากการแพทย์ที่พัฒนาขึ้น ประกอบกับการเลี้ยงในบ้าน ทําให้ลดอัตราความ
เสี่ยงที่แมวจะได้รับบาดเจ็บ และเป็นโรคจากการติดเช้ือจากนอกบ้านได้ ทําให้มีอายุขัยนานมากข้ึน

4. โรคภัย (Sickness) ในปัจจุบันมีสัตว์เลี้ยงจํานวนมากท่ีประสบปัญหาโรคอ้วน และโรคที่เกิดจากพฤติกรรม
การเลี้ยงของเจ้าของ โดยอาจจะสัมพันธ์ถึงอายุที่เพ่ิมมากขึ้นของสัตว์เลี้ยง ความเป็นที่อยู่ที่อาศัยอยู่แต่ในบ้านเป็น
ส่วนมาก ไม่ค่อยได้ออกกําลังกาย ตลอดจนการได้รับสารอาหารท่ีมากเกินไป 

มูลค่าตลาดสินค้าสําหรับแมว และผลิตภัณฑ์ทรายแมวในญ่ีปุ่น
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จากรายงานโดยสมาคมผู้ผลิตสินค้าสําหรับ
สัตว์เลี้ยงของญี่ปุ่น (Japan Pet Products 
Manufacturers Association: JPPMA) พบว่า 
มูลค่าตลาดสินค้าสําหรับแมวในญี่ปุ่นในปี 2561 
อยู่ที่ 35.16 พันล้านเยน (ประมาณ 10.29 
พันล้านบาท) และเพ่ิมขึ้นเป็น 37.62 พันล้านเยน 
(ประมาณ 11.02 พันล้านบาท) ในปี 2562 คิด
เป็นอัตราขยายตัวร้อยละ 7 เมื่อเทียบกับปีก่อน
หน้า และหากพิจารณาถึงโครงสร้างของผลิตภัณฑ์
สํ าหรั บแมวคิ ดตามมู ลค่ าตลาด  จะพบ ว่ า 
ผลิตภัณฑ์กลุ่มทรายแมวมีสัดส่วนอยู่ที่ร้อยละ 78 
ในปี 2562 ซึ่งถือเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดในบรรดา

มูลค่าตลาดสนิค้าสาํหรับแมวในญี่ปุ่นปี 2561 และ 2562 
(ที่มา: รายงานผลการสาํรวจสนิคา้สาํหรับสตัว์เลีย้งในญี่ปุ่นปี 2561 และ 2562 

โดยสมาคมผูผ้ลติสนิคา้สาํหรับสตัว์เลีย้งของญี่ปุ่น (JPPMA)) 

ผลิตภัณฑ์สินค้าสําหรับแมวทั้งหมดในตลาดญี่ปุ่น ถือเป็นตลาดที่น่าสนใจมากในกลุ่มสินค้าสําหรับสัตว์เลี้ยงในญี่ปุ่น

7%
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สํ า ห รั บ มู ล ค่ า ต ล า ด
สําหรับสินค้ากลุ่มทรายแมวใน
ตลาดญี่ปุ่น (รวมแผ่นรองซับ/ 
แผ่นรองทรายแมว) ในปี 2561 
อยู่ที่ 26.36 พันล้านเยน 
(ประมาณ 7.72 พันล้านบาท) 
และเพ่ิมขึ้นเป็น 28.06 พันล้าน
เยน (ประมาณ 8.22 พันล้าน
บาท) ในปี 2562 ขยายตัวร้อย
ละ 6.4 จากปีก่อนหน้า ถือเป็น
ต ล า ด ที่ มี ศั ก ย ภ า พ  แ ล ะ
คาดการณ์ว่าจะขยายตัวอย่าง

ต่อเน่ืองในอนาคต เน่ืองด้วยความ
นิยมในการเลี้ยงแมวที่ยังคงมีสูงที่สุด 
ตลอดจนความใส่ใจสุขภาพของแมว
เลี้ยงที่มีมากขึ้นเรื่อยๆ ทั้งการเลือกใช้
ผลิตภัณฑ์ทรายแมวที่ดี ที่ว่ากันว่าจะ
ทํ า ใ ห้ แ ม ว ที่ เ ลี้ ย ง มี อ า ยุ ยื น ขึ้ น 
ผลิตภัณฑ์เก่ียวกับกลุ่มทรายแมวจึงมี
ออกกันมามากมาย มีทั้ งที่ผลิตใน
ญี่ปุ่น และในต่างประเทศ ตลอดจน
แ บ ร น ด์ ญี่ ปุ่ น  แ ล ะ แ บ ร น ด์
ต่างประเทศเช่นกัน จึงเรียกได้ว่าเป็น
หน่ึงในโอกาสทางธุรกิจของผู้ผลิต
ทรายแมวในประเทศไทยเลยทีเดียว 

ประเภท และคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ทรายแมวที่จําหน่ายในญี่ปุ่น
คุณสมบัติของทรายแมวที่จําหน่ายในญี่ปุ่นน้ัน ประกอบไปด้วย ความสามารถในการดับกลิ่นได้ดี / สามารถ

ทิ้งได้ง่าย โดยเฉพาะทิ้งเป็นขยะเผาได้ / สามารถจับตัวเป็นก้อนได้ดี ทําให้เจ้าของสามารถเก็บทิ้งได้สะดวก / 
รวมถึง ประเภทที่ย่อยสลายได้ สามารถทิ้งลงในชักโครกได้เลย เป็นต้น

ทั้งน้ีหากแบ่งตามประเภทวัสดุที่ใช้ทําทรายแมว จะประกอบไปด้วยกระดาษ แร่ธาตุ กากเต้าหู้ ซิลิก้าเจล  ไม้ 
และวัสดุย่อยสลายได้อ่ืนๆ เป็นต้น  

โครงสร้างสัดสว่นตลาด (มูลคา่) สินค้าสาํหรับแมวในตลาดญี่ปุ่น ปี 2562
(ที่มา: รายงานผลการสาํรวจสนิคา้สาํหรับสตัว์เลีย้งในญี่ปุ่นปี 2561 และ 2562 โดยสมาคมผูผ้ลติสนิคา้สาํหรับสตัว์เลีย้งของญี่ปุ่น (JPPMA)) 

มูลค่าตลาดสนิค้ากลุม่ทรายแมว และกระบะทรายแมว ปี 2561 และ 2562 (ค.ศ. 2018 และ 2019)
(ที่มา: รายงานผลการสาํรวจสนิคา้สาํหรบัสตัว์เลีย้งในญี่ปุ่นปี 2561 และ 2562 

โดยสมาคมผูผ้ลติสนิคา้สาํหรับสตัว์เลีย้งของญี่ปุ่น (JPPMA)) 



อย่างไรก็ตาม ทรายแมวแต่ละประเภทก็จะมีฟังก์ชัน คุณสมบัติ รวมถึงข้อดี และข้อเสียที่แตกต่างกัน 
ผู้บริโภคในญี่ปุ่นส่วนมากก็จะเลือกซื้อตามรูปแบบการใช้งานที่เหมาะกับตน เช่น แบบกระดาษมีนํ้าหนักเบาทําให้
เคลื่อนย้ายง่าย รวมถึงกําจัดได้ง่ายเน่ืองจากท้ิงเป็นขยะเผาได้ หรือส่วนมากจะสามารถทิ้งลงชักโครกได้ / ส่วน
แบบแร่ธาตุ (เบนโทไนท์) จับตัวเป็นก้อนได้ดีกับอุจจาระ และปัสสาวะของแมวทําให้ตักทิ้งได้ง่าย แต่การทิ้งขยะ
ต้องทิ้งเป็นขยะเผาไม่ได้ / แบบทําจากกากเต้าหู้ เน่ืองจากทํามาจากวัสดุธรรมชาติเป็นหลัก จึงไม่เป็นอันตรายกับ
แมวหากเผลอมีการทานเข้าไป แต่จะมีกลิ่นเฉพาะตัว / แบบซิลิก้าเจล มีความสามารถในการดักกลิ่นได้ดีกว่า
แบบอ่ืน เป็นเม็ดกลม มีสี แต่ต้องทิ้งเป็นขยะเผาไม่ได้ / และ แบบทําจากไม้ มีทั้งแบบจับตัวเป็นก้อน และไม่จับ
ตัวเป็นก้อนเวลาใช้งาน เบา แต่มีทั้งแบบธรรมชาติ 100% และ แบบผสมเบนโทไนท์ เป็นต้น 
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สินค้าทรายแมวท่ีวางจําหน่ายในญีปุ่น่
ทรายแมวที่วางจําหน่ายในญี่ปุ่นน้ันมีทั้งที่ผลิตในประเทศ และนําเข้าจากต่างประเทศ รวมถึงมีผู้ผลิตราย

ใหญ่หลายรายแบ่งส่วนแบ่งกันในตลาด และเน่ืองจากเป็นสินค้าที่ผู้ที่เลี้ยงแมวจําเป็นต้องใช้ Home center ราย
ใหญ่ต่างๆ จึงมีการผลิตเป็นสินค้า OEM ภายใต้แบรนด์ของตนเองด้วย ทั้งน้ีสินค้าส่วนมากจะมีการเน้น
คุณสมบัติเรื่องความสามารถในการดักกลิ่น รวมถึงความง่ายในการกําจัดหลังการใช้งานบนถุงผลิตภัณฑ์ แสดงให้
เห็นถึงความต้องการของผู้บริโภคในญ่ีปุ่น นอกจากน้ียังมีห้องนํ้าแมวอัตโนมัติ ที่เป็นสินค้าอีกหมวดจําหน่ายด้วย 
แต่ก็ถือว่าเป็นตลาดเฉพาะกลุ่ม ในขณะที่มีแนวโน้มขยายตัวในอนาคต เน่ืองจากความสะดวกสบายในการใช้งาน

ความสามารถ
ในการดักกลิ่น

ความสามารถในการจับตัว
เป็นก้อนเวลาเจอของเหลว

ความ
ปลอดภัย

การฟุ้งกระจาย
เวลาใช้งาน

วิธีการกําจัด ราคา

แบบมีกระดาษเป็นหลัก ค่อนข้างต่ํา จับตัวเป็นก้อนได้ดี ค่อนข้างต่ํา ค่อนข้างง่าย ง่าย: ทิ้งเป็นขยะเผาได้ / 
ในชักโครกห้องน้ํา

ธรรมดา

แบบแร่ธาตุ (เบนโทไนท์) ค่อนข้างสูง จับตัวเป็นก้อนได้ดีมาก ต่ํา ค่อนข้างยาก ยาก: ทิ้งเป็นขยะเผาไม่ได้ ถูก

แบบทําจากกากเต้าหู้ ต่ํา จับตัวเป็นก้อนแบบหลวมๆ ค่อนข้างต่ํา ง่าย ง่าย: ทิ้งเป็นขยะเผาได้ / 
ในชักโครกห้องน้ํา

ค่อนข้างสูง

แบบซิลิก้าเจล สูง ไม่จับตัวเป็นก้อน ค่อนข้างต่ํา ค่อนข้างง่าย ยาก: ทิ้งเป็นขยะเผาไม่ได้ สูง

แบบทําจากไม้ ค่อนข้างสูง จับตัวเป็นก้อนได้ดี สูง ง่าย ง่าย: ทิ้งเป็นขยะเผาได้ ธรรมดา

ตารางเปรียบเทยีบคณุสมบัติของทรายแมวแต่ละประเภทในญี่ปุ่น
(ที่มา: https://store.aidca.jp/%E7%8C%AB/p2011/) 

แบรนด์: LION
ผู้ผลิต: Lion Trading Co., Ltd
ประเทศที่ผลิต: ญี่ปุ่น
ประเภท: เบนโทไนท์
คุณสมบัติ: ดักกล่ินได้ดี และจับตัวเป็น
ก้อนได้ดี สะดวกในการตักทิ้ง 
ราคาขายปลีก: 2,281 เยน (5.5Lx4ถุง /22L)  

ประมาณ 670 บาท

แบรนด์: WAG
ผู้ผลิต: AMAZON JAPAN
ประเทศที่ผลิต: จีน (OEM)
ประเภท: แบบกระดาษ
คุณสมบัติ: ทิ้งลงชักโครกได้ หรือท้ิงเป็น
ขยะเผาได้ก็ได้ เปล่ียนสีเวลาสัมผัสของเหลว 
และจับตัวเป็นก้อน และดักกล่ินได้ดี
ราคาขายปลีก: 3,588 เยน (7Lx6ถุง/ 42L)  

ประมาณ 1,050 บาท
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ช่องทางการจําหน่ายในญีปุ่่น

แบรนด์: Deo-toilet
ผู้ผลิต: Unicharm
ประเทศที่ผลิต: ญี่ปุ่น
ประเภท: แบบกระดาษ
คุณสมบัติ: ทิ้งเป็นขยะเผาได้ก็ได้ จับตัว
เป็นก้อน และดักกล่ินได้ดี
ราคาขายปลีก: 7,630 เยน (4Lx8ถุง/ 32L)  

ประมาณ 2,235 บาท

แบรนด์: Cat’s Best
ผู้ผลิต: Cat’s Best
ประเทศที่ผลิต: เยอรมนี
ประเภท: แบบทําจากไม้
คุณสมบัติ: ดักกล่ินได้ดี จับตัวเป็นก้อน
เวลาใช้งาน ตักทิ้งได้ง่าย ทิ้งลงชักโครกได้ หรือ
ทิ้งเป็นขยะเผาได้ก็ได้ และทําจากวัสดุธรรมชาติ 
ดีต่อผิวสัมผัส
ราคาขายปลีก: 9,504 เยน (5Lx8ถุง/ 40L)  

ประมาณ 2,780 บาทแบรนด์: EVER CLEAN
ผู้ผลิต: EVER CLEAN
ประเทศที่ผลิต: เนเธอร์แลนด์
ประเภท: แบบเบนโทไนท์
คุณสมบัติ: จับตัวเป็นก้อน 
และดักกล่ินได้ดี
ราคาขายปลีก: 2,288 เยน (6L)  

ประมาณ 670 บาท

แบรนด์: Deo-premium
ผู้ผลิต: KAO
ประเทศที่ผลิต: ญี่ปุ่น
ประเภท: แบบทําจากไม้
คุณสมบัติ: ดักกล่ินได้ดี ไม่จับตัวเป็นก้อน 
แต่จะดูดซับความชื้นไว้ทําให้ไม่เปียก 
ราคาขายปลีก: 6,952 เยน (4.4Lx4ถงุ/ 17.6L)  

ประมาณ 2,035 บาท

การจะนําสินค้าเข้ามาวางจําหน่ายในตลาดญี่ปุ่น อันดับแรกต้องหาบริษัทผู้นําเข้า หรือตัวแทนจําหน่ายใน
ญี่ปุ่น ซึ่งถือเป็นขั้นตอนที่สําคัญที่สุด เน่ืองจากธุรกิจในญี่ปุ่น กระบวนการศุลกากร ฉลากคําอธิบายสินค้า และการ
เจรจาทางธุรกิจ ส่วนมากจะใช้ภาษาญี่ปุ่นเป็นหลัก ทั้งน้ีกระบวนการต่างๆ ที่สําคัญส่วนมากก็จะเป็นหน้าที่ของผู้
นําเข้า ไม่ใช่ผู้ส่งออก ดังน้ันการจะทําตลาดในญี่ปุ่นโดยไม่มีบริษัทญี่ปุ่นที่เป็นคู่ค้าด้วย จะดําเนินการหลายอย่างได้
ค่อนข้างลําบาก 

แผนผังแสดงข้ันตอนในการนําเข้าสนิคา้ทรายแมวเข้ามาวางจําหน่ายในญี่ปุ่น
(ที่มา: JETRO)
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จากรายงานการสํารวจตลาดสัตว์เลี้ยงในญี่ปุ่นปี 2563 โดยสมาคมอาหารสัตว์เลี้ยงแห่งญี่ปุ่น พบว่า
ผู้บริโภคท่ีเลี้ยงแมวในญี่ปุ่นซื้อสินค้าสําหรับแมว และอาหารแมวจากร้าน Hyper store มากท่ีสุด (ประกอบไป
ด้วย Home center และ Discount store) อย่างไรก็ตามสัดส่วนมีแนวโน้มลดลงจากร้อยละ 67.3 ในปี 2559 
(ค.ศ. 2016) มาอยู่ที่ร้อยละ 62.4 ในปี 2563 (ค.ศ. 2020) ในขณะที่การซื้อสินค้าจากร้านขายยา และช่องทาง
ออนไลน์ รวมถึงร้านขายสัตว์เลี้ยงกลับเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยมา โดยเฉพาะร้านขายยาซึ่งขยายตัวมาก จากร้อยละ 30.1 
ในปี 2559 (ค.ศ. 2016) มาอยู่ที่ร้อยละ 36.6 ในปี 2563 (ค.ศ. 2020) สะท้อนให้เห็นถึงการเติบโตในธุรกิจน้ี

         ผู้นําเข้าญี่ปุ่นจะพิจารณาสินค้าใหม่อย่างละเอียดก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อ และนําเข้ามาจําหน่ายในญี่ปุ่น 
โดยจะขอเอกสารรายละเอียดสินค้า กระบวนการท่ีสําคัญต่างๆ ในหลายกรณี ผู้นําเข้าต้องการข้อมูลทางเทคนิค
ของสินค้า ปริมาณ ตัวอย่างสินค้า ภาพตัวอย่าง ข้อมูลเก่ียวกับกระบวนการผลิต และโรงงานที่ผลิต ทั้งน้ีบริษัท
ญี่ปุ่นมักจะชอบการเจรจาธุรกิจแบบ face-to-face เพ่ือสร้างความมั่นใจก่อนการเริ่มธุรกิจ และจะติดต่อทางอีเมล
เป็นลําดับต่อไป สําหรับเรื่องเอกสาร และการสั่งซื้อ ทั้งน้ีเน่ืองจากสถานการณ์โควิด-19 ที่ยังคงไม่คลี่คลาย 
รูปแบบการเจรจาจึงเปล่ียนมาเป็นรูปแบบออนไลน์ผ่านแอพพลิเคชันต่างๆ มากข้ึน รวมถึงงานแสดงสินค้าต่างๆ 
ซึ่งปกติเป็นช่องทางสําคัญในการพบปะกันระหว่างผู้ซื้อ และผู้ขาย 

ช่องทางในการซ้ือสินค้าสําหรับแมว อาหารแมวในญี่ปุ่น
(ท่ีมา: รายงานการสํารวจตลาดสัตว์เลี้ยงในญี่ปุ่นปี 2563 โดยสมาคมอาหารสัตว์เลี้ยงแห่งญี่ปุ่น)

โอกาสของสินค้าไทยในตลาดญีปุ่น่

** ผู้ตอบแบบสอบถามแต่ละคนสามารถ
เลือกคําตอบได้มากกว่า 1 คําตอบ 
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ข้อคิดเห็นสําหรบัผู้ประกอบการไทย

ทั้งน้ีสําหรับงานแสดงสินค้าที่สําคัญสําหรับสินค้าสัตว์เลี้ยงในญี่ปุ่น มีดังต่อไปน้ี ได้แก่ 
• Japan DIY Homecenter Show (จัดที่ MAKUHARI MESSE) จัดโดย Japan DIY HC Association

https://diy-show.com/   
• Interpets Asia Pacific (จัดที่ Tokyo Bigsight) จัดโดย messe frankfurt

https://interpets.jp.messefrankfurt.com/tokyo/en/facts-figures.html 
• Tokyo International Gift Show (จัดที่ Tokyo Bigsight) จัดโดย Business Guide-sha, Inc.

https://www.giftshow.co.jp/english/tigs/ 
นอกจากน้ี ทางกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศก็มีการสนับสนุนการออกบูธในญี่ ปุ่นด้วย 

ผู้ประกอบการสามารถตรวจสอบรายละเอียดเพ่ิมเติมได้จากเว็บไซต์ SMEs Pro-active ดังน้ี  
https://smesproactive.ditp.go.th/intro 

อ้างอิง 
1. รายงานผลการสํารวจสินค้าสําหรับสัตว์เล้ียงในญี่ปุ่นปี 2561 และ 2562 โดยสมาคมผู้ผลิตสินค้าสําหรับสัตว์เล้ียงของญี่ปุ่น 
(Japan Pet Products Manufacturers Association: JPPMA) เผยแพร่วันที่ 28 กรกฎาคม 2564 
(http://www.jppma.or.jp/statistics/) 
2. รายงานตลาดอาหารสัตว์เล้ียงในญี่ปุ่น โดยกระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา (USDA) เผยแพร่วันที่ 3 กุมภาพันธ์ 2564 
(https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Pet%20Food%20Market%20in%20Japan_Osa
ka%20ATO_Japan_01-31-2021)
3. รายงานการสํารวจตลาดสัตว์เล้ียงในญี่ปุ่นปี 2563 โดยสมาคมอาหารสัตว์เล้ียงแห่งญี่ปุ่น (JAPAN PET FOOD ASSOCIATION: JPFA)
(https://petfood.or.jp/data/chart2020/index.html)
4. บทความแนะนาํผลิตภัณฑ์ทรายแมวในญี่ปุ่น 15 อันดับ เผยแพร่วันที่ 14 ตุลาคม 2564
(https://osusume.mynavi.jp/articles/3676/)
5. รายงานตลาดทรายแมวในญี่ปุ่น โดยสํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงโตเกียว

สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงโตเกียว
ตุลาคม 2564

ตลาดสินค้าทรายแมวในญี่ปุ่นถือเป็นตลาดท่ีมีศักยภาพ โดยเฉพาะช่องทางผ่านร้านขายยา และช่องทาง
ออนไลน์ที่มีการขยายตัวมากขึ้นในหลายปีที่ผ่านมา ทั้งน้ีสินค้าในตลาดญี่ปุ่นเองมีผู้เล่นหลักครองส่วนแบ่งตลาด
อยู่ การจะเข้ามาทําตลาดด้วยตนเองอาจจะทําได้ลําบาก ลําดับแรกผู้ประกอบการไทยควรศึกษาเทรนด์ต่างๆ 
รูปแบบสินค้าที่ได้รับความนิยมในญี่ปุ่น และพยายามหาคู่ค้า ตัวแทนจําหน่ายให้ได้ โดยสามารถร่วมกิจกรรมการ
เจรจาธุรกิจที่กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจัดขึ้นเป็นระยะๆ ตลอดจนเข้าร่วมงานแสดงสินค้าสําคัญๆ เพ่ือ
เพ่ิมโอกาสในการพบปะกับผู้นําเข้า ตลอดจนผู้ผลิตในญี่ปุ่น (โอกาสสําหรับตลาด OEM) ได้ นอกจากน้ี ทางกรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศก็ยังมีการสนับสนุนการออกบูธในญี่ปุ่นด้วย ผู้ประกอบการสามารถตรวจสอบ
รายละเอียดเพ่ิมเติมได้จากเว็บไซต์ SMEs Pro-active ด้านล่างน้ี

https://smesproactive.ditp.go.th/intro 


