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นšองมะหมาสี่ขา กำลังกลายเปŨนไอเท็มฮอตในอเมริกา  
           ความตšองการสัตวŤเลี้ยงอยŠางสุนัขในตลาดสหรัฐฯ มีสูงกวŠาอุปทาน สŠงผลใหšเกิดการขาดแคลนอยŠางตŠอเนื่อง ซึ่งมีปŦจจัยจาก 

                1.  สหรัฐฯ สามารถควบคุมประชากรสุนัขไดšอยŠางมีประสิทธิภาพ คนอเมริกันมีความรับผิดชอบเพ่ิมขึ้นในการเลี้ยงดู

สัตวŤเลี้ยง ทำใหšสุนัขจรจัดที่ถูกสŠงเขšา shelters และที่ถูกฆŠามีจำนวนลดลง นำไปสูŠการนำเขšาสุนัขมาตอบสนองคนอเมริกันที่

ตšองการเลี้ยงสุนัข แตŠไมŠตšองการซื้อสุนัขราคาแพงจากผูšเพาะพันธุŤสุนัข สหรัฐฯ นำเขšาสุนัขมานานแลšวและเติบโตตŠอเนื่อง การ

นำเขšาแตŠละครั้งจะมีจำนวนระหวŠาง 40 – 50 ตัว  โดยสŠวนใหญŠจะถูกสŠงเขšาไปจำหนŠายใน pet stores หรือทางออนไลนŤ อาจมี

บางสŠวนถูกนำเขšา shelters เพ่ือรอคนมาขอรับไปเลี้ยง 

                2. Centers for Disease Control and Prevention (CDC) ของสหรัฐฯ ประกาศเมื่อวันที่ 14 มิถุนายน 2021 

ระงับการนำเขšาสุนัขเปŨนการชั่วคราวจาก 113 ประเทศ (รวมประเทศไทย) ดšวยเหตุผลวŠา ประเทศเหลŠานี้มีกฎหมายควบคุม

สุขลักษณะและสุขภาพสุนัขในระดับต่ำ จึงมีความเสี่ยงสูงที่จะนำเชื้อพิษสุนัขบšาเขšามาแพรŠระบาดในสหรัฐฯ   

                3.  รัฐสภาสหรัฐฯ อยูŠระหวŠางการพิจารณารŠางกฎหมาย Healthy Dog Importation Act เพื่อออกขšอบังคับที่

เขšมงวดย่ิงขึ้นในเรื่อง Health Certificate และหลักฐานการฉีดวัคซีนจากสัตวŤแพทยŤที่มีใบอนุญาตประกอบอาชีพ เจšาหนšาที่

กระทรวงเกษตรสหรัฐฯ และศุลกากรสหรัฐฯ ระบุวŠาปŦจจุบันสหรัฐฯ มีปŦญหาการควบคุมการนำเขšาสุนัขที่สŠวนใหญŠมักมาพรšอมกับ 

Health Certificate ปลอม 

                 4. กฎหมายสหรัฐฯ เขšมงวดกับธุรกิจเพาะพันธุŤสุนัขเพื่อการคšาอยŠางมาก เนื่องจากมีหลักฐานพบวŠา ธุรกิจเพาะพันธุŤ

สุนัขจำนวนมากทารุณสัตวŤ  ในหลายพื้นที่ของสหรัฐฯ หšามรšาน pet shop วางจำหนŠายสุนัขที่มาจากสถานเพาะพันธุŤสุนัข 

                 5. คนอเมริกันหนุŠมสาวนิยมเลี้ยงสัตวŤเลี้ยง รวมถึงสุนัข เพิ่มข้ึน จำนวนสัตวŤเลี้ยงที่แตŠละรายเปŨนเจšาของเพิ่มขึ้น

เชŠนกัน สาเหตุหนึ่งเพราะคนอเมริกันกลุŠมนี้สŠวนใหญŠจะชะลอการมีบุตรและหันไปเลี้ยงสุนัขแทน นอกจากนี้ การเลี้ยงสัตวŤเลี้ยง 

โดยเฉพาะในชŠวงวิกฤต COVID-19 ชŠวยบรรเทาความเครียดและปŦญหาสุขภาพจิต ปŦจจุบันการเลี้ยงสัตวŤเลี้ยงในสหรัฐฯ ไมŠใชŠความ

นิยมชั่วคราว (fad) แตŠเปŨนความนิยมระยะยาว ทำใหšคาดการณŤวŠาความตšองการสัตวŤเลี้ยงจะเพ่ิมมากขึ้นเรื่อยๆ การสำรวจในเดือน

มิถุนายน 2021 ของ The American Pet Products Association พบวŠา จำนวนครัวเรือนในสหรัฐฯ ที่เปŨนเจšาของสัตวŤเลี้ยง

เพ่ิมขึ้นเปŨนรšอยละ 70 (ประมาณ 90.5 ลšานครัวเรือน) จากเดิมที่ประมาณการณŤวŠาเทŠากับรšอยละ 67 (ประมาณ 84.9 ลšาน

ครัวเรือน) สŠวนใหญŠเจšาของสัตวŤเลี้ยงในสหรัฐฯ เปŨนคนกลุŠม Millennials รองลงมาเปŨน Boomers และ Gen X 
 

ที่มา: AXIOS: “The great American dog shortage”: by Jennifer A Kingson, August 13, 2021 
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ขšอมูลเพิ่มเติมและขšอคิดเห็นจาก สคต.ลอสแอนเจลิส    

1. การสำรวจโดย Moore Information ในปŘ 2015 และโดย Mississippi State University College of Veterinary  

Medicine ในปŘ 2016 ภายใตšการสนับสนุนเงินทุนจาก Pet Leadership Council ยืนยันวŠา สหรัฐฯขาดแคลนสุนัขมานานแลšว แตŠ

ละปŘสหรัฐฯมีความตšองการสุนัขประมาณ 8.2 ลšานตัว ในขณะที่ shelters และผูšเพาะพันธุŤสุนัขในประเทศตอบสนองความตšองการ

สุนัขของคนอเมริกันไดšเพียงสŠวนหนึ่งเทŠานั้น ทำใหšแตŠละปŘสหรัฐฯยังคงขาดแคลนสุนัขประมาณ 2 ลšานกวŠาตัว ถึงแมšวŠาจะมีการ

กระจายสุนัขจาก shelter ในเขต Southern, ตอนลŠางของ Midwestern และเขต Southwest ที่มีสุนัขจำนวนมาก ไปยัง shelter 

ในเขต Northern, East Coast, West Coast และเมืองตŠางๆ ใน Midwestern ที่ประสบปŦญหาขาดแคลนสุนัขสำหรับใหšคนรับไป

อุปการะมากที่สุด แตŠก็ยังไมŠสามารถลดปŦญหาขาดแคลนไดš 

2. สถิติการนำเขšาสุนัขของสหรัฐฯ 

         2.1  รายงาน Report on the Importation of Live Dogs into the United States จัดทำโดยกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ 

ในปŘ 2019 ระบุวŠา สหรัฐฯ นำเขšาสุนัขปŘละไมŠต่ำกวŠา 1 ลšานตัว ขšอมูลลŠาสุดในปŘ 2018 กระทรวงเกษตรสหรัฐฯออกใบอนุญาตนำเขšา

สุนัขเพื่อการคšาในตลาดคšาปลีกภายใตšกฎหมาย Animal Welfare Act (AWA) ประมาณ 3 พันตัว หรือประมาณรšอยละ 0.28 ของ

การนำเขšารวมในแตŠละปŘ ที่เหลือเปŨนการนำเขšาที่นอกเหนือกฎระเบียบที่กำหนดไวšใน Animal Welfare Act (AWA) โดยเปŨนการ

นำเขšาเพ่ือเปŨนสัตวŤเลี้ยงสŠวนบุคคล เพ่ือรับไปอุปการะ (สŠงเขšา shelter ที่คนขอรับไปเลี้ยงจŠายเงินแคŠคŠาธรรมเนียมเทŠานั้น) และ

วัตถุประสงคŤอ่ืนๆ เชŠน เพ่ือใชšงานในรูปแบบตŠางๆ ทั้งของภาคเอกชนและหนŠวยราชการ 

2.2 ในปŘ 2018, 2019 และ 2020 สหรัฐฯ นำเขšาสุนัขมูลคŠา 20.83 ลšานเหรียญฯ 21.09 ลšานเหรียญฯ (+1.25%) และ  

29.38 ลšานเหรียญฯ (+39.31%) ตามลำดับ ในระยะ 6 เดือนแรกปŘ 2021 (ม.ค. - มิ.ย) มูลคŠานำเขšารวม 26.87 ลšานเหรียญฯ 

เพ่ิมขึ้น 184.94% จากชŠวงเดียวกันของปŘกŠอน 

          2.3 แหลŠงอุปทานนำเขšาสุนัขที่สำคัญ คือ เนเธอรŤแลนดŤ ฮังการี แคนาดา เยอรมนี และโปแลนดŤ 

          2.4 ประเทศไทยเปŨนแหลŠงอุปทานนำเขšา 1 ใน 20 อันดับแรก มูลคŠานำเขšาจากไทยในระหวŠางปŘ 2018 – 2020 คือ 0.02, 

0.08 (+300%) และ 0.05 ลšานเหรียญฯ (-37.5%) ตามลำดับ ในระยะ 6 เดือนแรกของปŘ 2020 ไมŠมีสถิตินำเขšาจากไทย ในระยะ 6 

เดือนแรกของปŘ 2021 มูลคŠานำเขšาจากไทย 0.17 ลšานเหรียญฯ สูงเปŨนอันดับที่ 18 

          2.5 การนำสุนัขเขšาสหรัฐฯ อยูŠภายใตšรหัส HS 0106.19.91.20 ไมŠมีภาษีนำเขšา  

          2.6 เงื่อนไขของการนำเขšาเพ่ือไปจำหนŠายในตลาดคšาปลีก ภายใตšกฎหมาย AWA คือ สุนัขตšองมีอายุไมŠต่ำกวŠา 6 เดือน มี

สุขภาพดี ไดšรับการฉีดวัคซีนกันพิษสุนัขบšา มีประกาศนียบัตรรับรองการฉีดวัคซีนปŜองกันโรคตŠางๆ ตามรายชื่อที่กฎหมายกำหนด 

และมีใบอนุญาตนำเขšา   
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3. ขšอมูล National Pet Owners Survey จัดทำโดย American Pet Products Association (APPA) 2021 – 2022 แสดง  

ใหšเห็นวŠา 

           (1) สุนัขเปŨนสัตวŤเลี้ยงท่ีไดšรับความนิยมสูงสุดในสหรัฐฯ คนอเมริกันประมาณ 69 ลšานครัวเรือนเลี้ยงสุนัข รองลงมา 45.3 

ลšานครัวเรือนเลี้ยงแมว ที่เหลือเลี้ยงสัตวŤเลี้ยงอ่ืน คือ ปลาน้ำจืด (11.8 ลšานครัวเรือน) นก (9.9 ลšานครัวเรือน) สัตวŤเลี้ยงอ่ืนที่เปŨนตัว

เล็กๆ (6.2 ลšานครัวเรือน) สัตวŤเลื้อยคลาน (5.7 ลšานครัวเรือน) มšา (3.5 ลšานครัวเรือน) และปลาทะเล (2.9 ลšานครัวเรือน) 

 (2)  กลุŠมคนอเมริกันที่นิยมเลี้ยงสัตวŤเลี้ยงมากที่สุดเรียงตามลำดับ คือ Millennials (32%) Baby Boomer (27%) Gen X 

(24%) Gen Z (14%) และ Builder หรือ Silent Generation คือกลุŠมที่เกิดระหวŠางปŘ 1924 – 1945 (3%)   

              (3)  การใชšจŠายเงินในอุตสาหกรรมสัตวŤเลี้ยงสหรัฐฯเติบโตตŠอเนื่อง วงเงินใชšจŠายในระหวŠางปŘ 2018 ถึง 2020 คือ 90.5, 

97.1 และ 103.6 พันลšานเหรียญฯ (+6.7%) ตามลำดับ ประมาณการวŠาในปŘ 2021 จะมีคŠาใชšจŠาย 109.6 พันลšานเหรียญฯ (+5.8%)  

สŠวนใหญŠเปŨนการใชšจŠายคŠาอาหารและ treats ที่ในปŘ 2020 เทŠากับ 42 พันลšานเหรียญฯ (+9.7%) และคาดวŠาจะเพ่ิมเปŨน 44.1 

พันลšานเหรียญฯในปŘ 2021 

          (4) คนอเมริกันที่เลี้ยงสุนัขใชšจŠายเงินไปกับคŠารักษาพยาบาลมากที่สุดประมาณ 700 เหรียญฯ รองมาเปŨนกลุŠมสินคšาอาหาร

ไดšแกŠ Food (287 เหรียญฯ) Treats (81 เหรียญฯ) และวิตามิน (81 เหรียญฯ) รวมกัน 449 เหรียญฯ อันดับสามคือคŠาที่พัก 

(Kennel Boarding) 228 เหรียญฯ ที่เหลือเปŨนคŠาของเลŠน 56 เหรียญฯ คŠาทำความสะอาดและตกแตŠงขน 47 เหรียญฯ  

      4.  สายพันธุŤสุนัขที่คนอเมริกันนิยมเลี้ยงจะเปลี่ยนไปตามสมัยนิยม ปŦจจุบันสายพันธุŤที่ไดšรับความนิยมมากที่สุดเรียงตามลำดับ 

คือ Labrador Retrievers (ไดšรับความนิยมติดอันดับหนึ่งตŠอเนื่องมาหลายสิบปŘ) French Bulldogs, German Shepherd, 

Golden Retrievers และ Bulldogs  
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     5. แมšวŠาปŦจจุบันการสŠงออกสุนัขจากประเทศไทยไปยังสหรัฐฯจะมีอุปสรรคจากระเบียบลŠาสุด แตŠสถานการณŤตลาดสัตวŤเลี้ยงใน

สหรัฐฯ แสดงใหšเห็นโอกาสที่หลากหลายในตลาดผูšรักสัตวŤในสหรัฐฯ โดยเฉพาะสินคšาสำหรับสัตวŤเลี้ยงกลุŠมสุนัขและแมว รวมถึง

สินคšาสำหรับเจšาของสัตวŤเลี้ยงที่ตอบสนองความรักในสัตวŤเลี้ยงของตน เงื่อนไขสำคัญที่จะชŠวยใหšประสบความสำเร็จในการจำหนŠาย

สินคšาสำหรับสัตวŤเลี้ยงในตลาดสหรัฐฯ คือความเขšาใจลักษณะอุปนิสัยของคนอเมริกันที่เปŨนเจšาของสัตวŤเลี้ยง ซึ่งสรุปไดšดังนี้ 

          (1)  คนอเมริกันสŠวนใหญŠเลี้ยงสุนัข (รวมสัตวŤเลี้ยงอ่ืนๆ) เสมือนสมาชิกในครอบครัว พฤติกรรมการเลี้ยงสุนัข (และสัตวŤเลี้ยง

อ่ืนๆ) สะทšอนแนวคิดและความเชื่อสŠวนบุคคลของเจšาของที่ปŦจจุบันสŠวนใหญŠเปŨนคนรุŠนใหมŠ สŠงผลใหšปŦจจุบันเกิดมีสินคšาแปลกใหมŠที่

ตอบสนองผูšรักสัตวŤออกวางจำหนŠาย หลายรายการเปŨนสินคšาคุณภาพสูง ราคาแพง เชŠน อาหารสุนัขออรŤแกนิกสŤ, อาหารสุนัข plant-

based, อาหารสุนัขแบบ freeze dried, dog frozen yogurt, dog vitamins, dog probiotics และ pet wipes (กระดาษชำระ

หลังการถŠาย) เปŨนตšน 

   
         (2) เทศกาลสำคัญประจำปŘจะเปŨนเทศกาลสำคัญสำหรับสัตวŤเลี้ยงเชŠนกัน จึงสามารถใชšเอกลักษณŤในแตŠละเทศกาลเปŨนโอกาส

พิเศษในการจำหนŠายสินคšาสำหรับสัตวŤเลี้ยงไดš เชŠนวันเกิด วันปŘใหมŠ วันคริสตŤมาส และแมšกระทั่งการกำหนดวันสำคัญสำหรับสัตวŤ

เลี้ยง เชŠน National Dog Day (26 สิงหาคม) National Cat Day (29 ตุลาคม) และ National Pet Day (11 เมษายน) เปŨนตšน 

เจšาของสัตวŤเลี้ยงหลายรายจะซื้อของขวัญพิเศษใหšแกŠสัตวŤเลี้ยงของตน จากการสำรวจพบวŠา ของขวัญที่นิยมสำหรับเทศกาลตŠางๆ 

โดยเฉพาะ Easter, Halloween และคริสตŤมาส คือของเลŠน  เสื้อผšา และเครื่องประดับอื่นๆ สำหรับสุนัขหรือแมว ใหšเขšากับเทศกาล  

   
         5. ขšอมูลจาก Statista ปŘ 2019 ระบุชŠองทางการจำหนŠายสินคšาไวšดังนี้ รšอยละ 36 เปŨนการจำหนŠายที่รšานคšาประเภท mass 

merchandise, dollar stores และ club รšอยละ 32 ที่ pet specialty retailers รšอยละ 19 ที่ grocery และรšอยละ 13 ใน

ชŠองทาง e-Commerce (เหมาะสำหรับการเสนอขายสินคšาขนาดเล็ก น้ำหนักเบา และมี margin สูง สำหรับผูšประกอบการที่ 
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พิจารณาธุรกิจการคšาออนไลนŤขšามประเทศตรงเขšาสูŠผูšบริโภค) 

        6.  ธรุกิจคšาปลีกที่ครองตลาดสินคšาสำหรับสัตวŤเลี้ยงในสหรัฐฯ คือ  

           (1) PetSmart LLC (www.petsmart.com) มรีšานคšาในสหรัฐฯ แคนาดา และปŦวโตริโกš รวมกันประมาณ 1,600 รšาน 

ศึกษาวิธีทำธุรกิจกับบริษัทฯที่ https://www.petsmart.com/help/about-petsmart-H0013c.html  

           (2) PETCO (www.corporate.petco.com) มีรšานคšาในสหรัฐฯ เม็กซิโก และปŦวโตริโกš ประมาณ 1,500 รšาน ศึกษาวิธีทำ

ธุรกิจกับบริษัทฯที่ http://www.rangeme.com/petco        

          
       7. สถิตินำเขšาสินคšาสำหรับสัตวŤเลื้ยง  

         7.1  HS 2309.10.00  Dog or Cat food, put up for retail sales    (ไมŠมีภาษีนำเขšาสหรัฐฯ)                    

Country Year 2019 Year 2020 Percent Change 2019 – 2020 

Thailand 335.18 403.76 20.46 

Canada 245.25 290.79 18.57 

China 159.56 190.23 19.22 

Vietnam 28.98 69.66 140.35 

New Zealand 18.52 35.41 91.21 

Brazil 20.93 31.57 50.84 

Netherlands 26.26 22.51 -14.25 

Italy 17.66 17.19 -2.66 

Mexico 16.02 16.75 4.55 

Cambodia 13.51 16.72 23.78 

World 988.86 1184.26 19.76 
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      7.2  HS 6307.90.75.000 Toys for pets, of textile materials (อัตราภาษี 4.3% ตŠอกิโลกรมั)                             
Country Year 2019 Year 2020 Percent Change 2019 – 2020 

China 360.47 410.63 13.92 

Vietnam 5.24 5.88 12.24 

Indonesia 0.96 0.83 -13.71 

India 0.97 0.66 -32.23 

Canada 0.31 0.50 63.99 

Taiwan 0.13 0.37 178.93 

Hong Kong 0.84 0.23 -73.36 

South Korea 0.01 0.13 2113.57 

Nepal 0.13 0.06 -53.21 

Hungary 0.12 0.05 -58.77 

Czech Republic 0.04 0.05 13.12 

Cambodia 0 0.05 N/A 

Mexico 0.06 0.04 -36.65 

Thailand 0.04 0.03 -26.51 

                     World 369.68 419.62 13.51 

         7.3  HS 4201.00.30 Dog leashes, collars, Muzzles for dog (ภาษีปกติ 2.8% แตŠไดš GSP ไมŠตšองเสียภาษีนำเขšา)                              

Country Year 2019 Year 2020 Percent Change 2019 - 2020 

China 167.54 167.39 -0.09 

Vietnam 8.03 23.98 198.74 

Germany 18.19 22.10 21.48 

Taiwan 8.16 9.68 18.68 

Canada 3.52 3.76 6.88 

Thailand (No. 31) 0.05 0.07 32.82 

             World 223.08 247.84 11.10 

 

 

 

 



 

 

 
คลกิที่ลิงคŤ https://survey.app.do/ttcla_survey2021   

หรือสแกน QR Code เพื่อเขšากรอกแบบสอบถามความพึงพอใจรายงาน   

จัดทำโดยสำนักงานสŠงเสริมการคšาในตŠางประเทศ นครลอสแอนเจลิส 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 


