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โอกาสสินคาเครื่องสุขภัณฑ หองนํ้าในประเทศเยอรมนี 
 

ภาพรวม 
 โดยปกติ ชาวเยอรมันใหความใสใจในการดูแลรักษาและซอมแซมท่ีอยูอาศัยเปนประจํา จากสถิติในอดีตท่ี
ผานมา ชาวเยอรมันจะเนนการตกแตง ดูแลรักษาและซอมแซมบาน โดยเนนความสําคัญไปท่ีหองครัวและ
หองนั่งเลนเปนหลัก แตในปจจุบัน วิถีการดํารงชีวิตของชาวเยอรมันไดเริ่มมีการเปลี่ยนแปลงไป ประชากรชาว
เยอรมันใหความสําคัญในการตกแตง ดูแลรักษา ซอมแซมหองน้ํามากท่ีสุด โดยในชวง 10 ปท่ีผานมา จํานวนการ
ลงทุนในเรื่องการดูแลรักษา ซอมแซมหองน้ําในครัวเรือนของชาวเยอรมันไดเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่องมาโดยตลอด ในป 
2012 ยอดขายเครื่องสุขภัณฑหองน้ําในประเทศเยอรมนี มีจํานวนประมาณ 21.5 พันลานยูโร เพ่ิมมากข้ึนกวา 
500 ลานยูโรเม่ือเทียบกับระยะเวลาเดียวกันในปกอน  สินคาท่ีมียอดขายสูงท่ีสุด ไดแกผลิตภัณฑท่ีเก่ียวกับท่ี
อาบน้ํา (Shower) โดยมีมูลคาประมาณรอยละ 56.5 ของยอดขายท้ังหมด 
 ในอดีตท่ีผานๆมา หองน้ําตามท่ีพักอาศัยของชาว
เยอรมัน จะเปนหองน้ําท่ีมีลักษณะเปน Functional ไวใช
งานไดอยางดี ครบถวน แตไมหรูหราหรือเนนการพักผอน 
มีพ้ืนท่ีหองน้ําโดยเฉลี่ยประมาณ 5 ตารางเมตรเทานั้น แต
ในปจจุบัน ชาวเยอรมันไดเพ่ิมการลงทุนในเรื่องของ
หองน้ําเพ่ิมมากข้ึน โดยจะทําหองน้ําใหเปน Deluxe  
Bathroom  เพ่ือเนนการใชงานประมาณ 40 นาทีตอวัน 
สําหรับการลงทุนในหองน้ํานี้ จะมีคาใชจายโดยเฉลี่ย
ประมาณ 50,000 ยูโร นอกจากนี้ชาวเยอรมันยังใหความ
สนใจในเรื่องการสรางหองน้ํา หองท่ีสองเพ่ิมมากข้ึน เพราะจากวัฒนธรรมเรื่องหองน้ําของชาวเยอรมันท่ีผานมา 
จะพบไดวา ในท่ีพักอาศัยสมัยเกา (หองนอนหลายหอง) นั้น จะมีหองน้ําเพียงหองเดียวและเปนหองน้ําท่ีอยูติดกับ
หองนอนใหญเทานั้น 

จากการสํารวจเรื่องหองน้ําในท่ีพักของชาวเยอรมัน พบวา ท่ีพักอาศัยและบาน ประมาณ 5 ลานแหง ยงั
มีหองน้ําท่ีใชมานานกวา 25 ป หรือนานกวานั้น ซ่ึงคาดวา หองน้ําเหลานั้นจะตองดําเนินการซอมแซม ปรับปรุงใน
ในอนาคตอันใกลนี้อยางแนนอน  สําหรับรสนิยมและแนวโนมการจัดวางแปลนหองน้ําของชาวเยอรมันไดเริ่ม
เปลี่ยนแปลงไป โดยอางอาบน้ําไมจําเปนตองจัดวางชิดผนังหองน้ําอีกตอไป สําหรับบริษัทท่ีมีชื่อเสียงระดับ Top 
brands ของโลก ท่ีเปนท่ีนิยมในดานผูนําดานสินคาสุขภัณฑในประเทศเยอรมนีไดแก Bette, Burgkama, BWT, 
Dornbracht, Duravit, Emco Bad, Grohe, Grünbeck, Hansa, Hansgrohe, Hüppe, Ideal Standard, 
INDA, Judo, Kaldewei, Keramag, Kermi, Keuco, Kludi, Laufen, Roca,Toto, Villeroy & Boch, VitrA 
and Zucchetti. เปนตน 

 
Trends แนวโนมสินคาเครื่องสุขภัณฑ หองน้ําในตลาดเยอรมัน 
 

 * อางอาบน้ํา  อางอาบน้ําสีขาว 
บนพ้ืนฐานสีน้ําตาลเขม หรือลายไมสีเขม 
เปนสินคาท่ีนิยมใชในปจจุบัน 
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 *  ฝกบัวขนาดใหญ พรอมการเปลี่ยนแรงดันของน้ํา สามารถใชเปน
เครื่องนวดตัวจากการอาบน้ํา ไดรับความนิยมมากท่ีสุด พรอมท้ังสายฝกบัวท่ีติด
หลอดพไฟหลากสี สามารถเปลี่ยนสีไดยามเม่ืออาบน้ํา ไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึน
โดยตลอด 

 
 
*   สายน้ําตกจากเพดาน ไดรับความนิยมเพ่ิมมากข้ึน ตามลําดับ 
 
 
 
 
 

 *  อางลางมือท่ีเรียบงาย แตฟงกชั่นการใชงานดีเยี่ยม แลดูทันสมัย 
เรียบงาย เปนท่ีตองการของตลาดเยอรมันเพ่ิมมากข้ึนอยางตอเนื่อง 

 
 
  
 
*  ตูอาบน้ํา พรอมระบบอัดฉีดแรงดันน้ํา เพ่ือนวดตัวและชวยการผอนคลาย พรอม
ไฟหลากสี เปนท่ีนิยมในกลุมคนเยอรมันท่ีมีรายไดสูงในปจจุบัน 
 
 
 

 
มาตรฐานสินคา 
   ประเทศเยอรมนีเนนและความสําคัญเรื่องการติดฉลากแจงรายละเอียดสินคาแกผูบริโภคเปนหลัก เปน
นโยบายท่ีชวยเหลือและคุมครองแกผูบริโภค โดยจะตองใหขอมูลรายละเอียดบนฉลาก ซ่ึงจะตองแจงเปน
ภาษาเยอรมัน ดังนี้ 
  Special storage conditions or conditions of use    การแจงวิธีเก็บรักษาสินคาหรือ
วิธีการใชสินคาและผลิตภัณฑเหลานั้น 
  name or business name and address of the manufacturer or packager, or of 
a seller การแจงรายละเอียดบริษัทผูผลิตสินคา บริษัทบรรจุภัณฑ หรือตัวแทนจําหนายสินคา 
  Place of origin การแจงแหลงท่ีมาหรือแหลงผลิตสินคา 
 นอกเหลือจากการติดฉลากแลว เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน เปนสิ่งจําเปนท่ีผูผลิตควรใหความสนใจ 
เพราะตราเครื่องหมายรับรองมาตรฐานจะเพ่ิมความม่ันใจแกผูบริโภค และสรางยอดขายใหแกบริษัทผูผลิตใน
ทางออมตอไป โดยเครื่องหมายรับรองมาตรฐานท่ีเก่ียวของกับสินคาสุขภัณฑของเยอรมันนั้น ไดแก เครื่องหมาย
รับรองมาตรฐาน DIN ( Deutsches Institute für Normung) เปนตราเครื่องหมายรับรอง ท่ีประกันความม่ันใจ
แกผูบริโภค วาสินคาเหลานั้นสามารถนําไปใชไดตรงตามวัตถุประสงค มีขนาด ไซส มาตรฐานสากล ยกตัวอยาง
เชน สายฝกบัวอาบน้ํา หากดูจากตราเครื่องหมายรับรองและหมายเลข จะทราบทันทีวา สายฝกบัวนั้นสามารถตอ
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กับทอน้ําได มีขนาดพอดีกัน เปนตน  เชน DIN 12899 เปนเครื่องหมายมาตรฐานท่ีแสดงวา
ฝกบัวอาบน้ํามี 2 หัว ตามระบบมาตรฐานสากล 
   สามารถหาขอมูลรายละเอียดเพ่ิมเติมไดท่ี www.din.de 
 
มูลคาการนําเขาสินคาเครื่องสุขภัณฑของประเทศเยอรมนี 
 

 ประเทศเยอรมนีนําเขาสุขภัณฑจากท่ัวโลกท่ีสําคัญ 3 ประเภท เรียงตามมูลคาการนําเขาไดดังนี้ 

1. สุขภัณฑท่ีทํามาจากพลาสติก  (HS : 39) เยอรมนีนําเขาเครื่องสุขภัณฑจากพลาสติก แยกเปน 
ผลิตภัณฑอางอาบน้ํา Tube (HS : 3917), พ้ืนและพนังจากพลาสติก (HS : 3918) และอางลางมือ อุปกรณอาบน้ํา
ท่ีทําจากพลาสติก (HS : 3922) เรียงจากมากไปหานอยตามลําดับ โดยในระยะ 3 ปท่ีผานมา เยอรมนีนําเขา
ผลิตภัณฑอางอาบน้ําท่ีทําจากพลาสติกมากท่ีสุด มีมูลคาการนําเขาเฉลี่ยประมาณปละ 1,519.96 ลานเหรียญ
สหรัฐ สําหรับในป 2555 มีการนําเขาอางอาบน้ําท่ีทํามาจากพลาสติกคิดเปนมูลคา 1,499.26 ลานเหรียญสหรัฐ 
ลดลงรอยละ 10.86 คิดเปนรอยละ 3.63 ของการนําเขาพลาสติกท้ังหมด 

การนําเขาสินคาสุขภัณฑท่ีทํามาจากพลาสติก ของประเทศเยอรมนี แยกตามประเภท H.S. Code  
 

ประเภทสินคา มูลคา (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) อัตราการ
ขยายตัว    
(รอยละ) 

ม.ค. – ธ.ค. 
2553 

ม.ค. – ธ.ค. 
2554 

ม.ค. – ธ.ค. 
2555 

ม.ค. – ธ.ค. 
2553 

ม.ค. – ธ.ค. 
2554 

ม.ค. – ธ.ค. 
2555 

พลาสติกจากทั่วโลก (H.S.39) 33,363.61 42,237.94 41,291.17 100.00 100.00 100.00 -4.50 

 
1. Tube, Pipe (H.S.3917) 1,378.67 1,681.96 1,499.26 3.79 3.89 3.63 -10.86 
2. Floor Wall (H.S.3918) 321.25 397.00 394.85 0.88 0.92 0.96 -0.54 
3. Bath Sink (H.S.3922) 361.13 408.05 362.36 0.99 0.94 0.88 -11.20 

ที่มา - World Trade Atlas 
 

 จากสถิติป 2555 โดยภาพรวมนั้น การนําเขาเครื่องสุขภัณฑท่ีทําจากพลาสติกของเยอรมันมีแนวโนมลดลง
เล็กนอย เยอรมนีนําเขาสินคาหลักคือทอน้ํา อางอาบน้ําท่ีทําจากพลาสติก (H.S.3917) จากสามประเทศหลัก 
ไดแกประเทศสวิตเซอรแลนด (รอยละ17.41 ลดลงรอยละ 11.88) อิตาลี (รอยละ 10.97 ลดลงรอยละ 9.82) 
สาธารณรัฐเชค (รอยละ9.41 ลดลงรอยละ 26.79) แตในขณะเดียวกัน เยอรมนีนําเขาสินคาทอน้ํา อางอาบน้ําท่ีทํา
จากพลาสติก (H.S.3917) จากไทยในป 2555 มีมูลคา 5.60 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมข้ึน 1.15 ลานเหรียญสหรัฐหรือ
เพ่ิมข้ึนรอยละ 25.80 
 

2. สุขภัณฑท่ีทํามาจากเซรามิค  (HS : 69) เยอรมนีนําเขาเครื่องสุขภัณฑจากเซรามิค แยกเปน ชิ้นสวน
ประกอบจากเซรามิคขัดเงา (HS : 6908) อางอาบน้ําท่ีทําจากพลาสติก (HS : 6909)  อางลางมือท่ีทําจากเซรามิค 
(HS : 6910)  ชิ้นสวนประกอบจากเซรามิคไมขัดเงา (HS : 6907) เรียงจากมากไปหานอยตามลําดับ โดยในระยะ 
3 ปท่ีผานมา เยอรมนีนําเขาชิ้นสวนประกอบจากเซรามิคขัดเงามากท่ีสุด โดยมีมูลคาการนําเขาเฉลี่ยประมาณปละ 
576.26 ลานเหรียญสหรัฐ สําหรับในป 2555 มีการนําเขาชิ้นสวนประกอบจากเซรามิคขัดเงาคิดเปนมูลคา 538.11 
ลานเหรียญสหรัฐ ลดลงรอยละ 15.57 คิดเปนรอยละ 18.23 ของการนําเขาเซรามิคท้ังหมด  

 

http://www.din.de/
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ตาราง -  มูลคาการนําเขาสินคาสุขภัณฑท่ีทํามาจากเซรามิค ของประเทศเยอรมนี แยกตามประเภท H.S. Code  
 

ประเภทสินคา มูลคา (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) อัตราการ
ขยายตัว    
(รอยละ) 

ม.ค. – ธ.ค. 
2553 

ม.ค. – ธ.ค. 
2554 

ม.ค. – ธ.ค. 
2555 

ม.ค. – ธ.ค. 
2553 

ม.ค. – ธ.ค. 
2554 

ม.ค. – ธ.ค. 
2555 

Ceramic จากทั่วโลก (H.S.69) 2,759.38 3,138.10 2,951.14 100.00 100.00 100.00 -5.96 

 
1. Glzd Flg+Pav (H.S.6908) 553.32 637.36 538.11 20.05 20.31 18.23 -15.57 
2. Lab, Wre, Tube (H.S.6909) 477.31 619.48 528.28 17.30 19.74 17.90 -14.72 
3. Sink, W-Basn (H.S.6910) 270.75 314.99 285.15 9.81 10.04 9.66 -9.47 
4. Unglzd Flg (H.S.6907) 154.63 184.30 188.43 5.60 5.87 6.39 2.24 

ที่มา - World Trade Atlas 
 

 จากสถิติป 2555 โดยภาพรวมนั้น การนําเขาเครื่องสุขภัณฑท่ีทําจากเซรามิคของเยอรมันมีแนวโนมลดลง
เล็กนอย เยอรมนีนําเขาสินคาหลักคือเซรามิคขัดเงาปูพ้ืน (H.S.6908) จากสามประเทศหลัก ไดแกประเทศอิตาล ี
(รอยละ48.73 ลดลงรอยละ 13.98) สเปน (รอยละ 11.74 ลดลงรอยละ 5.98) ตุรกี (รอยละ9.85 ลดลงรอยละ 
25.87) แตในขณะเดียวกัน เยอรมนีนําเขาสินคาเซรามิคขัดเงาปูพ้ืน (H.S.6908) จากประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรต
และรัสเซียเพ่ิมสูงข้ึน โดยนําเขาจากประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรต (รอยละ 0.98 เพ่ิมข้ึนรอยละ 1.21) ประเทศ
รัสเซีย (รอยละ0.78 เพ่ิมข้ึน 3.88 ลานเหรียญสหรัฐหรือเพ่ิมข้ึนรอยละ 1,198.80) แตเม่ือเทียบกับอัตราสวนแบง
ตลาด ซ่ึงยังถือไดวาท้ังสองประเทศมีสวนแบงตลาดสินคาเครื่องสุขภัณฑท่ีทําจากเซรามิคเพียงเล็กนอยเทานั้น  
 

3. สุขภัณฑท่ีทํามาจากหิน ซีเมนต  (HS : 68) เยอรมนีนําเขาเครื่องสุขภัณฑจากหิน/ซีเมนต (HS : 6810) 
เฉลี่ยประมาณปละ 267.11 ลานเหรียญสหรัฐ สําหรับในป 2555 มีการนําเขาเครื่องสุขภัณฑจากหิน/ซีเมนต คิด
เปนมูลคา 259.74 ลานเหรียญสหรัฐ ลดลงรอยละ 16.06 คิดเปนรอยละ 7.66 ของการนําเขาหิน/ซีเมนตท้ังหมด  
โดยสินคาสวนใหญนําเขามาจากประเทศเนเธอรแลนด (รอยละ 15.73 ลดลงรอยละ 18.04) สาธารณรัฐเชค (รอย
ละ 13.57 ลดลงรอยละ 8.41) และโปแลนด (รอยละ 12.77 ลดลงรอยละ 16.71) มากเรียงตามลําดับ ซ่ึงมูลคา
การนําเขาในป 2555 เยอรมนีนําเขาสินคาเครื่องสุขภัณฑจากหิน/ซีเมนตลดลงเปนสวนใหญ ยกเวนประเทศ
ออสเตรีย (รอยละ 9.41 เพ่ิมข้ึนรอยละ 22.38) จีน (รอยละ 4.03 เพ่ิมข้ึนรอยละ 44.48) 

ตาราง -  มูลคาการนําเขาสินคาสุขภัณฑท่ีทํามาจากเซรามิค ของประเทศเยอรมนี แยกตามประเภท H.S. Code  
 

ประเภทสินคา มูลคา (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) อัตราการ
ขยายตัว    
(รอยละ) 

ม.ค. – ธ.ค. 
2553 

ม.ค. – ธ.ค. 
2554 

ม.ค. – ธ.ค. 
2555 

ม.ค. – ธ.ค. 
2553 

ม.ค. – ธ.ค. 
2554 

ม.ค. – ธ.ค. 
2555 

Stone จากทั่วโลก (H.S.68) 2,911.32 3,520.81 3,392.69 100.00 100.00 100.00 -3.64 

 
1. Art, Cemnt/Stn (H.S.6810) 232.16 309.43 259.74 7.97 8.79 7.66 -16.06 

ที่มา - World Trade Atlas 
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การสงออกจากไทยเขาสูประเทศเยอรมนี 
 

จากสถิติการนําเขาเครื่องสุขภัณฑของประเทศเยอรมนีในระยะ 3 ปท่ีผานมา (2553 - 2555) เยอรมนี
นําเขาเครื่องสุขภัณฑจากไทยโดยเฉลี่ยคิดเปนมูลคาปละประมาณ 3.93 ลานเหรียญสหรัฐ สําหรับชวงเดือน ม.ค. 
2556 เยอรมนีนําเขาเครื่องสุขภัณฑไทยรวมมูลคาท้ังสิ้น 0.26 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมข้ึนจํานวน 0.02 ลานเหรียญ
สหรัฐหรือเพ่ิมข้ึนรอยละ 9.14 เม่ือเทียบกับปกอนระยะเวลาเดียวกัน สินคาหลักของไทยท่ีสงออกสูตลาดเยอรมัน 
ไดแก ทอน้ํา อางอาบน้ําท่ีทํามาจากพลากสติก เปนตน 

ตาราง – ประเทศคูคาเครื่องสุขภัณฑท่ีสําคัญของไทย ในเดือน ม.ค. 2556 
 

ประเทศ มูลคา (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) อัตราการ
ขยายตัว   
(รอยละ) 

2555 ม.ค. – ม.ค. 
2555 

ม.ค. – ม.ค. 
2556 

2555 ม.ค. – ม.ค. 
2555 

ม.ค. – ม.ค. 
2556 

 
สงออกสูท่ัวโลก 139.56 8.67 10.85 100.00 100.00 100.00 25.17 

 
1 สหรัฐอเมริกา 39.41 2.86 3.80 28.24 33.00 35.01 32.80 
2.ญี่ปุน 16.99 0.88 1.15 12.18 10.18 10.59 30.26 
3.ลาว 6.82 0.40 0.77 4.88 4.58 7.05 92.72 
4.กัมพูชา 6.08 0.42 0.63 4.35 4.34 5.79 49.82 
5.จีน 10.68 0.87 0.60 7.65 10.03 5.57 -30.32 
6.พมา 7.42 0.64 0.44 5.32 7.38 4.02 -31.75 
7.ฟลิปปนส 4.28 0.36 0.42 3.07 4.19 3.91 16.84 
8.ออสเตรเลีย 3.22 0.12 0.31 2.30 1.41 2.86 153.39 
9.ซาอุดิอาระเบีย 4.60 0.37 0.29 3.30 4.22 2.66 -20.93 
10.เยอรมนี 4.18 0.24 0.26 2.99 2.75 2.40 9.40 

 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร 
 

ชองทางการจําหนายสินคา 
ชองทางกระจายสินคาวัสดุกอสรางและอุปกรณภายในหองน้ําท่ีสําคัญชองทางหนึ่ง ของประเทศเยอรมนี 

ไดแก รานขายสินคาประเภท Do-It-Yourself  จากสถิติท่ัวไป ประเทศเยอรมนีจัดเปนตลาดสินคาประเภท DIY ท่ี
สําคัญท่ีสุดของยุโรป มีจํานวนหางและรานคาประเภท DIY และ home improvement stores มากกวา 5,346 
ราน (ประเทศฝรั่งเศส 4,100 ราน, อังกฤษ 2,500 ราน และ เนเธอรแลนด 1,400 ราน)  
 ยอดจําหนายสินคา DIY ในประเทศเยอรมนีสวนใหญ (รอยละ 46) มาจากราน DIY ท่ีมีขนาด มากกวา 
1,000 ตรม. นอกจากนั้นบริษัทประกอบธุรกิจ DIY ชั้นนํา 20 บริษัทของประเทศเยอรมนีมีจํานวนรานท้ัง
ภายในประเทศเยอรมนีและตางประเทศมากกวา 3,500 ราน  ในป 2554 ยอดขายสินคา DIY ในประเทศเยอรมนี
มีมูลคาท้ังสิ้น 31,578 ลานยูโร เพ่ิมข้ึน 478 ลานยูโร หรือเพ่ิมข้ึนรอยละ 1.53 ซ่ึงยอดขายสินคาประมาณรอยละ 
81.25 มาจาก 8 บริษัท DIY ชั้นนําของเยอรมนี ไดแก  บริษัท Tengelmann (ขายสินคาในนามบริษัท OBI 
จัดเปนบริษัท DIY ท่ีใหญท่ีสุดของประเทศเยอรมนี) Bauhaus, Hornbach, Praktiker (ขายสินคาในนามบริษัท 
Prakitker, Max Bahr), Zeus (ขายสินคาในนามบริษัท Hagebau, Knauber, Leitermann, Werkmarkt) 
REWE (ขายสินคาในนามบริษัท Toom, B1) , Globus (ขายสินคาในนามบริษัท Globus, Hela)  
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แนวทางในการขยายตลาดสงออกของไทยและขอเสนอแนะ 
 1. ผูสงออกไทยจะตองใหความสําคัญเรื่องความปลอดภัยของสินคาเปนหลัก และจะตองผลิตสินคา DIY 
ภายใตมาตรฐานสากล  ในปจจุบันเยอรมันจะประกาศเตือนผูบริโภคเรื่องสินคาท่ีไมไดรับมาตรฐานตามสื่อตางๆ 
มาโดยตลอด โดยเฉพาะสินคาจากประเทศท่ีมีคุณภาพต่ํากวามาตรฐาน เนื่องจากเยอรมนีจะทําการทดสอบ 
ตรวจสอบคุณภาพอยางสมํ่าเสมอ ไมวาจะเปนเรื่อง การรั่วของสายไฟ ความแหลมคม การใชสารเคมีท่ีอาจเกิด
อันตรายตอผิวหนัง การติดไฟงาย สิ่งตางๆท่ีจะทําใหผูบริโภคไดรับอันตราย  โดยมีหนวยงานตรวจสอบท่ีไดรับการ
ยอมรับและเชื่อถือจากชาวเยอรมันมากท่ีสุด ไดแกหนวยงานของ Stiftung Warentest โดยจะแบงสินคาท่ีไดรับ
การตรวจสอบเปนระดับคะแนนในเกณฑดีมาก (Sehr Gut), ดี (Gut), ปานกลาง (Befriedigend), แย 
(Ausleichend) และไมควรใช (Mangelhaft) ซ่ึงจะเปนประโยชนตอผูบริโภคในการพิจารณาเลือกซ้ือสินคาตอไป 
 2. ควรพิจารณานําเอามาตรฐานตางๆของสหภาพยุโรปท่ีเก่ียวของ เชนเรื่องสิ่งแวดลอมและสังคม ซ่ึงถือ
เปนปจจัยสําคัญของผูบริโภคชาวยุโรป มาประยุกตใชกับมาตรฐานการติดฉลากและการบรรจุหีบหอของสินคาไทย 
ตัวอยางเชน ฉลากท่ีเก่ียวกับสิ่งแวดลอม (eco-labels) 

3. ผูผลิต/ผูประกอบการไทย ควรหาโอกาสเดินทางไปเยี่ยมชม งานแสดงสินคาท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรม
นี้ในประเทศเยอรมนี เพ่ือศึกษาเทคโนโลยีสมัยใหม รูปแบบและแนวโนมของสินคาท่ีเปลี่ยนแปลงไปในแตละป 
ตามงานแสดงสินคาตางๆ ในเยอรมนี ซ่ึงเปนศูนยรวมของผูผลิต/ผูสงออกจากทุกมุมโลก ขนาดเดียวกันผูซ้ือและ
ผูนําเขาจากประเทศตางๆ ก็จะมาเยี่ยมชมงานเพ่ือสั่งซ้ือผลิตภัณฑเปนจํานวนมาก  

งานแสดงสินคาท่ีเก่ียวของกับสินคาดังกลาวในเยอรมนี 
-  งานแสดงสินคา Eisenwarenmesse (สินคาเครื่องมือและอุปกรณชาง) ณ เมืองโคโลญจน จัดแสดง

ครั้งตอไประหวางวันท่ี 9-12 มี.ค.57  (เว็บไซด www.eisenwarenmesse.de) 
-  งานแสดงสินคา ISH (สินคาเค่ืองมือและอุปกรณชางและสุขภัณฑ) ณ นครแฟรงกเฟรต จัดแสดง

ระหวางวันท่ี 10 -14 มี.ค.58 (เว็บไซด www.ish.messefrankfurt.com) 
 

 
********************************************************************************************* 
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