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หมายเหตุ ข้อมูลต่างๆ ท่ีปรากฏ เป็นข้อมูลท่ีได้จากแหล่งข้อมูลท่ีหลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลเป็นไปเพื่อวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจเท่านั้น  โดยสำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ 
ณ กรุงเวียนนา จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆที่อาจเกิดข้ึนจากการท่ีมีบุคคลนำข้อมูลนี้ไปใช้ไม่ว่าโดยทางใด 

 

  นโยบายภาครฐั      เศรษฐกจิการลงทุน    แนวโน้มการตลาด   รายงานสนิคา้และบรกิาร    อื่นๆ
  

 

 

 

เครื่องประดับชิ้นใหญ่กลายเป็นเชย คนออสเตรียหันมานิยมเครื่องประดับเล็กแต่เก๋ 

ความนิยมแบบน้อยแต่มากของคนออสเตรียไม่ได้จำกัดอยู่ เพียงแค่การเลือกเสื้อผ้าและของใช้
เท่านั้น แต่ยังรวมถึงเครื่องประดับอย่าง สร้อย แหวน ต่างหู ซึ่งไม่ใช่เรื่องปกตินักที่จะพบเห็นชาวออสเตรียใส่ 
เครื่ื่องประดับชิ้นใหญ่ๆ แม้แต่ในงานเต้นรำหรืองานกาลาดินเนอร์ทีห่รูหราก็ตาม หรือแม้แต่ในชีวิตประจำวันก็เป็น
เรื่่องปกติที่คนส่วนใหญ่ไม่ใส่เครื่องประดับหรือใส่เครื่องประดับน้อยชิ้น ซึ่งมิได้หมายความว่าตลาดเครื่องประดับ
ของออสเตรียไม่น่าสนใจ แต่ความจริงแล้วนั ้นคนออสเตรียยังคงสนใจและซื ้อหาเครื่องประดับให้กับตนเอง 
ตลอดจนนิยมซ้ือเป็นของขวัญให้กับผู้อ่ืนด้วย   

เครื่องประดับที่เป็นที่นิยมอย่างมาก คือ เครื่องประดับชิ้นเล็ก เช่น สร้อยคอเส้นบางๆ พร้อมจี้
ประดับขนาดเล็ก โดยเน้นวัสดุมีค่า เช่น เงิน ทองคำ แพลตินัม นอกจากนี้ คนออสเตรียในปัจจุบันไม่ค่อยชื่นชอบ
เครื่องประดับที่มีความระยิบระยับหรือประดับด้วยเพชรหรือพลอยสีชิ้นใหญ่ๆ เนื่องจากมองว่าเป็นสไตล์ที่ล้าสมัย 
ผู้ประกอบการท้องถิ่นทั้งรายใหญ่และรายเล็กใส่ใจในรสนิยมผู้บริโภคและให้ความสำคัญกับตลาดเครื่องประดับนี้ 
ยกตัวอย่างเช่น ร้าน Schullin ซึ่งเป็นร้านเครื่องประดับอัญมณีมีค่าที่มีชื่อเสียงของกรุงเวียนนา ที่มีการดำเนิน
กิจการมายาวนานกว่า 200 ปีและเดินทางไปร่วมงานแสดงสินค้า Bangkok Gems and Jewelry Fairs ที่จัดโดย
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศอย่างสม่ำเสมอทุกป ีได้แตกไลน์สินค้าโดยเปิดร้านใหม่พร้อมแบรนด์ใหม่ภายใต้
ชื่อว่า NEW ONE by Schullin มาตั้งแต่ช่วงปลายปี 2017 (พ.ศ. 2560) โดยจำหน่ายเครื่องประดับชิ้นเล็กซึ่งมีทั้ง
สร้อยคอ สร้อยข้อมือ แหวน และต่างหู ที่ใช้วัสดุเงิน หรือ เงินชุบทอง เป็นหลัก ปรากฏว่าได้รับการตอบรับเป็น
อย่างดีมีลูกค้าแน่นขนัดอยู่เสมอ โดยเฉพาะช่วงเทศกาลสำคัญอย่างคริสต์มาส จึงนับเป็นความสำเร็จที่สร้าง
ปรากฏการณ์และสะท้อนความนิยมของผู้บริโภคในยุคปัจจุบันได้เป็นอย่างดี 

 

 
รูปภาพจาก www.newone-shop.com 

www.newone-shop.com www.newone-shop.com www.newone-shop.com 
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ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นสำนักงานฯ 

  ออสเตรียจัดเป็นประเทศเศรษฐีเก่าที่มีความรุ่มรวยทั้งฐานะทางเศรษฐกิจและศิลปะวิทยาการ 
ผู้บริโภคยุคใหม่มีความอิ่มตัวกับความวิจิตรตระการตาและหันมาให้ความสำคัญกับสิ่งใหม่ๆ ตามยุคสมัยมากกว่า 
และลดทอนความไม่จำเป็นลง มุ่งเน้นการให้คุณค่าและความสุขจากคุณภาพชีวิตด้านอื่นๆ มากกว่าการสะสม
เครื่องประดับอัญมณีมีค่า เครื่องประดับชิ้นใหญ่โดยเฉพาะอัญมณีแวววาวถูกมองว่าล้าสมัย ขณะที่มรดกตกทอด
มักถูกมองว่าเป็นภาระที่ต้องดูแลรักษาและบ่อยครั้งที่เครื่องประดับที่เป็นมรดกโบราณกลับถูกนำออกจำหน่ายเพ่ือ
นำเงินไปใช้จ่ายอย่างอื่นมากกว่าจะนำเครื่องประดับมาสวมใส่เองหรือสะสมส่งต่อยังรุ ่นต่อไป อย่างไรก็ตาม 
รสนิยมที่เปลี่ยนแปลงนี้ทำให้เกิดโอกาสในตลาดเครื่องประดับขนาดเล็กซึ่งเป็นที่นิยมอย่างมากในออสเตรียจาก
ผู้บริโภคทุกวัย และเครื่องประดับท่ีมีดีไซน์แปลกใหมซ่ึ่งเป็นที่นิยมของกลุ่มผู้บริโภควัยรุ่นและวัยทำงาน 


