
 

หลังโควิด อุตสาหกรรมเครื่องส าอางในจีนฟื้นตัว และมีแนวโน้มเติบโต 
จากเครื่องส าอางส าหรับผู้ชาย  

  
ปัจจุบัน อุตสาหกรรมเครื่องส าอางยังคงรักษาการเติบโตอย่างมีเสถียรภาพ โดยกลุ่มเครื่องส าอาง

ส าหรับผู้ชายได้รับการพัฒนามากขึ้นตามล าดับ บนพ้ืนฐานความต้องการทางสังคมที่ยกระดับสูงขึ้น มีความ
หลากหลายมากขึ้น ทั้งนี้ ข้อมูลสถิติระบุ เดือนมกราคม - เมษายนปี 2564 จีนน าเข้าผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง
และผลิตภัณฑ์ล้างหน้า อาบน้ า มีมูลค่า 51,584 ล้านหยวน และส่งออก มีมูลค่า 8,443 ล้านหยวน   

 
แรงผลักดันเศรษฐกิจอุตสาหกรรมเครื่องส าอาง 
iiMedia Research ซึ่งเป็นองค์กรวิเคราะห์ข้อมูลและรายงานข้อมูลด้านเศรษฐกิจใหม่ระบุว่า ขนาด

การตลาดอุตสาหกรรมเครื่องส าอางของจีนในปี 2563 มีมูลค่าเป็น 395.80 พันล้านหยวน ซึ่งลดลงจากปี 
2562 เนื่องจากได้รับผลกระทบจากโควิด-19 และหลังจากที่สถานการณ์โควิด-19 คลี่คลาย คาดการณ์ว่า
ขนาดตลาดในปี 2564 จะสูงถึง 455.30 พันล้านหยวน ทั้งนี้ พบว่าปริมาณการผลิตเครื่องส าอางในช่วง 6 ปีที่
ผ่านมามีทิศทางเพ่ิมข้ึน คาดการณ์ว่าปริมาณการผลิตในปี 2564 จะทะลุ 1.99 ล้านตัน และคาดว่าประเทศจีน
จะเป็นทั้งแหล่งผลิตและเป็นตลาดการบริโภคเครื่องส าอางท่ีส าคัญของโลก  

 
 
เครื่องส าอางส าหรับผู้ชายมีความต้องการเพิ่มขึ้น 
ที่ผ่านมา ผู้บริโภคผู้หญิงเป็นกลุ่มลูกค้าที่ใหญ่ที่สุดของอุตสาหกรรมเครื่องส าอางมาโดยตลอด 

เนื่องจากสามารถเข้าถึงข้อมูล รับรู้สรรพคุณ และประสิทธิภาพของเครื่องส าอางผ่านอุปกรณ์มือถือและ          
แท็บเล็ต มีความต้องการซื้อมากขึ้นตามการรับรู้ และความสามารถในการเข้าถึงข้อมูลได้มากขึ้น ท าให้
ตัดสินใจซื้อเร็วขึ้น และในปัจจุบัน ผู้ชายที่ให้ความสนใจกับการดูแลรูปร่างหน้าตาและการแต่งกายมากขึ้น  



 

อย่างต่อเนื่อง ผู้ชายหลายคนเริ่มดูแลผิว หรือแต่งหน้าเพ่ือแก้ไขจุดบกพร่องของตั วเอง โดยปี 2563 ขนาด
การตลาดผลิตภัณฑ์ดูแลผิวส าหรับผู้ชายมีมูลค่า 8 พันล้านหยวน คาดการณ์ว่า จะสูงถึง 9.9 พันล้านหยวนใน
ปี 2564 อย่างไรก็ตาม ตลาดเครื่องส าอางส าหรับผู้ชายของจีนยังมีโอกาสในการขยายตัวและการพัฒนา 

 
ขนาดการตลาดเครื่องส าอางของจีนขยายตัวต่อเนื่อง 
ข้อมูลสถิติจาก iiMedia Research ระบุ ขนาดการตลาดเครื่องส าอางในจีนโดยรวมเป็น 395.8 

พันล้านหยวน ซึ่งลดลงร้อยละ 7 จากผลกระทบโควิด-19 ปี 2564 คาดการณ์ว่า ขนาดการตลาดเครื่องส าอาง
ในจีนจะสูงเป็น 478.10 พันล้านหยวน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 20.79 เมื่อเทียบกับปี 2563 และ ปี 2566 จะสูงถึง 
512.50 พันล้านหยวน เนื่องจากสถานการณ์การควบคุมแพร่ระบาดของโควิด-19 ดีขึ้น  

 
 
การบริโภคเครื่องส าอางต่อเดือนของผู้บริโภคหญิงและชายเพิ่มขึ้น 
ข้อมูลสถิติจาก iiMedia Research ระบุ ค่าใช้จ่ายในเครื่องส าอางเฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคเกินครึ่ง 

อยู่ระหว่าง 200-1,000 หยวน โดยผู้บริโภคผู้หญิงอยู่ระดับราคาปานกลาง 500-1,000 หยวน ส่วนผู้บริโภค
ผู้ชายจะอยู่ระดับต่ า ถึง ปานกลาง 200-500 หยวน และ ระดับต่ า ที่น้อยกว่า 200 หยวน เป็นกลุ่มผู้บริโภค
ผู้ชายเช่นกัน 

นักวิเคราะห์จาก iiMedia Research มีความเห็นว่า ตลาดเครื่องส าอางในจีนยังคงเป็นผู้หญิงเป็นหลัก 
อย่างไรก็ตาม ระดับการบริโภคโดยรวมในตลาดของผู้บริโภคผู้ชายมีโอกาสเติบโตมากขึ้น ในขณะเดียวกัน เมื่อ
ราคาเครื่องส าอางแบรนด์จีนสมเหตุสมผลได้เข้ามาในตลาดมากขึ้นต่อเนื่อง การบริโภคต่อหัวของผู้บริโภคที่อยู่
ระดับราคาปานกลางและราคาข้างต่ าจะชัดเจนมากข้ึน 

 



 

ที่น่าจับตามองคือ ภายใต้กระแสที่วัฒนธรรมจีนก าลังมาแรงในตลาดจีน เครื่องส าอางสไตล์จีนเริ่ม
ได้รับความนิยมมากขึ้น เครื่องส าอางบางยี่ห้อที่เน้นสไตล์จีนเพ่ือตอบสนองกระแสการบริโภคของผู้บริโภคยุค
ใหม่ ได้เปิดตัวเครื่องส าอางสไตล์จีน อย่างเช่น ลิปสติกสไตล์พระราชวังต้องห้ามของแบรนด์ BIOHYALUX            
(润百颜) อายแชโดว์ปั้มลวดลายหงส์จีน (Birds paying homage to the Phoenix) ของแบรนด์ Florasis  
(花西子) นอกจากนี ้เพ่ือดึงดูดผู้บริโภคมากขึ้น แบรนด์ต่างชาติที่เข้ามาในตลาดจีนได้เปิดตัวผลิตภัณฑ์สไตล์
จีน (รุ่นลิมิเต็ดอิดิชั่น) ในช่วงเวลาจ ากัดหรือช่วงเทศกาล อย่างไรก็ตาม แบรนด์ต่างชาติเข้าใจวัฒนธรรมจีน
เพียงผิวเผิน ส่วนใหญ่ผลิตภัณฑ์รุ่นลิมิเต็ดอิดิชั่นเพียงเพ่ิมรูปภาพนักษัตรจีนแห่งปีลงในบรรจุภัณฑ์หรือตัว
ผลิตภัณฑ์ เป็นต้น ซึ่งผลิตภัณฑ์ดังกล่าวยังไม่ได้รับความนิยมมากนัก   

 
 
 

ที่มา: https://www.iimedia.cn/c1020/78995.html 
แปลและเรียบเรียงโดยส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองเซี่ยเหมิน 
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ลิปสติกสไตล์พระราชวังต้องห้ามแนรนด์ BIOHYALUX             อายแชโดว์แบรนด์ Florasis 


