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หมายเหตุ ข้อมูลต่างๆ ท่ีปรากฏ เป็นข้อมูลท่ีได้จากแหล่งข้อมูลท่ีหลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลเป็นไปเพื่อวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจเท่านั้น  โดยสำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ 
ณ กรุงเวียนนา จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆที่อาจเกิดข้ึนจากการท่ีมีบุคคลนำข้อมูลนี้ไปใช้ไม่ว่าโดยทางใด 

 

  นโยบายภาครฐั      เศรษฐกจิการลงทุน    แนวโน้มการตลาด   รายงานสนิคา้และบรกิาร    อื่นๆ
  

 

 

 

ออสเตรียเป็นประเทศนักดื่มตัวยงของยุโรป 

การดื ่มเครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์เป็นสิ่งที ่ไม่สามารถแยกออกจากวัฒนธรรมการใช้ชีวิตในโลก
ตะวันตกได้ ผู้คนนิยมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในหลากหลายโอกาสรวมถึงในชีวิตประจำวัน โดยเฉพาะช่วงมื้อ
อาหาร ระหว่างการพบปะและการเข้าร่วมกิจกรรมทางสังคมต่างๆ หรือแม้แต่ในช่วงเวลาพักผ่อน ในบรรดา
ประเทศสมาชิกองค์การเพ่ือความร่วมมือและการพัฒนาเศรษฐกิจ หรือ OECD  ซึ่งถือเป็นประเทศที่มีความร่ำรวย
ทางเศรษฐกิจ พบว่าออสเตรียเป็นประเทศท่ีมีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (วัดเป็นแอลกอฮอล์บริสุทธิ์) สูงเป็น
ลำดับที่ 6 โดยบริโภคเฉลี่ย 12 ลิตรต่อคนต่อปี (เทียบเท่ากับการดื่มไวน์ปริมาณสองขวดครึ่งต่อเดือน หรือการดื่ม
เบียร์ 4.6 ลิตรต่อเดือน) รองจากเช็คเกีย (14.4 ลิตร) ไอร์แลนด์ (12.9 ลิตร) เยอรมนี (12.9 ลิตร) สเปน (12.7 
ลิตร) และฝรั่งเศส (12.3 ลิตร) นอกจากนี้ ยังเป็นปริมาณที่สูงกว่าค่าเฉลี่ยของ OECD ซ่ึงอยู่ที่ 10 ลิตรต่อคนตอ่ปี
อีกด้วย เครื่องดื่มที่ได้รับความนิยมและมีมูลค่าตลาดสูงสุด ในปี 2019 (พ.ศ. 2562) ได้แก่ ไวน์ (3,673 ล้านยูโร) 
เบียร์ (2,970 ล้านยูโร) เหล้า (777 ล้านยูโร) และ ไวน์ข้าวและ
ผลไม้ (63 ล้านยูโร) การบริโภคมีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่องตลอด
ช่วงหลายปีที่ผ่านมา แต่ลดลงในปี 2020 (พ.ศ. 2563) อันเป็น
ผลสืบเนื่องจากวิกฤติการณ์โควิด โดยเฉพาะมาตรการล็อกดาวน์
ซึ่งทำให้ร้านอาหารและผับบาร์ไม่สามารถให้บริการได้ตามปกติ  
แต่กระนั้นก็พบว่ามีการเพิ่มขึ้นของยอดขายแอลกอฮอล์ของ
ร้านค้าซูปเปอร์มาร์เกต แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคซื้อเครื่องดื่ม
กลับไปดื่มที่บ้านแทน ทั้งนี้ คาดว่าตั้งแต่ปี 2021 (พ.ศ. 2564) 
เป็นต้นไป การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะเติบโตขึ้นอีกครั้ง
และต่อเนื่องตลอดช่วงหลายปีข้างหน้า 

ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นสำนักงานฯ 

 นอกจากไวน์แล้วคนออสเตรียนิยมดื่ม
เบียร์อย่างมากและเปิดกว้างสำหรับเบียร์
ต่างประเทศ รวมถึงเบียร์ไทยซึ่งได้รับการตอบ
รับอย่างด ีอย่างไรก็ดี สินค้าไทยทีน่่าจะมีโอกาส
สูงนอกจากเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยตรงแล้ว
สินค้าประเภทน้ำหวานเข้มข้นรสผลไม้ ดอกไม้ 
และสมุนไพรต่างๆ ที่ใช้สำหรับผสมเครื่องดื่ม
ประเภทค็อกเทลและม็อกเทล ซึ่งเป็นเครื่องดื่มท่ี
มีราคาสูง เป็นที่นิยมของตลาดวัยรุ่นจนถึงผู้ใหญ่ 
รวมถึงผู้ที่ต้องการสัมผัสรสชาติของค็อกเทลแต่
หลีกเลี่ยงการดื่มแอลกอฮอล์ และตอ้งการ
ประสบการณ์ทางกลิ่นและรสที่แตกต่าง 


