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หมายเหตุ ข้อมูลต่างๆ ท่ีปรากฏ เป็นข้อมูลท่ีได้จากแหล่งข้อมูลท่ีหลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลเป็นไปเพื่อวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจเท่านั้น  โดยสำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ 
ณ กรุงเวียนนา จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆที่อาจเกิดข้ึนจากการท่ีมีบุคคลนำข้อมูลนี้ไปใช้ไม่ว่าโดยทางใด 

 

  นโยบายภาครฐั      เศรษฐกจิการลงทุน    แนวโน้มการตลาด   รายงานสนิคา้และบรกิาร    อื่นๆ
  

 

 

 

คนออสเตรียคลั่งไคล้การแต่งบ้านหน้าร้อน โอกาสเคลื่อนขบวนของตกแต่งบ้านจากไทย 

คนออสเตรียขึ้นชื่อเรื่องการให้ความสำคัญกับคุณภาพชีวิตในบ้านและที่พักอาศัย จึงมักลงทุนกับการ
ตกแต่งบ้าน รวมถึงการปรับเปลี่ยนเฟอร์นิเจอร์และสิ่งของตกแต่งบ้านอยู่เสมอ ในช่วงฤดูหนาวจะเน้นเฟอร์นิเจอร์
และสิ่งของตกแต่งภายในที่เหมาะกับบรรยากาศและเทศกาลสำคัญ โดยเฉพาะเทศกาลคริสต์มาส ส่วนช่วงฤดูร้อน
ซึ่งถือเป็นฤดูกาลที่ผู้คนคลั่งไคล้และต่างรอคอย เพื่อที่จะสามารถออกมาใช้ชีวิตกลางแจ้งและสัมผัสธรรมชาติ
รอบตัวไดอ้ย่างไร้ขีดจำกัด จะเห็นได้จากความนิยมในการอาบแดด การว่ายน้ำ การพบปะสังสรรค์และทำกิจกรรม
ต่างๆ นอกตัวบ้าน เป็นต้น ด้วยเหตุนี้ คนออสเตรียจึงนิยมจัดตกแต่งสวนและพื้นที ่กลางแจ้งของบ้านด้วย
เฟอร์นิเจอร์และอุปกรณ์ต่างๆ เพ่ือรองรับการใช้ชีวิตกลางแจ้งของตนและเพ่ือนพ้องอย่างเต็มที่ ที่จะขาดไม่ได้ อาทิ 
เตียงอาบแดด โต๊ะรับประทานอาหาร ม้านั่ง เตาย่างบาร์บีคิว เปลและชิงช้า โดยปกติมักจำลองบรรยากาศของการ
พักผ่อนตากอากาศริมทะเล ซึ่งเป็นสิ่งที ่คนออสเตรียรักเป็นชีวิตจิตใจและนิยมออกเดินทางท่องเที ่ยวทุกปี 
นอกจากนี้ อุปกรณ์เครื่องใช้และของตกแต่งอ่ืนๆ สำหรับหน้าร้อนก็ขาดไม่ได้เช่นกัน อาทิ จานชาม แก้วน้ำ แจกัน 
หมอน ผ้าห่มกันลม โคมไฟ และอื่นๆ อีกมากมาย ซึ่งมักมีการซื้อใหม่ทุกปีเพื่อเปลี่ยนบรรยากาศ ที่สำคัญจะเห็น
ความแตกต่างของโทนสีที่ใช้ คือ หน้าร้อนจะนิยมใช้สีสันสดใสและสว่าง เพื่อสร้างความสดชื่น รวมถึงใช้วัสดุที่มี
ความเหมาะสมต่อสภาพอากาศและการใช้งาน เช่น ทนแดดทนฝน และระบายอากาศได้ดี และหากเป็นวัสดุจาก
ธรรมชาติก็จะได้รับการตอบรับที่ดียิ่งขึ้นไปอีก ทั้งนี้ เดือนเมษายนถือเป็นช่วงเปลี่ยนผ่านจากฤดูหนาวไปสู่ฤดูใบไม้
ผลิและฤดูร้อน สภาพอากาศปรับตัวอบอุ่นขึ้น ช่วงนี้ร้านค้าต่างๆ จะเริ่มวางขายสินค้าสำหรับฤดูร้อน ส่วนผู้คนก็
เริ่มทำการเก็บกวาดและจัดตกแต่งพ้ืนที่กลางแจ้งเพ่ือรองรับการใช้งานอย่างไม่รอช้าด้วยเช่นกัน 
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ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นสำนักงานฯ 

  ประเทศไทยมีสินค้าเฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งบ้านสำหรับฤดูร้อนที่มีศักยภาพที่หลากหลาย 
รวมถึงภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่เป็นเมืองร้อนและเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลที่มีชื่อเสียง จึงคาดว่าสินค้า
ของไทยจะได้รับการตอบรับที่ดีจากผู้บริโภคในออสเตรีย โดยปกติแล้วห้างร้านต่างๆ ในออสเตรียจะมีการจัดหา
สินค้าท่ีจะมาวางจำหน่ายเป็นการล่วงหน้าราวหนึ่งปี โดยเสาะหาตามงานแสดงสินค้าต่างๆ ทั้งในและต่างประเทศ 
ซึ่งผู้ประกอบการสามารถพบปะผู้ซื้อได้จากการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าที่ไทย อาทิ งาน STYLE ของกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ หรือมาเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ เช่น ฝรั่งเศส และอิตาลี เป็นต้น ส่วน
ประเทศออสเตรียมีงานแสดงสินค้าประเภทของตกแต่งบ้านที่ชื่อว่า งาน Creativ Salzburg  ซึ่งผู้ซื้อส่วนใหญ่เป็น
ร้านค้ารายย่อยที่เดินทางมาจากประเทศออสเตรีย อิตาลี เยอรมนี และยุโรปตะวันออก สำหรับปีนี้ที่มีสถานการณ์
โควิดเป็นอุปสรรคในการเดินทางและการจัดงานต่างๆ ผู้ประกอบการควรพิจารณาปรับรูปแบบการนำเสนอและ
เจรจาธุรกิจให้เป็นดิจิทัล พร้อมกับพัฒนาทักษะด้านการสื่อสารและภาษาอังกฤษให้สามารถสื่อสารได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ  

 


