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ยอดขาย  Black Friday วูบ 40%
• Black Friday เป็นช่ือท่ีไม่เป็นทางการสำหรับวันศุกร์ถัด

จากวันขอบคุณพระเจ้าในสหรัฐอเมริกาซึ่งจะมีการเฉลิม
ฉลองในวันพฤหัสบดีที่สี ่ของเดือนพฤศจิกายน วันรุ่งข้ึน
หลังจากวันขอบคุณพระเจ้าถือได้ว่าเป็นจุดเริ่มต้นของ
เทศกาลช้อปป้ิงคริสต์มาสของสหรัฐอเมริกา 

ากข้อมูลการชำระเงินจาก Sberbank ซ่ึง

เป็นสถาบนัการเงินผู้ให้กู้รายใหญ่ที่สุดของ

ประเทศได้แสดงให้เห็นว่าการใช้จ่ายในชว่ง 
Black Friday ลดลงเกือบร้อยละ 40 ในรัสเซีย 

ในขณะที ่การค้าออนไลน์ในวัน Black Friday มีผล
ประกอบการที่ดีที ่สุดเท่าที่เคยมีมา โดยนักช้อปชาว
รัสเซียพยายามหลีกเลี่ยงการออกจากบ้านไปยังร้านค้า
และห้างสรรพสินค้าเนื่องจากมีรายงานว่ามีจำนวนผู้ติด
เชื้อ COVID-19 ใหม่และเสียชีวิตทำลายสถิติเดิมในช่วง
ระยะไม่ก่ีวันท่ีผ่านมา 

รัสเซียไม่เหมือนกับประเทศอื ่น ๆ ในยุโรปที่นำเอา
มาตรการล็อคดาวน์ท้ังประเทศกลับมาใช้เป็นครั้งท่ีสอง 
โดยอนุญาตให้ร้านค้า ร้านอาหาร บาร์ และสถานท่ี
ทำงานส่วนใหญ่เปิดทำการตามปกติเพ่ือพยายามจำกัด
ความเสียหายทางเศรษฐกิจจากการแพร่ระบาดระลอก
ที่สอง แต่ผู้บริโภคเองก็ต้องเผชิญกับความเสี่ยงในการ
ติดเชื้อและได้รับผลกระทบในการครองชีพก็พยายาม
โดดเดี่ยวตนเองจากชุมชน ส่งผลให้การใช้จ่ายโดยรวม
ลดลงร้อยละ 39.2 เม่ือเทียบกับปี พ.ศ. 2562 

แม้จะมีการส่งเสริมการขายและการลดราคาอย่างหนัก
โดยผู ้ค้าปลีกในรัสเซียเพื ่อต้อนรับเทศกาลวันหยุด
สำหรับการช็อปปิ้งของสหรัฐฯ ซึ่งตรงกับวันศุกร์หลัง
ว ัน Thanksgiving ในช่วงไม่ก ี ่ป ีท ี ่ผ ่านมาเพื ่อหวัง
กระตุ้นยอดขายในกลุ่มผู้บริโภคที่มีมาตรฐานการครอง
ชีพลดลงและซบเซาอันเป็นผลจากวิกฤตเศรษฐกิจ
ในช่วงปี พ.ศ. 2557 - 2559 

ยอดมูลค่าค้าปลีกของรัสเซียยังคงลดลงต่ำกว่าระดับ
ก่อนเกิดการแพร่ระบาดของ COVID-19 แม้ว่าข้อมูล
ล ่าส ุดของเด ือนต ุลาคมจะออกมาด ี เหน ือความ
คาดหมายของนักเศรษฐศาสตร์ โดยมีการใช้จ่ายลดลง
เพียงร้อยละ -2.4 เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันในปีท่ีผ่าน
มาก็ตาม 

การใช้จ่ายออนไลน์ในวัน Black Friday เพ่ิมข้ึนร้อยละ 
61 เมื่อเทียบกับวันหยุดสุดสัปดาห์ปกติ แต่ผลงานของ
อุตสาหกรรมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของรัสเซียที่กำลัง
เฟ่ืองฟูนี้ก็ยังไม่เพียงพอท่ีจะชดเชยกิจกรรมทางการค้า
ในร้านค้าแบบดั้งเดิมที่หดหายไป ผู้ค้าปลีกออนไลน์
รายใหญ่ที่สุดของรัสเซีย 2 ราย ได้แก่ Wildberries 
และ Ozon รายงานว่ามียอดขายเพิ่มขึ้นประมาณสอง
เท่าในวัน Black Friday เมื่อเทียบกับปีที่แล้ว โดยผู้นำ
ตลาดอย่าง Wildberries กล่าวว่ามีลูกค้า 1.3 ล้านคน
ซื ้อส ินค้าในว ัน Black Friday เพิ ่มข ึ ้นจากจำนวน 
700,000 คนในปีท่ีแล้ว 
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สำนักงานส!งเสริมการค�าในต!างประเทศ ณ กรุงมอสโก สหพันธรัฐรัสเซีย 

อย่างไรก็ตามจากการเติบโตอย่างรวดเร็วของการค้า
ปลีกออนไลน์ของรัสเซียในปีนี ้ ตัวเลขเหล่านี ้อาจ
สะท้อนให้เห็นเพียงยอดขายท่ีเหมือนในวันทำการปกติ
เท่านั ้น เนื ่องจากรายได้ของทั ้ง Wildberries และ 
Ozon เพิ่มขึ้นกว่าสองเท่าในช่วงหกเดือนแรกของปี
เม่ือเทียบกับปีท่ีผ่านมาจากการวิจัยของ Renaissance 
Capital ท่ีออกมาก่อนหน้านี้ 

ท่ีมา:  Black Friday Shopping in Russia 40% Down 
This Year, TASS 

Black Friday   ถือเป็นจุดเริ่มต้นของการช้อปปิ้งช่วง
เทศกาลวันหยุดสำคัญในช่วงปลายปี โดยร้านค้าต่าง ๆ 
พยายามใช้กลยุทธ์กระหน่ำลดราคาสินค้าเพื่อปลุกเร้า
การจับจ่ายใช้สอยของผู้บริโภค โดยรัสเซียเองก็ได้รับ
เอาวัฒนธรรมนี้ของสหรัฐอเมริกามาใช้เช่นเดียวกับอีก
หลาย ๆ ประเทศท่ัวโลก 

การแพร่ระบาดของ COVID-19 เป็นตัวแปรสำคัญต่อ
เศรษฐกิจโดยรวมอันกระทบต่อรายได้สำหรับใช้จ่าย

ของประชาชนทั่วไป ขณะที่ผู ้ประกอบการต้องเผชิญ
กับความไม่แน่นอนและมีต้นทุนในการดำเนินกิจการ
เพิ่มขี้น ดังนั้นจึงพอจะคาดเดาได้ล่วงหน้าว่าภาวะการ
ค้าขายจะยังคงซบเซาอย่างต่อเนื่องไปอีกระยะหนึ่ง
จนกว่าจะมีการฉีดวัคซีนป้องกันกันอย่างแพร่หลาย 

ผู ้บริโภคในเวลานี้แสวงหาราคาสินค้าราคาต่ำ แต่
ต้นทุนการค้ากลับสวนทางมีแต่จะทำให้ราคาสินค้า
เพิ่มข้ึน โดยเฉพาะสินค้านำเข้ารัสเซียที่ต้องเผชิญกับ
ปัญหาอัตราค่าเงินรูเบิลที่อ่อนตัวแล้ว ยังมีปัญหาค่า
ขนส่งที ่เพิ ่มขึ ้นและการขาดแคลนตู ้คอนเทนเนอร์
สำหรับขนส่งสินค้าจากฝั ่งเอเชียไปยังประเทศทาง
ตะวันตกทำให้เกิดการส่งมอบสินค้าล่าช้าเข้าไปอีก 

ท่ามกลางสถานการณ์ที่ยากลำบาก ผู้ส่งออกไทยยังคง
ต้องพยายามควบคุมระดับราคาสินค้าที่เสนอขายไม่ให้
สูงเกินไปและสามารถแข่งขันได้ รวมทั้งระมัดระวังการ

ให้เครดิตแก่ผู้นำเข้า 

 

 

 


