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กระทรวงเศรษฐการไต้หวัน (MOEA) ได้รายงานต่อที่ประชุมสภาบริหาร เกี่ยวกับผลสัมฤทธิ์ของ
นโยบายการออกคูปองกระตุ้นเศรษฐกิจให้แก่ภาคประชาชนตั้งแต่ช่วงกลางปีที่ผ่านมา ได้แก่ คูปอง 3 เท่า คูปอง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร คูปองกีฬา คูปองท่องเที่ยววัฒนธรรมฮากกา คูปอง Art Fun และเงินสนับสนุนการท่องเที่ยว 
ซึ่งในชั้นนี้คาดการณ์ว่าสามารถสร้างโอกาสทางธุรกิจในประเทศได้รวมกันมากถึงประมาณ 1.79 แสนล้านเหรียญ
ไต้หวัน  โดยคูปอง 3 เท่า (ประชาชนทุกคนสามารถใช้เงิน 1,000 เหรียญไต้หวัน ซื้อคูปองมูลค่า 3,000 เหรียญ
ไต้หวัน และน าไปใช้ในการซื้อสินค้า/บริการแทนเงินสดได้ทั่วประเทศ) ซึ่งเริ่มเปิดให้ประชาชนเลือกซื้อตั้งแต่วันที่ 
15 กรกฎาคม 2563 จนถึงปัจจุบันมีผู้แลกซื้อแล้วรวมประมาณ 22.9 ล้านคน คิดเป็นสัดส่วนมากกว่าร้อยละ 96 
ของประชากรทั้งหมด โดยมีอัตราการน าไปใช้จ่ายแล้วเกือบร้อยละ 70 ส าหรับงบประมาณที่ใช้ในการออกคูปอง 3 
เท่าคิดเป็นเงิน 51,051 ล้านเหรียญไต้หวัน คาดว่าสามารถสร้างมูลค่าทางการตลาดได้         100,000 ล้าน
เหรียญไต้หวัน  

ในส่วนของเงินสนับสนุนการท่องเที่ยว (อุดหนุนค่าที่พักให้ประชาชนทุกคนจ านวน 1 คืน คนละ 1,000 
เหรียญไต้หวัน) ใช้งบประมาณ 9,062 ล้านเหรียญไต้หวัน คาดว่าจะสร้างมูลค่าทางการตลาดได้ 63,500 ล้าน
เหรียญไต้หวัน คูปองท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ให้คูปองแทนเงินสดมูลค่า 250 แก่ประชาชน 5 ล้านคน เพ่ือใช้ซื้อ
สินค้า/ท่องเที่ยวในเชิงเกษตร) ใช้งบประมาณ 1,250 ล้านเหรียญไต้หวัน สร้างมูลค่าได้ 4,500 ล้าน-เหรียญไต้หวัน 
คูปอง Art Fun (ให้คูปองแทนเงินสดมูลค่า 600 เหรียญไต้หวันแก่ประชาชน 2 ล้านคน เพ่ือซื้อสินค้า/บริการที่
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม) ใช้งบประมาณ 1,560 ล้านเหรียญไต้หวัน สร้างมูลค่าเพ่ิมได้         6,000 ล้านเหรียญ
ไต้หวัน คูปองกีฬา (ให้คูปองแทนเงินสดมูลค่า 500 เหรียญไต้หวันแก่ประชาชน 4 ล้านคน เพ่ือซื้อสินค้า/บริการที่
เกี่ยวข้องกับการออกก าลังกาย) ใช้งบประมาณ 2,000 ล้านเหรียญไต้หวัน สร้างมูลค่าได้ 4,000 ล้านเหรียญ
ไต้หวัน  

นายซูเจินชาง นายกรัฐมนตรีไต้หวันชี้ว่า ผลสัมฤทธิ์ของคูปองกระตุ้นเศรษฐกิจเห็นได้ชัดจากการที่
มูลค่าค้าปลีกในเดือนกรกฎาคม 2563  มีการขยายตัวเพ่ิมขึ้น หลังจากที่หดตัวมาตลอดในช่วง 5 เดือนก่อนหน้า 
โดยที่มูลค่าค้าปลีกเดือนสิงหาคมและกันยายนปี 2563 ต่างก็มีมูลค่ารายเดือนสูงที่สุดในประวัติศาสตร์  ในขณะที่
ยอดขายของร้านอาหารในเดือนกันยายนของปี 2563 ก็เป็นตัวเลขรายเดือนที่สูงที่สุดเท่าที่เคยมีมาเช่นกัน  และ
หากพิจารณาจากการจัดเก็บภาษีมูลค่าเพ่ิมประจ าเดือนกรกฎาคม - สิงหาคมปี 2563 ก็มีมูลค่ามากกว่าช่วง
เดียวกันของปี 2562 ประมาณ 161,000 ล้านเหรียญไต้หวัน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 3 แสดงให้เห็นว่านโยบายกระตุ้น
เศรษฐกิจของรัฐบาลได้ผลเป็นอย่างมาก  

ทั้งนี ้นายหลินฉวนเหนิง รมช. MOEA ได้สรุปการรายงานในที่ประชุมว่า ความส าเร็จของนโยบายกระตุ้น
เศรษฐกิจผ่านคูปองแบบต่าง ๆ สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการตลาดรวมประมาณ 179,000 ล้านเหรียญไต้หวัน 
เกิดขึ้นจากการที่รัฐบาลใช้งบประมาณเพียง 65,000 ล้านเหรียญไต้หวันเท่านั้น ถือเป็นความส าเร็จที่สามารถ
กระตุ้นเศรษฐกิจและสร้างมูลค่าทางการตลาดได้เพ่ิมขึ้นจากงบประมาณที่ใช้ประมาณเกือบ 2 เท่าเลยทีเดียว 

ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 

คูปองกระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐบาลไต้หวันสร้างผลได้ 1.79 แสนล้าน 

สคต.กรุงมะนิลา (ส่วนที่ 2)  ไต้หวัน  

             ประจ าสัปดาห์ระหว่างวันที ่2 – 6 พฤศจิกายน 2563 
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ไต้หวันเป็นหนึ่งในไม่ก่ีประเทศท่ัวโลกที่ไม่มีการล็อคดาวน์เพ่ือป้องกันการแพร่ระบาดของโควิด-19 ท าให้
กิจกรรมทางเศรษฐกิจต่าง ๆ สามารถฟ้ืนตัวได้อย่างรวดเร็ว และจากความส าเร็จของคูปอง 3 เท่าในการกระตุ้น
เศรษฐกิจท าให้มีกระแสเรียกร้องจากรัฐบาลท้องถิ่นให้ เพ่ิมการแจกคูปองอีก 5,000 เหรียญไต้หวัน เนื่องจากเมื่อ
เทียบกับประเทศอ่ืน ๆ แล้วมูลค่าของคูปองกระตุ้นเศรษฐกิจที่รัฐบาลแจกให้กับประชาชนทุกคนยังถือว่าอยู่ใน
ระดับน้อยมาก ซึ่งในชั้นนี้ MOEA ยังไม่ได้ตัดสินใจว่าจะมีการแจกคูปองเพ่ิมหรือไม่ เนื่องจากต้องรอพิจารณาดูว่า
การใช้จ่ายเงินงบประมาณของหน่วยงานต่าง ๆ  มีงบประมาณเหลืออยู่มากน้อยเพียงใด 
 


