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สรปุขา่วเดน่รายสปัดาห ์
 
 

 

โดยส านักงานสง่เสริมการคา้ในตา่งประเทศ ณ เมืองมมุไบ ประเทศอินเดยี  

ของเลน่และเฟอรน์เิจอร ์สนิค้าทีต่อ้งเจอมาตรการน าเขา้  

 หลังจากที่รัฐบาลอินเดียได้ประกาศนโยบายยกระดับการผลิตภายในประเทศเพื่อลดการพึ่งพาการน าเข้า (Atmanirbhar 
Bharat / Self-reliant India) กรมการค้าภายในและส่งเสริมอุตสาหกกรรมของอินเดียไดร้ะบุอุตสาหกรรม 20 สาขาที่จะพัฒนาเพื่อ
ลดการน าเข้า ได้แก่ สินค้าเกษตร สัตว์น้ า อาหารพร้อมรับประทาน สิ่งทอ เครื่องหนัง รองเท้า อุปกรณ์กีฬา ของเล่น เฟอร์นิเจอร์ 
ส่วนประกอบเครื่องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ โทรทัศน์ เครื่องปรับอากาศ กล้อง วีดีโอ อุปกรณ์การแพทย์ ช้ินส่วนรถยนต์ 
ช้ินส่วนรถยนต์ไฟฟ้า ทองแดง เหล็กกล้า อลูมิเนียม และพลังงานชีวภาพ 
 รัฐบาลอินเดียตัดสินใจทีจ่ะลดการน าเข้าสินค้าเหลา่น้ีโดยใช้มาตรการ Import Licensing หรือการก าหนดให้ต้องมีการ
ขออนุญาตน าเข้า เนื่องจากมองว่าการข้ึนภาษีน าเข้าอาจใช้ไม่ได้ผลกับการทุ่มตลาดของผู้ส่งออก และการย้ายแหล่งผลิตเข้ามาใช้
อาเซียนเพื่อเป็นฐานในการส่งออกมายังอินเดีย นอกจากนี้ มาตรการที่เด็ดขาดจะสร้างแรงกดดันได้มากพอที่จะขับเคลื่อนการผลิต
ภายในประเทศด้วย โดยสนิค้าที่มีแนวโน้มจะถูกก าหนดให้ต้องมีการขออนุญาตน าเข้าเป็นล าดับต่อไปคือ กลุ่มสินค้าเฟอร์นิเจอร์ 
หลังจากที่อินเดียได้ใช้มาตรการเดียวกันนี้กับยางรถยนต์ โทรทัศน์สี และของเล่นเด็กมาแล้ว 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     

ส าหรับกลุม่สินค้าเฟอรน์ิเจอร์ อินเดียมีการน าเข้าเฟอร์นิเจอรแ์ละช้ินส่วนปีละประมาณ 
600 – 800 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยอินเดียมองว่าการลดการน าเข้าทุกๆ 100 ล้านเหรียญสหรัฐ 
จะสร้างงานโดยตรงใหก้ับคนอินเดียได้ 4,000 – 5,000 คน ที่จะเข้ามาเป็นแรงงานในการแปรรูป
จากไม้เป็นเฟอร์นิเจอร์ส าเร็จรูป ภาคเอกชนจึงเสนอให้มีการข้ึนภาษีน าเข้าสินค้าส าเร็จรูปและ
สนับสนุนการน าเข้าไม้ในราคาที่ไม่แพง เพื่อน ามาผลิตต่อยอด โดยภาคเอกชอินเดียค่อนข้างพร้อม
ที่จะผลิตเองจากการที่ได้เรียนรู้ด้วยการถอดประกอบ (Reverse Engineering) และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์มาหลายปีแล้ว และคาดว่าจะสามารถสร้างความนิยมในแบรนด์ของอินเดียเองได้  

                                       ที่มา economictimes.indiatimes.com สิงหาคม 2563 

ข้อมูลเพิ่มเติมและข้อคิดเห็น  
มาตรการลดการน าเข้าของอินเดียมุ่งเป้าไปที่เฟอร์นิเจอร์ส าเร็จรูป (Finished Goods) 

และตลาดทั่วไป (mass market) จึงจะส่งผลกระทบต่อผู้ส่งออกของไทยในบางส่วน โดยเฉพาะ
เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วนที่ท าจากไม้ ซึ่งอินเดียพยายามจะลดการน าเข้าเพื่อสร้างงานในประเทศ
รองรับภาวะเศรษฐกิจภายหลัง COVID-19 

อย่างไรก็ดี สินค้าไทยที่มีคุณภาพและการออกแบบที่ดียังมีโอกาสที่จะขยายตลาดใน
กลุ่มผู้มีรายได้สูงและตลาดกลุ่ม high-end ซึ่งผู้ผลิตและส่งออกควรศึกษารูปแบบและราคาได้
จากแบรนด์ท้องถ่ินอาทิ Godrej’s Interio, Furniturewalla และ Royaloakindia รวมถึง
แบรนด์ที่ช่ือ Durian ของมาเลเซีย โดยควรเน้นสร้างจุดเด่นและบริการออกแบบให้กับลูกค้า 
(customized) รวมถึงพิจารณามาเปิดร้าน (Showroom / Franchise) ในอินเดียด้วย  
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ส าหรับตลาดเฉพาะกลุ่ม อาทิ เฟอร์นิเจอร์ส าหรับเด็ก และ เฟอร์นิเจอร์ที่มีนวัตกรรมเพื่อใช้ในพื้นที่น้อย (Space-saving 
Furniture) รวมถึงเฟอร์นิเจอรท์ี่ใช้ในโรงพยาบาล/คลินิคและเฟอรน์ิเจอร์ทีน่ ากลไกไฟฟ้ามาใช้ด้วย (HS Code 9401, 9402) ซึ่ง
เป็นกลุ่มสินค้าที่ต้องใช้เทคนิคการออกแบบที่ซับซ้อนและเทคโนโลย ี(smart / multifunctional furniture) ที่ไทยน่าจะมีความ
ได้เปรียบและอาจไม่ได้อยู่เป้าหมายของการลดการน าเข้าในระยะแรก นอกจากนี้ วัตถุดิบและช้ินส่วนเฟอร์นิเจอร์ไม้ที่สามารถ
น ามาต่อยอดการผลิตและประกอบในอินเดียได้ก็ยังมีโอกาสที่จะเข้าตลาดอินเดียได้ต่อไป โดยเฉพาะช้ินส่วนที่จะน าไปใช้ในการ
ตกแต่งในโรงแรมและที่พักหรู ซึ่งผู้ส่งออกต้องค านึงถึงการปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาก่อนน าเสนอสินค้าให้ลูกค้าอินเดียด้วย  

ทั้งนี้ ไทยส่งออกเฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วนเป็นมูลค่า 30.7 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยไทยเป็นแหล่งน าเข้าของอินเดียอันดับที่ 10 ใน
สัดส่วน 1.8% ของการน าเข้าทั้งหมดของอินเดีย ตามหลังคู่แข่งส าคัญในภูมิภาคเอเชีย ได้แก่ จีน มาเลเซีย เกาหลี ฮ่องกง และ สิงคโปร์  

                                                                                          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                 

                                                           Source: Global Trade Atlas 


