
SHARP ไต้หวันกระโดดเข้าธุรกิจ Beauty แบบเต็มตัว 

เมื่อช่วงกลางสัปดาห์ที่ผ่านมา บริษัท SHARP ไต้หวันซึ่งเป็นบริษัทลูกในเครือ Foxconn ได้ประกาศ
ข่าวการซื้อกิจการของ MIRADA ซึ่งเป็นเชนร้านขายสินค้าเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์เสริมความงามชื่อดังของ
ไต้หวัน โดยมีเป้าหมายจะผลักดันให้ MIRADA กลายเป็นร้านค้าเครื่องส าอางแบรนด์ญี่ปุ่นแบบออนไลน์ใน
ระดับแนวหน้าของประเทศ เพ่ือแย่งส่วนแบ่งตลาดในธุรกิจเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์เสริมความงามของ
ไต้หวันทีม่ีมูลค่าประมาณ 60,000 ล้านเหรียญไต้หวัน  

การซื้อกิจการของ MIRDA ในครั้งนี้ ถือเป็นความต่อเนื่องในการก้าวเข้าสู่วงการค้าปลีกของ SHARP 
หลังจากที่ก่อนหน้านี้เพ่ิงจะซื้อกิจการของ COCORO Life แพลตฟอร์มอี-คอมเมิร์ซชื่อดังในไต้หวัน  ถือเป็น
การก้าวข้ามธุรกิจที่ เหล่าผู้เชี่ยวชาญต่างก็คาดไม่ถึง เพราะมีความแตกต่างจากธุรกิจที่  SHARP มีความ
เชี่ยวชาญอย่างธุรกิจ IT และเครื่องใช้ไฟฟ้าเป็นอย่างมาก ซึ่ง SHARP ไม่ได้เปิดเผยมูลค่าการซื้อขายในครั้งนี้ 
แต่ให้ความเห็นว่า ช่องทางการค้าปลีกในแบบดั้งเดิม ไม่สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในยุค
ปัจจุบันได้อย่างทันท่วงที บริษัทฯ จึงวางแผนจะให้ MIRADA ท าการตลาดร่วมกับ COCORO Life ในการ
ยกระดับขึ้นเป็นแพลตฟอร์มหลักในไต้หวันส าหรับสินค้าเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์เสริมความงามแบรนด์
ญี่ปุ่น รวมทั้งยังเป็นช่องทางให้สินค้าแบรนด์ไต้หวันสามารถเข้าสู่ตลาดญี่ปุ่นได้มากขึ้น เพ่ือเป้าหมายในการ
สร้างประโยชน์ให้กับทั้งสองฝ่ายไปพร้อมกัน  

โดย MIRADA ถือเป็นเชนร้านขายสินค้าเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์เสริมความงามเก่าแก่ของไต้หวัน 
ปัจจุบันมีสมาชิก 1.45 ล้านราย อย่างไรก็ดี จากการที่ธุรกิจเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์เสริมความงามของ
ไต้หวันมีการแข่งขันที่ดุเดือดมากขึ้นทุกปี ประกอบกับการที่การใช้จ่ายภาคประชาชนในไต้หวันเกิดการหด
ตัวอย่างหนักในช่วงครึ่งปีแรกของปีนี้ ท าให้บริษัทฯ ต้องปิดสาขาไปแล้ว 15 แห่งในช่วงปลายเดือนพฤษภาคม
ที่ผ่านมา ซึ่ง SHARP เห็นว่า จากการวิเคราะห์แนวโน้มการบริโภคโดยรวมในยุคแห่งเศรษฐกิจดิจิทัลในปัจจุบัน 
เห็นได้ชัดว่าช่องทางการตลาดในแบบดั้งเดิมเริ่มมีการปรับตัวสู่ความเป็น Virtual Retailing มากขึ้น ส่งผลให้
ตลาดออนไลน์จะกลายมาเป็นเป้าหมายหลักที่ผู้ประกอบการต่างก็ให้ความส าคัญมากขึ้นเรื่อยๆ ดังนั้น ต่อไป 
MIRADA จะผันตัวเองมาเน้นการท าตลาดออนไลน์เป็นหลัก โดยจะมีการน าระบบ AIoT มาใช้ เพ่ือผลักดันให้
MIRADA กลายเป็นแพลตฟอร์มอัจฉริยะในรูปแบบใหม่ ที่สามารถตอบสนองความต้องการของสมาชิกรายเดิม
และกลายเป็นทางเลือกใหม่ในการจับจ่ายของกลุ่มผู้บริโภคที่คลั่งไคล้วัฒนธรรมญี่ปุ่นด้วย ซึ่งคาดว่า MIRADA 
โฉมใหม่พร้อมทั้ง Flagship Store จะสามารถเปิดตัวได้ในเดือนตุลาคมที่จะถึงนี้ 
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