
ไอศกรีมไทย: โอกาสใหม่ในตลาดญ่ีปุ่ น  

สตท. ณ เมืองฮิโรชิมา 

มูลค่าตลาดไอศกรีมในญ่ีปุ่ น 

ในปีงบประมาณ 2018 (เมย.18 –มีค.19) 
(กราฟ 1)  ยอดการจ าหน่ายสินคา้ประเภท
ไอศกรีมในญ่ีปุ่ นคิดเป็นมลูค่ารวม 5.18 แสน
ลา้นเยน (1.55 แสนลา้นบาท) เพิ่มจากปีก่อน
หนา้รอ้ยละ 1.4   จากการวิเคราะหข์องสมาคม
ไอศกรีมญ่ีปุ่ น1 เมื่อปี 2018 ญ่ีปุ่ นมีอากาศรอ้น
จดัในช่วงฤดรูอ้น (เดือนกรกฎาคม-สิงหาคม) 
ช่วยใหจ้ าหน่ายไอศกรีมไดดี้เป็นพิเศษจนถึง
ขนาดท าใหเ้กิดสภาพสินคา้ในรา้นไม่พอจ าหน่ายเนื่องจากผูผ้ลิตบางรายไม่มีสต๊อกเพียงพอ  อย่างไรก็ตาม หลงัจาก
นัน้เมื่อเขา้สูฤ่ดใูบไมร้ว่งไดม้ีพายไุตฝุ้่ นผ่านเขา้ญ่ีปุ่ นหลายลกู ท าใหฝ้นตกบ่อยครัง้ การบรโิภคไอศกรีมจึงชะลอลง 
ประกอบกบัการขึน้ราคาของวตัถุดิบ ค่าขนสง่และค่าแรงท าใหม้ีสินคา้บางรายตอ้งขึน้ราคาจ าหน่าย ยอดจ าหน่ายจึง
ไดช้ะลอลง ท าใหก้ารขยายตวัโดยรวมไม่สงูนกั 

อย่างไรก็ตาม จะเห็นไดว้่ามลูค่าการ
จ าหน่ายไอศกรีมมีแนวโนม้เพิ่มขึน้ตามล าดบั
โดยเฉพาะในระยะ 7 ปีที่ผ่านมาซึ่งยอด
จ าหน่ายเพิ่มขึน้รวมกว่า 1 แสนลา้นเยน  ใน
ขณะเดียวกนั หากพิจารณาปรมิาณจ าหน่าย 
(กราฟ 2) พบว่ามีอตัราการขยายตวัต ่ากว่า
อตัราการขยายตวัของมลูค่า จึงหมายความว่า
ราคาต่อหน่วยมีแนวโนม้สงูขึน้ ซึ่งเห็นได้
ชดัเจนในกราฟ 2  ทัง้นี ้ส  าหรบัปี 2018 ราคา
ต่อหน่วยไดล้ดลงจากปีก่อนหนา้ มีสาเหตจุาก
การจ าหน่ายสินคา้ที่มีราคาต่อหน่วยต ่า เช่น ประเภท Frozen dessert2 และ Lacto Ice3  มีการขยายตวัสงูขึน้ 

 
1 รายงาน Sales Performance of Ice Cream and Frozen Dessert Year 2018  โดย Japan Ice Cream Association  มิถนุายน 

2019 
2 Frozen Dessert คือ ขนมหวานที่มีส่วนผสมของไอศครมี 
3 Lacto Ice คือ ไอศครีมที่มีส่วนผสมธาตนุ า้นม (Milk-solids) เท่ากบัหรือสงูกวา่รอ้ยละ 3 

กราฟ 1 
แนวโน้มยอดการจ าหน่ายสินค้าประเภทไอศกรีมในญี่ปุ่ น 

ร้อยล้าน
เยน 

กราฟ 2 แนวโน้มการจ าหน่ายสินค้าไอศกรีมในญี่ปุ่ น 
เปรียบเทยีบยอดจ าหน่าย(มูลค่า-ปริมาณ) และ มูลค่าต่อลิตร 

              มลูค่าจ าหน่าย (รอ้ยลา้นเยน) 
              ปริมาณจ าหน่าย(แสนลิตร) 
      มลูค่า (เยน) ต่อลิตร 

มลูค่า 
ปริมาณ 

มลูค่าต่อลิตร 

ยอด 
จ าหน่าย 

 

 
มลูค่า 
ต่อ
ลิตร 

ทีม่า  สมาคมไอศครีมญีปุ่่ น (Japan Ice Cream Association) 
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สินค้าไอศกรีมทีจ่ าหน่ายในญ่ีปุ่ น 

ในญ่ีปุ่ น Ministry of Health, Labor and Welfare มีการจ าแนกประเภทไอศกรีมเป็น 4 ประเภทคือ Ice 

Cream, Ice Milk, Lacto Ice และ Frozen Dessert โดยใชป้รมิาณสว่นผสมที่เป็น Milk solidและMilk fat เป็นเกณฑ ์
ตาราง 1 การจ าแนกประเภทสินค้าไอศกรีมในญ่ีปุ่ น 
Category Milk Solid Content Milk Fat Content 

Ice Cream > 15% > 8% 
Ice Milk > 10% > 3% 
Lacto Ice > 3% - 
Frozen Dessert - - 

 

ลกัษณะภาชนะบรรจไุอศกรีม มี 9 ประเภท 

คือ   (1) Paper Cup  (2) Plastic Cup (3) Stick 

(4) Corn   (5) Monaka (Sandwich type)        

(6) Multi Pack (7) Home Type                       

(8) Commercial Size  และ (9) Others  

เมื่อพิจารณายอดจ าหน่ายแยกตามประเภท (ตาราง 2)  ในปี 2018 ประเภท Lacto Ice มีสดัสว่นสงูสดุคือ รอ้ย
ละ 32.4  ของยอดจ าหน่ายทัง้สิน้  ตามดว้ยประเภทไอศกรีม สดัสว่นรอ้ยละ 29.2  Ice Milk รอ้ยละ 20.9  และ 
Frozen Dessert รอ้ยละ 17.5   ทัง้นี ้ยอดจ าหน่ายของทุกประเภทเพิ่มขึน้จากปีก่อนหนา้ ยกเวน้ประเภทไอศกรีมซึ่ง
ลดลงรอ้ยละ 5.3 

    ตาราง 2   ยอดการจ าหน่ายไอศกรีมในญ่ีปุ่ น แยกตามประเภท 

Category 

ปีงบฯ 2018 ปีงบฯ 2017 

มลูค่า(รอ้ยลา้นเยน) สดัส่วน(%) ส่วนต่างกบั
ปี2017 

ปี 2018/17 
(%) 

มลูค่า  
(รอ้ยลา้นเยน) สดัส่วน(%) 

Ice Cream 1,513 29.2 - 84 -5.3% 1,597 31.2 
Ice Milk 1,087 20.9 29 2.7% 1,058 20.7 
Lacto Ice 1,679 32.4 86 5.4% 1,593 31.2 
Frozen Dessert 907 17.5 41 4.7% 866 16.9 

Total 5,186 100.0 72 1.4% 5,114 100.0 

  ทีม่า  สมาคมไอศกรีมญีป่ ุ่ น (Japan Ice Cream Association) 

พฤติกรรมและรสนิยมผู้บริโภคไอศกรีมในญ่ีปุ่ น 

 สมาคมไอศกรีมญ่ีปุ่ นมีการท าการส ารวจความเห็นผูบ้รโิภคเป็นประจ าทกุปี เก่ียวกบัรสนิยมและพฤติกรรมของ
ผูบ้รโิภคไอศกรีม4 ในปี 2019 มีผลส ารวจที่น่าสนใจ ดงันี ้

(1) รอ้ยละ 45.3 ของผูบ้รโิภค คิดว่าไอศกรีมเป็นของหวานที่ชอบมากที่สดุเป็นอนัดบัหน่ึง นอกจากนี ้มีผูท้ี่เลือก
ไอศกรีมเป็นของหวานท่ีชื่นชอบอยู่ใน 3 อนัดบัแรกถึงรอ้ยละ 82.4 

 
4 รายงาน White Paper on Ice Cream Year 2019 โดย Japan Ice Cream Association  มกราคม 2020 (เป็นภาษาญ่ีปุ่ น) เป็นผล
การส ารวจความเห็นผูบ้รโิภคซึ่งซือ้ไอศกรีมรบัประทานเอง มากกวา่ 1 ครัง้ในชว่งสองสปัดาห ์ 

Paper cup Plastic cup Stick Corn 

Monaka Home Type Multi Pack Commercial Size 
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(2) รสชาติที่ชอบเป็นอนัดบัหน่ึงคือ วานิลา คิดเป็นรอ้ยละ 27.4  ตามดว้ยชอ้กโกแล็ต ชาเขียว(Matcha) และรส
คุ๊กกีแ้ละครีม   

(3) รอ้ยละ 49.1 ของผูบ้รโิภค ซือ้ไอศกรีมรบัประทานเองมากกว่า 1 ครัง้ในหนึ่งสปัดาห ์ 
(4) รอ้ยละ 65.9 มกัซือ้ไอศกรีมชนิดที่เป็นชิน้เดี่ยว ในขณะที่รอ้ยละ 18.6 ซือ้ชนิดที่เป็น Multi Pack ซึ่งผูบ้รโิภคกลุม่

นีม้กัเป็นสตรีรุน่อายุ 60 ปี 
(5) สถานที่ที่ซือ้ไอศกรีม รอ้ยละ 65.3 ซือ้ที่รา้นซุปเปอรม์ารเ์กต  รอ้ยละ 20.8 ซือ้ที่รา้นสะดวกซือ้ ทัง้นี ้การซือ้ผ่าน

ทางออนไลน ์ปัจจบุนัยงัมีเพียงรอ้ยละ 0.1  แต่เมื่อสอบถามว่าในช่วงระยะหลงัที่ผ่านมานีม้ีการซือ้ผ่านทาง
ออนไลนเ์พิ่มหรือลดลง พบว่า รอ้ยละ 38.1 ระบวุ่าซือ้เพิ่มขึน้หรือเพิ่มขึน้บา้งเล็กนอ้ย ซึ่งเป็นแนวโนม้ที่น่าจบัตา
จากนีไ้ปส าหรบัช่องทางจ าหน่ายใหม่ 

(6) รอ้ยละ 48.1 ทราบขอ้มลูสินคา้ใหม่ผ่านการโฆษณาทางโทรทศัน ์  รอ้ยละ 41.1 เห็นสินคา้ในรา้นที่จ  าหน่าย  
และเป็นที่น่าสงัเกตว่ากลุม่วยัรุน่ มีแนวโนม้รบัข่าวสารขอ้มลูสินคา้ผ่านทางโซเชียลกนัมากขึน้ 

(7) ในช่วงฤดรูอ้นคือเดือนกรกฏาคมและสิงหาคม รอ้ยละ 75.4 รบัประทานสปัดาหล์ะ 1 ครัง้ขึน้ไป โดยในจ านวนนี ้
มีถึงรอ้ยละ 18.2 ซึ่งรบัประทานแทบทุกวนั และรอ้ยละ 28.8 รบัประทานสปัดาหล์ะ 3 ครัง้ขึน้ไป จึงแสดงว่า
ไอศกรีมเป็นของโปรดส าหรบัผูบ้รโิภคญ่ีปุ่ นโดยเฉพาะในช่วงฤดรูอ้น  ถึงกระนัน้ก็ตาม ในฤดหูนาวคือเดือน
มกราคม-กมุภาพนัธ ์รอ้ยละ 37.3 ก็ยงัรบัประทานกนัแมจ้ะเป็นช่วงหนา้หนาว 

(8) ในวนัส าคญัๆเช่น วนัเกิด วนัครสิมาสต ์หรืองานปารตี์ท้ี่บา้น ไอศครีมจดัว่าเป็นขนมหวานอนัดบัที่สอง ซึ่ง
ผูบ้รโิภคญ่ีปุ่ นนิยมบรโิภคในวนัดงักลา่ว รองจากขนมเคก้ 

(9) ในประเภทของหวานที่บรโิภคในช่วงหลงัที่ผ่านมานี ้ผูบ้ริโภครอ้ยละ 40 บรโิภคไอศกรีมเพิ่มขึน้กว่าเดิม 
โดยเฉพาะในกลุม่ผูส้งูวยัมีแนวโนม้การบริโภคเพิ่มขึน้ 

(10) ส าหรบัไอศกรีมซึ่งจากนีไ้ปอยากจะลองบรโิภคมากที่สดุ รอ้ยละ 35.9 ของผูบ้รโิภคระบวุ่าคือ ไอศกรีมรสชาติ
แปลกใหม่ นอกจากนัน้ ที่ตอ้งการรบัประทาน ไดแ้ก่ ไอศครีมแคลลอรี่ต  ่า-น า้ตาลต ่า  ไอศกรีมที่มจี  าหน่ายเพียง
เฉพาะแหลง่หรือจ ากดัช่วงจ าหน่าย  ไอศกรีมเกรดพรีเมียมที่มีใสส่ว่นผสมอย่างเต็มพิกดั เป็นตน้ 

พัฒนาการด้านการท าตลาดสินค้าไอศกรีมในญ่ีปุ่ น 

ที่ผ่านมา การบริโภคไอศกรีมมกัมภีาพพจนภ์ายในกลุม่ผูบ้รโิภคที่เป็นเด็กและหญิงสาวว่าเป็นของหวานที่ท าให้
อว้น ผูผ้ลิตจึงไดม้ีการใชก้ลยทุธเ์จาะตลาดใหม่ คือกลุม่นกัเรียนชายระดบัมธัยมและวยัรุน่
ชาย  โดยเมื่อปี 1994 บรษิัท Meiji ไดอ้อกจ าหน่ายไอศครีม “Essel Cup” ซึ่งเป็นไอศครีม
ประเภท Lacto Ice ที่มีสว่นผสมไขมนันมต ่ากว่าไอศกรีมปกติ บรรจใุนภาชนะเป็นถว้ยที่มี
ขนาดปรมิาณมากขึน้ คือ 200 มิลลิลิตร จากปกติ 100 มิลลิลิตร และยงัมีการพฒันารสชาติ
ใหม่ๆออกสูต่ลาดทุกสองเดือน  เช่น รสเมล่อน มะม่วง มินท ์Kokura (ถั่วแดง) ฯลฯ สินคา้ดงักลา่วไดก้ลายเป็นสินคา้
ขายดีมาจนถึงปัจจุบนั   

Ice Cream 
 “Essel Super Cup” 



4 
 

นอกจากนัน้ ยงัไดม้ีการสง่เสรมิการจ าหน่ายสินคา้ระดบัราคาปานกลางและสงูในรา้นสะดวกซือ้     การท า
การตลาดส าหรบักลุม่ผูใ้หญ่และผูส้งูอาย ุย่ิงไปกว่านัน้ ผูผ้ลิตไดท้ าการตลาดสง่เสรมิใหม้ีการบริโภคไอกรีมตลอดปี 
ไม่ใช่เฉพาะในช่วงฤดรูอ้น โดยสรา้งความตอ้งการส าหรบัสินคา้ใหม่ คือ Winter Ice Cream ซึ่งจากการส ารวจ 5 
พบว่ารอ้ยละ 98.4 ของผูบ้ริโภคอยากรบัประทานไอศกรีมในช่วงฤดหูนาวดว้ย โดยเฉพาะเมื่ออยู่ในบา้นที่อบอุ่นหรือ
หลงัจากอาบน า้เพราะท าใหรู้ส้กึสดชื่น   ผูผ้ลิตยงัพยายามที่จะกระตุน้กลุม่ผูบ้รโิภคใหม่ๆ โดยสง่เสรมิการบรโิภค
ไอศกรีมในกลุม่วยัรุ่นและผูช้ายที่ด่ืมสรุาซึ่งรบัประทานไอศกรีมหลงัจากด่ืมสรุา หรือรบัประทานพรอ้มไปกบัด่ืมสรุา
ประเภทเหลา้สาเก เหลา้โชจ ู(Shochu)6  

จากความตอ้งการของผูบ้ริโภคญ่ีปุ่ นที่ตอ้งการไอศกรีมรสชาติ
แปลกใหม่ ท าใหผู้ผ้ลิตไอศกรีมต่างมุ่งพฒันาสินคา้ใหม่ๆ  เช่น 
Taiyaki-Ice Cream  ซึ่งเป็นไอศกรีมใส่อยู่ใน Taiyaki (ขนมเค็ก
พืน้เมืองของญ่ีปุ่ นเป็นรูปปลาและใสไ่สถ้ั่วแดง)   Brown Sugar Ice 
Cream,  Black Sugar Kinako-mochi Ice Cream ซึ่งเป็นไอศกรีม
รสขา้วเหนียวโรยแปง้ถั่วเหลืองราดดว้ยน า้เชื่อมที่ท าจากน า้ตาล
ทรายแดง   นอกจากไอศกรีมรสชาติขนมดัง้เดิมญ่ีปุ่ นเหลา่นีแ้ลว้  
ยงัมีรสชาติต่างดา้วตามสมยันิยมของชาวญ่ีปุ่ นปัจจุบนั เช่น ไอศกรีมรสผกัชี (Pak-Chi Ice Cream) ซึ่งผลิตจ าหน่าย
โดยผูผ้ลิตในจงัหวดัโอกายะมาที่เป็นแหลง่ปลกูผกัชีแห่งหนึ่งในญ่ีปุ่ น โดยมีทัง้เป็นแบบถว้ยและแบบแท่งซึ่งมี 5 
ระดบัตามปรมิาณความเขม้ของสว่นผสมผกัชี 

กฏระเบียบการน าเข้าของญ่ีปุ่ นส าหรับสินค้าไอศครีม   

(1) ขอ้ก าหนดเก่ียวกบัวตัถเุจือปนอาหาร Food Additives  เป็นไปตามมาตรฐานส าหรบัอาหาร วตัถเุจือปนอาหาร

และอื่นๆ (Standards for foods, additives etc.) ภายใตก้ฏหมายสขุอนามยัอาหาร (Food Sanitation Law)   

รายละเอียดดไูดท้ี่เวปไซตข์อง Ministry of Health, Labor and Welfare (เป็นภาษาองักฤษ) 

(https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/kenkou_iryou/shokuhin/syokuten/index_00012.html) 

(2) ขอ้ก าหนดเก่ียวกบัสารเคมีการเกษตรตกคา้ง (Agricultural Chemical Residues) ซึ่งจะตอ้งมีไม่เกินระดบั
ก าหนดสงูสดุ รายละเอียดดไูดท้ี่เวปไซตข์อง Ministry of Health, Labor and Welfare (เป็นภาษาองักฤษ) 
(https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/kenkou_iryou/shokuhin/zanryu/index_00016.html) 

(3) ส าหรบัสินคา้น าเขา้จะตอ้งระบปุระเทศแหลง่ก าเนิดสินคา้  รวมทัง้ตอ้งระบุประเทศแหลง่ก าเนิดของวตัถดิุบที่เป็น
สว่นผสมหลกั รวมทัง้ตอ้งระบแุหลง่ผลิตของ Intermediate Processing Raw Material ดว้ย 

 
5 การส ารวจความเห็นผูบ้รโิภคโดยบรษิัท Morinaga เมื่อปี 2016    https://getnavi.jp/cuisine/85188/  
6 Shochu เป็นสรุาที่หมกัและกลั่นจากมนัฝรั่งหวาน หรือ ขา้วบารเ์ลย ์ฯลฯ มีระดบัแอลกอฮอลล์สงูกว่าเหลา้สาเกซึ่งหมกัดว้ยขา้ว 

Taiyaki Ice Cream 

Kinako-Mochi 
with Black Sugar 

Ice Cream 

“Pak-Chi”  Ice Cream  

https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/kenkou_iryou/shokuhin/syokuten/index_00012.html
https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/kenkou_iryou/shokuhin/zanryu/index_00016.html
https://getnavi.jp/cuisine/85188/
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(4) การระบขุอ้มลูอาหารท่ีอาจท าใหเ้กิดอาการแพ ้(Allergy)  ภายใตก้ฎหมายการระบฉุลากอาหาร (Food Labelling 
Law) โดยดรูายละเอียดไดท้ี่เวปไซตข์อง Consumer Affairs Agency (เป็นภาษาองักฤษ) 
(https://www.caa.go.jp/en/policy/food_labeling/ ) 

(5) การระบุโภชนาการทางอาหาร (Nutrition) ตอ้งเป็นไปตาม Health Promotion Law  โดยดรูายละเอียดไดท้ี่ 
https://www.mhlw.go.jp/web/t_doc?dataId=78aa3837&dataType=0&pageNo=1  (เป็นภาษาญ่ีปุ่ น สว่น
ค าแปลภาษาองักฤษอย่างไม่เป็นทางการ ดไูดท้ี่เวปไซตข์อง Reverso Technologies Inc. 
(https://context.reverso.net/%E7%BF%BB%E8%A8%B3/%E8%8B%B1%E8%AA%9E-%E6%97%A5%
E6%9C%AC%E8%AA%9E/health+promotion+act)  

(6) หากเป็นสินคา้ที่มีการตดัแต่งพนัธุกรรม จะตอ้งระบุใหเ้ป็นไปตามมาตรฐานอาหาร วตัถเุจือปนและอ่ืนๆ 
(7) หา้มการระบโุดยใชค้ าเช่น “Top Quality” “High Grade” “Top Grade” “Best” “Champion” ฯลฯ และหา้มระบุ

สรรพคณุในการป้องกนัโรคภยัไขเ้จ็บต่างๆ  รวมทัง้ หา้มใชค้ าวา่ “Pure”ในการระบทุี่ชื่อวตัถดิุบหรือที่ชื่อสินคา้ 
(8) ส าหรบับรรจภุณัฑท์ี่เป็นขวดแกว้ กระดาษ  พลาสติค PET  กระป๋องโลหะ กระป๋องอลมูิเนียม ฯลฯ จะตอ้งมีการ

ระบวุสัดทุี่ใชเ้พื่อประโยชนใ์นการสง่เสริมการแยกประเภทขยะ   
การน าเข้าของญ่ีปุ่ น 

ในปี 2019 ญ่ีปุ่ นน าเขา้ไอศกรีมรวมทัง้สิน้ 5,817 ตนั คิดเป็นมลูค่า 23.5 ลา้นเหรียญสหรฐัฯ  ลดลงจากปีก่อน
หนา้รอ้ยละ 11 และ 15  ตามล าดบั ประเทศที่เป็นแหลง่น าเขา้ใหญ่ที่สดุ คือ นิวซีแลนด ์มีสว่นแบ่งตลาดรอ้ยละ 
44.6 ของมลูค่าการน าเขา้ทัง้สิน้ รองลงมาคือ ฝรั่งเศส (รอ้ยละ 17.5) เกาหลีใต ้(รอ้ยละ 8.9) สหรฐัฯ (รอ้ยละ 8.8) 
และ อิตาลี (รอ้ยละ 6.7 9) ตามล าดบั  ส าหรบัสินคา้จากเบลเยี่ยม มีสว่นแบ่งตลาดในดา้นมลูค่าอยู่ในอนัดบัที่ 6 
(รอ้ยละ 1.4) แต่มีสว่นแบ่งตลาดในดา้นปรมิาณอยู่ในอนัดบัที่ 3 เนื่องจากมีราคาต่อหน่วยโดยเฉลี่ยต ่า 
 ส าหรบัการน าเขา้จากไทย  มีปรมิาณ 4.6 ตนั คิดเป็นมลูค่า 2 หมื่นเหรียญฯหรือคิดเป็นสว่นแบ่งตลาดรอ้ยละ 
0.1 โดยไทยเป็นแหลง่น าเขา้อนัดบั 13 ในดา้นปรมิาณ และอนัดบัที่ 14 ในดา้นมลูค่า   

% Change % Change

by Val by Vol 2017 2018 2019 2017 2018 2019 -  19/18  - 2017 2018 2019 - 19/18 -

0 0 -- World --              26.43    27.71    23.52      100 100 100 -15.13 6,645,328  6,540,142  5,817,445  -11.05

1 1 New Zealand              9.93       10.40    10.49      37.57 37.51 44.61 0.92 3,193,021  3,242,208  3,176,890  -2.01

2 2 France                   4.22       5.68      4.11        15.97 20.51 17.48 -27.65 563,320      728,623      577,510      -20.74

3 5 Korea, South             2.18       2.23      2.11        8.25 8.04 8.99 -5.16 369,774      379,912      363,083      -4.43

4 4 United States            4.19       3.76      2.09        15.85 13.58 8.89 -44.42 731,862      613,911      365,487      -40.47

5 7 Italy                    1.44       1.59      1.57        5.46 5.73 6.68 -1.03 189,362      201,146      204,425      1.63

6 3 Belgium                  1.95       1.78      1.45        7.37 6.44 6.16 -18.82 744,004      653,055      575,189      -11.92

7 6 Australia                1.01       0.99      0.78        3.82 3.58 3.34 -20.83 271,479      284,555      249,060      -12.47

8 8 Taiwan                   1.03       0.79      0.44        3.91 2.87 1.89 -44.17 437,815      318,596      180,480      -43.35

9 9 Malaysia                 0.15       0.13      0.14        0.55 0.47 0.58 4.18 51,667        46,047        46,109        0.13

10 10 Netherlands              0.14       0.06      0.11        0.53 0.23 0.45 68.72 46,597        15,603        30,664        96.53

11 11 Philippines              0.03       0.08      0.09        0.11 0.28 0.39 19.13 5,250           17,014        24,484        43.91

12 12 Vietnam                  0.08       0.07      0.05        0.3 0.24 0.21 -25.28 25,740        21,123        15,840        -25.01

13 14 Finland                  -         0.05      0.05        0 0.19 0.21 -9.24 -               1,975           2,966           50.18

14 13 Thailand                 0.08       0.06      0.02        0.3 0.2 0.1 -56.69 14,577        11,770        4,668           -60.34

15 15 India                    0.01       0.01      0.01        0.03 0.02 0.03 8.88 860              548              590              7.66

16 16 Spain                    -         0.03      -          0 0.12 0 -100 -               4,056           -               -100

17 17 United Kingdom           -         -         -          0 0 0 0 -               -               -               0

source : World Trade Atlas 

(Kg)Million US$ % Share

Japan Import of Ice Cream and Edible Ice (HS 210500) 

Rank

Value Volume

Country

https://www.caa.go.jp/en/policy/food_labeling/
https://www.mhlw.go.jp/web/t_doc?dataId=78aa3837&dataType=0&pageNo=1
https://context.reverso.net/%E7%BF%BB%E8%A8%B3/%E8%8B%B1%E8%AA%9E-%E6%97%A5%E6%9C%AC%E8%AA%9E/health+promotion+act
https://context.reverso.net/%E7%BF%BB%E8%A8%B3/%E8%8B%B1%E8%AA%9E-%E6%97%A5%E6%9C%AC%E8%AA%9E/health+promotion+act
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ข้อเสนอแนะส าหรับผู้ผลิตผู้ส่งออกไทย 

1. ไอศกรีมเป็นสินคา้ที่คาดว่าจะไดร้บัความนิยมและมีการบรโิภคอย่างต่อเนื่อง รวมทัง้มีแนวโนม้ขยายตวัต่อไปใน
ตลาดญ่ีปุ่ น โดยจากผลการส ารวจความเห็นผูบ้รโิภคซึ่งกลา่วขา้งตน้ จะเห็นไดว้่าการพฒันาสินคา้ใหม่ๆ เพื่อ
ตอบสนองความความตอ้งการของผูบ้ริโภคญ่ีปุ่ นส าหรบัไอศกรีมรสชาติแปลกใหม่จะเป็นการกระตุน้ความ
ตอ้งการใหข้ยายตวัไดอี้กในอนาคต ดงันัน้ ผูส้ง่ออกไทยอาจศึกษาพฒันารสชาติผลไม ้ขนมหรืออาหารไทยต่างๆ 
ซึ่งแปลกใหม่ส  าหรบัชาวญ่ีปุ่ น เพื่อบกุเบิกโอกาสในการเจาะเขา้สูต่ลาดใหม่ในญ่ีปุ่ น 

2. นอกจากนัน้ ผูส้ง่ออกไทยควรตอ้งศกึษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคและลกัษณะเฉพาะตลาดของญ่ีปุ่ นดว้ย เช่น รสนิยม
การบริโภคของผูส้งูวยัซึ่งเป็นกลุม่ใหญ่และส าคญัในยุคสงัคมผูส้งูวยัของญ่ีปุ่ น  ขนาดบรรจทุี่เหมาะกบัขนาดและ
ลกัษณะครอบครวัของชาวญ่ีปุ่ น ภาชนะบรรจทุี่สะดวกส าหรบัผูบ้ริโภค ฯลฯ  

3. ส าหรบัฉลากสินคา้ โดยปกติผูน้  าเขา้จะเป็นผูจ้ดัแปลเป็นภาษาญ่ีปุ่ นและแปะก ากบัลงบนบรรจภุณัฑ ์ ตาม
ระเบียบขอ้ก าหนดการระบฉุลากสินคา้อาหารของญ่ีปุ่ น อย่างไรก็ตาม ผูส้ง่ออกไทยควรศกึษาและท าความเขา้ใจ
ขอ้ก าหนดเพื่อจดัเตรียมขอ้มลูที่จ  าเป็นตอ้งระบุบนฉลาก และสามารถใหร้ายละเอียดแก่ผูน้  าเขา้ไดอ้ย่างถกูตอ้ง
ครบถว้น 

 
เมษายน 2563 

 
 

ทีม่าขอ้มูล 
(1) เวปไซตข์อง Japan Ice Cream Association (https://www.icecream.or.jp/) 
(2) รายงานจาก Toyo Keizai Online วนัท่ี 20 พฤษภาคม 2018 (https://toyokeizai.net/articles/print/220562 ) 
(3) รายงานจาก Japan Food Industry Newspaper วนัท่ี  23 มถินุายน 2019 (https://www.ssnp.co.jp/news/milk/2019-

0621-1412-14.html ) 
(4) JETRO  Q&A Consulting on Trade and Investment “Procedure for Importing Milk Products” 

(https://www.jetro.go.jp/World/qa/04M-011012.html)    
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