
 

ประเทศเนเธอร์แลนด์ประกาศถอดชื่อเล่น “ฮอลแลนด์” ออกอย่างเป็นทางการ 

 รัฐบาลดัตช์ต้องการรีแบรนดช์ื่อประเทศจาก "ฮอลแลนด์" เปน็การใช้ชื่อ “เนเธอร์แลนด์” เพียงชื่อเดียว โดยการ

ถอดชื่อเล่นนี้ออกอย่างเป็นทางการเพื่อหลีกเลี่ยงความสับสนในการทำโฆษณา ระหว่างการถูกเรียกว่าเนเธอร์แลนด์หรือ

ฮอลแลนด์ โดยไดข้้อสรุปอย่างเป็นทางการเมื่อต้นเดือนมกราคมนี้ รัฐบาลดัตชจ์ะถูกเรียกเป็นชื่อที่ถูกต้องตามกฎหมายว่า 

“เนเธอร์แลนด์” จากนี้เป็นตน้ไป ซึ่งจะรวมถึงบริษัท, กระทรวง, มหาวิทยาลยั, และสถานทูตต่าง ๆ ทั่วโลก ความแตกตา่ง

ระหว่างฮอลแลนด์และเนเธอร์แลนด์ถือว่าค่อนข้างไม่ชดัเจนในหมู่ชาวต่างชาติ ปัจจบุันมีการใช้ชื่อทั้งสองสลบักันได้ แม้วา่

ฮอลแลนด์จะอ้างถึงสองจังหวัดในประเทศเท่านัน้คือ นอร์ทฮอลแลนด์และเซาทฮ์อลแลนด์ การตัดสินใจคร้ังนี้มี

วัตถุประสงค์เพื่อเปลี่ยนชื่อเสียงที่นานาชาติเคยรับรู้ เปน็การ Re-branding โดยการปรับแบรนด์ของประเทศใหม่ในระดับ

นานาชาติ และช่วยเปลี่ยนเส้นทางของนักท่องเที่ยวที่ต้องการเดินทางไปยังประเทศเพื่อเยี่ยมชมกรุงอัมสเตอร์ดัม ใน

จังหวัดนอร์ทฮอลแลนด์ ไม่ต้องเดินทางไปเมืองหรือจังหวัดอื่นเพื่อให้ถึงที่หมายของฮอลแลนดท์ั้งหมดอย่างที่เปน็มา 

การรีแบรนด์ใหม่ระหว่างประเทศมีค่าใช้จ่าย 319,000 ดอลลาร์สหรัฐ รวมถึงการสร้างโลโก้ประเทศใหม่ที่มีชื่อ

ย่อ “NL” ด้วยดอกทิวลิปสีส้ม (ดอกไม้ประจำชาต)ิ แทนทีโ่ลโก้ที่มีคำว่า“ ฮอลแลนด์” โดยรัฐบาลหวังว่าโลโก้นี้จะเปน็

ตัวแทนของประเทศโดยรวม เพือ่ให้ความชัดเจนสำหรับนักเดินทางมากข้ึน ซึง่คาดการณ์วา่นักท่องเที่ยวประจำปีใน

เนเธอร์แลนด์จะเพิ่มข้ึนจาก 19 ล้านคน เป็น 29 ลา้นคนในทศวรรษหน้า โดยคาดว่าจะมีมากกว่า 42 ล้านคนภายในปี

ค.ศ. 2030 ด้วยจำนวนประชากรที่มากกว่า 17 ล้านคนในปัจจบุัน รัฐบาลได้ก้าวเข้ามาเพื่อรับรองว่านักท่องเที่ยวจะไม่

เยี่ยมชมเฉพาะเขตของฮอลแลนด์เท่านั้น ทั้งนี้คณะกรรมการการท่องเที่ยวกล่าวในแถลงการณจ์ากนิตรสาร Forbes ว่า 

“เพื่อควบคุมการไหลมาของนักท่องเที่ยวและใชป้ระโยชน์จากโอกาสนี้ เราจะต้องดำเนินการในทันที แทนที่จะส่งเสริมการ

ขายไปที่ปลายทาง ถึงเวลาแล้วที่เราจะจัดการไปที่จุดหมายปลายทาง” โดยประเทศเนเธอร์แลนด์หวังว่า การเปลี่ยนแปลง

นี้จะชว่ยส่งเสริมการท่องเที่ยวทีย่ั่งยืนและได้รับความเคารพจากนานาชาติมากข้ึน โดยกระจายนักท่องเที่ยวไปยังมุมที่

แออัดน้อยกว่าของประเทศ ในขณะที่พยายามรักษาแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและประวัตศิาสตร์ในฮอลแลนด์เอาไว้  

บทวิเคราะห์ (ผลกระทบต่อเศรษฐกิจไทย)  

 จากบทความนี้สรปุได้วา่เปน็โอกาสที่ดีของธุรกิจภาคบริการของไทย ทัง้ที่ดำเนินธุรกิจในประเทศเนเธอร์แลนด์อยู่

แล้วและเปน็โอกาสของผูป้ระกอบการใหม่ ทั้งร้านอาหาร โรงแรม สปา ฯลฯ ในการที่รัฐบาลดตัช์ต้องการกระตุ้นการ

ท่องเที่ยวและกระจายนักท่องเที่ยวไปยังเขตนอกฮอลแลนด์ ลดความแออัดของกรุงอัมสเตอร์ดัม โดยคาดการณ์วา่จะมี

นักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนือ่ง ซึ่งหมายถึงแนวโน้มของลูกค้าที่มากข้ึน การรีแบรนด์ประเทศจะช่วยดึงดูดความสนใจให้

นักท่องเที่ยวทั้งใหม่และเก่าไหลเข้ามายังประเทศเนเธอร์แลนด์ โดยมีจุดหมายปลายทางที่หลากหลายกว่าเดิม เพื่อสัมผัส

ประสบการณ์ใหม่ ๆ เป็นการเปดิโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถขยายธุรกิจและกระจายสาขาได้ โดยไม่จำเปน็ต้องอยู่ใน

ตัวเมืองเพียงอย่างเดียว 
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