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ตลาดสินค้าเคร่ืองส าอางในญ่ีปุ่น 

สตท. ณ เมืองฮิโรชิมา 
สถานะตลาดในปี 2018 

จากผลการส ารวจและวิเคราะห์โดยบริษัท Yano Research Institute1 ตลาดสินค้าเคร่ืองส าอางใน
ประเทศญ่ีปุ่ นของปี 2018 (เป็นปีงบประมาณของญี่ปุ่ น 
คือเมษายน 2018 ถึงมีนาคม 2019) มีมลูคา่รวม 2.61 
ล้านล้านเยน (ประมาณ 7.9 แสนล้านบาท) โดยเพิ่มขึน้
จากปีก่อนหน้าร้อยละ 4.2 อนัเป็นผลพวงจากสภาพ
เศรษฐกิจญ่ีปุ่ นท่ีดีขึน้ การออกจ าหน่ายสินค้าใหม่ๆ ท่ีมี
คณุสมบตัสิงูโดยบริษัทผู้ผลิตเคร่ืองส าอางในญ่ีปุ่ น 
รวมทัง้การซือ้ท่ีมากขึน้ของกลุม่นกัทอ่งเท่ียวท่ีไปเยือน
ญ่ีปุ่ น   เม่ือพิจารณาตามประเภท มีมลูคา่และสถานะ 
ดงันี ้
(1) Skin care products  มลูคา่ 1.25 ล้านล้านเยน 

ซึง่คดิเป็นสดัสว่นเกือบคร่ึงหนึง่ของมลูคา่การจ าหน่ายเคร่ืองส าอางทัง้หมด และเพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อย
ละ 5.8  สินค้าท่ีมีการจ าหนา่ยได้ดี คือ ครีมล้างหน้า  Reform & Beauty liquid  ส าหรับสินค้าบ ารุงผิว
ประเภท Anti-aging ก็เป็นสินค้าท่ีจ าหนา่ยได้ดีในกลุม่ผู้บริโภคสงูวยั โดยเฉพาะท่ีชว่ยแก้ไขลบเลือนรอยยน่
ซึง่เป็นประเภทใหมท่ี่เป็นท่ีนิยมในตลาด นอกจากนัน้การซือ้โดยกลุม่นกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตก็ิขยายตวัเพิ่มขึน้ 
ส าหรับสินค้ากลุม่นี ้ซึง่จดัว่าเป็นประเภทท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสดุเม่ือเทียบกบัสินค้าเคร่ืองส าอางอ่ืนๆ 

(2) Make-up / Face cosmetics มลูคา่ 5.92 แสนเยน เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 2.9 สินค้าท่ีจ าหนา่ยได้ดี
ในประเภทนี ้คือ Point Make-up หรือ เคร่ืองส าอางเพื่อเสริมแตง่สว่นใดสว่นหนึง่ของใบหน้าเพ่ือท าให้โดด
เดน่ขึน้  ซึง่ได้รับความนิยมจากกลุม่ผู้บริโภควยัเยาว์ท่ีเร่ิมแตง่หน้าและบริษัทผู้ผลิตได้อาศยัส่ือโซเชียลในการ
ประชาสมัพนัธ์ท าให้เข้าถึงผู้บริโภคกลุม่นีไ้ด้เป็นอย่างดี ในขณะท่ีสินค้าประเภท Base Make-up เองก็มี
ความนิยมมากขึน้ส าหรับครีมหรือ liquid ท่ีชว่ยเพิ่มความใสให้ใบหน้าอย่างเป็นธรรมชาต ิ รวมไปถึงประเภท 
Control color และ Face powder ท่ีชว่ยเสริมแตง่ใบหน้าให้ผู้ มีปัญหาเก่ียวกบัผิว 

(3) Hair care products มลูคา่ 4.54 แสนล้านเยน  เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 2.0 โดยหลายบริษัทได้ออก 
จ าหนา่ยสนิค้าประเภท Botanica หรือสินค้าท่ีผลิตจากพืช ซึง่ก าลงัได้รับความสนใจอยา่งมาก  ส่วนยาย้อม
ผมท่ีให้สีสรรสไตร์แฟชัน่มุง่กลุม่ผู้บริโภควัย 40 ปี ก็มีแนวโน้มความต้องการเพิ่มขึน้ 

(4) Men cosmetics มลูคา่ 1.24 แสนล้าน เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 2.5 โดยเฉพาะประเภทบ ารุงผิวพรรณ
และครีมล้างหน้า และยงัรวมไปถึงประเภทครีม  Face sheet และโลชัน่ซึง่ให้ความชุ่มช่ืนตอ่ผิวหน้าและมี
สรรพคณุ anti-aging เชน่เดียวกบัเคร่ืองส าอางส าหรับสตรี 

                                                           
1
 รายงานใน Shukan Shogyou Newsletter ฉบบัวนัท่ี 21 ตลุาคม 2019 
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แนวโน้มตลาด E-commerce ของสินค้าเคร่ืองส าอางในญ่ีปุ่ น 

ประมาณการ ท่ีมา : บริษัท TPC Marketing Research 

ร้อยล้านเยน 

(5) น า้หออ   มลูคา่ 3.18 หม่ืนล้านเยน เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 5.0 โดยสินค้าราคาสงูประเภท Men 
fragrance และ Fashion fragrance ได้รับความสนใจจากกลุม่ผู้บริโภคยคุ Millennials2 

แนวโน้ ตลาด 

 ความเปล่ียนแปลงในตลาดเคร่ืองส าอางของญ่ีปุ่ น3 ได้รับผลกระทบจากการลดลงของประชากรเน่ืองจาก
สภาพสงัคมผู้สงูวยัและจ านวนเดก็ท่ีลดน้อยลง ในขณะท่ีฝ่ายบริษัทผู้ผลิตก็ได้มีการควบรวมกิจการ ท าให้เกิดการ
ปรับโครงสร้างอตุสาหกรรมใหม ่ในชว่งระหวา่งปี 2008-2012 อตุสาหกรรมได้อยูใ่นสภาวะชะลอตวั เน่ืองจาก
สภาวะเศรษฐกิจตกต ่าและผู้บริโภคหนัไปยงัสินค้าราคาต ่าท าให้ผลประกอบการของบริษัทเคร่ืองส าอางได้ตกต ่า 
ลง แตห่ลงัจากปี 2013 ปรากฏวา่ได้กลบัขยายตวัขึน้ใหม ่โดยมีสาเหตหุลกัมาจากการเพิ่มสงูขึน้ของความต้องการ
จากกลุม่นกัท่องเท่ียวตา่งชาตท่ีิไปเยือนญ่ีปุ่ นซึง่ได้รับแรงกระตุ้นจากมาตรการยกเว้นภาษี (Duty free)ท่ีได้ขยาย
ขอบเขตครอบคลมุถึงสินค้าประเภทเคร่ืองส าอางด้วยตัง้แตป่ลายปี 2014  

  ในชว่งท่ีผา่นมาดงักลา่ว พบวา่ตลาดมีแนวโน้มการเปล่ียนแปลงท่ีส าคญั คือ 

(1) การจ าหอน่ายผ่านช่องทาง E-commerce ได้ขยายตวัขึน้อยา่งมาก จากการส ารวจโดยบริษัท TPC 
Marketing Research 4 ระบวุา่ ในปี 
2018 การจ าหนา่ยสินค้าเคร่ือง ส าอาง
ผา่นทางชอ่งทางดงักลา่วมีมลูคา่ 4.29 
แสนล้านเยนเพิ่มขึน้ร้อยละ 4.2 และมี
แนวโน้มเพิ่มขึน้เร่ือยมาโดยตลอด 
เน่ืองจากในฝ่ายบริษัทผู้ผลิตผู้จ าหนา่ย
ได้น าเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามาใช้ใน
การโฆษณาสง่เสริมการขาย ไมว่า่จะเป็น 
SNS (Social Network Service) 
แอปพลิเคชัน่บนมือถือ และ AI (Artificial 
Intelligence) ซึง่ได้ชว่ยให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงข้อมลูเก่ียวกบัคณุภาพ วิธีการใช้ ลกัษณะพิเศษของ
เคร่ืองส าอาง ฯลฯ ได้ง่ายขึน้  

(2) การเข้า าแข่งขันโดยบริษัทท่ีไ ่ใช่ผู้ผลิตเคร่ืองส าอาง เชน่ บริษัท Fuji Film ซึง่เป็นบริษัทผู้ผลิตฟิล์ม 
ได้ออกจ าหน่ายเคร่ืองส าอางแบรนด์ ASTALIF เม่ือปี 2006 โดยอาศยัความรู้ความเช่ียวชาญเก่ียวกบัวสัดท่ีุ
น ามาท าฟิล์มซึง่ประกอบด้วยคอลลาเจน รวมทัง้ใช้เทคนิค antioxidative technology ซึง่ป้องกนัการซีดจาง
ของฟิล์มน ามาใช้ส าหรับป้องกนัฝ้าและรอยยน่บนผิวหนงั  บริษัทผู้ผลิตอาหารเชน่ Ajinomoto ได้ประยกุต์น า

                                                           
2 Millennials หมายถงึ ผู้ที่เกิดระหวา่งปี 1981-1996 ซึง่เข้าสูว่ยับรรลนุิติภาวะในช่วงทศวรรษ 2000  
3 จากรายงานเร่ือง ขนาดตลาดอตุสาหกรรมเคร่ืองส าอางและแนวโน้ม (เป็นภาษาญ่ีปุ่ น)  https://pro-d-use.jp/blog/market-

size-and-trend-of-cosmetics-industry/  
4
 รายงานของบริษัท TPC Marketing Research http://www.tpc-osaka.com/fs/bibliotheque/mr210190478  

https://pro-d-use.jp/blog/market-size-and-trend-of-cosmetics-industry/
https://pro-d-use.jp/blog/market-size-and-trend-of-cosmetics-industry/
http://www.tpc-osaka.com/fs/bibliotheque/mr210190478
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ความรู้เก่ียวกบั Amino acid ซึง่เป็นสว่นผสมท่ีสร้างความชุม่ชืน้ตามธรรมชาติน ามาผลิตเคร่ืองส าอางภายใต้
แบรนด์ JINO   บริษัทผู้ผลิตเสือ้ผ้าส าเร็จรูปรายใหญ่ Onward Holding Co.,Ltd. เม่ือปี 2017 ได้ซือ้หุ้นของ
บริษัท Kokobuy 5 ซึง่เป็นตวัแทนจ าหนา่ยเคร่ืองส าอางออร์แกนิคแบรนด์ PRODUCT ของสหรัฐฯ และ
บริษัทผู้ผลิต Innovate Organics Inc. เพ่ือเปิดทางเข้าสู่ตลาดเคร่ืองส าอางด้วยเชน่กนั 

(3) สินค้าเคร่ืองส าอางส าหอรับผู้ชายเป็นกลุม่ตลาดใหมท่ี่มีแนวโน้มขยายตวั โดยผู้ชายญ่ีปุ่ นมีความใสใ่จใน
ผิวพรรณ รูปลกัษณ์ของตนมากขึน้  

(4) กลุ่ สตรีสูงวัย หอรือ Senior Lady  ซึง่เป็นกลุม่ผู้บริโภคท่ีคาดวา่จะมีจ านวนมากขึน้ภายใต้สงัคมผู้สงูอายุ
ของญ่ีปุ่ น ได้มีผลส ารวจพบวา่ผู้บริโภคกลุม่นีมี้ความสนใจมากท่ีสดุในผลิตภณัฑ์บ ารุงผิว Base Make-up 
และ Point Make-up  โดยมกัจะหาข้อมลูผา่นทางโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ์ นิตยสาร และอินเตอร์เน็ท  

(5) ควา ต้องการสินค้าเคร่ืองส าอางออร์แกนิค(Organic Cosmetic)  และเคร่ืองส าอางธรร ชาติ
(Natural Cosmetic) ได้ขยายตวัอยา่งรวดเร็ว และคาดว่าจะยงัเป็นท่ีนิยมมากย่ิงขึน้ในอนาคต  

ระบบการกระจายสินค้าของสินค้าเคร่ืองส าอางในญ่ีปุ่น  โดยปกตมีิ 4 ชอ่งทาง คือ  

(1) Institutional distribution ได้แก่ การกระจายสินค้าโดยตรงจากผู้ผลิตไปยงัผู้ ค้าปลีก โดยผู้ผลิตจะสง่
พนกังานจ าหนา่ยท่ีมีความเช่ียวชาญ หรือ Beauty Counsellor ไปท าการจ าหนา่ยในห้างสรรพสินค้า  

(2) การกระจายสินค้าผา่นผู้ ค้าส่ง ซึง่มีอยูท่ัว่ประเทศท าให้สามารถกระจายสินค้าไปยงัห้างสรรพสินค้า Drug 
store หรือ Convenience store ทกุพืน้ท่ีในประเทศ โดยมกัจะเป็นสินค้าท่ีมีระดบัราคาไมส่งู 

(3) การจ าหน่ายผา่น Home visit ซึง่ผู้ผลิตจะสง่พนกังานจ าหนา่ยสินค้าไปตามบ้านเรือนหรือสถานท่ีท างาน 
(4) การกระจายสินค้าผา่น E-commerce 

การน าเข้าสินค้าเคร่ืองส าอางของญ่ีปุ่น 

 ญ่ีปุ่ นน าเข้าสินค้าเคร่ืองส าอาง 6 ในปี 2018 คิดเป็นมลูคา่ทัง้สิน้ 2,919 เหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึน้จากปีก่อน
หน้าร้อยละ 9.2  โดยประเทศแหลง่น าเข้าท่ีมีมลูคา่สงูสดุ 5 อนัดบัแรก คือ ฝร่ังเศส (สดัสว่นร้อยละ 24.2 ของ
มลูคา่รวม) จีน (ร้อยละ 15.1) ไทย(ร้อยละ14.3) สหรัฐฯ(ร้อยละ 13.7) และเกาหลีใต้(ร้อยละ 9.4) ตามล าดบั  

 เม่ือพิจารณารายสินค้า ฝร่ังเศสเป็นแหลง่น าเข้าใหญ่ท่ีสดุส าหรับสินค้าน า้หอมและสินค้าประเทืองความ
งาม-บ ารุงผิว ในขณะท่ีจีนเป็นแหลง่น าเข้าใหญ่ท่ีสดุส าหรับสินค้าเคร่ืองส าอางอ่ืนๆ และสบู ่ สว่นไทยเป็นแหลง่
น าเข้าใหญ่ท่ีสดุส าหรับสินค้าเก่ียวกบัการดแูลผม เป็นมลูคา่ 275.5 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึง่คดิเป็นสดัสว่นร้อยละ 
65.9 ของการน าเข้าสินค้าเคร่ืองส าอางจากไทยซึง่มีมลูคา่รวมทัง้สิน้ 417.7 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

                                                           
5  บริษัท Kokobuy Inc. (http://kokobuy.jp/about/ ) 
6  สนิค้าเคร่ืองส าอาง ในเชิงสถิตปิระกอบด้วยสนิค้าที่อยูใ่นหลายพิกดัศลุกากร และมีวิธีการจ าแนกจดักลุม่แตกตา่งกนัไป  ส าหรับ
รายงานฉบบันีไ้ด้ก าหนดไว้ 5 กลุม่ใหญ่ ได้แก่ น า้หอม (HS 3303) สนิค้าประเทืองความงามและบ ารุงผิว (HS 3304) สนิค้า
เก่ียวกบัการดแูลผม (HS 3305) สนิค้าอื่นๆ(HS 3307) ได้แก่ สนิค้าที่ใช้เก่ียวกบัการโกนหนวด ดบักลิน่ตวั อาบน า้ รวมไปถงึ
เคร่ืองหอมอื่น ๆ ซึง่มีทัง้ที่ใช้กบัร่างกายและใช้ในบ้านและสนิค้าประเภทสบู ่(HS 3401)  ดงันัน้จึงยงัมีสนิค้าบางรายการท่ีไมไ่ด้
ถกูรวมอยูใ่นสถิติของรายงานนี ้เนื่องจากปะปนอยูใ่นพิกดัศลุกากรอื่น 

http://kokobuy.jp/about/
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% Change

2016 2017 2018 2016 2017 2018 -  18/17  -

 -- World --              468.6     474.5     497.7     100 100 100 4.89

1 Thailand                 265.8     267.8     275.5     56.72 56.43 55.36 2.9

2 United States            49.0       51.2       49.9       10.45 10.8 10.02 -2.62

3 China                    35.8       40.0       39.4       7.65 8.43 7.91 -1.64

4 Vietnam                  31.3       33.5       32.5       6.67 7.05 6.53 -2.83

5 France                   23.8       24.2       26.9       5.09 5.11 5.41 11.19

6 Spain                    13.3       12.2       13.9       2.83 2.57 2.79 13.57

7 Italy                    8.2         10.2       13.8       1.75 2.14 2.77 35.68

8 Korea, South             8.1         9.2         12.5       1.73 1.93 2.52 36.77

9 Germany                  15.8       6.8         10.8       3.37 1.42 2.17 59.57

10 Israel                   6.5         7.7         6.8         1.39 1.62 1.38 -11.22

Others 11.1       11.8       15.7       2.35 2.50 3.14 32.49

HS 3305    Preparations For Use On The Hair
% Share

Rank Country

% Change

2016 2017 2018 2016 2017 2018 -  18/17  -

0 -- World --              461.2     448.3     494.7     100 100 100 10.35

1 China                    197.8     207.7     232.5     42.89 46.33 47 11.95

2 United States            96.1       71.4       69.4       20.84 15.92 14.04 -2.67

3 Thailand                 51.5       60.0       63.3       11.17 13.38 12.79 5.45

4 Korea, South             22.8       24.1       33.9       4.95 5.38 6.86 40.7

5 France                   13.1       14.4       14.0       2.85 3.21 2.83 -2.76

6 Taiwan                   14.4       12.1       13.0       3.13 2.7 2.63 7.53

7 Germany                  9.9         7.5         10.6       2.14 1.68 2.15 41.42

8 Netherlands              3.7         7.8         9.4         0.81 1.74 1.9 20.38

9 Malaysia                 11.2       6.2         9.1         2.43 1.38 1.84 47.19

10 Italy                    6.6         7.1         6.9         1.43 1.59 1.4 -2.83

Others 34.0       30.0       32.5       7.36 6.69 6.56 8.19

HS 3307 Personal Perfumery, Cosmetic Or Toilet Preparation
Millions of US Dollars % Share

Rank Country
% Change

2016 2017 2018 2016 2017 2018 -  18/17  -

0 -- World --              268.3     287.1     293.4     100 100 100 2.2

1 China                    65.8       75.8       78.0       24.51 26.41 26.59 2.91

2 United States            48.8       41.1       45.8       18.2 14.3 15.62 11.62

3 Thailand                 33.1       39.6       41.7       12.35 13.79 14.21 5.35

4 Malaysia                 33.3       35.8       30.7       12.42 12.46 10.46 -14.22

5 France                   22.1       24.5       26.2       8.23 8.54 8.91 6.71

6 Vietnam                  15.3       18.7       18.7       5.7 6.5 6.39 0.34

7 Indonesia                16.1       17.8       18.7       6 6.2 6.36 4.78

8 Korea, South             6.5         7.1         7.3         2.43 2.46 2.48 3.18

9 Israel                   5.9         5.1         6.7         2.2 1.77 2.29 31.95

10 United Kingdom           5.9         5.5         5.2         2.2 1.93 1.77 -6.34

Others 15.4       16.2       14.5       5.76 5.64 4.92 -10.73

HS 3401 Soap; Organic Surface-Active Products For Use As S
Millions of US Dollars % Share

Rank Country

% Change

2016 2017 2018 2016 2017 2018 -  18/17  -

 -- World --              1,161.1    1,228.8    1,384.9    100 100 100 12.7

1 France                   398.3       441.0       480.1       34.31 35.89 34.67 8.87

2 Korea, South             134.8       155.2       220.9       11.61 12.63 15.95 42.37

3 United States            223.6       213.1       211.2       19.26 17.35 15.25 -0.93

4 China                    78.0         88.9         90.8         6.72 7.23 6.56 2.21

5 United Kingdom           53.8         64.4         73.0         4.64 5.24 5.27 13.37

6 Italy                    30.1         37.1         52.3         2.59 3.02 3.78 41.04

7 Vietnam                  45.7         35.0         34.5         3.93 2.84 2.49 -1.38

8 Germany                  31.4         32.5         33.6         2.7 2.64 2.43 3.47

9 Thailand                 36.5         33.6         32.8         3.14 2.73 2.37 -2.23

10 Belgium                  18.1         20.6         24.4         1.56 1.68 1.76 18.59

Others 110.7       107.5       131.2       9.54 8.75 9.47 22.00

HS 3304 Beauty Or Make-Up And Skin-Care Preparations 
Millions of US Dollars % Share

Rank Country

% Change

2016 2017 2018 2016 2017 2018 -  18/17  -

 -- World --              2,577.0    2,673.4    2,919.5    100 100 100 9.2

1 France                   585.6       649.5       706.4       22.73 24.29 24.20 8.77

2 China                    378.1       413.2       441.6       14.67 15.46 15.13 6.87

3 Thailand                 390.5       405.5       417.7       15.15 15.17 14.31 3

4 United States            441.1       398.4       399.1       17.12 14.90 13.67 0.17

5 Korea, South             172.8       195.7       275.2       6.71 7.32 9.43 40.58

6 Italy                    85.0         93.9         106.3       3.30 3.51 3.64 13.18

7 United Kingdom           77.8         88.7         99.1         3.02 3.32 3.39 11.74

8 Vietnam                  101.5       94.6         93.2         3.94 3.54 3.19 -1.48

9 Germany                  63.6         49.5         59.4         2.47 1.85 2.04 19.99

10 Malaysia                 48.1         46.4         55.2         1.87 1.73 1.89 19.12

Others 232.9       238.0       266.3       9.02 8.91 9.11 11.89

Japan Import : cosmetics
Millions of US Dollars % Share

Rank Country
% Change

2016 2017 2018 2016 2017 2018 -  18/17  -

 -- World --              217.8       234.7       248.8       100 100 100 6

1 France                   128.2       145.3       159.2       58.88 61.93 64 9.54

2 Italy                    38.1         37.2         30.7         17.5 15.87 12.34 -17.57

3 United States            23.6         21.7         22.8         10.83 9.23 9.16 5.17

4 United Kingdom           9.4            12.9         15.1         4.31 5.49 6.08 17.29

5 Spain                    4.4            5.6            7.4            2.01 2.37 2.98 33.4

6 Thailand                 3.5            4.6            4.4            1.62 1.98 1.77 -5.03

7 Switzerland              2.3            2.2            2.2            1.06 0.96 0.87 -4.04

8 Germany                  4.3            0.5            2.1            1.96 0.22 0.86 314.13

9 United Arab Emirates     0.9            1.7            1.0            0.43 0.72 0.4 -41.08

10 China                    0.7            0.8            0.8            0.33 0.33 0.34 9.93

Others 2.3            2.1            3.0            1.07 0.90 1.20 41.28

HS 3303    Perfumes 
Millions of US Dollars % Share

Rank Country

ที่มา : ประมวลจากสถิตขิอง World Trade  Atlas 

  

กฎระเบียบเก่ียวกับการขออนุญาตน าเข้าและจ าหอน่ายในญ่ีปุ่น 

(1) การขออนุญาตส าหอรับบริษัทผู้น าเข้าสินค้าเคร่ืองส าอางในญ่ีปุ่น  บริษัทผู้น าเข้าสินค้าเคร่ืองส าอางเข้า
ไปยงัญ่ีปุ่ น แยกเป็น 3 ลกัษณะโดยมีกฎระเบียบในการขออนญุาตแตกตา่งกนัไป คือ  

(1) บริษัทซึง่น าเข้าและท าการจ าหนา่ยในญ่ีปุ่ นเป็นสินค้าของบริษัทตน จะต้องย่ืนขออนญุาตทัง้ในฐานะ 
“ผู้ผลิตสินค้าเคร่ืองส าอาง” และ “ผู้ผลิตจ าหน่ายเคร่ืองส าอาง” 

(2) บริษัทซึง่วา่จ้างบริษัทอ่ืนเป็นผู้น าเข้าและท าการจ าหนา่ยในญ่ีปุ่ นเป็นสินค้าของบริษัทตน จะต้องย่ืนขอ
อนญุาตในฐานะ “ผู้ผลิตจ าหน่ายสินค้าเคร่ืองส าอาง” 

(3) บริษัทซึง่น าเข้าด้วยตนเองแตว่างจ าหน่ายโดยผ่านบริษัทอ่ืน จะต้องย่ืนขออนญุาตในฐานะ “ผู้ผลิตสินค้า
เคร่ืองส าอาง” 
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การท่ีบริษัทผู้น าเข้าในญ่ีปุ่ น แม้วา่จะไมไ่ด้เป็นผู้ ผลิตเคร่ืองส าอาง แตมี่หน้าท่ีท่ีจะต้องย่ืนขออนญุาตใน
ฐานะ “ผู้ผลิตสินค้าเคร่ืองส าอาง”นัน้  เน่ืองจากสินค้าเคร่ืองส าอางท่ีน าเข้าอาจมีสว่นผสมหรือวตัถดุบิท่ีไม่ได้รับ
อนญุาตให้ใช้ในญ่ีปุ่ นอยูด้่วย จงึเป็นหน้าท่ีของผู้น าเข้าท่ีต้องตรวจเช็คตามหลกัเกณฑ์ท่ีก าหนด อีกทัง้ภายใต้
กฎหมายเภสชัภณัฑ์และเวชภณัฑ์ของญ่ีปุ่ น7 ได้มีการก าหนดวา่การบรรจสุินค้า ปิดฉลากและจดัเก็บสินค้าถือวา่
เป็นสว่นหนึง่ของการผลิต ดงันัน้ ผู้น าเข้าซึง่ต้องมีหน้าท่ีด าเนินการปิดฉลากเป็นภาษาญ่ีปุ่ นจงึอยูใ่นฐานะเสมือน
เป็น “ผู้ผลิตสินค้าเคร่ืองส าอาง” ไปโดยปริยาย    

สว่นการย่ืนขออนญุาตในฐานะ “ผู้ผลิต-จ าหอน่ายสินค้าเคร่ืองส าอาง” นัน้ บริษัทผู้ ย่ืนขอมีหน้าท่ีต้อง
ด าเนินการตามมาตรฐานท่ีก าหนดโดยกระทรวงสขุภาพ แรงงานและสวสัดกิาร (Ministry of Health, Labor and 
Welfare) ของญ่ีปุ่ นเก่ียวกบัวิธีการควบคมุคณุภาพสินค้าและวิธีการดแูลความปลอดภยัภายหลงัจ าหนา่ย  ยิ่งไป
กวา่นัน้ภายหลงัจากการน าเข้าแล้ว ก่อนท่ีจะออกวางจ าหนา่ย บริษัทจะต้องย่ืน “แบบการแจ้งการผลิตจ าหนา่ย
สินค้าเคร่ืองส าอาง” ตอ่ผู้วา่ราชการจงัหวดัในเขตพืน้ท่ีท่ีจะวางจ าหนา่ยนัน้อีกด้วย  
 (2)  าตรฐานควา ปลอดภัย  สินค้าเคร่ืองส าอางท่ีจะวางจ าหนา่ยในญ่ีปุ่ นไมจ่ าเป็นต้องขออนุญาต หาก
มีระบสุว่นผสมทัง้หมด แตผู่้น าเข้าต้องได้รับอนญุาตในฐานะ“ผู้ผลิตสินค้าเคร่ืองส าอาง” ซึง่มีหน้าท่ีรับผิดชอบใน
การตรวจเช็คว่าเคร่ืองส าอางนัน้มีสว่นผสมเป็นไปตามมาตรฐานท่ีก าหนดของญ่ีปุ่ นหรือไม ่โดยหลกัการจะต้องไม่
มีสว่นผสมท่ีต้องห้าม (Negative List) หรือ มีสว่นผสมท่ีต้องห้ามหรือถกูจ ากดัภายในปริมาณท่ีก าหนด (Positive 
List)   ทัง้นี ้รายละเอียดของมาตรฐานฯ ปรากฏในประกาศของกระทรวงสขุภาพฯเก่ียวกบัมาตรฐานเคร่ืองส าอาง
(Ministry of Health & Welfare Notification No.331Year 2000 on the Standard for Cosmetics)8   

(3) เคร่ืองส าอางออร์แกนิค ในบางประเทศมีการก าหนดมาตรฐานของตน เชน่ สหภาพยโุรป มี 5 องค์กร 
คือ BDIH (เยอรมนั) COSMEBIO และ ECOCERT (ฝร่ังเศส) ICBA (อิตาลี) และ Soil Association (องักฤษ) ได้
ร่วมกนัก าหนดเคร่ืองหมายรับรองร่วมส าหรับสินค้าเคร่ืองส าอางออร์กานิค โดยใช้โลโก้ COSMO  
ORGANIC และ COSMO NATURAL 9   ในขณะท่ีในกฎหมายญ่ีปุ่ นปัจจบุนั ยงัไมมี่ข้อก าหนด
เก่ียวกบัเคร่ืองส าอางออร์แกนิค  ดงันัน้ การน าเข้าเคร่ืองส าอางออร์แกนิคเข้าไปจ าหนา่ยในญ่ีปุ่ น
จงึยงัเป็นการพิจารณาโดยผู้น าเข้าเองวา่จะจ าหนา่ยในญ่ีปุ่ นเป็นเคร่ืองส าอางออร์แกนิคหรือไม่ 
ทัง้นี ้มีองค์กรอิสระ Japan Organic Cosmetics Association (JOCA)10 ได้วางข้อก าหนดเก่ียวกบัมาตรฐานและ
ให้การรับรองเคร่ืองส าอางออร์แกนิค  อนึง่ ในญ่ีปุ่ นมีเคร่ืองส าอางอีกประเภทท่ีเรียกว่า “เคร่ืองส าอางธรร ชาต”ิ 
หอรือ Natural Cosmetic ซึง่ตา่งกบัเคร่ืองส าอางออร์แกนิค กลา่วคือ เคร่ืองส าอางธรรมชาตผิลิตจากวตัถดุบิท่ีได้
จากธรรมชาตไิมว่า่จะเป็นพืชหรือสตัว์ และใช้สว่นผสมท่ีเป็นสารเคมีให้น้อยท่ีสดุเทา่ท่ีจะท าได้ สว่นเคร่ืองส าอาง
ออร์แกนิคผลิตจากวตัถดุิบท่ีเป็นพืชอินทรีย์(Organic plants) 

                                                           
7  Act on Securing Quality, Efficacy and Safety of Products Including Pharmaceuticals and Medical Devices  ตวับทดู
ได้ที่ http://www.japaneselawtranslation.go.jp/law/detail/?id=3213&vm=04&re=01  

8  Notification No.331 of Year 2000  ดรูายละเอยีดได้ที ่https://www.mhlw.go.jp/content/000491512.pdf  (ภาษาองักฤษ) 
9  COSMO Standard ดรูายละเอยีดได้ที่ https://cosmos-standard.org/  
10  Japan Organic Cosmetics Association http://joca.jp/?p=183  

http://www.japaneselawtranslation.go.jp/law/detail/?id=3213&vm=04&re=01
https://www.mhlw.go.jp/content/000491512.pdf
https://cosmos-standard.org/
http://joca.jp/?p=183
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ข้อคิดเหอน็และข้อเสนอแนะส าหอรับผู้ผลิตผู้ส่งออกไทย 

1.  แม้วา่ญ่ีปุ่ นจะเป็นสงัคมผู้สงูวยัและมีอตัราเด็กเกิดใหมใ่นระดบัท่ีต ่ามาก ซึง่สง่ผลตอ่การหดตวัของการบริโภค
ภายในประเทศโดยรวม แตส่ินค้าเคร่ืองส าอางยงัคงเป็นสินค้าท่ีสามารถขยายตวัได้ตอ่ไปในอนาคต เน่ืองจาก
ผู้บริโภคสงูวยัของญ่ีปุ่ นมีแนวโน้มให้ความส าคญักบัรูปลกัษณ์ของตนเพ่ือชว่ยชะลอความชรา ในขณะท่ีกลุม่
ผู้บริโภคใหมเ่ชน่ บรุุษและสตรีในวยัเยาว์ก็สร้างความต้องการใหมส่ าหรับสินค้าเคร่ืองส าอาง ยิ่งไปกวา่นัน้ 
กลุม่นกัทอ่งเท่ียวตา่งชาติท่ีนิยมสินค้าเคร่ืองส าอาง Made In Japan โดยเช่ือมัน่ในคณุภาพความปลอดภยั
คาดวา่จะยงัคงเป็นผู้ ซือ้ส าคญัส าหรับสินค้านีใ้นตลาดญ่ีปุ่ น และโดยเฉพาะในปี 2020 ซึง่ญ่ีปุ่ นจะเป็นเจ้าภาพ
จดัการแขง่ขนักีฬาโอลิมปิคท่ีจะมีชาวตา่งชาตไิปเยือนญ่ีปุ่ นเพิ่มมากขึน้ 

2.  ผู้ ซือ้ท่ีเป็นนกัท่องเท่ียวตา่งชาติ สว่นหนึง่จะนิยมและเลือกซือ้สินค้า Made in Japan ในขณะท่ีอีกสว่นหนึง่ก็
เลือกสินค้าแบรนด์ผู้ผลิตญ่ีปุ่ นโดยไมไ่ด้จ ากดัวา่จะต้องผลิตในญ่ีปุ่ น ดงันัน้ จงึเป็นโอกาสส าหรับผู้ผลิตผู้
สง่ออกไทย ในการรับจ้างผลิต(OEM) ให้กบับริษัทญ่ีปุ่ น รวมถึงการเป็น Supplier สินค้าวตัถดุิบ หรือ ก่ึง
ส าเร็จรูปเพ่ือสง่ให้กบัผู้น าเข้าและผู้ผลิตในญ่ีปุ่ น 

3.  ดงัท่ีกล่าวข้างต้น ผู้น าเข้าญ่ีปุ่ นมีหน้าท่ีความรับผิดชอบในฐานะเสมือนกบัผู้ผลิต ดงันัน้ ผู้น าเข้าจงึให้
ความส าคญัและเข็มงวดเป็นพิเศษเก่ียวกบัวตัถดุิบท่ีใช้ในการผลิตสินค้าเคร่ืองส าอาง ซึง่อาจกลา่วได้วา่ไมใ่ช่
เร่ืองง่ายท่ีจะท าให้ผู้น าเข้าญ่ีปุ่ นมัน่ใจและตกลงเลือกน าเข้าสินค้าใหม ่ผู้ผลิตผู้สง่ออกไทยควรต้องเข้าใจและ
พร้อมท่ีจะให้ข้อมลูรายละเอียดตา่งๆอยา่งเตม็ท่ีตอ่ผู้น าเข้าญ่ีปุ่ นเม่ือถกูร้องขอ  

4.  สิ่งท่ีผู้ผลิตผู้สง่ออกไทยควรระวงั คือ หากเคร่ืองส าอางมีสว่นผสมหรือมีผลในเชิงรักษาโรคภยัไข้เจ็บ อาจจะถกู
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