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1.1 แนวโน้มตลาด 

ในปัจจุบัน เครื่องส ำอำงประเภทผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้ำหลำกหลำยแบรนด์มักท ำกำรตลำดโดยกำรออกอุปกรณ์ตัวช่วย

ในกำรใช้ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้ำเพ่ือช่วยให้ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้ำที่อยู่ควบคู่กันนั นสำมำรถซึมซำบเข้ำสู่ชั นผิวของใบหน้ำได้ล  ำลึก

มำกยิ่งขึ น หรืออุปกรณ์ตัวช่วยเพื่อควำมงำมอ่ืนๆ โดยใช้เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมใหม่เป็นจุดขำยเพื่อที่จะตีตลำดกลุ่มลูกค้ำในวง

กว้ำงให้มำกยิ่งขึ น อำท ิ 

 

 

 

 

 

 

ซ่ึงผลิตภัณฑ์ Fine Fairness Light Mask จำก Neutrogena เป็นนวัตกรรมใหม่ที่ใช้แสงสีแดงและแสงอินฟรำเรดเพ่ือ

เพ่ิมควำมกระจ่ำงใส กระชับรูขุมขน และเพ่ิมควำมยืดหยุ่นให้กับผิว  

ในปี 2560 ที่ผ่ำนมำ แผ่นมำสก์บ ำรุงผิวหน้ำต่ำงๆได้รับควำมนิยมเป็นอย่ำงมำก เนื่องจำกแบรนด์ผลิตภัณฑ์

เครื่องส ำอำงประเภทแผ่นมำสกบ์ ำรุงผิวหน้ำต่ำงๆหลำกหลำยแบรนด์ได้มีกำรประชำสัมพัน์ผลิตภัณฑ์แผ่นมำสก์บ ำรุงผิวหน้ำให้

เป็นที่รู้จักของผู้บริโภคมำกยิ่งขึ น  และมีกำรท ำกำรตลำดกันอย่ำงแข็งขัน อำทิ แบรนด์ The Body Shop ได้ให้ Beauty 

Blogger ที่มีชื่อเสียงหลำกหลำยท่ำนท ำกำรสำธิตกำรใช้ผลิตภัณฑ์และบรรยำยประสิทธิภำพของผลิตภัณฑ์ Superfood Face 

Masks ผ่ำนทำงช่องทำงออนไลน์ ในขณะเดียวกันบริษัทท้องถิ่นของสิงคโปร์เองอย่ำง บริษัท Skin Inc ได้น ำเสนอ Facial In A 

Flash ซึ่งเป็นแผ่นมำสกต์ัวแรกท่ีแยกออกจำกกันเป็น 2 ชิ น คือ ส่วนครึ่งบนของใบหน้ำ และส่วนครึ่งล่ำงของใบหน้ำ  

 

 

 

 

 

 

 

 

1. ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้า (Skin Care) 

ผลิตภณัฑ์ Magnetic Booster 
จำก SK-II 

ผลิตภณัฑ์ Magnetic Booster 
จำก SK-II 

ผลิตภณัฑ์ ageLus LumiSpa 
จำก Nuskin 

ผลิตภณัฑ์ Fine Fairness Light Mask 
จำก Neutrogena 

ผลิตภณัฑ์แผ่นมำสก์บ ำรุงผิวหน้ำ  
จำก Facial In A Flash 

ผลิตภณัฑ์มำสก์บ ำรุงผิวหน้ำ  
จำก The Body Shop 
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         นอกจำกนี  กำรท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ 2 ขั นตอน (Double Cleansing) ซึ่งเป็นกระแสกำรดูแลผิวหน้ำจำกประเทศ

เกำหลี ก ำลังเป็นกระแสนิยมอย่ำงมำกท่ัวโลก และกระแสนี ก็ได้เข้ำมำในประเทศสิงคโปร์เช่นเดียวกัน ท ำให้กำรท ำควำมสะอำด

ผิวหน้ำ 2 ขั นนี  ได้กลำยเป็นวิธีกำรดูแลผิวหน้ำทั่วไปที่ผู้บริโภคนิยม โดยผู้บริโภคจะใช้ผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดใบหน้ำที่มี

ส่วนผสมจำกน  ำมัน เพ่ือที่จะช ำระล้ำงเครื่องส ำอำงในขั นแรก หลังจำกนั นใช้ผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวหน้ำส ำหรับล้ำงหน้ำ

เพ่ือล้ำงสิ่งตกค้ำงที่หลงเหลืออยู่เป็นขั นตอนที่ 2 แบรนด์ผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวหน้ำที่เป็นที่นิยมในสิงคโปร์ อำทิ 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 แบรนด์ Neutrogena ไดเ้ล็งเห็นโอกำสในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ Deep Clean Cleansing Oil แบบ All-In-One  ซ่ึง

เป็นผลิตภัณฑ์โฟมล้ำงหน้ำที่มีส่วนผสมของน  ำมัน ส ำหรับผู้บริโภคท่ีสนใจกำรท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ 2 ขั นตอน แต่ก็ยังคง

ต้องกำรประหยัดเวลำส ำหรับกำรดูแลผิวเนื่องจำกกำรใช้ชีวิตที่เร่งรีบ  

 

 

 

 

 

 
 

 

1.2 สภาวะการแข่งขัน 

บริษัท L'Oréal Singapore ยังคงเป็นผู้น ำในตลำดผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้ำในประเทศสิงคโปร์ในปี  2560 ตำมมำด้วย

บริษัท  Procter & Gamble ที่เป็นเจ้ำของแบรนด์ยอดนิยมอย่ำง SK-II อย่ำงไรก็ตำมบริษัททั งสองต้องเผชิญกับกำรแข่งขันที่

เพ่ิมสูงขึ นอย่ำงมำก เนื่องจำกบริษัทผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้ำจำกประเทศเกำหลีได้เข้ำมำแย่งส่วนแบ่งทำงกำรตลำดในสิงคโปร์และ

มี อัตรำกำรเติบโตสูงขึ นอย่ำงรวดเร็วในปี  2560 ประกอบไปด้วย 4 แบรนด์  ได้แก่  Laneige, Etude, Innisfree และ 

ผลิตภณัฑ์ท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ Deep Clean Cleansing Oil  
จำก Neutrogena 

ผลิตภณัฑ์ท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ 
Hydration Super Mousse 

จำก Nivea 

ผลิตภณัฑ์ท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ 

Perfect Whip 
จำก Senka 

ผลิตภณัฑ์ท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ  
Matcha Detox 
จำก Garnier 
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Sulwhasoo โดยมีช่องทำงจ ำหน่ำยหลักๆ คือ กำรจ ำหน่ำยออนไลน์บนเว็บไซต์ Lazada และทำงร้ำนค้ำของตนเองในสิงคโปร์ 

โดยในอนำคตมีแผนจะขยำยสำขำเพ่ิมมำกขึ น นอกจำกนี  บริษัทจำกประเทศเกำหลียังมีกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ดูแลใหม่ๆอย่ำง

ต่อเนื่อง เพ่ือรักษำและดึงดูดควำมสนใจของกลุ่มลูกค้ำ ตัวอย่ำงเช่นในปี 2561 ได้มีกำรเปิดตัวกลุ่มผลิตภัณฑ์ใหม่ Innisfree 

Green Tea ที่ได้รับควำมนิยม โดยมีกำรส่งเสริมกำรขำยผ่ำนทำง Pop-up Store ใน Bugis Junction เดือนเมษำยนในปี

เดียวกัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 นอกจำกนี  กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้ำที่คุณสมบัติในกำรต่อต้ำนริ วรอยเป็นที่นิยมในชำวสิงคโปร์ เนื่องจำกผู้บริโภคเริ่ม

หันมำใช้ผลิตภัณฑ์ประเภทนี ตั งแต่อำยุยังน้อยกันมำกขึ น โดยสอดคล้องกับกระแสควำมนิยมสมัยนี  ทำงแบรนด์ Christian Dior 

ได้เปิดตัวกลุ่มผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีชื่อว่ำ Capture Youth ในปี 2560 ซึ่งได้รับกำรพัฒนำมำเพ่ือช่วยยับยั งกำรเกิดริ วรอยก่อนวัย 

อันควรซึ่งมีกลุ่มเป้ำหมำยเป็นผู้หญิงที่อำยุยังน้อย โดยได้น ำ Cara Delvingne นำงแบบวัย 25 ปี มำช่วยในกำรส่งเสริม

ภำพลักษณ์ผลิตภัณฑ์เพ่ือดึงดูดกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำย โดยมีเซรั่มให้เลือก 5 ชนิดด้วยกันซึ่งผู้บริโภคสำมำรถเลือกจำกสภำพผิว

ของแต่ละบุคคล 

 

 

 

 

 

 

 

ผลิตภณัฑ์ดูแลผิวหน้ำกลุ่ม Green Tea 
จำก Innisfree 

ผลิตภณัฑ์ดูแลผิวหน้ำกลุ่ม Capture Youth 
จำก Christian Dior 
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บริษัท Shiseido จำกประเทศญี่ปุ่น เป็นหนึ่งในบริษัทที่ได้รับควำมนิยมเพ่ิมมำกขึ นในช่วงที่ผ่ำนมำ โดยบริษัทได้เพ่ิม

ช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยให้มีควำมหลำกหลำยมำกยิ่งขึ น โดยมุ่งเน้นไปที่ซูเปอร์มำร์เก็ตและร้ำนขำยยำ ในขณะเดียวกันยังได้

ขยำยกลุ่มผลิตภัณฑ์โดยกำรน ำแบรนด์ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้ำอย่ำง Senka เข้ำมำในประเทศสิงคโปร์ กลยุทธ์ดังกล่ำวแสดงให้

เห็นถึงควำมตั งใจของ Shiseido ในกำรเพ่ิมส่วนแบ่งทำงกำรตลำด นอกจำกนี  Shiseido ยังวำงแผนที่จะจัดตั งศูนย์วิจัยและ

พัฒนำในประเทศสิงคโปร์ ซึ่งได้มีกำรก่อตั งส ำนักงำนใหญ่ประจ ำภูมิภำคขึ นแล้วในประเทศสิงคโปร์เมื่อปี  2559 เพ่ือให้สำมำรถ

พัฒนำได้ตรงกับควำมต้องกำรของชำวสิงคโปร์ และต้องกำรที่จะเป็นผู้น ำตลำดในด้ำนผลิตภัณฑ์ควำมงำมระดับพรีเมียมใน

สิงคโปร์ในอนำคต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.3 มูลค่าการจัดจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

มูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลติภณัฑ์บ ำรุงผิว ตั งแต่ปี 2546 - 2565 หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย 

2546 2560 2565 
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จำกมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์บ ำรุงผิวตั งแต่ปี 2546 จนถึงปี 2560 พบว่ำมียอดขำยเพ่ิมขึ นทุกปี เนื่องมำจำก

ผู้คนทั่วไปหันมำให้ควำมส ำคัญในกำรบ ำรุงผิวพรรณกันมำกขึ น และมีกระแสกำรดูแลผิวหน้ำรูปแบบใหม่ๆเข้ำมำเรื่อยๆ บริษัท

ผลิตภัณฑ์บ ำรุงผิวหน้ำเล็งเห็นโอกำสในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภคได้ ท ำให้

ควำมต้องกำรซื อและยอดกำรจัดจ ำหน่ำยเพ่ิมขึ น ในอนำคตคำดกำรณ์ว่ำยอดกำรจัดจ ำหน่ำยจะยังคงเพ่ิมขึ นอย่ำงต่อเนื่อง 

เนื่องจำกกำรใหค้วำมส ำคัญในกำรดูแลผิวพรรณของผู้บริโภค 

1.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 L'Oréal (S) Pte Ltd 
 

14.2 

2 Procter & Gamble (S) Pte Ltd  12.1 

3 Estée Lauder Cosmetics Pte Ltd  9.2 

4 AmorePacific Singapore Pte Ltd   5.9 

5 Shiseido (S) Co Pte Ltd   5.1 

6 Beiersdorf (S) Pte Ltd   4.6 

7 Clarins Pte Ltd   4.3 

8 LD Waxson (S) Pte Ltd   3.3 

9 Aesop Singapore Pte Ltd   2.6 

10 Nu Skin Enterprises Singapore Pte Ltd   2.6 
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ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อแบรนด์สินค้ำที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 SK-II   14.2 

2 Shiseido   12.1 

3 Clarins   9.2 

4 Lancôme   5.9 

5 Kiehl's 
 

 5.1 

6 Bio-essence   4.6 

7 Estée Lauder   4.3 

8 L'Oréal Dermo-Expertise   3.3 

9 Aesop 
 

 2.6 

10 The Body Shop 
 

 2.6 
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2.1 แนวโน้มตลาด 

 จำกกระแสนิยมเรื่องกำรดูแลสุขภำพท ำให้ชำวสิงคโปร์หันมำให้ควำมส ำคัญกับกำรใส่ใจในด้ำนสุขภำพมำกขึ น ท ำให้

บริษัทผู้ผลิตสินค้ำต่ำงต้องกำรเพ่ิมมูลค่ำ (Value Added) และนวัตกรรมใหม่ๆให้กับผลิตภัณฑ์ของตนเอง เพ่ือให้ตรงกับควำม

ต้องกำรของผู้บริโภค ซึ่งผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำยก็เป็นหนึ่งในสินค้ำที่ผู้บริโภคพิถีพิถันในกำรเลือกซื อ ชำวสิงคโปร์มัก

เลือกซื อผลิตภัณฑ์ที่มีกำรระบุว่ำได้ผ่ำนกำรทดสอบทำงผิวหนังหรือปรำศจำกสำรเคมี อำทิ พำรำเบนและซิลิโคน รวมถึงเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีต้ำนเชื อแบคทีเรีย โดยเฉพำะชำวสิงคโปร์ที่มีเด็กเล็กเป็นสมำชิกในครอบครัวมักจะที่จะมีควำมกังวลเกี่ยวกับโรคมือ

เท้ำปำก (Hand, foot, and mouth disease: HFMD) ผลิตภัณฑ์ที่ต้ำนเชื อแบคทีเรียจึงมีควำมส ำคัญ ในกำรจะปกป้องบุตร

หลำนจำกเชื อโรคต่ำงๆ ผู้ผลิตแบรนด์สินค้ำ Dettol ได้ออกผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ชื่อว่ำ Dettol Proskin Honey Glow ที่ได้ผ่ำนกำร

ทดสอบทำงผิวหนังว่ำอ่อนโยนและมีคุณสมบัติต้ำนเชื อแบคทีเรีย เพ่ือให้ตรงกับควำมต้องกำรของตลำด 

 รูปแบบผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำยสำมำรถแบ่งได้หลักๆเป็น 2 ประเภท คือ สบู่ก้อนและสบู่เหลว ซึ่งในปัจจุบัน

ผู้บริโภคชำวสิงคโปร์นิยมใช้สบู่เหลวในรูปแบบครีมอำบน  ำหรือเจลอำบน  ำมำกกว่ำกำรใช้สบู่ก้อน  เห็นได้จำกมูลค่ำกำรจัด

จ ำหน่ำยปี 2560 ที่ควำมต้องกำรของสบู่ก้อนลดลงอย่ำงต่อเนื่อง ท ำให้ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำยอย่ำง Lux และ 

Dettol มุ่งกำรออกผลิตภัณฑ์ใหม่ไปที่รูปแบบครีมอำบน  ำหรือเจลอำบน  ำแทนสบู่ก้อนที่มีอยู่เดิม 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

ผลิตภัณฑ์แป้งฝุ่นส ำหรับทำผิวกำย จำกหลำยๆผลงำนวิจัยกล่ำวว่ำกำรใช้แป้งที่มีส่วนผสมของทัลคัม (Talc) ก่อให้เกิด

มะเร็งไข่ ท ำให้ผู้บริโภคชำวสิงคโปร์หันมำใช้แป้งที่ไม่มีส่วนผสมของทัลคัม (Talcum) กันมำกขึ น ท ำให้มีกำรคำดกำรณ์ว่ำแป้งที่

มีส่วนผสมของทัลคัมจะมียอดกำรจัดจ ำหน่ำยลดลงในอนำคต 

 

 

2. ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย (Bath and Shower) 

ผลิตภณัฑ์สบูเ่หลว 
จำก Lux 

ผลิตภณัฑ์สบูเ่หลว 
จำก Dettol 
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ช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำยที่ส ำคัญๆในสิงคโปร์ ได้แก่ ร้ำนขำยยำ (Drugstore) 

ซูเปอร์มำร์เก็ต และร้ำนค้ำปลีกสินค้ำที่เกี่ยวกับควำมงำม (Beauty Specialist Retailer) นอกจำกนี  ยังมีช่องทำงกำรจัด

จ ำหน่ำยออนไลน์ทีม่ีกำรคำดกำรว่ำยอดจัดจ ำหน่ำยจะเติบโตขึ นอย่ำงต่อเนื่องในอนำคต เนื่องจำกผู้บริโภคชำวสิงคโปร์ส่วนใหญ่

หันมำเลือกซื อสินค้ำผ่ำนช่องทำงออนไลน์กันมำกขึ น อำทิ Fairprice โดยชำวสิงคโปร์เลือกที่จะซื อผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิว

กำยจ ำนวนมำก (ยกโหล/ลัง) เนื่องจำกรำคำต่อหน่วยถูกกว่ำกำรซื อชิ นเดียว และกักตุนไว้ที่บ้ำน ท ำให้หนึ่งในแบรนด์ผู้น ำตลำด

อย่ำง Dettol มักจัดโปรโมชันส่งเสริมกำรขำย ซื อสินค้ำ 2 ชิ นแถม 1 ชิ นเป็นของสมนำคุณ  

2.2 สภาวะการแข่งขัน 

 ในปี 2560 บริษัท Unilever ครองต ำแหน่งส่วนแบ่งตลำดหลักส ำหรับผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำยในสิงคโปร์ 

เนื่องจำกกลุ่มแบรนด์สินค้ำในเครือต่ำงได้รับควำมนิยมหลำยแบรนด์ อำทิ Lifebuoy, Dove และ Lux  

 แบรนด์ Lifebuoy ได้ออกผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เน้นคุณสมบัติด้ำนกำรต้ำนเชื อแบคทีเรียให้เป็นไปตำมควำมต้องกำรของ

ตลำด และได้เปิดตัวโครงกำร “High 5 for Handwashing” ในปี 2559 เพ่ือให้ผู้คนตระหนักถึงควำมส ำคัญของสุขอนำมัย เน้น

ย  ำถึงอันตรำยของกำรไม่ล้ำงมือ และกำรแพร่กระจำยของเชื อโรคอย่ำงไข้หวัดหมูและกำรติดเชื อกำรติดเชื อสแตฟฟิโลคอกคัส 

ออเรียส (Methicillin-resistant Staphylococcus aureus: MRSA) ซึ่งเป็นที่สนใจต่อผู้บริโภคชำวสิงคโปร์เป็นอย่ำงมำก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 บริษัท Reckitt Benckiser มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดเป็นอันดับ 2 รองจำกบริษัท Unilever เนื่องจำกควำมนิยมของแบ

รนด์สินค้ำในเครือชั นน ำอย่ำง Dettol ที่มีชื่อเสียงในด้ำนคุณสมบัติต้ำนเชื อแบคทีเรีย ในปี 2560 แบรนด์ Dettol ได้ออก

ผลิตภัณฑ์สบู่ล้ำงมือ โดยท ำกำรโฆษณำผ่ำนทำงโทรทัศน์ด้วยสโลแกน “Soft on Hands, Hard on Germs” พร้อมกับระบุว่ำ

เป็นผลิตภัณฑ์ทีส่ำมำรถฆ่ำเชื อโรคได้ถึง 99.9%  

โครงกำร High 5 for Handwashing 
จำก Lifebuoy 
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 ในปีเดียวกันนั น แบรนด์ Betadine ที่ซึ่งเป็นแบรนด์ในเครือบริษัท Mundipharma มีผลกำรด ำเนินงำนด้ำนกำรตลำด

ที่โดดเด่นด้วยกำรสร้ำงเกมกำรแข่งขันบนโทรศัพท์มือถือชื่อว่ำ “Betadine Soccer Sprint” ที่ผู้เล่นจะเสมือนเป็นนักฟุตบอล

และต้องข้ำมสิ่งกีดขว้ำงเพ่ือเก็บคะแนน ซึ่งรำงวัลส ำหรับผู้ชนะของกำรแข่งขันที่สำมำรถเก็บคะแนนได้สูงสุด คือ กำรได้บินไปดู

สโมสรฟุตบอลแมนแชสเตอร์ซิตี ในกำรแข่งขันพรีเมียร์ลีกอังกฤษ ท ำให้มีผู้สนใจเป็นจ ำนวนมำก นอกจำกนี  ยังมีกำรติดตั งป้ำย

โฆษณำที่อำคำรผู้โดยสำรไฮเทค 4 ซึ่งเป็นอำคำรผู้โดยสำรใหม่ ณ สนำมบินท่ำอำกำศยำนนำนำชำติสิงคโปร์ชำงงี และแบรนด์ 

Betadine ยังได้ร่วมมือกับ Health Promotion Board ของสิงคโปร์ในกำรจัดงำน Healthy Lifestyle Festival 2017 โดยให้

ควำมรู้แก่ชำวสิงคโปร์เกี่ยวกับขั นตอนในกำรล้ำงมือที่ถูกต้อง และจัดให้มีกำรพูดคุยเรื่องกำรศึกษำเกี่ยวกับควำมส ำคัญของ

สุขอนำมัยของผู้หญิง ซึ่งถือเป็นโอกำสในกำรประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำยของแบรนด์ Betadine  

 

 

 

 

 

 

 

 

2.3 มูลค่าการจัดจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     จำกมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำยตั งแต่ปี 2546 จนถึงปี 2560 พบว่ำมียอดขำยเพ่ิมขึ นทุกปี 

ในอนำคตคำดกำรณ์ว่ำยอดกำรจัดจ ำหน่ำยจะยังคงเพ่ิมขึ นอย่ำงต่อเนื่อง  

มูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลติภณัฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำย ตั งแต่ปี 2546 - 2565 หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย  

2546 2560  2565  

ผลิตภณัฑ์ที่มีกำรประชำสัมพันธ์ดว้ย 
สโลแกน Soft on Hands, Hard on Germs 

จำก Dettol 

โฆษณำเกม Soccer Sprint 
จำก Betadine 
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2.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 Unilever Singapore Pte Ltd 

 

 
 

 21.6 

2 Reckitt Benckiser (S) Pte Ltd 

 

 
 

 15.3 

3 Lion Corp (S) Pte Ltd 
 

 
 

 7.6 

4 Body Shop (S) Pte Ltd 

 

 
 

 4.8 

5 Sanofi-Aventis Singapore Pte Ltd 

 

 
 

 4.6 

6 Tohtonku (S) Pte Ltd 

 

 
 

 3.9 

7 Johnson & Johnson Pte Ltd 

 

 

 
 
 

 3.8 

8 Galderma (S) Pte Ltd 

 

 

 
 
 

 3.7 

9 Colgate-Palmolive Eastern Pte Ltd 

 

 

 
 
 

 3.7 

10 Wipro Unza Singapore Pte Ltd 

 

 
 

 2.6 
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ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อแบรนด์สินค้ำที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อตรำสินค้ำ เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 Dettol 

 

 15.3 

2 Lifebuoy 

 

 
 

 15.4 

3 Dove 

 

 
 

 6.2 

4 Shokubutsu 

 

 
 

 5.5 

5 Lux 

 

 
 

 5.1 

6 The Body Shop 

 

 
 

 4.8 

7 Lactacyd 

 

 
 

 4.6 

8 Cetaphil 

 

 
 

 3.7 

9 Palmolive Aromatherapy 

 

 
 

 2.6 

10 Johnson’s Baby 

 

 
 

 2.5 
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3.1 แนวโน้มตลาด 

 ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมมีหลำกหลำยประเภทให้ผู้บริโภคเลือกใช้ โดยประเภทผลิตภัณฑ์ที่ได้รับควำมสนใจอย่ำง

แพร่หลำย ณ ปัจจุบัน คือ ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมที่ผลิตจำกธรรมชำติปรำศจำกสำรเคมี ในปี  2560 บริษัทต่ำงๆ ได้มีกำรเปิดตัว

ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ออกมำอย่ำงต่อเนื่อง อำทิ L’Oréal Botanicals, Lux Luminique, Watson’s Naturals เป็นต้น เพ่ือปรับให้

เข้ำกับแนวโน้มตลำด ณ ตอนนี  และดึงดูดผู้บริโภค นอกจำกที่กล่ำวมำข้ำงต้น แบรนด์ TRESemmé ได้มีกลยุทธกำรตลำดที่

แตกต่ำงออกไป โดยมุ่งเน้นกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์เพ่ือมุ่งไปสู่ระดับ Salon-Quality  

 

 

 
 
 

 

ในปัจจุบัน กำรสั่งซื อสินค้ำทำงช่องทำงออนไลน์เป็นหนึ่งในทำงเลือกที่สะดวกในกำรเลือกซื อสินค้ำส ำหรับผู้บริโภค 
ร้ำนค้ำออนไลน์ในสิงคโปร์อย่ำงร้ำน SG Pomades (www.sgpomades.com) และร้ำน Newman (www.newman.sg) เป็น
ร้ำนค้ำออนไลน์ที่จ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมทั่วไป และผลิตภัณฑ์กลุ่มสินค้ำ Niche Products อำทิ Pomade ซึ่งเป็น
ผลิตภัณฑ์จัดแต่งทรงผมที่มีส่วนผสมหลัก คือ น  ำมัน (Oil Base) ช่วยท ำให้ผม เรียบ และเงำวำว  

 

 

3. ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม (Hair Care) 

ผลิตภณัฑ์ดูแลเส้นผม Luminique Botanicals 
จำก Lux 

 

ผลิตภณัฑ์ดูแลเส้นผม Naturals  
จำก Watson 

 

ผลิตภณัฑ์ดูแลเส้นผม L’Oréal Botanicals 
จำก L’Oréal 
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3.2 สภาวะการแข่งขัน 

 ปี 2560 L’Oréal ยังคงเป็นผู้น ำด้ำนผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมในสิงคโปร์ แบรนด์ L’Oréal ได้มีเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 3- in-1 
L’Oréal Extraordinary Oil Hair Care ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมจำกน  ำมันดอกไม้ เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรโดยเฉพำะ
ของผมแห้งเสียที่ต้องกำรกำรดูแลและบ ำรุงอย่ำงล  ำลึกเป็นพิเศษ และผลิตภัณฑ์ L'Oréal Colorista Spray ซึ่งเป็นสเปรย์ฉีด
เปลี่ยนสีผมกึ่งถำวรหลำกหลำยเฉดสี เช่น Hot Pink, Turquoise เป็น โดยทำงแบรนด์เล็งเห็นว่ำ จะสำมำรถดึงดูดลูกค้ำได้เป็น
อย่ำงดีเนื่องจำกเป็ยกำรเปลี่ยนสีผมแบบเพียงชั่วครำวเท่ำนั นและยังคงควำมเป็นธรรมชำติอยู่ 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 
   

ผลิตภัณฑ์จำกประเทศญี่ปุ่นประสบควำมส ำเร็จในกำรเจำะตลำดสิงคโปร์ บริษัท Kao และ Mandom Corp ถูกจัดอยู่
ในอันดับที่ 4 และที่ 5 ของกำรจัดอันดับมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมในสิงคโปร์ ชำวสิงคโปร์มีมุมมองต่อสินค้ำ
ญี่ปุ่นว่ำเป็นสินค้ำชั นดี บริษัทอย่ำง Procter & Gamble ก็ได้มีกำรออกสินค้ำใหม่ Pantene Japan ในเดือนกันยำยนปี
เดียวกัน  

Mandom Corp ได้มีกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ออกมำภำยใต้บริษัทลูกอย่ำง Gatsby หลังจำกได้มีกำรท ำกำรส ำรวจตลำด 
ทรงผมสไตล์ Pompadour Quiff และ Slicked-Back เป็นทรงผมที่นิยมท ำกันอย่ำงมำกในกลุ่มผู้ชำยสิงคโปร์ ผลิตภัณฑ์ใหม่
อย่ำง Gatsby Pomade จึงเป็นที่ตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภคเป็นอย่ำงดี และ บริษัทเองยังมีกำรลงวีดีโอสอนวิธีกำร
เซทผมใน YouTube Channel เพ่ือเพ่ิมกำรใช้งำนให้ถูกวิธีและมีประสิทธิภำพมำกขึ น ซึ่งบริษัทเองก็ได้เพ่ิมมูลค่ำให้กับ ธุรกิจ
ด้ำนกำรจัดทรงผม 

 
 
 
 
 

ผลิตภณัฑ์ดูแลเส้นผม  
3-in-1 Extraordinary Oil hair care และ Colorista Spray 

จำก L'Oréal 
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3.3 ยอดขายของผลิตภัณฑ์  

 

จำกมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมตั งแต่ปี 2546 จนถึงปี 2560 พบว่ำมียอดขำยเพ่ิมขึ นทุกปี เนื่องมำจำก

เนื่องมำจำกคนหันมำให้ควำมสนใจในกำรดูแลเส้นผมมำกขึ น นอกจำกนั นผลิตภัณฑ์ที่ท ำมำจำกธรรมชำติก็ยังได้รับควำมนิยม

เพ่ิมขึ นเช่นเดียวกัน ในอนำคตคำดกำรณ์ว่ำยอดกำรจัดจ ำหน่ำยจะยังคงเพ่ิมขึ นอย่ำงต่อเนื่อง 

 

ยอดขำยผลิตภัณฑด์ูแลเส้นผม ตั งแต่ปี 2546 - 2565 หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

2560 2565 2546 

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย  
ผลิตภณัฑ์จัดแต่งทรงผม Gatsby Pomade 

จำก Gatsby 

ผลิตภณัฑ์จัดแต่งทรงผม Dressing Pomade 
จำก Gatsby 

ทรงผมที่ได้รับควำมนิยมมำกที่สุดส ำหรับในกลุ่มผู้ชำยชำวสิงคโปร ์

Pompadour Quiff Slicked-Back 
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3.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด  

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 L’Oréal 
 

 18.2 

2 Unilever Singapore 
 

 15.9 

3 Protec & Gamble 
 

 14.6 

4 Kao 
 

 11.3 

5 Johnson & Johnson 
 

 1.3 

6 Revlon 
 

 1.1 

7 ICM Pharma 

 

 0.9 

8 Colgate Palmolive 
 

 0.4 

9 Rohto Pharmaceutical 
 

 0.3 

10 Amway 
 

 0.2 
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ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อแบรนด์สินค้ำที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 L’Oréal 
 

 7.6 

2 Pantene 
 

 6.8 

3 Dove 
 

 5.8 

4 Gatsby 
 

 4.4 

5 Head & Shoulders 
 

 3.3 

6 Silkpro 
 

 3.1 

7 Liese 
 

 2.1 

8 Kérastase 
 

 1.9 

9 Bigen 
 

 1.9 

10 The Body Shop 

 

 1.5 
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4.1 แนวโน้มตลาด 

 พฤติกรรมกำรเลือกซื อน  ำหอมของคนสิงคโปร์ส่วนใหญ่นิยมเลือกซื อจำกแบรนด์ชั นน ำหรือแบรนด์ดีไซเนอร์ที่เป็นที่รู้จัก

จำกห้ำงสรรพสินค้ำ แต่ในปัจจุบันพฤติกรรมกำรเลือกซื อน  ำหอมของคนสิงคโปร์ได้มีกำรเปลี่ยนแปลงไป คนบำงกลุ่มได้หันมำใช้

น  ำหอมในตลำดเฉพำะกลุ่ม (Niche) และแบรนด์แนว Artisanal Fragrances กันอย่ำงแพร่หลำยมำกขึ น เนื่องมำจำกต้องกำร

กลิ่นน  ำหอมที่มีลักษณะพิเศษและเป็นเอกลักษณ์ ท ำให้ผู้ผลิตและจ ำหน่ำยน  ำหอมมีกำรปรับตัวให้เข้ำกับควำมต้องกำรของ

ผู้บริโภค อำทิ แบรนด์ Jo Malone ในเครือบริษัท Estée Lauder มีบริกำรให้ค ำปรึกษำจำกผู้เชี่ยวชำญ (Stylist) โดยไม่มี

ค่ำใช้จ่ำย ผู้เชี่ยวชำญจะท ำกำรสอบถำมข้อมูลเกี่ยวกับควำมชอบของลูกค้ำก่อนจะจัดหำกลิ่นน  ำหอม เพ่ือให้ตรงกับไลฟ์สไตล์

ของลูกค้ำ แบรนด์ Oo La Lab ที่มีกำรจัดกิจกรรม Workshops ให้กับลูกค้ำ ท ำน  ำหอมของตนเองได้เอง เช่นเดียวกันกับแบ

รนด์ท้องถิ่น Freda'D ที่มีบริกำรพิเศษให้ลูกค้ำสำมำรถผสมน  ำหอมเองได้ คำดกำรณ์ว่ำกำรให้บริกำรดังกล่ำวจะแพร่หลำยมำก

ขึ นในอนำคต 

 

 

 

 

 

  

 จำกกำรที่ผู้บริโภคหันมำให้ควำมส ำคัญกับกำรเลือกซื อน  ำหอมที่แสดงออกถึงเอกลักษณ์เฉพำะมำกกว่ำ  Gender-

Specific Items ท ำให้ผลิตภัณฑ์น  ำหอมแบบ Unisex มีอัตรำกำรเติบโตสูงสุดในแง่มูลค่ำปัจจุบันในปี 2560 และคำดว่ำจะมีกำร

เติบโตอย่ำงต่อเนื่องตำมช่วงระยะเวลำที่คำดกำรณ์ ท ำให้ผู้ผลิตทั งที่อยู่ในตลำดเฉพำะกลุ่ม (Niche) และตลำดทั่วไป (Mass) 

คำดว่ำจะเปลี่ยนมำผลิตน  ำหอมที่ไม่มีลักษณะบ่งบอกชัดเจนว่ำเป็นของส ำหรับผู้หญิงหรือผู้ชำยกันมำกขึ น นอกจำกนี  ผู้ผลิตยัง

หันมำให้ควำมส ำคัญกับกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์มำกขึ น โดยมักจะออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สวยงำม และมีรูปแบบเรียบง่ำย เพ่ือ

สำมำรถใช้ได้ทั งผู้บริโภคเพศชำยและหญิง 

4.2 สภาวะการแข่งขัน 

 โดยรวมชำวสิงคโปร์ยังเปิดรับกับแบรนด์ต่ำงประเทศมำกกว่ำแบรนด์ท้องถิ่น ในปี 2560 บริษัทน  ำหอมระดับพรีเมี่ยม

ยังคงครองส่วนแบ่งหลักของตลำดน  ำหอมในแง่มูลค่ำ ซึ่งผู้น ำ 3 อันดับแรก ได้แก่ Bulgari Parfums, Parfums Christian Dior 

4. ผลิตภัณฑ์น  าหอม (Fragrances) 

ภำพประกอบจำก 
Jo Malone 

ภำพประกอบจำก 
Oo La Lab 

ภำพประกอบจำก 
Freda'D 
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และ Calvin Klein Cosmetics กำรที่ชำวสิงคโปร์ส่วนใหญ่นิยมใช้แบรนด์น  ำหอมจำกต่ำงประเทศ ส่วนหนึ่งเนื่องมำจำก

สำมำรถเข้ำถึงได้ง่ำยกว่ำและมีวำงขำยทั่วไป ณ ร้ำนค้ำปลีกด้ำนควำมงำมอย่ำง Sephora และ SaSa  

 

 

 

 

 

 

อีกหนึ่งกลยุทธ์ที่เป็นที่นิยมในปัจจุบัน คือ กำรตั ง Pop-Up Store เพ่ือทดลองตลำด และประชำสัมพันธ์สินค้ำเพ่ือเพ่ิม

ยอดกำรจ ำหน่ำย คำดกำรณ์ว่ำกลยุทธกำรใช้ Pop-Up Store จะแพร่หลำยมำกขึ นในอนำคต แบรนด์ที่ใช้กลยุทธ์ Pop-Up 

Store ได้แก่ Prada, Tiffany & Co เป็นต้นได้สร้ำงกำรรับรู้ผลิตภัณฑ์น  ำหอมด้วยกำรน ำเสนอในรูปแบบ  Pop-Up Store ซึ่ง

เป็นแบรนด์ที่ใหญ่ที่สุดที่เคยใช้ทั่วโลก ในท ำนองเดียวกัน Tiffany & Co ที่ใช้รูปแบบ Pop-Up Store เพ่ือเปิดตัวน  ำหอมครั ง

แรกท่ีบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับแรงบันดำลใจจำกแหวนหมั น  

 เมื่อเดือนพฤศจิกำยน 2559 แบรนด์ Victoria's Secret ได้เปิดตัวร้ำนสำขำใหม่จัดจ ำหน่ำยชุดชั นในและน  ำหอมที่ห้ำง 

Mandarin Gallery ซึ่งได้รับควำมสนใจจำกชำวสิงคโปร์เป็นอย่ำงมำก และในปี 2560 ก็ได้เปิดตัวน  ำหอมกลิ่น Love/ 

Boyfriend Tee โดยมีแรงบันดำลใจมำจำกควำมปรำรถนำที่จะได้กลิ่นคนที่คุณรัก จำกกำรลงทุนเพ่ือกำรส่งเสริมแบรนด์ใน

สิงคโปร์ Victoria's Secret มีแนวโน้มที่จะได้รับควำมสนใจมำกขึ นโดยเฉพำะในกลุ่มผู้บริโภคท่ีอยู่ในช่วงวัยรุ่น 

4.3 ยอดขายของผลิตภัณฑ ์

 
 จำกมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยน  ำหอมยอดขำยมีกำรลดลงเล็กน้อยช่วงปี 2554-2560 ในอนำคตคำดกำรณ์ว่ำยอดกำรจัด

จ ำหน่ำยจะค่อยๆมีกำรเพิ่มขึ นอย่ำงต่อเนื่อง 

ยอดขำยผลิตภัณฑ์น  ำหอม ตั งแตป่ี 2546 - 2565 

2546 2560  2565  

คำดกำรณ์แนวโน้ม

ยอดขำย  

หน่วย : ล้ำนเหรียญ

ร้ำน Sephora ร้ำน SaSa 
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4.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 Bulgari Parfums SA 
 

 7.9 

2 Parfums Christian Dior 
 

 6.8 

3 Calvin Klein Cosmetics Company 
 

 6.2 

4 Chanel (S) Pte Ltd 

 

 5.1 

5 Burberry (S) Pte Ltd 
 

 5.0 

6 Ralph Lauren, Parfums 

 

 4.4 

7 Puig SL 
 

 3.8 

8 Gucci Group NV 

 

 3.8 

9 Hugo Boss AG 
 

 3.5 

10 Kenzo Parfums 

 

 3.4 
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ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อสินค้ำท่ีมีควำมนมิยมในกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อแบรนด์สินค้ำ ตัวอย่ำง ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 Burberry Brit 

 

 2.5 

2 J'adore 

 

 2.2 

3 Chance 

 

 2.0 

4 Bvlgari Omnia 

 

 1.9 

5 Bvlgari 

 

 1.4 

6 Kenzo Flower by Kenzo 

 

 1.3 

7 DKNY Be Delicious 

 

 1.2 

8 Chanel N°5 

 

 1.2 

9 Victoria's Secret 

 

 1.2 

10 Romance 

 

 1.2 

 

 

 

 



  

23 
 

 
 

5.1 แนวโน้มตลาด 

ยอดจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ก ำจัดขนในประเทศสิงคโปร์ ปี 2560 ได้รับผลกระทบเล็กน้อยจำกร้ำนบริกำรก ำจัดขนที่

บริกำรก ำจัดขนในรำคำที่สำมำรถเข้ำถึงได้ และเครื่องก ำจัดขนอิเล็กทรอนิกส์ที่มีเพ่ิมมำกขึ นในปัจจุบัน เครื่องก ำจัดขนนั น 

สำมำรถช่วยให้ผู้ใช้ก ำจัดขนในบริเวณที่ไม่พึงประสงค์ตำมส่วนต่ำงๆของร่ำงกำยได้ด้วยตนเองอย่ำงสะดวกและง่ำยดำย เช่น 

ใบหน้ำ บริเวณขอบบิกินี่ ใต้วงแขน เป็นต้น ด้วยไลฟ์สไตล์ของคนสิงคโปร์ที่ใช้ชีวิตเร่งรีบท ำให้เครื่องก ำจัดขนมีแนวโน้มที่จะเป็น

ที่ต้องกำรมำกยิ่งขึ นในอนำคต  

ในปี 2560 บริษัท Reckitt Benckiser ได้เปิดตัวเครื่องก ำจัดขน Veet Sensitive Touch Electric และได้มีกำร

ส่งเสริมกำรตลำดโดยให้ตั๋วเครื่องบินไปกลับ สิงคโปร์-ภูเก็ต และที่พักฟรีแก่ผู้โชคดีที่ได้ซื อผลิตภัณฑ์นี  นอกจำกนี  ยังได้ลงทุน

ส่งเสริมกำรขำยโดยลงโฆษณำทำงโทรทัศน์โดยร่วมมือกับผู้ที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภค อำทิ ดำรำ นักร้องที่มีชื่อเสียงต่ำงๆ เพ่ือท ำให้

สินค้ำเป็นที่รู้จักในหมู่ผู้บริโภค 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีดโกนและใบมีดส ำหรับผู้หญิงเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวในหมวดหมู่ผลิตภัณฑ์ก ำจัดขนที่มีอัตรำกำรเจริญเติบโตของ

มูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยเพ่ิมขึ นในปี 2560 เนื่องมำจำกผู้ผลิตให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำคุณภำพของสินค้ำมีดโกนและใบมีด

ผู้หญิงมำกขึ น ยกตัวอย่ำง เช่น มีดโกน Schick Intuition Sensitive Care Razor ที่เมื่อโกนแล้วจะรู้สึกถึงควำมชุ่มชื่นใน

ระหว่ำงกำรโกน เป็นต้น 

5. ผลิตภัณฑ์ก าจัดขน (Depilatories) 

เครื่องก ำจัดขน Sensitive Touch Electric 
จำก Veet 
จำก Veet 

กำรส่งเสริมกำรตลำดใหต้ั๋วเครื่องบินไปกลับ สิงคโปร-์ภูเก็ต และที่
พักฟรีแก่ผู้โชคดีที่ซื อเครื่องก ำจัดขน Sensitive Touch Electric 

จำก Veet 
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ร้ำนขำยยำเป็นสถำนที่จ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ก ำจัดขนที่มีมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยสูงสุดในปี 2560 ถึงแม้ว่ำยอดขำยจำก

ร้ำนค้ำสะดวกซื อที่เหมำะส ำหรับผู้บริโภคที่มีข้อจ ำกัดในเรื่องของเวลำ และกำรขำยผ่ำนช่องทำงออนไลน์ที่มีบริกำรจัดส่งสินค้ำ

ถึงบำ้นโดยไม่คิดค่ำใช้จ่ำยจะมีจ ำนวนมำกขึ นในปีนี   

5.2 สภาวะการแข่งขัน 

บริษัท Reckitt Benckiser และบริษัท Gillette (S) Pte Ltd ยังคงเป็นผู้น ำครองส่วนแบ่งตลำดหลักของผลิตภัณฑ์

ก ำจัดขนในปี 2560 มูลค่ำยอดขำยของผลิตภัณฑ์ก ำจัดขน ยี่ห้อ Veet จำกบริษัท Reckitt Benckiser ในประเทศสิงคโปร์มีส่วน

แบ่งทำงกำรตลำดเพ่ิมขึ นในปี 2560 ยี่ห้อดังกล่ำวมีกำรเข้ำถึงผู้บริโภคผ่ำนช่องทำงออนไลน์ทั งจำกทำง Facebook และ 

Youtube ซึ่งมีวิดีโอวิธีสำธิตกำรใช้ผลิตภัณฑ์ให้กับผู้บริโภค นอกจำกนี ยังได้มีกำรร่วมมือกับเว็บไซต์ค้ำปลีกออนไลน์อย่ำง 

Lazada ซึ่งผู้บริโภคจะได้รับส่วนลดสูงสุดถึง 50% ส ำหรับผลิตภัณฑ์ก ำจัดขนยี่ห้อ Veet ในขณะที่ Gillette มียอดขำยส่วน

ใหญ่มำจำกมีดโกนและใบมีดส ำหรับผู้หญิง ในเดือนกุมภำพันธ์ 2561 บริษัทได้เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ 3อย่ำงด้วยกัน ได้แก่ 

Venus Platinum Extra Smooth, Venus Face Perfection และ Venus Bikini Precision เป้ำหมำยเพื่อให้ผู้บริโภคได้ใช้มีด

โกนบริเวณส่วนต่ำงๆของร่ำงกำยเรียบเนียนที่สุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลิตภณัฑ์ก ำจัดขน Platinum Extra Smooth, Face Perfection และ Bikini Precision 

จำก Gillette Venus 

 

มีดโกน Schick Intuition Sensitive Care Razor จำก Schicks 
จำก Veet 
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ในอุตสำหกรรมควำมงำม ผู้บริโภคจ ำนวนมำกได้เลิกใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมที่อันตรำยซึ่งอำจก่อให้เกิดควำมระคำย

เคืองต่อผิวได้ ผู้ผลิตบำงรำยในอุตสำหกรรมก ำจัดขนได้เห็นถึงควำมต้องกำรของผู้บริโภคและได้มุ่งเน้นที่จะพัฒนำผลิตภัณฑ์ที่มี

ส่วนผสมจำกธรรมชำติ ตัวอย่ำงเช่น Energizer (S) Pte Ltd ได้เปิดตัวมีดโกน Schick Intuition Sensitive Care ครีมส ำหรับ

ปรับสภำพผิวที่มีส่วนประกอบของว่ำนหำงจระเข้และวิตำมินอีจำกธรรมชำติ 100% ซ่ึงยังอ่อนโยนต่อผิว เป็นต้น 

ส่วนแบ่งทำงกำรตลำดของผู้ค้ำปลีกรำยย่อยมีมูลค่ำลดลงในปี 2560 เนื่องจำกผู้บริโภคให้ควำมสนใจต่อผู้ผลิต

ผลิตภัณฑ์ก ำจัดขนที่ชื่อเสียงในเรื่องของคุณภำพ นอกจำกนี ผู้ค้ำปลีกรำยย่อยยังเสียเปรียบในกำรแข่งขันอีกด้วย เนื่องจำกบริษัท

รำยใหญ่จ ำหน่ำยในรำคำที่ต่ ำกว่ำและมีช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยที่หลำกหลำยมำกกว่ำ 

5.3 ยอดขายของผลิตภัณฑ ์

 
 ยอดขำยผลิตภัณฑ์ก ำจัดขนมีจ ำนวนเพ่ิมขึ นอย่ำงต่อเนื่องจนถึงปี 2560 ก่อนยอดขำยจะมีลดลงเนื่องจำกกำรผู้บริโภค

หันไปใช้ผลิตภัณฑ์ทดแทนมำกยิ่งขึ น เช่น อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ส ำหรับก ำจัดขน เป็นต้น ในอนำคตคำดกำรณ์ว่ำผู้ผลิตจะ

สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภค โดยผลิตสินค้ำที่มีกำรใช้ส่วนผสมที่มำจำกธรรมชำติ ไม่ก่อให้เกิดกำรระคำยเคือง 

ซึ่งจะส่งผลให้ยอดขำยเพ่ิมขึ น 

 

 

 

 

 

 

 

ยอดขำยผลิตภัณฑ์ก ำจัดขน ตั งแตป่ี 2546 - 2565 หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย 

2546 2560 2565 
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5.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล าดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมายการค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 Reckitt Benckiser (S) Pte Ltd 
 

 38.6 

2 Gillette (S)  Pte Ltd   35.0 

3 Procter & Gamble (S) Pte Ltd 
 

 12.1 

4 Energizer (S) Pte Ltd 
 

 6.0 

5 Church & Dwight Co Inc 

 

 5.5 

6 Sté Bic SA   0.3 

7 Private Label 
 

 2.4 

8 อ่ืนๆ   0.0 
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  ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อแบรนด์ที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2560 

ล าดับที่ ชื่อตราสินค้า เครื่องหมายการค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 Veet 

 

 38.6 

2 Gillette 
 

 35.0 

3 Gillette Satin Care 

 

 12.1 

4 Schick 

 

 6.0 

5 Nair 
 

 5.5 

6 Bic 
 

 0.3 

7 Private label 
 

 2.4 

8 อ่ืนๆ 
 

 0.0 
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6. ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย (Deodorants) 

 

6.1 แนวโน้มตลาด 

ด้วยสภำพภูมิอำกำศที่ร้อนชื นของประเทศสิงคโปร์ และวิถีชีวิตที่วุ่นวำยของชำวสิงคโปร์ ด้วย Workaholic Culture 

ของชำวสิงคโปร์ ท ำให้สิงคโปร์เป็นประเทศที่มีชั่วโมงท ำงำนรวมนำนที่สุดในโลก เพรำะม ีดังนั นผู้บริโภคมักมองหำวิธีในกำรดูแล

ร่ำงกำยและภำพลักษณ์ที่มีประสิทธิภำพมำกขึ น บริษัทต่ำงๆจึงท ำกำรคิดค้นผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยที่สำมำรถปกป้องได้

ยำวนำน 48 ชั่วโมงและสำมำรถต่อสู้กับแบคทีเรียที่ท ำให้เกิดกลิ่นตัวได้ นอกจำกนี  ยังมีคุณสมบัติอ่ืนๆอีกเช่น ท ำให้ผิวกระจ่ำง

ใส หรือสูตรพิเศษเหมำะส ำหรับผิวบอบบำง เพ่ือดึงดูดกลุ่มผู้บริโภคที่มีควำมต้องกำรแตกต่ำงกัน โดยผู้บริโภคยังคงให้ควำม

สนใจในผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และให้ควำมสนใจในเรื่องของกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยแบบแท่งได้รับควำมนิยมลดลง เนื่องจำกผู้คนหันไปให้ควำมสนใจในผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำย

แบบสเปรย์มำกขึ น ในอดีตสเปรย์ถูกมองว่ำเป็นผลิตภัณฑ์ที่ส่งผลเสียต่อสิ่งแวดล้อมและท ำให้เกิดกำรระคำยเคืองต่อผิวหนัง

เนื่องจำกมีส่วนผสมของแอลกอฮอล์ อย่ำงไรก็ตำมผู้ผลิตได้เริ่มมีกำรใช้ส่วนประกอบที่ปลอดภัยมำกยิ่งขึ น เพ่ือดึงดูดผู้บริโภค 

ประกอบกับควำมต้องกำรของผู้บริโภคที่ต้องกำรผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยที่สำมำรถแห้งได้อย่ำงรวดเร็ว  ดังนั นผลิตภัณฑ์ระงับ

กลิ่นกำยแบบสเปรย์คำดว่ำจะมีแนวโน้มของยอดขำยที่เพ่ิมมำกขึ น และด้วยยอดขำยที่ลดลงของผลิตภัณฑ์แบบแท่งและโรลออน 

บริษัทที่ผลิตผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยจึงให้ควำมส ำคัญกับกำรส่งเสริมกำรตลำดของผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยแบบสเปรย์มำกกว่ำ 

 
 

 

 

 

 

   

 

 

 

อย่ำงไรก็ดีผู้น ำตลำดผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยยังคงมีกำรใช้ส่วนผสมของสำรอะลูมนิั่มอยู่ แต่มีผู้ผลิตบำงกลุ่มซึ่งเล็งเห็น

ถึงควำมปลอดภัยของผู้บริโภค สืบเนื่องจำกผู้บริโภคยังคงมีควำมกังวลในกำรใช้ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยที่มีส่วนผสมของ

อะลูมนิั่มและสังกะสี ซ่ึงมีกำรกล่ำวอ้ำงว่ำอำจก่อให้เกิดกำรเพ่ิมขึ นของเซลล์มะเร็ง ถึงแม้ว่ำจะยังไม่มีรำยงำนกำรวิจัยใดๆยืนยัน

ก็ตำม ผู้ผลิตจึงได้ผลิตผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยที่มีสำรสกัดจำกธรรมชำติ ท ำให้ผู้บริโภคที่มีควำมสนใจในเรื่องสุขภำพหันมำใช้

เป็นจ ำนวนมำก 

ผลิตภณัฑ์ระงับกลิ่นกำยแบบแท่งและแบบสเปรย ์
จำก Dove 
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6.2 สภาวะการแข่งขัน 

แบรนด์ Nivea จำกบริษัท Beiersdorf Pte Ltd ยังคงเป็นผู้น ำตลำดผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยในปี 2560 จำกกำรจัด

อันดับจำกส่วนแบ่งทำงกำรตลำด โดยบริษัทได้รับประโยชน์จำกกำรที่มีช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยหลำกหลำยช่องทำง  ไม่ว่ำจะ

เป็นทั งช่องทำงออนไลน์และร้ำนค้ำปลีก ซึ่งถือเป็นกำรท ำตลำดที่ประสบควำมส ำเร็จในปี 2559 ส่งผลให้ยอดขำยในปี 2560 

เพ่ิมขึ นตำมมำ บริษัทยังคงท ำกำรส่งเสริมกำรตลำดในผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยผ่ำนสื่อโซเชียลมีเดียต่ำงๆอีกด้วย  ใน

ขณะเดียวกันสเปรย์ระงับกลิ่นกำย Nivea Extra White Serum ยังได้รับรำงวัล CLEO Body Award ส ำหรับผลิตภัณฑ์ระงับ

กลิ่นกำยท่ีดีที่สุดในกำรออกก ำลังกำย ในปี 2560 โดยนิตยสำร CLEO เป็นหนึ่งในสื่อนิตยสำรที่แข็งแกร่งที่สุดของสิงคโปร์ 

 

 
 

 

ในปีเดียวกัน บริษัท Unilever Singapore Pte Ltd เป็นถูกจัดเป็นอันดับสองของผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำย บริษัทมี

ผลิตภัณฑ์หลำกหลำยอย่ำงซึ่งรวมไปถึง Rexona, Dove และ Lynx โดยแบรนด์เหล่ำนี มีวำงจ ำหน่ำยทั งในช่องทำงออนไลน์และ

ร้ำนค้ำปลีก บริษัทได้เน้นกำรส่งเสริมกำรขำยผลิตภัณฑ์ Lynx ในผู้บริโภคเพศชำย และ Dove ในผู้บริโภคเพศหญิง ซึ่งวิธี

ดังกล่ำวท ำให้บริษัทมีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดเพ่ิมมำกขึ น  นอกจำกนี  Unilever Singapore ยังได้เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มี

คุณสมบัติในกำรระงับกำรเกิดของเหงื่อและช่วยป้องกันกำรเกิดครำบเหลืองบนเสื อผ้ำ 

 
 

 

  

 

 

 

ผลิตภณัฑ์ระงับกลิ่นกำยแบบสเปรย ์
จำก Nivea 

 

 

ผลิตภณัฑ์ระงับกลิ่นกำยแบบสเปรย์และแบบลูกกลิ ง 
จำก Lynx 
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แบรนด์ Speed Stick ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยจำก Colgate-Palmolive ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยส ำหรับผู้ชำย

มีสัดส่วนทำงกำรตลำดเพ่ิมขึ นในปี 2559 ในขณะที่ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยส ำหรับผู้หญิงสูญเสียส่วนแบ่งทำงกำรตลำดในปี 

2560  

    

 

 

6.3 ยอดขายของผลิตภัณฑ ์

 
จำกมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำย มีกำรลดลงเล็กน้อยช่วงปี 2559-2560 ในอนำคตคำดกำรณ์ว่ำยอด

กำรจัดจ ำหน่ำยจะค่อยๆมีกำรเพิ่มขึ นเล็กน้อย 

 

 

 

 

 

ยอดขำยผลิตภัณฑร์ะงับกลิ่นกำย ตั งแต่ปี 2546 - 2565 

2546 2560 2565 

หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย 

ผลิตภณัฑ์ระงับกลิ่นกำยแบบแท่งส ำหรับผู้หญิงและผู้ชำย 

จำก Speed Stick 
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6.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล าดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมายการค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 Beiersdorf (S) Pte Ltd 
 

 30.6 

2 Unilever Singapore Pte Ltd 

 

 24.8 

3 Henkel AG & Co KGaA 
 

 6.4 

4 Mandom Corp (S) Pte Ltd 
 

 3.7 

5 Colgate-Palmolive Eastern Pte Ltd   2.3 

6 Coty Inc 
 

 2.2 

7 Amway (S) Pte Ltd 
 

 0.6 

8 Shiseido (S) Co Pte Ltd   0.2 

9 อ่ืนๆ   29.4 
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ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อแบรนด์สินค้ำที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2560 

ล าดับที่ ชื่อตราสินค้า เครื่องหมายการค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 Nivea Deodorant 
 

 30.6 

2 Rexona 
 

 13.5 

3 Dove 
 

 7.0 

4 Fa 
 

 6.4 

5 Lynx 
 

 4.3 

6 Gatsby   3.7 

7 Lady Speed Stick 
 

 2.3 

8 Adidas 
 

 2.2 

9 Body Series   0.6 

10 Shiseido   0.2 
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7.1 แนวโน้มตลาด 

ผู้บริโภคในสิงคโปร์ได้รับอทิธิพลอย่ำงมำกจำก Social Media บนอินเตอร์เน็ต อำทิ Instagram และ Facebook ที่
เป็นสื่อที่ได้รับควำมนิยมจำกหมู่วัยรุ่น ยังได้รับอิทธิพลจำกดำรำนักร้อง ปี 2560 ที่ผ่ำนมำ Rihanna ได้เปิดตัวแบรน
เครื่องส ำอำงใหม่ชื่อว่ำ Fenty Beauty ที่ Sephora Orchard ซึ่งกำรเปิดตัวครั งนี ประสบควำมส ำเร็จอย่ำงมำก ถึงขั นมีคนมำ
ต่อแถวซื อกันตั งแต่เที่ยงคืนก่อนที่จะมีกำรวำงขำยอีกด้วย  

 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
แบรนด์ดังหลำยแบรนที่ใช้ดำรำเป็นจุดน ำเสนอสินค้ำ อำทิ Maybelline ได้ออก Collection ที่ชื่อว่ำ Maybelline x 

Gigi Hadid, Estée Lauder  ได้ให้ Victoria Beckham เป็นพรีเซนเตอร์ 
 

  
 

 
 

 

7. ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง (Color Cosmetic)  

ภำพบรรยำกำศกำรต่อคิวรอเวลำเข้ำซื อสินค้ำ Fenty Beauty  
ในเช้ำวันท่ี 10 กันยำยน 2560 ณ Sephora Orchard 

 

 

ตัวอย่ำงแบรนด์เครื่องส ำอำงที่ใช้ดำรำนักแสดงช่ือดังเพื่อดึงดูดควำมสนใจของ

ผู้บริโภค 
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คุชชั่นได้เป็นทีแ่พร่หลำยในสิงคโปร์ ควำมนิยมนี ได้รับอิทธิพลมำจำกประเทศเกำหลี ซึ่งท ำให้แบรนด์ดังหลำยแบรนได้มี
กำรผลิตรองพื นแต่บรรจุในบรรจุภัณฑ์แบบคุชชั่น เช่น L'Oréal ที่ได้มีกำรเปิดตัว Naked Skin Glow Cushion Compact 
Foundation ภำยใต้แบรนอเมริกันของบริษัทคือ Urban Decay ซึ่งมีเนื อสัมผัสที่ใกล้เคียงกับผิวคนเอเชีย, Shiseido ก็ได้
เปิดตัว Shiseido’s Synchro White Cushion Compact และแบรนเครื่องส ำอำงจำกฝรั่งเศสอย่ำง Nars ก็ได้เปิดตัว Aqua 
Glow Cushion Foundation เช่นเดียวกัน  

‘No Makeup Makeup Look’ เป็นหนึ่งในเทรนด์ควำมสวยควำมงำมของปี 2560 กำรแต่งหน้ำโดยใช้ BB/CC 
Cream จะช่วยให้สำมำรถแต่งหน้ำที่ได้งำนผิว คือ ปกปิดแต่บำงเบำ และแลดูมีสุขภำพดี โดยปกติแล้ว BB/CC Cream จะท ำ
หน้ำที่เป็นรองพื น โดยมีส่วนผสมของสำรป้องกันแสงแดด SPF คงควำมชุ่มชื นแก่ผิว และยังมีสำรบ ำรุงผิวชะลอวัยอีกด้วย หรือที่
เรียกว่ำเครื่องส ำอำง All-In-One เนื่องจำกอ ำนวยควำมสะดวกสบำยแก่ผู้ใช้ให้ครบจบในขั นตอนเดียว และรำคำยังสำมำรถ
เข้ำถึงได้ง่ำย ผู้น ำด้ำนเครื่องส ำอำงอย่ำง L'Oréal ก็ได้มีกำรเปิดตัวสินค้ำชนิดนี ขึ นมำใหม่ด้วย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    
 
 
              

7.2 สภาวะการแข่งขัน  

ในปี 2560 L'Oréal ยังคงรักษำควำมเป็นที่อันดับที่ 1 ผู้มีมูลค่ำยอดกำรจัดจ ำหน่ำยเครื่องส ำอำงสูงสุด คู่แข่งอย่ำง 

Estée Lauder Cosmetics Pte Ltd ตำมมำเป็นอันดับที่ 2 และ AmorePacific Singapore Pte Ltd เป็นอันดับที่ 3 ในปี 

2561 L'Oréal Singapore ได้มีกำรประกำศเปิดตัว Digital In-House Studio ซึ่งได้มีกำรเปิดตัวในแนว Digital Marketing ที่

เป็นแผนกำรอันน่ำสนใจ จำกกำรที่ผู้ซื อได้รับอิทธิผลจำก Digital Media อย่ำงสูงต่อกำรตดัสินใจในกำรซื อของผู้บริโภค 

 

 

 

ปี 2560 ได้มีกำรเปิดตัวแบรนด์ใหม่ๆขึ นมำมำกมำย โดยเฉพำะแบรนด์จำกประเทศเกำหลี อำทิ แบรนด์ Mamonde 

ได้เปิดตัวครั งแรกผ่ำนช่องทำง E-commerce อย่ำง Lazada ก่อนมีหน้ำร้ำนตำมมำในเดือนพฤศจิกำยนปี 2560 เช่นเดียวกัน

BB และ CC Cream จำก  

L'Oréal 

 

Naked Skin Glow Cushion 

Compact Foundation 

จำก Urban Decay 

Shiseido’s Synchro White 

Cushion Compact  

จำก Shiseido 

Aqua Glow Cushion 

Foundation  

จำก Nars 
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กับแบรนด์ Aprilskin ที่มุ่งเน้นไปที่ส่วนผสมจำกธรรมชำติ และ Medicube มุ่งเน้นไปที่ผลิตภัณฑ์ Ermo-cosmetic ทั ง  แบ

รนด์มีจ ำหน่ำยตำมร้ำนขำยยำ Guardian ซึ่งสิงคโปร์เป็นประเทศแรกท่ีบริษัทได้มีกำรจ ำหน่ำยแบบออฟไลน์ผ่ำนหน้ำร้ำน 

แบรนด์ Chanel ได้มีกำรเปิดตัว Pop-Up Store ชื่อว่ำ Coco Cafe ที่ Singapore ซึ่งหน้ำร้ำนมีกำรแสดงผลิตภัณฑ์

ใหม่ล่ำสุด อำทิ Rouge Coco Gloss นอกจำกนี  ยังมีกำรให้บริกำรน ำเสนอบริกำรนวดมือ ท ำเล็บ และเปลี่ยนลุคของผู้เข้ำร่วม

งำน เพรำะรูปแบบร้ำนน่ำสนใจท ำให้สำมำรถดึงดูดผู้สนใจเขำเยี่ยมชมร้ำนเป็นจ ำนวนมำก เป็นกำรเสนอประสบกำรณ์ที่แปลก

ใหม่ที่ไม่สำมำรถสัมผัสได้จำกกำรซื อสินค้ำออนไลน์เพ่ือช่วยกระตุ้นยอดขำย ในขณะเดียวกันกำรที่มีสินค้ำให้ชมก่อนในร้ำน 

Pop-Up ท ำให้สำมำรถส ำรวจกลุ่มผู้บริโภคและควำมต้องกำรซื อของตลำดได้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7.3 ยอดขายผลิตภัณฑ์ 

 

 

ยอดขำยผลิตภัณฑเ์ครื่องส ำอำง ตั งแต่ปี 2546 - 2565 หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย  

2546  2560  2565  

บรรยำกำศ Coco Café วันท่ี 8-16 เมษำยน 2560 ณ Visual Arts Centre, Dhoby Ghaut Green 
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จำกมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยเครื่องส ำอำงมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยช่วงปี 2554-2560 เพ่ิมขึ นทุกปีมำโดยตลอด ในอนำคต
คำดกำรณ์ว่ำมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยเครื่องส ำอำงจะมีกำรเพ่ิมขึ นอีกเรื่อยๆอย่ำงต่อเนื่อง 

7.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 L’Oréal 
 

 18.8 

2 Estée Lauder Cosmetic 

 

 15.7 

3 Chanel 

 

 5.3 

4 Christian Dior 
 

 5.0 

5 Kanebo Cosmetics 
 

 2.5 

6 Kose 

 

 2.2 

7 Clarins 
 

 1.7 

8 Elizabeth Arden 

 

 1.1 

9 Amway 
 

 0.8 

10 Coty 
 

 0.8 
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ตำรำงแสดง 10 อันดับแบรนด์ที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2560 

ล ำดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมำยกำรค้ำ ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด (%) 

1 MAC 
 

 6.3 

2 Chanel 

 

 5.3 

3 Christian Dior 
 

 5.0 

4 Bobbi Brown 
 

 4.7 

5 Etude 

 

 3.8 

6 Lancôme 
 

 3.5 

7 The Face Shop 

 

 2.6 

8 Estée Lauder Cosmetic 

 

 2.5 

9 The Body Shop 

 

 2.2 

10 Clinique 

 

 2.0 
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8. ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางผู้ชาย (Men’s grooming) 

 

8.1 แนวโน้มตลาด 

 ในปัจจุบันผู้บริโภคชำยชำวสิงคโปร์เริ่มหันมำให้ควำมสนใจกับรูปลักษณ์และกำรลงทุนผลิตภัณฑ์เพ่ือกำรดูแลตัวเอง

ของผู้ชำยมำกขึ น จำกพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนไปท ำให้ธุรกิจร้ำนเสริมควำมงำมอย่ำงร้ำน We Need A Hero, The 

Golden Rule Barber Co และ Sultans of Shave มีกำรเติบโตเพ่ิมขึ นถึง 4 เท่ำจำกปี 2557 กำรที่ผู้บริโภคชำยชำวสิงคโปร์

หันมำให้ควำมส ำคัญกับกำรดูแลตัวเองนั น ส่วนหนึ่งมำจำกกระแสควำมนิยมที่เพ่ิมขึ นของ K-Pop ซึ่งกระแสควำมนิยมนี ส่งผล

ต่อกำรดูแลตนเองของผู้ชำย โดยเฉพำะกำรดูแลเส้นผม ที่ผู้บริโภคยอมจ่ำยมำกขึ นในกำรจัดแต่งส่งผมเพ่ือกำรจัดแต่งทรงผมใน

รูปแบบที่ต่ำงกัน  

 จำกควำมส ำเร็จของ Dollar Shave Club ในประเทศสหรัฐอเมริกำ ที่มีกำรเสนอรูปแบบกำรสมัครสมำชิกเพ่ือรับสินค้ำ

เป็นประจ ำ (Subscription Model) ท ำให้เกิดธุรกิจสตำร์ทอัพ Shave It Club ของชำวสิงคโปร์และ Shave2U ของชำว

มำเลเซียเข้ำมำแข่งขันกันในตลำดซึ่งได้รับควำมสนใจจำกผู้บริโภคเป็นอย่ำงมำก เนื่องจำกเป็นอ ำนวยควำมสะดวกให้ผู้ใช้ไม่

จ ำเป็นต้องซื อใบมีดโกนใหม่เป็นประจ ำ และรำคำใบมีดของธุรกิจสตำร์ทอัพก็ไม่แพงเกินไป แต่อย่ำงไรก็ตำม กำรบริกำรนี ได้แย่ง

ส่วนแบ่งทำงกำรตลำดของแบรนด์ผู้น ำในตลำด 

 

 

 

We Need A Hero Sultans of Shave The Golden Rule Barber Co 

 ตัวอย่ำงผลิตภัณฑ์ใบมีดโกน ที่มีรูปแบบกำรสมัครสมำชิกเพ่ือ

รับสินค้ำเป็นประจ ำ  (Subscription Model)  ของ Dollar shave 

club ในประเทศสหรัฐอเมริกำ 
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 ด้วยจ ำนวนที่เพ่ิมขึ นของผู้ค้ำปลีกผลิตภัณฑ์เครื่องส ำอำงผู้ชำยในตลำดออนไลน์ ท ำให้ส่วนแบ่งทำงกำรตลำดของ

ร้ำนค้ำออนไลน์คำดว่ำจะมีกำรเติบโตอย่ำงต่อเนื่องในช่วงกำรเวลำที่คำดกำรณ์ ด้วยยอดขำยที่เพ่ิมขึ นแปรผันตรงกับสื่อสังคม

ออนไลน์ ควบคู่ไปกับควำมต้องกำรควำมสะดวกสบำยที่เพ่ิมขึ น อำทิ WhatHeWants เดิมเป็นร้ำนค้ำแบบ Concept Store 

ตั งอยู่ที่ถนน Orchard แต่หลังจำกนั นก็ได้เปลี่ยนเป็นร้ำนค้ำออนไลน์ โดยมีโปรโมชั่นกำรประหยัดรำคำและส่วนลดพร้อมกับ

กำรจัดส่งฟรีส ำหรับผลิตภัณฑ์เครื่องส ำอำงผู้ชำย หรือผู้น ำร้ำนค้ำปลีกที่เชี่ยวชำญทำงด้ำนควำมงำม อย่ำง Sephora และร้ำน

ขำยยำอย่ำง Watsons ก็ดีมีกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์เครื่องส ำอำงทำงช่องทำงออนไลน์เช่นกัน 

 

 

 ตัวอย่ำง ผลิตภัณฑ์ใบมีดโกน ที่มีรูปแบบ

กำรสมั ค รสมำชิ ก เพ่ื อรับ สิ น ค้ ำ เป็ นป ระจ ำ 

(Subscription Model)  ธุรกิจสตำร์ทอัพ Shave 

It Club ของชำวสิงคโปร์ 

 ตัวอย่ำง ผลิตภัณฑ์ใบมีดโกน ที่มีรูปแบบ

กำรสมั ครสมำชิ ก เพ่ื อรับสิ นค้ ำเป็ นประจ ำ 

(Subscription Model)  ธุ ร กิ จ ส ต ำ ร์ ท อั พ 

Shave2U ของชำวมำเลเซีย 

 

เว็บไซตร์้ำนค้ำปลีกเครื่องส ำอำงส ำหรับผู้ชำย  
WhatHeWants 
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8.2 สภาวะการแข่งขัน 

 ในปี 2560 กระแสควำมนิยมในผลิตภัณฑ์ใบมีดโกนแบรนด์ Gillette ท ำให้บริษัท Procter & Gamble เป็นผู้น ำใน

ตลำดผลิตภัณฑ์เครื่องส ำอำงผู้ชำย และในปีเดียวกันบริษัทได้ออกแคมเปญ #GiletteSalutes เพ่ือฉลองกำรครบรอบ 50 ปี 

ของ National Service (NS) เพ่ือสื่อถึงควำมมุ่งมั่นในกำรป้องกันประเทศของทหำร NS โดยมีกำรจัดกิจกรรมรวมถึงกำรจัด 

Roadshow เป็นระยะเวลำ 3 เดือน ซึ่งลูกค้ำจะได้รับส่วนลด 50% เมื่อซื อ Gillette Fusion ProShield ทุกครั ง และลูกค้ำยัง

สำมำรถเลือกแบบมีดโกนเองจำก10 แบบของ NS50 ที่ได้แรงบันดำลใจจำกทหำรได้ กลยุทธ์ในกำรเข้ำถึงผู้บริโภคอย่ำงตรงจุด 

(Personalized) และกลยุทธ์กำรบริหำรแบบท้องถิ่น (Localized) ถือเป็นกำรตลำดที่ช่วยให้ Procter & Gamble มีส่วน

ร่วมกับชำวสิงคโปร์ได้อย่ำงมำก ท ำให้อุปสงค์และกำรเติบโตของยอดขำยเพ่ิมขึ นอย่ำงมีนัยส ำคัญ 

 

 บริษัท Mandom มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดเป็นอันดับ 2 รองจำกบริษัท Procter & Gamble ผลประกอบกำรของ

บริษัทส่วนใหญ่มำจำกแบรนด์สินค้ำ Gatsby ที่เป็นที่รู้จักเป็นอย่ำงดี แต่ในปัจจุบันบริษัทต้องเผชิญหน้ำกับกำรแข่งขันที่เพ่ิมขึ น

ของแบรนด์เฉพำะกลุ่ม (Niche) อย่ำง Hanz de Fuko และ American Crew ที่ได้รับควำมนิยมในโลกออนไลน์ และจำก

กระแสควำมนิยมที่เพ่ิมขึ นของทรงผม Pompadour, Quiff และ Slicked back ในกลุ่มผู้บริโภคชำยในสิงคโปร์ บริษัท 

Mandom จึงได้เปิดตัว Gatsby Pomade ในปี 2560 เพ่ือรักษำส่วนแบ่งกำรตลำด โดยกำรเปิดตัวสินค้ำดังกล่ำวได้มีกำรจัดท ำ

สื่อบนช่อง Youtube ของแบรนด์สินค้ำ ซึ่งแสดงวิธีกำรสอนจัดแต่งทรงผม นอกจำกนี ยังมีแคมเปญโฆษณำชื่อ ‘Style Wars’ 

โดยมีแร็ปเปอร์ชำวสิงคโปร์ ShiGGa Shay ที่มทรงผม Pompadour เป็นเอกลักษณ์ เข้ำร่วมในกำรร้องแร็พด้วย 

 

 
ตวัอย่ำงผลติภณัฑ์จดัแต่งทรงผม ของ Hanz de 

Fuko 

ตัวอย่ำง ผลิตภณัฑ์ในแคมเปญ #GiletteSalutes  

เพื่อฉลองกำรครบรอบ 50 ปี ของ National Service (NS) 
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ลักษณะกำรจัดแต่งทรงผม Pompadour, Quiff และ Slicked back ตำมล ำดับ 

ตวัอย่ำงผลติภณัฑ์จดัแต่งทรงผม ของ American Crew 

ตัวอย่ำงผลติภณัฑ์จดัแต่งทรงผม Gatsby Pomade 

พรีเซนเตอร์ Gatsby Pomade แร็ปเปอร์ชำวสิงคโปร์ ShiGGa Shay 
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ในปี 2560 แบรนด์สินค้ำ Nevia Men ภำยใต้บริษัท Beiersdorf มีผลกำรด ำเนินงำนด้ำนกำรตลำดที่โดดเด่น อย่ำงผลิตภัณฑ์ 

Nivea Men Liquid Foam ที่ได้รับควำมนิยมจำกหนังท้องถิ่นเรื่อง Ah Boys to Men 4 ซึ่งในฉำกของหนัง นักแสดงได้มีกำร

แนะน ำผลิตภัณฑ์ที่ช่วยท ำควำมสะอำดใบหน้ำได้หมดจด ลึกถึงรูขุมขน พร้อมทั งสำมำรถก ำจัดน  ำมันส่วนเกินที่มีบนใบหน้ำได้ 

สิ่งนี ท ำให้บริษัทสำมำรถสื่อประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ให้กับผู้ชมกลุ่มใหญ่ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ถือเป็นกำรกำรกระตุ้นควำม

สนใจของผู้บริโภค ในขณะเดียวกัน บริษัทก็พยำยำมเข้ำถึงผู้บริโภคมำกขึ น ด้วยกำรจัดท ำ Facebook Page โดยใช้ชื่อว่ำ 

Nivea Men Singapore ช่วยให้ผู้บริโภคได้รับข้อมูลเกี่ยวกับโปรโมชั่นและกำรออกผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ได้อย่ำงรวดเร็ว  
 

 

 

 

 

 

 

 

8.3 ยอดขายของผลิตภัณฑ ์

 

 

 จำกมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์เครื่องส ำอำงผู้ชำย เพ่ิมขึ นอย่ำงต่อเนื่องตำมช่วงเวลำที่คำดกำรณ์ เนื่องจำก

ผู้บริโภคชำยชำวสิงคโปร์เริ่มหันมำให้ควำมสนใจกับรูปลักษณ์และกำรลงทุนในผลิตภัณฑ์เพ่ือกำรดูแลตัวเองของมำกขึ น 

 

 
 

ยอดขำยเครื่องส ำอำงผู้ชำย ตั งแตป่ี 2546 - 2565 

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย  

หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

2546  2560  2565  

ตัวอย่ำงผลติภณัฑ์ Nivea Men Liquid Foam ที่ได้รับควำมนยิมจำกหนังท้องถิ่นเรื่อง Ah Boys to Men 4 
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8.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล าดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมายการค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 

 

Procter & Gamble (S) Pte Ltd 

  
 21.9 

2 Mandom Corp (S) Pte Ltd 

 

 7.6 

 

3 

 

 

L'Oréal (S) Pte Ltd 

 
 

 5.1 

4 

 

Bulgari Parfums SA 

  
 4.8 

5 

 

Calvin Klein Cosmetics Company 

  
 4.5 

6 Hugo Boss AG 
 

 3.5 

7 Unilever Singapore Pte Ltd 

 

 3.0 

8 Beiersdorf (S) Pte Ltd 
 

 3.0 

9 

 

Ralph Lauren, Parfums 

  

 2.7 

10 

 

Davidoff Parfums 

  
 2.7 
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ตำรำงแสดง 10 อันดับรุ่นสินค้ำท่ีมีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล าดับที่ ชื่อรุ่นสินค้า รูปภาพประกอบ ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 Gillette Mach3 

 

 9.3 

2 Gatsby 

 

 7.6 

3 Gillette Fusion 

 

 7.1 

4 L'Oréal Men Expert 
 

 1.9 

5 Garnier Men 

 

 1.9 

6 Nivea Deodorant for Men 

 

 1.7 

7 Bvlgari BLV pour Homme 

 

 1.7 

8 Hugo Boss Boss Bottled 

 

 1.6 

9 Eternity for Men 

 

 1.6 

10 Clear 
 

 1.5 
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9.1 แนวโน้มตลาด 

National University Cancer Institute, Singapore ระบุว่ำปัจจุบันนั นมะเร็งผิวหนังถือเป็นโรคร้ำยที่สำมำรถพบได้

โดยทั่วไป มะเร็งชนิดนี เกิดขึ นกับกับเพศชำยมำกเป็นอันดับ 6 และกับเพศหญิงมำกเป็นอันดับ 7 ของโรคมะเร็งทั งหมด จ ำนวน

ผู้ป่วยเป็นโรคมะเร็งผิวหนังที่เพ่ิมขึ นท ำให้ชำวสิงคโปร์เริ่มตระหนักถึงผลกระทบของรังสี  UV และเห็นถึงควำมส ำคัญของกำรใช้

ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด นอกจำกนี  เทรนด์สวยใสสไตล์สำวเกำหลีที่ก ำลังมำแรงก็เป็นส่วนหนึ่งที่ท ำให้ผลิตภัณฑ์ป้องกัน

แสงแดดนั นมีกำรเติบโตอย่ำงรวดเร็วในสิงคโปร์ กำรใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดนั นยังช่วยป้องกันผิวแห้ง ผิวหมองคล  ำ และยัง

ช่วยลดริ วรอยอีกด้วย   

แนวโน้มควำมนิยมของผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดนั นไม่ได้เพ่ิมขึ นเพียงแค่ผลิตภัณฑ์ส ำหรับผู้ใหญ่ ผลิตภัณฑ์ป้องกัน

แดดส ำหรับเด็กก็มีแนวโน้มกำรเติบโตอย่ำงต่อเนื่องเช่นกัน เห็นได้ชัดเจนในปี  2560 ที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่หันมำใส่ใจถึงสุขภำพ

และควำมปลอดภัยของเด็กมำกขึ น จะเห็นได้จำกกำรเติบโตของบริษัทผลิตภัณฑ์ส ำหรับเด็ก  California Baby ที่มีกำรเลือกใช้

ส่วนผสมจำกธรรมชำติที่ปรำศจำกสำรเคมี และได้ผ่ำนกำรตรวจสอบมำแล้วว่ำปลอดภัยส ำหรับเด็ก บริษัทผลิตภัณฑ์ป้องกัน

แสงแดดชั นน ำของสิงคโปร์อย่ำง Energizer (S) Pte Ltd ก็ไม่พลำดที่จะเปิดตัวสินค้ำตัวใหม่ Banana Boat Kids Sport ซึ่งเป็น

โลชั่น และสเปรย์ป้องกันแสงแดดส ำหรับเด็กซึ่งเหมำะกับเด็กๆ ที่ชอบท ำกิจกรรมกลำงแจ้ง ซึ่งคำดกำรณ์ว่ำผลิตภัณฑ์ป้องกัน

แสงแดดส ำหรับเด็กนั นจะคงควำมนิยมมำกขึ นเรื่อยๆ 

ด้วยสภำพอำกำศของประเทศสิงคโปร์ที่อยู่ในเขตร้อนไม่มีฤดูหนำวที่เป็นหนึ่งในปัจจัยส ำคัญที่ท ำให้ผลิตภัณฑ์ป้องกัน

แสงแดดนั นกลำยมำเป็นสิ่งที่ขำดไม่ได้ และยังมีหลำยบริษัทที่ต้องกำรน ำเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ๆเพ่ือตอบโจทย์ควำมต้องกำรของ

ผู้บริโภคชำว ตัวอย่ำงเช่นผลิตภัณฑ์ Neutrogena's Cool Dry Sports Sunscreen ที่มำทั งในรูปแบบสเปรย์และโลชั่นที่ช่วย

ตอบโจทย์บรรดำผู้ชื่นชอบกำรออกก ำลังกำยเป็นอย่ำงมำก นอกจำกนี  เครื่องส ำอำงทั งหลำยก็ยังมีกำรเพ่ิมส่วนผสมของ

ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดเข้ำไป ซึ่งช่วยอ ำนวยควำมสะดวกในขั นตอนกำรแต่งหน้ำของเหล่ำสุภำพสตรีเป็นอย่ำงมำก เช่น รอง

พื นผสมครีมกันแดด เป็นต้น 

 

 

 

 

9. ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด (Sun Care) 
 

Neutrogena's Cool Dry Sports Sunscreen 
จำก Neutrogena 

California Baby SPF30+  
จำก California Baby 

Banana Boat Kids Sport 
จำก Energizer (S) Pte Ltd 
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9.2 สภาวะการแข่งขัน 

บริษัทอย่ำง Energizer ยังคงท ำยอดขำยได้เป็นอันดับ 1 ในปี 2560 จำกแบรนด์ผลิตภัณฑ์ยอดนิยมอย่ำง Banana 

Boat นอกจำก Banana Boat Kids Sport แล้วทำงบริษัทยังได้เปิดตัว  Banana Boat Dry Balance Lotion and Clear 

UltraMist ในปีเดียวกันอีกด้วย แม้ว่ำบริษัท Energizer จะยังคงมียอดขำยเป็นอันดับ 1 ในปี 2560 แต่ทว่ำมูลค่ำหุ้นของบริษัท

กลับลดลงเนื่องจำกกำรแข่งขันที่สูงขึ นในตลำดผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด 

 

 

 

 

 

 

 

Nivea จำกบริษัท Beiersdorf ยังคงเป็นล ำดับที่ 2 ในตลำดผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด และแบรนด์ Sunplay จำก

บริษัท Mentholatum มำในล ำดับที่ 3 

ชำวสิงคโปร์ส่วนใหญ่ระบุว่ำต้องกำรซื อแบรนด์ที่คุณภำพสัมพันธ์กับรำคำ เพียงแค่ผลิตภัณฑ์ผ่ำนมำตรฐำนกำรรับรอง

ควำมปลอดภัย และสำมำรถหำซื อได้ง่ำยก็เพียงพอแล้วส ำหรับกำรตัดสินใจซื อสินค้ำ 

1.3 ยอดขายของผลิตภัณฑ์ 

 

จำกยอดกำรขำยผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดตั งแต่ปี 2546 ถึงปี 2565 พบว่ำในแต่ละปีมีกำรเติบโตของยอดขำยอย่ำง
ต่อเนื่อง สำเหตุหลักเนื่องมำจำกคนหันมำให้ควำมสนใจในกำรดูแลผิวให้สวยสดใส รวมถึงกำรตระหนักถึงภัยจำกโรคมะเร็ง
ผิวหนังมำกขึ น ด้วยควำมต้องกำรของผู้บริโภคท่ีเพ่ิมขึ นอย่ำงต่อเนื่องท ำให้บริษัทต่ำงๆ ทยอยน ำเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ๆเพ่ือเข้ำมำ
แข่งขันในตลำด ส่งผลให้ผู้บริโภคนั นมีตัวเลือกมำกขึ น  

หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย 

Clear UltraMist  
จำก Banana Boat 

Dry Balance Lotion 
จำก Banana Boat 

ตัวอย่ำงผลติภณัฑ์ป้องกันแสงแดด 
จำก Nivea 

ตัวอย่ำงผลติภณัฑ์ป้องกันแสงแดด 
จำก Sunplay 

ยอดขำยผลิตภัณฑป์้องกันแสงแดด ตั งแต่ปี 2546 - 2565 
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9.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด   

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2560 

ล าดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมายการค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 Energizer 
 

 35.5 

2 Beiersdorf 

 

 22.9 

3 Mentholatum 
 

 9.3 

4 L'Oréal 
 

 7.1 

5 Shiseido 
 

 3.3 

6 Clarins 
 

 2.3 

7 TFS Singapore 
 

 1.7 

8 Estée Lauder Cosmetics 
 

 1.3 

9 Honky Tots 
 

 0.5 

10 Nu Skin Enterprises 

 

 0.1 
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ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อแบรนด์สินค้ำที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2560 

ล าดับที่ ชื่อบริษัท เครื่องหมายการค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 Banana Boat 
 

 35.5 

2 
 
Nivea Sun 
 

 

 22.9 

3 Sunplay 
 

 9.3 

4 Kiehl's 
 

 3.9 

5 
 
Shiseido 
 

 

 3.3 

6 
 
Clarins Sun 
 

 

 2.3 

7 The Face Shop 

 

 1.7 

8 Clinique Sun-Care 
 

 1.3 

9 
 
Biotherm 
  

 0.7 

10 California Baby 

 

 0.5 
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10. ผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพทางช่องปาก (Oral Care Products) 

 

10.1 แนวโน้มตลาด 

  จำกปี 2546 จนถึงปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภำพทำงช่องปำกแต่ละประเภทมียอดขำยเพ่ิมสูงขึ นในทุกๆปี ยกเว้น

ผลิตภัณฑ์ฟอกฟันขำว ที่มีมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยลดลง ยำสีฟันเป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภำพปำกที่ทุกคนต้องซื อใช้ โดย

ประเภทยำสีฟันที่เป็นที่นิยมของชำวสิงคโปร์นั น คือ ยำสีฟันสูตรลดอำกำรเสียวฟัน และยำสีฟันสูตรช่วยให้ฟันขำว เนื่องจำก

ชำวสิงคโปร์มำกกว่ำ 3 ใน 5 คนมีปัญหำสุขภำพปำกด้วยอำกำรเสียวฟัน และต้องกำรมีรูปลักษณ์ภำยนอกที่ดูดีเพ่ือเสริมสร้ำง

ควำมมั่นใจ อีกทั งกำรซื อยำสีฟันสูตรที่ท ำให้ฟันขำว ช่วยลดค่ำใช้จ่ำยในกำรซื อผลิตภัณฑ์ฟอกฟันขำว ท ำให้ผลิตภัณฑ์ฟอกฟัน

ขำวมีมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ลดลงถึงร้อยละ 10 ในเวลำ 5 ปี นอกจำกนี  ยำสีฟันสูตรดั งเดิมหรือยำสีฟันสูตรธรรมดำ 

และยำสีฟันส ำหรับเด็กมีมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยน้อยลง ซึ่งมูลค่ำดังกล่ำวมีผลเกี่ยวเนื่องกับอัตรำกำรเกิดในประเทศสิงคโปร์ที่

ลดลง  

ในส่วนของอัตรำกำรเติบโตของผลิตภัณฑ์ในปี 2555 ถึง 2560 นั นสำมำรถสรุปได้ว่ำ ผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทมีอัตรำ
กำรเติบโตเพ่ิมสูงเฉลี่ยร้อยละ 2.4 ต่อปี ประเภทสินค้ำที่มีกำรเติบโตมำกที่สุด คือ น  ำยำบ้วนปำก ซึ่งเติบโตขึ นเฉลี่ยร้อยละ 6.1 
ต่อปี รองลงมำคือ ผลิตภัณฑ์ดูแลฟันปลอม ยำสีฟัน ตำมล ำดับ และสินค้ำท่ีมีกำรเติบโตน้อยที่สุด คือ แปรงสีฟัน ซึ่งเพิ่มขึ นเพียง
แค่ร้อยละ 1.3 ต่อปี  

น  ำยำบ้วนปำกเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีกำรเจริญเติบโตรวดเร็วที่สุดประจ ำปี 2560 ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภำพทำงช่องปำก 

ปัจจุบันควำมนิยมของชำวสิงคโปร์ในกำรใช้น  ำยำบ้วนปำกหลังกำรแปรงฟันสูงขึ นเพ่ื อก ำจัดแบคทีเรียในช่องปำกอย่ำงมี

ประสิทธิภำพ ดังนั นผู้ประกอบกำรจึงผลิตน  ำยำบ้วนปำกให้มี หลำยหลำยกลิ่น เช่น กลิ่นมิ นต์ กลิ่นส้ม เป็นต้น หรือน  ำยำบ้วน

ปำกที่มีส่วนประกอบที่ต่ำงกัน เพ่ือกำรรักษำที่จ ำเพำะต่อปัญหำทำงสุขภำพปำกของแต่ละบุคคล เช่น น  ำยำบ้วนปำกลดกำ ร

สะสมของครำบหินปูน น  ำยำบ้วนปำกท่ีลดกลิ่นปำก น  ำยำบ้วนปำกส ำหรับคนจัดฟัน เป็นต้น อีกทั งกำรผลิตน  ำยำบ้วนปำกให้มี

หลำกหลำยขนำด เช่น ขนำดเล็กเพ่ือให้สะดวกในกำรพกพำ หรือขนำดใหญ่ที่มีรำคำต่อปริมำตรที่เท่ำกันถูกลงเมื่อเทียบกับ

ขนำดเล็ก เพ่ือลดค่ำใช้จ่ำยผู้บริโภคจึงซื อผลิตภัณฑ์ดังกล่ำวในปริมำณท่ีมำกขึ น จึงมีกำรคำดกำรณ์กำรเติบโตของผลิตภัณฑ์นี ว่ำ

กำรค้ำปลีก ค้ำส่ง และกำรขำยออนไลน์ ของผลิตภัณฑ์น  ำยำบ้วนปำกจะเติบโตขึ นเรื่อยๆ 

10.2 สภาวะการแข่งขัน 

         เทคนิคกำรส่งเสริมกำรขำย อำทิ กำรซื อ 1 แถม 1 และกำรลดรำคำผลิตภัณฑ์ ยังคงใช้อย่ำงแพร่หลำยในธุรกิจผลิตภัณฑ์

ดูแลช่องปำกเพ่ือเพ่ิมปริมำณและมูลค่ำกำรขำย อย่ำงไรก็ตำมกลุ่มผู้ประกอบกำรยังคงพยำยำมที่จะเพ่ิมวิธีกำรทำงกำรตลำด

ใหม่ๆเพ่ือที่จะดึงดูดควำมสนใจจำกกลุ่มลูกค้ำมำกขึ น  

 อำทิ ผลิตภัณฑ์ Darlie ตระหนักว่ำผลิตภัณฑ์ดูแลร่ำงกำยจำกเกำหลีก ำลังเป็นที่นิยมอย่ำงมำก ทำงบริษัทจึงได้สร้ำง

แคมเปญ #SmileSeoulBright เพ่ือส่งเสริมกำรขำยยำสีฟันสูตร All Shiny White โดยแคมเปญดังกล่ำวรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ
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พฤติกรรมกำรแปรงฟันของคนเกำหลีและเผยแพร่ผ่ำน Facebook ทั งยังกล่ำวว่ำ ยำสีฟันเป็นหนึ่งในของฝำกที่คนเกำหลีนิยม

ซื อเมื่อเดินทำงไปประเทศต่ำงๆ  

     ในขณะเดียวกัน ผลิตภัณฑ์ Sensodyne ใช้เทคนิคทำงกำรตลำดใหม่ด้ำนกำรโฆษณำ ด้วยกำรจัดตั งบูธ กิจกรรมภำยใต้ชื่อ 

“Come Senso-Dine with Me” ในห้ำงร้ำนยำและห้ำงสรรพสินค้ำหลำยแห่ง เพ่ือสอนผู้บริโภคในกำรดูแลและรักษำอำกำร

เสียวฟันอยำกถูกวิธี และร่วมลุ้นรำงวัลเมื่อซื อผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปำก Snsodyne อีกทั งผู้เข้ำร่วมกิจกรรม 10 ท่ำนแรกจะได้

พบกัย Joshua Tan นักแสดงชำยชำวสิงโปร์ โดยต้องซื อผลิตภัณฑ์สูตร Repair & Protect ขั นต่ ำ 1 ชิ น  

  
     

 

10.3 ยอดขายของผลิตภัณฑ์ 

 
จำกมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยเครื่องส ำอำงมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยช่วงปี 2554 -2560 เพ่ิมขึ นทุกปีมำโดยตลอด ในอนำคต

คำดกำรณ์ว่ำมูลค่ำกำรจัดจ ำหน่ำยดูแลสุขภำพทำงช่องปำกมีกำรเพ่ิมขึ นอีกเรื่อยๆอย่ำงต่อเนื่อง  

 

All Shiny White  
จำก Darlie 

ภำพบรรยำกำศบูธกิจกรรม Come Senso-Dine with Me 
จำก Sensodyne 

ยอดขำยผลิตภัณฑด์ูแลสุขภำพทำงช่องปำก ตั งแต่ปี 2546 - 2565 

คำดกำรณ์แนวโน้มยอดขำย

 
 หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  

หน่วย : ล้ำนเหรียญสิงคโปร์  
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10.4 ส่วนแบ่งตลาด 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อบริษัทที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกที่สุด ในปี 2561 

ล าดับ ชื่อบริษัท เครื่องหมายการค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 
 

Colgate-Palmolive Eastern  
 

 

 28.3 

2 Procter & Gamble  
 

 16.8 

3 GlaxoSmithKline  
 

 15.5 

4 
 

Johnson & Johnson  
 

 

 11.4 

5 Hawley & Hazel Chemical  
 

 10.4 

6 Lion Corp  
 

 7.0 

7 
 

Corlison  
 

 

 1.4 

8 Church & Dwight  

 

 1.2 

9 Dairy Farm  
 

 0.3 

10 Henkel  
 

 0.2 

 

 

 



  

52 
 

ตำรำงแสดง 10 อันดับรำยชื่อแบรนด์สินค้ำที่มีส่วนแบ่งทำงกำรตลำดมำกท่ีสุด ในปี 2561 

ล าดับ ชื่อแบรนด์สินค้า ภาพแบรนด์สินค้า ส่วนแบ่งทางการตลาด (%) 

1 
Braun Oral-B 

 
 

 16.8 

2 
Sensodyne 

 
 

 12.1 

3 
Listerine 

  

 11.4 

4 
Darlie 

 
 

 10.4 

5 
Colgate 

 
 

 7.5 

6 
Colgate Total 

 
 

 6.4 

7 
Systema 

 
 

 5.5 

8 
Colgate Plax 

 
 

 3.5 

9 
Polident 

 
 

 3.2 

10 

 

Colgate Maximum Cavity Protection 

 
 

 3.1 
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1. เนื่องจำกผู้บริโภคชำวสิงคโปร์มีไลฟ์สไตล์ที่เร่งรีบตำมแบบ Workaholic Culture ส่งผลให้เทรนด์กำรเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ดูแล

ควำมงำมในปัจจุบันออกมำในรูปแบบของกำรเลือกซื อสินค้ำที่สะดวก รวดเร็ว และใช้งำนได้จริง ผู้ผลิตรำยใหญ่หลำยๆแห่ง

พยำยำมอย่ำงมำกในกำรตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภค อำทิ ผู้น ำด้ำนเครื่องส ำอำงอย่ำง L'Oréal ที่ออกผลิตภัณฑ์ 

BB/CC Cream แบบ All-In-One  ซึ่งท ำหน้ำที่เป็นทั งรองพื นและครีมกันแดด หรือ แบรนด์ Neutrogena ที่เล็งเห็นโอกำสใน

กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ Deep Clean Cleansing Oil แบบ All-In-One ส ำหรับผู้บริโภคที่สนใจกำรท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ 2 

ขั นตอน 

2. ในปัจจุบันชำวสิงคโปร์ทั งผู้หญิงและผู้ชำยเริ่มหันมำดูแลสุขภำพและให้ควำมสนใจกับกำรดูแลภำพลักษณ์ที่มีประสิทธิภำพ

มำกขึ น ซึ่งผู้บริโภคมีกำรเลือกซื อผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและผลิตจำกสำรสกัดจำกธรรมชำติเพ่ือควำมปลอดภัย 

โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยที่มีแนวโน้มยอดขำยเพ่ิมขึ น อันเป็นผลมำจำกสภำพภูมิอำกำศท่ีร้อนชื นของประเทศสิงคโปร์ 

จำกสถิติพบว่ำผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำยแบบสเปรย์มีแนวโน้มของยอดขำยที่เพ่ิมมำกขึ นเมื่อเทียบกับแบบแท่งและแบบโรลออน  

3. ผลิตภัณฑ์น  ำหอมมีแนวโน้มยอดขำยลดลงในช่วงปี 2554-2560 และผลิตภัณฑ์ก ำจัดขนมียอดขำยลดลงหลังจำกปี 2560 

เนื่องจำกผู้บริโภคต้องกำรสินค้ำที่มีลักษณะเฉพำะกลุ่ม (Niche) และผลิตภัณฑ์ทั งสองมีสินค้ำทดแทนที่สำมำรถตอบสนองควำม

ต้องกำรของผู้บริโภคได้ ดังนั นผู้ประกอบกำรผลิตภัณฑ์สองรำยกำรนี ควรศึกษำพฤติกรรมผู้บริโภคเพ่ือน ำเสนอสินค้ำในรูปแบบ

ใหม่ที่ตรงกับควำมต้องกำรของผู้บริโภคมำกขึ น 

4. ส ำหรับเทคนิคกำรส่งเสริมกำรขำยของกลุ่มผลิตภัณฑ์ควำมงำม อำทิ กำรซื อ 1 แถม 1 และกำรลดรำคำผลิตภัณฑ์ผ่ำน

โปรโมชั่นยังคงใช้อย่ำงแพร่หลำย ทั งนี  กลุ่มผู้ประกอบกำรมีควำมพยำยำมที่จะน ำเสนอกลยุทธ์กำรตลำดใหม่ๆ โดยกำรใช้ 

Social Media และ Celebrity ในกำรเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภัณฑ์นั นๆ เพ่ือดึงดูดควำมสนใจและเข้ำถึงกลุ่มผู้บริโภคได้ ง่ำย

ยิ่งขึ น 

  

     

   https://www.euromonitor.com/singapore/ 

 

 

11. บทสรุป 

12. แหล่งที่มาข้อมูล 
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No Company Name Business Nature Tel / Fax Website / Email Address 

1 Alpha Centuri Singapore 
Pte Ltd 

Importer and exporter of skin care, 
body care, beauty products 

Tel. (65) 65465963 
Fax. (65) 65465966 

Email. sales@alphacen.com.sg 
Website. alphacen.com.sg 

30 Loyang Way #06-10 
Singapore 508769 

2 Anglo Continental Co Pte 
Ltd 

Commission agent  
Cosmetics, pharmaceutical 

products, woolen suiting materials, 
liquor, canned soft drinks, canned 
food, sundry goods and consumer 

products 

Tel. (65) 67431161 
Fax. (65) 67460969 

Email. b2b.sourcing@angloltd.com 
Website. angloltd.com 

 Sindo Building 66 Tannery 
Lane #03-05 Singapore 

347805 

3 Anthomi Marketing 
Supply 

Retail & wholesale of cosmetics, 
cosmetic wax, beauty equipment, 

hot/cold/soft masks 

Tel. (65) 62422131 
Fax. (65) 62421619 

Email.  anthomi@singnet.com.sg 
Website. NA 

 Blk 84 Bedok North Street 4 
#01-15 Singapore 460084 

4 Ascential Pte Ltd Import, export and trading of 
cosmetics ingredients, fragrance 
compounds, essential oils, plant 
extracts for food and cosmetics 

Tel. (65) 68413278 
Fax. (65) 63683019 

Email. ascential@singnet.com.sg 
Website. NA 

 Brightway Bldg 3 Bakar Batu 
#02-05 Singapore 348741 

5 A-Vinz Pte Ltd Hairdressing services, trading in 
wholesale & retail of hair products 

Tel. (65) 65701622 
Fax. (65) 65701633 

Email.  amy.ngo@avinz.com.sg 
Website. avinz.com.sg 

 7030 Ang Mo Kio Avenue 5 
#07-37 Northstar @ AMK 

Singapore 569880 

6 Beauty Trend (S) Pte Ltd Retail of cosmetics & toiletries Tel. (65) 68443849 
Fax. (65) 67499549 

Email. btrend@singnet.com.sg 
Website. NA 

10 Ubi Crescent #02-81 Ubi 
Techpark Singapore 408564 

7 Bee Hong (I & E) Pte Ltd Wholesaler, importer and exporter 
of sundries, textiles, pepper, 
copra, jelutong, ceramic tiles, 

canned food and toiletries, etc 

Tel. (65) 67458056 
Fax. (65) NA 

Email. NA 
Website. NA 

1 Ubi View #03-09 Singapore 
408555 

8 Bee Natural Pte Ltd Sole importer and distributor of 
organic health supplement, skin 
care products, organic food and 

organically-grown fresh vegetables 
for home-delivery 

Tel. (65) 62510311 
Fax. (65) 62500063 

Email. NA 
Website. NA 

261 Waterloo Street #01-23 
Singapore 307645 

9 Beijing 101 Hair 
Consultants Pte Ltd 

Singaporeans' Number 1 choice 
haircare center 

Tel. (65) 64300215 
Fax. (65) 63367101 

Email. opns@beijing101hair.com 
Website. beijing101hair.com 

1 Coleman Street #05-07/08 
Singapore 179803 

10 Benlux International Pte 
Ltd 

Importer and trading in skin-care 
and toiletries products (cosmetics, 
skin care, makeup and toiletries) 
from Asia and across the globe 

Tel. (65) 63348568 
Fax. (65)  63347350 

Email. sales@benlux-intl.com.sg 
Website. www.benlux-intl.com.sg 

KA Centre 150 Kampong 
Ampat #04-08 Singapore 

368324 

11 Capsule Pharma Pte Ltd Specialise in pharmaceutical 
products, 

Importer, Distributor, Marketer & 
Agency Representative for 

pharmaceuticals, nutritional 
products, OTC products, skincare, 

personalcare products and 
medical devices for Singapore 
medical, pharmacy and OTC 

markets 

Tel. (65) 64812886 
Fax. (65) NA 

Email. cps@capsulepharma.com 
Website. www.capsulepharma.com 

1 Kaki Bukit Road 1 #02-44 
Enterprise One Singapore 

415934 

13. รายช่ือผู้น าเข้า 
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12 Cauthen Trading LLP Importer and trading of toiletries, 
commodity products and 

consumer household products 

Tel. (65) 68443062 
Fax. (65) 68443061 

Email. cauthen@singnet.com.sg 
Website. NA 

65 Geylang Lorong 27 
Singapore 388188 

13 Chase Far East Importer, exporter & wholesale 
distributor of organic & health 
food products, cosmetics, etc 

Tel. (65) 64512320 
Fax. (65) NA 

Email. chasefareast@hotmail.com 
Website. 
www.chasefareast.ownashop.com 

Entrepreneur Centre 50 
Tagore Lane #02-11B 

Singapore 787494 

14 Chop Hong Heng 
Corporation Pte Ltd 

Importer & Exporter of perfumes, 
toiletries, skin & hair care products, 

shampoo, toothbrush, etc 

Tel. (65) 62923557 
Fax. (65) 62923556 

Email. NA 
Website. NA 

16 Dunlop Street Singapore 
209345 

15 Clynn by Nature Pte Ltd A beauty care company that 
supplies in-house formulated safe 

& mild hair care products that 
treats hair loss & hard-to-manage 

hair 

Tel. (65) 62711482 
Fax. (65) 62711482 

Email.  lynn.yap@clynnbynature.com 
Website.  www.clynnbynature.com 

54 Chwee Chian Road 
Singapore 117640 

16 Corlison Pte Ltd Distributor, supplier and retailer of 
personal care products  

- Toiletries for mens and ladies, 
oral care products, feminine care 
products, hair care products etc. 

Tel. (65) 62882277 
Fax. (65) 62863211 

Email. contactus@corlison.com 
Website. www.corlison.com 

Northstar @ AMK  
7030 Ang Mo Kio Avenue 5 

#06-36/39  
Singapore 569880 

17 Cosmetics Laboratories 
Pte Ltd 

Cosmetics and beauty products Tel. (65) 65674567 
Fax. (65) 62240512 

Email. secretary@coslab.com 
Website. NA 

74 Tras St Singapore 079013 

18 Crown Success 
Enterprises Pte Ltd 

Distribution and Wholesale 
Company in Singapore, provide 

you with a wide range of branded 
products from health and beauty 

to lifestyle fashion 

Tel. (65) 67437479 
Fax. (65) 67496810 

Email. info@crownsuccess.com.sg 
Website. NA 

10 Ubi Cres 06-78 Lobby D 
Ubi Techpark 1 Singapore 

408564 

19 DMPL Pte Ltd Import-export, warehousing & 
logistics services for our valued 

clients in Singapore & the region, 
the brand/product portfolios have 
also been enlarged from toiletries, 

personal care products to 
alcoholic beverages and premium 

food products 

Tel. (65) 65151987 
Fax. (65) 65154327 

Email. enquiry@DM-PL.com 
Website. www.dm-pl.com 

31 Jurong Port Road #06-13 
Jurong Logistics Hub 
Singapore 619115 

20 DY Exim Services Importer & Exporter of soap, 
batteries, toiletries, medicated oil, 

air freshener etc 

Tel. (65) 67436801 
Fax. (65) 63564523 

Email. sales@dyexim.com 
Website. NA 

51 Penjuru Road #01-00 
Singapore 609143 

21 Emz Derma Lab Pte Ltd Manufacture, import/export and 
trading of skin care products 

Tel. (65) 67421935 
Fax. (65) 67425262 

Email. enquiry@emzlab.com 
Website. emzlab.com 

Enterprise Industrial Building 
46 Geylang Lorong 17 #07-04 

Singapore 388568 
22 Foh Foh Company Pte 

Ltd 
Import, export and wholesaler of 

all kinds of household wares, 
kitchenware, cookware, kitchen 

gadgets, bathroom accessories and 
toiletries, glassware, ladders, 

sundry goods, etc 

Tel. (65) 62782188 
Fax. (65) 62746696 

Email. fohfohpl@singnet.com.sg 
Website. www.locknlock.com.sg 

15 Gul Way #01-05 Singapore 
629193 

23 Gafoor Trading Co Distributors of beauty products in 
Singapore and Malaysia; cosmetic, 
hair removal, skincare and sun-

care products, cosmetic 
accessories, manicure implements, 
fragrances and shaving accessories 

Tel. (65) 62972903 
Fax. (65) 62914677 

Email. sales@gafoortrading.com 
Website. www.gafoortrading.com 

Song Lin Bldg 1 Syed Alwi Rd 
#04-01 Singapore 207628 

24 Gonat Llp Wholesale & retail of cosmetics & 
toiletries 

Tel. (65) 98158327 
Fax. (65) 66046102 

Email. gonatllp@gmail.com 
Website. NA 

10 Kurau Grove Goldleaf 
Gardens Singapore 426866 
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25 Hai Tong Co Pte Ltd Traders & wholesalers of 
cosmetics, beauty products, 

sundries, luggage 

Tel. (65) 62259296 
Fax. (65) 62221068 

Email. ladyrose@ladyrose.com.sg 
Website. NA 

Blk 4 Sago Lane #01-125 
Singapore 50004 

26 HealthWorkz Pte Ltd Marketing and distribution of 
consumer health, beauty, lifestyle 
and natural remedies eg Natural 
Spa anti-mosquito shower gel, 

beauty oral nutrition, cosmetics 
and toiletries, health & fitness 
gadgets to household item, 

traditional Chinese medicine and 
herbal supplements 

Tel. (65) 63980878 
Fax. (65) 63980719 

Email. info@healthwork.biz 
Website. 
www.facebook.com/HealthworkzSG 

 222 Tagore Lane #04-07 
Singapore 787603 

27 Jasina Cosmetics Pte Ltd  Leading distributors of fragrances 
in Singapore 

Tel. (65) 65434862 
Fax. (65) 65434863 

Email. fragrance@jasina.com.sg 
Website. www.jasina.com.sg 

15 Changi North Street 1 #01-
16 / 17 i-Lofts@Changi 

S498765 

28 J J R Marketing Pte Ltd Marketing, sales, distribution and 
wholesaler of cosmetics/toiletries, 

perfume/fragrances, skin care 
products, dental equipment, 

confectionery and food products, 
etc 

Tel. (65) 62220717 
Fax. (65) 62226064 

Email. office@jjr.com.sg 
Website. NA 

178 Paya Lebar Road #05-05 
Singapore 409030 

29 Kapila (S) Pte Ltd Soaps And Detergents, Perfumes, 
Cosmetics and Toiletries 

Tel. (65) 64511332 
Fax. (65) 64516110 

Email. thong@kapila.com.sg 
Website. NA 

128 Tagore Lane Singapore 
787554 

30 KTK Beauty Pte Ltd Import & export of cosmetics and 
toiletries 

Tel. (65) 68440606 
Fax. (65) 68444224 

Email. admin@ktkbeauty.com.sg 
Website. www.ktkbeauty.com.sg 

Aljunied Industrial Complex 
623 Aljunied Road #05-02 

Singapore 389835 

31 Laponie (S) Pte Ltd Importer and trading of skin-care 
cosmetics (Phytologie, Bio 

slimming bodywrap, collagen 
mask, Perigof wax, AC-NO, 

depigmention, phytotherathv, etc) 

Tel. (65) 62782633 
Fax. (65) 62788457 

Email. NA 
Website. NA 

Lion Industrial Building 10 
Arumugam Road #08-02 

Singapore 409957 

32 Liberco International (S) 
Pte Ltd 

Leading manufacturer and 
distributor of home Fragrances, 
Personal Hygiene and Hair Care 

products 

Tel. (65) 67566972 
Fax. (65) 67588095 

Email. info@liberco-intl.comWebsite. 
www.liberco-intl.com 

Block 20, Woodlands Link, 
#08-21/22/23 Woodlands East 

Industrial Estate Singapore 
738733 

33 Licht Far East (S) Pte Ltd Manufacturing a wide range of skin 
and personal care products, 
research & development of 

cosmetics 

Tel. (65) 67528967 
Fax. (65) 67527502 

Email. info@lichtfareast.com 
Website. www.lichtfareast.com 

2 Woodlands Sector 1 #05-04 
Singapore 738068 

34 Low Chee Seng Medical 
Pte Ltd 

Import, export and distribution of 
OTC pharmaceuticals, health 

supplement and personal care 
products 

Tel. (65) 62724212 
Fax. (65) 62724568 

Email. NA 
Website. NA 

Henderson Industrial Park 215 
Henderson Road #01-01 

Singapore 159554 

35 Luxasia Pte Ltd Distribution of fragrances & 
cosmetics 

Tel. (65) 62809559 
Fax. (65)  62819559 

Email. partnerships@luxasia.com 
Website. www.luxasia.com 

12 Tai Seng Street #05-01 
Luxasia Building Singapore 

534118 
36 MASE International 

Marketing Services Pte 
Ltd 

Distributor of Hair Colour, importer 
and distributor of cosmetics and 
toiletries products in Singapore 

and Malaysia  

Tel. (65) 67529929 
Fax. (65) 67589929 

Email. globalsales@sherwin.com 
Website. www.mase.com.sg 

Blk 20 Woodlands Link #06-10 
Singapore 738733 
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37 Melaleuca Southeast Asia 
(S) Pte Ltd 

Marketing, distribution and online 
catalogue order of a wide range of 

consumer products  
(nutritional, healthcare 

supplements, skin care/cosmetics 
and body care products, business 
kit materials, home cleaning, car 
care pack, home entertainment 

products and etc) 

Tel. (65) 67370020 
Fax. (65) 67370050 

Email. singapore@melaleuca.com 
Website. sg.melaleuca.com 

Guthrie Building 150 Changi 
Road #01-01 Singapore 

419973 

38 Meso Esthetic Pte Ltd Importers and exporters of beauty 
and slimming treatment 

equipment and health care 
products 

Tel. (65) 68416686 
Fax. (65) 67425375 

Email. info@asiabeauty.sg 
Website. www.asiabeauty.sg 

35 Kallang Pudding Road #08-
06, Blk A Tong Lee Building, 

Singapore 349314 

39 Nardev Chemie Pte Ltd Manufacturer of Fragrance 
Compounds, Distributor of 

specialty cosmetic ingredients, 
chemicals for personal care, 

coatings, flavour, pharmaceutical, 
detergents, aroma chemicals 

Tel. (65) 67437480 
Fax. (65) 67432346 

Email. info@nardev.com 
Website. www.nardev.com 

 Shun Li Industrial Park 61 
Kaki Bukit Avenue 1 #05-01 

Singapore 417943 

40 Neucor Holdings Pte Ltd Marketing & distributor of health 
foods and personal care products 

in Asia 

Tel. (65) 62801169 
Fax. (65) 62854515 

Email. corporate@neucor.com 
Website. www.neucor.com 

1 Sims Lane #04-07 Singapore 
387355 

41 Nezon Marketing Pte Ltd Distributor of skin care, body care 
products and toiletries 

Tel. (65) 63234833 
Fax. (65) 63234388 

Email. office@nezon.com.sg 
Website. www.nezon.com.sg 

AMK Tech 1, 1 Ang Mo Kio 
Industrial Park 2A #04-03 

Singapore 568049 

42 Nezon Marketing Pte Ltd Distributor of skin care, body care 
products and toiletries.  

Tel. (65) 63234833 
Fax. (65) 63234388 

Email. office@nezon.com.sg 
Website. NA 

AMK Tech 1  
1 Ang Mo Kio Industrial Park 

2A #04-03  
Singapore 568049 

43 Optimal Corporation Pte 
Ltd 

Importer and distributor of food; 
aromatherapy products; health 
foods and supplements; organic 
and natural skincare and body 
care in Singapore and regional 

countries 

Tel. (65) 65382600 
Fax. (65)  65325396 

Email. NA 
Website. www.drhauschka.com.sg 

61 Emerald Hill Road 
Singapore 229337 

44 Pacodis Pte Ltd Distributor of cosmetics and skin 
care products 

Tel. (65) 68418733 
Fax. (65) 68418977 

Email. Sending email via website 
Website. www.pacodis.com 

Times Industrial Building 240 
MacPherson Road #06-02 

Singapore 348574 
45 Paragon Traders Pte Ltd Manufacture, trading, retail & 

wholesale of hair cosmetics & 
hairdressing & beauty salon 

equipment 

Tel. (65) 63382297 
Fax. (65) 63388204 

Email.  paragontraders@singnet.com.sg 
Website. www.paragontraders.com.sg 

254 Middle Road Singapore 
188989 

46 Pink Beauty Cosmetics 
Pte Ltd 

A beauty retail enterprise Tel. (65) 63565226 
Fax. (65) NA 

Email. teng_sohkee@pinkbeauty.com.sg                   
          candy@pinkbeauty.com.sg 
Website. pinkbeauty.com.sg 

183 Toa Payoh Central, #01-
270 Singapore 310183 

47 River East Enterprises Pte 
Ltd 

Importer and exporter of various 
types of toiletries and foodstuff 

Tel. (65) 67467911 
Fax. (65) 67431190 

Email. rivereast@rivereast.com.sg 
Website. NA 

Blk 3019 Ubi Road 1 #01-103 
Singapore 408712 

48 Satim Pharmacare Pte 
Ltd 

Importer & Exporter of packaged 
food, toiletries, batteries etc 

Tel. (65) 62244344 
Fax. (65) 62245444 

Email. NA 
Website. NA 

Bamoral Plaza 271 Bukit 
Timah Road #04-11 Singapore 

259708 
49 Tai Wah Distributors Pte 

Ltd 
Importer and exporter hairdressing, 
beauty salons and barber supplies, 

equipment and accessories  

Tel. (65) 62871919 
Fax. (65) 62804835 

Email. enquries@taiwah.com.sg 
Website. www.taiwah.com.sg 

Pines Industrial Building  
240 Macpherson Road #08-01  

Singapore 348574 
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50 Tan Heng Lee Co Pte Ltd Exporter, Wholesaler and Trading 
of jewelery and diamonds, health 

and beauty products, toiletries 
and cosmetics 

Tel. (65) 62871919 
Fax. (65) 62853505 

Email. enquiry@tanhenglee.com.sg 
Website. NA 

Tan Heng Lee Building 1 
Harvey Road Level 3  

Singapore 369610 

51 Tan Yeow Heng Pte Ltd Retail and wholesale of hosiery, 
cosmetic accessories; general 

merchandise 

Tel. (65) 65325678 
Fax. (65) 65383143 

Email. enquries@taiwah.com.sg 
Website. www.tanyeowheng.com.sg 

241 Pandan Loop #05-04 Hup 
Seng Warehouse Building 

Singapore 128426 

52 Tempo Nagadi Asia Pte 
Ltd 

Importer, exporter, direct 
representative of a wide range of - 

pharmaceutical products, 
pharmaceutical chemicals, 

perfumes and cosmetics, personal 
care, baby products, beverages 

and health food products 

Tel. (65) 65325678 
Fax. (65) 65383143  

Email. tan@tanyeowheng.com.sg 
Website. NA 

Blk 130 Bishan Street 12 #13-
239 Singapore 570130 

53 The Lau Network Pte Ltd Distributor in haircare products Tel. (65) 63541011 
Fax. (65) 62586968 

Email. allmail@thelaunetwork.com 
Website. www.thelaunetwork.com 

APS Industrial Building 49 
Jalan Pemimpin #04-04 

Singapore 577203 
54 The Little Orchard Pte 

Ltd 
Import, export and wholesaler of 
original perfumes, cosmetics and 

toiletries 

Tel. (65) 67375086 
Fax. (65) 67351953 

Email. 
littleorchard@singnet.com.sgWebsite. 
www.littleorchardco.com 

Shaw Centre 1 Scotts Road 
#19-14 Singapore 228208 

55 The Natura Group Pte Ltd Distribution of cosmetics & 
personal care products 

Tel. (65) NA 
Fax. (65) NA 

Email. garry@milensea.com 
Website. NA 

9 Lorong 34 Geylang #06-01 
Singapore 398287 

56 Way Co Pte Ltd Manufacturing, importing, 
exporting & trading of hair, beauty, 
healthcare cum general chemical 

products 

Tel. (65) 68622000 
Fax. (65) 68613559 

Email.  account@waycobeauty.com 
Website.  www.waycobeauty.com 

3A Joo Koon Circle Singapore 
629033 

57 Way Company Pte Ltd Importer & Exporter of Hair care, 
Hair Styling and Beauty 

Equipment, We have a wide range 
of colouring cream, styling gel, 
styling spray, treatment mask, 
facial foam, bleaching powder, 
scalp care shampoo, perming 

lotion, nourishing rinse, 
conditioning cream 

Tel. (65) 68622000 
Fax. (65) 68613559 

Email. yohan@waycobeauty.com 
          account@waycobeauty.com 
Website. www.waycobeauty.com/sg 

3A Joo Koon Circle Singapore 
629033 

58 Yena Trading Company Distributor and supplier of beauty 
products as well as beauty, spa 

and fitness equipment 

Tel: (65) 6741 3741 
Fax: (65) 6741 2552 

Email. admin@yenaco.onmicrosoft.com 
Website. www.yenaco.com.sg 

7030 Ang Mo Kio Avenue 5 
Northstar @ Amk, #06-16 

Singapore 569880 

59 Yeochem (S) Pte Ltd Importer, exporter and distributor 
of consumer products like body 

care, skin care, fragrances and oleo 
chemicals  

Tel. (65) 62643633 
Fax. (65) 62657987 

Email. 
consumer.goods@yeochem.com.sg 
Website. www.yeochem.com.sg 

20 Penjuru Lane Singapore 
609193 

 


