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เมื่อวันที่ 18- 20 กันยายน ที่ผ่านมา ได้มีการจัดงานแสดง ภายใต้ชื่องาน Cambuild 2019 โดยมี
บริษัททั้งจากในประเทศกัมพูชาและจากต่างประเทศ อาทิ เช่น จีน , อินเดีย, ไต้หวัน, ไทย, มาเลซีย, ญี่ปุ่น, 
อิตาลี และสิงคโปร์ มาเข้าร่วมแสดงสินค้ารวมแล้วกว่า 250 บริษัท โดยส่ วนใหญ่เป็นสินค้าประเภทวัสดุ
ก่อสร้าง เครื่องมือและอุปกรณ์ เฟอร์นิเจอร์และอุปกรณ์ตกแต่งภายใน เครื่องสุขภัณฑ์และเครื่องครัว ผนัง พื้น 
เพดาน ประตู ผ้าม่าน กระจก เป็นต้น นอกจากนี้ ยังมีสินค้าที่เกี่ยวกับการอุตสาหกรรมการก่อสร้าง เช่น รถ
ผสมปูน รถคอนกรีตขนาดเล็ก ซึ่งปัจจุบันสินค้าในกลุ่มนี้ เป็นที่ต้องการของตลาดกัมพูชาเป็นอย่างมาก จึงท า
ให้งานดังกล่าว มีผู้ประกอบการรับเหมาและเจ้าของโครงการต่างๆให้ความสนใจเข้ามาร่วมงานเป็นจ านวนมาก  

  ในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมา ภาคอสังหาริมทรัพย์ใน
กัมพูชาขยายตัวอย่างรวดเร็ว ส่งผลให้กลุ่มสินค้ าที่
เกี่ยวข้องกับภาคก่อสร้างมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง ซึ่ง
จากสถิติการน าเข้าวัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างของกัมพูชา
เพ่ิมขึ้นร้อยละ 10 ในปี 2017 และเพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 15 
ในปี 2018 ที่ผ่านมา และจากสถิติของกระทรวงการ
จัดการที่ดินและการก่อสร้าง ระบุว่า การลงทุนในภาค
การก่อสร้างในช่วง 6 เดือนแรกของปี 2019 มีมูลค่า 3.4 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ซึ่งเพิ่มขึ้นร้อยละ 57.5 เมื่อเทียบจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมา  

ผู้แทนจากกลุ่ม บริษัท ปูนซิเมนต์ไทย หรือ SCG ระบุว่า เนื่องจากมีโครงการบ้านจัดสรร และ
คอนโดมิเนียมเพ่ิมขึ้นมาก ท าให้ความต้องการสินค้าวัสดุก่อสร้าง โดยเฉพาะที่เกี่ยวกับการก่อสร้างตึกและ
อาคารขนาดใหญ่เพ่ิมขึ้นมากขึ้นตามไปด้วย โดยในช่วง 6 เดือนแรกของปีนี้ ยอดขายของบริษัทฯ ในตลาด
กัมพูชา มีมูลค่า 226 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เพิ่มขึ้นร้อยละ11 เมื่อเทียบจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมา ทั้งนี้ ไม่
เพียงแต่วัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างเท่านั้นที่มียอดขายเพ่ิมมากขึ้น แต่รวมถึงเครื่องใช้ในบ้านเฟอร์นิเจอร์และ
อุปกรณ์ตกแต่งภายใน และอุปรณ์ที่เกี่ยวกับลิฟต์ส าหรับอาคารและตึกสูงก็มีความต้องการเพ่ิมมากขึ้น
ตามล าดับ   

โอกาสทางการค้าและการลงทุนของไทย 
การจัดงานแสดงสินค้าในลักษณะนี้ ถือได้ว่าตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและตลาด เห็นได้

จากมีผู้เข้าสนใจร่วมงานมากข้ึนกว่าปีที่ผ่านมา โดยส่วนใหญ่เป็นเจ้าของโครงการ แต่อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันจีน
เป็นผู้เข้ามาลงทุนหลักในด้านการก่อสร้างในโครงการต่างๆ จึงท าให้ในปีนี้มีบริษัทจากจีนเข้ามาเปิดบูทแสดง
สินค้าเป็นจ านวนมาก ดังนั้น เพ่ือให้ประสบผลส าเร็จในการมาขยายตลาด ผู้ประกอบการไทยควรมีการศึกษา
ตลาดเช่น หาข้อมูลผู้น าเข้าที่บริษัทสนใจจะเป็นคู่ค้า รวมทั้งศึกษาคู่แข่งโดยเฉพาะจีน เพ่ือปรับแผนการตลาด
และกลยุทธ์ให้สามารถแข่งขันได้  
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