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ขาวเดนประจําสัปดาหจากสาธารณรัฐประชาชนจีน

 

ผูบริโภคจีนกลุม

 เมื่อเร็วๆ นี้ แพลตฟอรมอีคอมเมิรซ 

ป 2562 จากตัวเลขในรายงานแสดงใหเห็นวา ผูบริโภคชาวจีนยุค 

รับประทานผลิตภัณฑที่มีน้ําตาลนอย โดยกลุมผูบริโภคเพศชายใหความสนใจกับผลิตภัณฑปองกันผมรวงแบบ

รับประทาน โดยผลิตภัณฑประเภทดัชนีน้ําตา

รวงแบบรับประทานกลายเปนสินคายอดฮิตอันดับตนๆ ในตลาดผลิตภัณฑความงามในรูปแบบรับประทาน

 จากการเติบโตของเศรษฐกิจความงาม ผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของทางดานความงาม ไมวาจะเปน

ผลิตภัณฑบํารุงผิว เคร่ืองสําอาง ผลิตภัณฑเสริมความงามแบบรับประทาน ลวนกลายเปนสินคาที่

ผูบริโภคชาวจนีใหความสนใจเปนอยางมาก โดยภายในชวง 

การตลาดท่ีเกี่ยวของเติบโตกวาลานลานหยวน 

ขอมูลจาก 

สูงขึ้น โดยชนิดของผลิตภัณฑอาหารเสริมความงามนําเขามีใหเลือกซื้อหลากหลายมากขึ้นบน

ชองทางออนไลน อาทิ คอลลาเจน เมล็ดองุน ไขปลา

ความงามท่ีพบตามทองตลาดเริ่มทําเปนผลิตภัณฑขนมในรูปแบบวุน ลูกอม เยลลี่ เปนตน

 ปจจุบัน ผลิตภัณฑที่มีน้ําตาลนอยไดรับความนิยมมากที่สุด และไดรับความสนใจจากผูบริโภคยุค 

มาก ในสวนของผูบริโภคยุค 90 นิยมผลิตภัณ

ชาวจีนนิยม จากสถิติ กลุมผูบริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑเพิ่มความขาวนําเขาชนิดรับประทานบนชองทางออนไลนมีจํานวนมาก

ขึ้นอยางเห็นไดชัด โดยในจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑเสริมความงามชนิดรับประทานทุกๆ

ผลิตภัณฑประเภทเสริมความขาว โดยมีอัตราการเขาถึงสูงถึงรอยละ 

ผูบริโภคยุค 95 (บุคคลท่ีเกิดระหวางป 

รูปแบบยาเม็ด  

 ในขณะเดียวกัน แมวากลุมผูบริโภคเพศหญิงจะใหความสนใจกับเรื่อง

การปองกันผมรวงมากกวาเพศชาย แตในชวง 

โดยเฉลี่ยของผลิตภัณฑปองกันผมรวงในรูปแบบรับประทานในกลุมผูบริโภค

เพศชายสูงกวากลุมผูบริโภคเพศหญิง โดยในปจจุบัน เพศชายมี

รายงานสมุดปกขาว “กําลังการบริโภคของกลุมคน 

Gen Z (บุคคลที่เกิดระหวางป 2538-2552

L'OREAL  
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ขาวเดนประจําสัปดาหจากสาธารณรัฐประชาชนจีน

(Weekly News from China)
สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมือง

ประจําวันที่ 2-8

จีนกลุมเพศชายนิยมซ้ือผลิตภัณฑเสริมความงามมากขึ้น 

เมื่อเร็วๆ นี้ แพลตฟอรมอีคอมเมิรซ Tmall Global เผยแพรรายงานแนวโนมการบริโภคผลิตภัณฑความงาม 

จากตัวเลขในรายงานแสดงใหเห็นวา ผูบริโภคชาวจีนยุค 80 (บุคคลที่เกิดระหวางป 

โดยกลุมผูบริโภคเพศชายใหความสนใจกับผลิตภัณฑปองกันผมรวงแบบ

น้ําตาลต่ํา ผลิตภัณฑเพิ่มความขาว ผลิตภัณฑบํารุงผิว และ

กลายเปนสินคายอดฮิตอันดบัตนๆ ในตลาดผลิตภัณฑความงามในรูปแบบรับประทาน

ากการเติบโตของเศรษฐกิจความงาม ผลิตภัณฑที่เกี่ยวของทางดานความงาม ไมวาจะเปน

ผลิตภัณฑบํารุงผิว เครื่องสําอาง ผลิตภัณฑเสริมความงามแบบรับประทาน ลวนกลายเปนสินคาท่ี

ผูบริโภคชาวจีนใหความสนใจเปนอยางมาก โดยภายในชวง 2 ปที่ผานมา สามารถผลักดันใหมูลคา

ตลาดที่เกี่ยวของเติบโตกวาลานลานหยวน  

ขอมูลจาก Alibaba เผยวา ผูบริโภคชาวจีนมีแนวโนมบริโภคผลิตภัณฑเสริมความงาม

สูงขึ้น โดยชนิดของผลิตภัณฑอาหารเสริมความงามนําเขามีใหเลือกซื้อหลากหลายมากข้ึนบน

ชองทางออนไลน อาทิ คอลลาเจน เมล็ดองุน ไขปลาคาเวียร เปนตน ซ่ึงผลิตภัณฑอาหารเสริม

ความงามที่พบตามทองตลาดเร่ิมทําเปนผลิตภัณฑขนมในรูปแบบวุน ลูกอม เยลล่ี เปนตน 

ปจจุบัน ผลิตภัณฑที่มีน้ําตาลนอยไดรับความนิยมมากที่สุด และไดรับความสนใจจากผูบริโภคยุค 

นิยมผลิตภัณฑตานอนุมูลอิสระ รวมถึงนิยามคําวา “ขาวสวย” เริ่มเปนนิยามที่ผูบริโภค

ชาวจีนนิยม จากสถิติ กลุมผูบริโภคท่ีซื้อผลิตภัณฑเพิ่มความขาวนําเขาชนิดรับประทานบนชองทางออนไลนมีจํานวนมาก

ขึ้นอยางเห็นไดชัด โดยในจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑเสริมความงามชนิดรับประทานทุกๆ 10 คน มีจํานวน 

ผลิตภัณฑประเภทเสรมิความขาว โดยมอีัตราการเขาถึงสูงถึงรอยละ 47 โดย

บุคคลที่เกิดระหวางป 2538-2542) นิยมผลิตภัณฑใน

ในขณะเดียวกัน แมวากลุมผูบริโภคเพศหญิงจะใหความสนใจกับเร่ือง

การปองกนัผมรวงมากกวาเพศชาย แตในชวง 3 ปที่ผานมา มลูคาการบริโภค

โดยเฉล่ียของผลิตภัณฑปองกันผมรวงในรูปแบบรับประทานในกลุมผูบริโภค

เพศชายสูงกวากลุมผูบริโภคเพศหญิง โดยในปจจุบัน เพศชายมีกําลังซ้ือสินคาประเภทใชภายนอกมากข้ึน ขอมูลจาก

กําลังการบริโภคของกลุมคน Gen Z ป 2562” ที่เผยแพรโดยบริษัท Tencent

2552) เพศชายรอยละ 56.7 นิยมซื้อเครื่องสําอางดวยตนเอง โดยนิยมแบรนด 

ขอมลูตางๆ ที่ปรากฎ เปนขอมูลท่ีไดจากแหลงขอมูลที่หลากหลาย และการเผยแพรขอมูลเปนไปเพื่อวัตถุประสงคในการ

ประเทศ ณ เมอืงกวางโจว  จะไมรับผิดชอบในความเสียหายใดใดที่อาจ
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(Weekly News from China) 
ประเทศ ณ เมืองกวางโจว 
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เผยแพรรายงานแนวโนมการบริโภคผลิตภัณฑความงาม    

บุคคลท่ีเกิดระหวางป 2523-2532) นิยม

โดยกลุมผูบริโภคเพศชายใหความสนใจกับผลิตภัณฑปองกันผมรวงแบบ

บํารุงผิว และผลิตภัณฑปองกันผม

กลายเปนสินคายอดฮิตอันดับตนๆ ในตลาดผลิตภัณฑความงามในรูปแบบรบัประทาน 

ากการเติบโตของเศรษฐกิจความงาม ผลิตภัณฑที่เกี่ยวของทางดานความงาม ไมวาจะเปน

ผลิตภัณฑบํารุงผิว เคร่ืองสําอาง ผลิตภัณฑเสริมความงามแบบรับประทาน ลวนกลายเปนสินคาท่ี

ปที่ผานมา สามารถผลักดันใหมูลคา

เผยวา ผูบริโภคชาวจีนมีแนวโนมบริโภคผลิตภัณฑเสริมความงาม

สูงขึ้น โดยชนิดของผลิตภัณฑอาหารเสริมความงามนําเขามีใหเลือกซ้ือหลากหลายมากขึ้นบน

เปนตน ซ่ึงผลิตภัณฑอาหารเสริม

ปจจุบัน ผลิตภัณฑที่มีน้ําตาลนอยไดรับความนิยมมากท่ีสุด และไดรับความสนใจจากผูบริโภคยุค 80 เปนจํานวน

เริ่มเปนนิยามที่ผูบริโภค

ชาวจีนนิยม จากสถิติ กลุมผูบริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑเพิ่มความขาวนําเขาชนดิรับประทานบนชองทางออนไลนมีจํานวนมาก

คน มีจํานวน 5 คนที่ซ้ือ

กําลังซ้ือสินคาประเภทใชภายนอกมากขึ้น ขอมูลจาก

Tencent พบวา กลุมคน 

นิยมซื้อเคร่ืองสําอางดวยตนเอง โดยนิยมแบรนด 



Disclaimer: ขอมลูตางๆ ท่ีปรากฎ เปนขอมูลทีไ่ดจากแหลงขอมูลที่หลากหลาย และการเผยแพรขอมูลเปนไปเพื่อวัตถุประสงคในการ

ใหขอมลูแกผูสนใจเทานั้น  โดยสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมอืงกวางโจว  จะไมรับผิดชอบในความเสียหายใดใดท่ีอาจ

เกิดขึ้นจากการที่มีบุคคลนาํขอมูลนี้ไปใชไมวาโดยทางใด 
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แหลงที่มา 

https://www.thepaper.cn/newsDetail_forward_4235239  

3 กันยายน 2562 

แปลและเรียบเรียงโดยสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองกวางโจว 
 

 
 

 


