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                อุตสาหกรรมคาแรคเตอร์ของเกาหลีใต้เติบโตอย่างรวดเร็วในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา ซึ่งส่งผลมาจาก
การเติบโตของแอนิเมชั่นภายในประเทศและแอพพลิเคชั่นในโทรศัพท์มือถือที่มีคาแรคเตอร์หลายตัว เช่น 
Kakao Talk  จากข้อมูลจาก the Korea Creative Content Agency (KOCCA),  ยอดขายของอุตสาหกรรม
คาแรคเตอร์เพ่ิมข้ึนมาเป็น 11.4% หรือ 10.08 ล้านล้านวอนในปี 2558 ซึ่งในปีก่อนหน้ามียอดขายอยู่ที่ 9.05 
ล้านล้านวอน  หากว่านับย้อนหลังไป 10 ปี ในปี 2548 ยอดขายมีเพียงแค่ 2.07 ล้านล้านวอนเท่านั้น ซึ่งนับได้
ว่าเติบโตเพ่ิมข้ึนถึง 5 เท่าภายในช่วง 10 ปีเท่านั้น 
              
  



 

 จากการขยายตัวของภาคอุตสาหกรรมคาแรคเตอร์ของเกาหลี ในช่วงระยะเวลา 10 ปีที่ผ่านมา การ
ส่งออกเพ่ิมข้ึนเป็น 3 เท่าจาก 163 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2548 เป็น 551 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2558 
โดยธุรกิจอุตสาหกรรมคาแรคเตอร์จาก 629 บริษัทกับพนักงาน 2,069 คน เพ่ิมข้ึนเป็น 2,069 บริษัทกับ
พนักงานกว่า 30,000 คน นอกจากนี้ The Korea Creative Content Agency (KOCCA) ได้คาดการณ์ตลาด
คาแรคเตอร์ของเกาหลีว่าจะขายได้ถึง 13.7 ล้านล้านวอน (ประมาณ 11.9 พันล้านเหรียญสหรัฐ) ในปี 2562 
นี้ ซึ่งจะเพ่ิมข้ึนถึง 8.2 เปอร์เซ็นต์จากยอดขาย 12.7 ล้านล้านวอนในปี 2561 (ประมาณ 10.8 พันล้านเหรียญ
สหรัฐ)  
               ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงโซล ร่วมกับ ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์  ได้ตระหนักถึงโอกาสในการขยายตลาดสินค้า
คาแรคเตอร์ของไทย เข้าสู่ตลาดเกาหลีใต้ โดยจัดคณะผู้แทนการค้าสินค้าคาแรคเตอร์ไทยจ านวน 10 บริษัท 
มาเจรจาการค้า ในงานแสดงสินค้า Korea Character Licensing Fair 2019 ณ อาคารแสดงสินค้า Coex 
ระหว่างวันที่ 17-21 กรกฎาคม 2562 และในวันที่ 16 กรกฎาคม 2562 สคต.ณ กรุงโซล ได้จัดคณะไปเยี่ยม
ชมดูงาน ณ ส านักงานใหญ่ Line Corporation และร้านจ าหน่าย Kakao คาแรคเตอร์ของเกาหลีด้วย เพ่ือ
ศึกษาข้อมูล และเรียนรู้การท าการตลาดสินค้าคาแรคเตอร์ของเกาหลี เช่น Line, Kakao Character ที่ประสบ
ความส าเร็จทั้งในตลาดภายในและต่างประเทศในขณะนี้ 
               นางสาววลิาสินี โนนศรีชัย ผู้อ านวยการ สคต.ณ กรุงโซล ได้กล่าวว่า สินค้าคาแรคเตอร์ไทย น่าจะ
มีโอกาสเข้าขยายตลาดในเกาหลีใต้ ถึงแม้การมาครั้งนี้ จะเป็นครั้งแรกในการมาเจาะตลาด แต่หากสามารถหา
คู่ค้าเกาหลีที่มีศักยภาพ ก็จะสามารถเติบโตไปพร้อมคาแรคเตอร์ในเกาหลีได้ด้วยเช่นกัน ซึ่งอาจจะหาคู่ค้าที่
เป็นบริษัทเครื่องส าอางของเกาหลีที่ต้องการมองหา คาแรคเตอร์ใหม่ๆในการใส่บนหีบห่อเครื่องส าอาง หรือ
ร้านกาแฟเกาหลีที่ต้องการคาแรคเตอร์น่ารักๆในการตกแต่งร้าน เพ่ือดึงดูดลูกค้า เป็นต้น 
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