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 สมาคมกาแฟญ่ีปุ่ น (All Japan Coffee Association) ได้ประมาณการขนาดตลาดกาแฟในญ่ีปุ่ นวา่มี
มลูคา่ 2.9 ล้านล้านเยน (ราว 8.5 แสนล้านบาท)  ผู้บริโภคญ่ีปุ่ นบริโภคกาแฟ
โดยเฉล่ียคนละประมาณ 3.7 กก. ตอ่ปี ซึง่แม้ว่าเม่ือเทียบกบัผู้บริโภคใน
ประเทศอ่ืนๆ มิได้อยูใ่นระดบัสงู แตเ่ม่ือพิจารณาปริมาณการบริโภคกาแฟ
โดยรวมในชว่งระยะเวลาท่ีผ่านมา พบว่ามีแนวโน้มเพิ่มสงูขึน้ตามล าดบั  
กลา่วคือ ได้เพิ่มขึน้จากเม่ือปี 1996 ซึง่มีปริมาณการบริโภคกาแฟ 3.52 แสนตนั 
เป็น 4.38 แสนตนัในปี 2007 แตห่ลงัจากนัน้ได้ลดลงเน่ืองจากวิกฤตกิารเงินใน
ภมูิภาคและญ่ีปุ่ น และอยูใ่นระดบัคงตวัจนถึงปี 2012 ซึง่ได้กลบัเพิ่มขึน้อีกครัง้
เป็น 4.28 แสนตนั และเป็น 4.72 ตนัในปี 2016   ในปี 2017 ปริมาณบริโภค
ลดลงเล็กน้อยเป็น 4.64 แสนตนั โดยคาดว่า1 มีสาเหตจุากเหตกุารณ์คนตาย
เน่ืองจากภาวะพิษคาเฟอีนซึ่งได้กลายเป็นขา่วอยา่งกว้างขวางในญ่ีปุ่ นในชว่ง
ดงักลา่ว อย่างไรก็ตามในปี 2018 การบริโภคกาแฟได้กลบัมาเพิ่มขึน้เป็น 4.70 
แสนตนั ใกล้เคียงกบัระดบัในปี 2016 
และคาดวา่จะยงัคงขยายตวัตอ่ไป
หลงัจากปี 2019 นี ้
ตลาดและรสนิยมผู้บริโภคญ่ีปุ่น 
 ญ่ีปุ่ นเร่ิมน าเข้ากาแฟเพื่อการ
บริโภคตัง้แตปี่ 1858 2 ไมน่านก่อนท่ี
จกัรพรรด์เมจิจะขึน้ครองราช และ
ในชว่งท่ีวฒันธรรมตะวนัตกหลัง่ไหล
เข้ามาในยคุปฏิรูปเมจิ ได้มีการเปิดร้านกาแฟ ขึน้เป็น
ครัง้แรกในญ่ีปุ่ น จนในชว่งประมาณปี 1930 เป็นต้นมาได้ มีร้านกาแฟเปิดบริการมากมายทัว่ไป จากนัน้แม้วา่
การน าเข้าได้ชะงกัไปในชว่งสงครามโลกครัง้ท่ี 2 แตก่ลบัมีการน าเข้าใหมห่ลงัสงครามโดยจดัเป็นสินค้าฟุ่ มเฟือย
เน่ืองจากถกูจดัเก็บภาษีอากรน าเข้าในอตัราสงู  จนกระทัง่ในปี 1960 จงึได้มีการเปิดตลาดเสรีส าหรับกาแฟ ท า
ให้ความนิยมบริโภคกาแฟได้เพิ่มขึน้เป็นล าดบัจนกลายเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีชาวญ่ีปุ่ นด่ืมกนัทัว่ไป 
 ในปี 1995 บริษัท Starbuck ได้เร่ิมธุรกิจในญ่ีปุ่ น สง่ผลให้ความนิยมกาแฟยิ่งเพิ่มสงูขึน้ ซึง่ถือว่าเป็น 
“คลืน่ลูกทีส่อง” ของอตุสาหกรรมกาแฟในญ่ีปุ่ น  จากนัน้ กระแสนิยม “คลืน่ลูกทีส่าม”ได้เกิดขึน้ตามมาเม่ือ

                                                           
1 จากหนงัสอืพมิพ์ Shokuryou-sangyou วนัท่ี 15 มีนาคม 2018 โดยเป็นการวิเคราะห์โดย All Japan Coffee Association   
2 จากข้อมลู “ประวตัิศาตร์กาแฟ” ในเวปไซต์  http://coffee.ajca.or.jp/webmagazine/library/history2  
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ประมาณปี 2000 เม่ือผู้บริโภคญ่ีปุ่ นเร่ิมให้ความส าคญักบัการคัว่กาแฟ ซึง่ท าให้เกิดความแตกตา่งในรสชาตขิอง
กาแฟ ปัจจบุนัญ่ีปุ่ นได้เข้าสู่ยคุของ “คลืน่ลูกทีสี่”่ซึง่ผู้บริโภคญ่ีปุ่ นเร่ิมนิยมการคัว่กาแฟเองท่ีบ้านโดยใช้เคร่ืองชง
กาแฟท่ีสามารถคัว่ได้ด้วย  บริษัทผู้ผลิตเคร่ืองชงกาแฟได้มีการพฒันา
เคร่ืองชงกาแฟให้สามารถเลือกวิธีชงกาแฟได้หลากหลายระดบัตาม
รสชาตท่ีิชอบ ซึง่แม้จะมีราคาสงูกวา่เคร่ืองต้มกาแฟปกติถึง 5-10  
เทา่ 3 แตป่รากฏวา่สามารถจ าหนา่ยได้เป็นอยา่งดี  
 ผู้บริโภคญ่ีปุ่ นบริโภคกาแฟมากท่ีสดุในรูปของกาแฟส าเร็จรูป 
(Instant Coffee) ตามด้วยกาแฟสด (Fresh Coffee หรือท่ีใน
ภาษาญ่ีปุ่ นเรียกว่า Regular Coffee) กาแฟกระป๋อง(Canned 
Coffee) และ Liquid Coffee (หวักาแฟเข้มข้นซึง่ใช้ในการปรุงอาหาร 
ขนม ฯลฯ)  จะสงัเกตเห็นวา่การบริโภคกาแฟส าเร็จรูปมีแนวโน้ม
ลดลง ในขณะท่ีการบริโภคกาแฟสดได้ขยายตวัสงูขึน้อยา่งโดดเดน่
ตัง้แตป่ระมาณปี 2013 ซึง่เป็นปีท่ีร้านสะดวกซือ้ 7/11 
ได้เร่ิมเปิดเคาเตอร์ “Seven Cafe” จ าหน่ายกาแฟสดชง
โดยเคร่ืองอตัโนมตัิ  ซึง่เม่ือปี 2013 มียอดจ าหนา่ย 1 
ร้อยล้านถ้วย จากนัน้จนถึงปี 2018 ได้เพิ่มขึน้จนมียอด
จ าหนา่ยรวม ถึง  4 พนัล้านและคาดวา่จะทะล ุ5 
พนัล้านถ้วยในปี 2019 นี ้ ทัง้นี ้บริษัท 7/11 Japan ได้
พฒันาเคร่ืองชงกาแฟ คดัสรรเมล็ดกาแฟและศกึษา
ค้นคว้าวิธีการคัว่อย่างจริงจงั ท าให้เป็นกาแฟท่ีมีคณุภาพสงู รสชาติดีแตร่าคาถกู 
คือเพียงแก้วละ 100 เยน (R หรือ Regular Size)  ซึง่ได้รับการตอบรับอย่างดีจาก
ผู้บริโภคในระยะท่ีผา่นมา  แต ่7/11 มิได้หยดุเพียงนัน้ ยงัคงพยายามพฒันา
เคร่ืองชงกาแฟให้ใช้เวลาในการชงสัน้ท่ีสดุเพ่ือเพิ่มความสะดวกให้ลกูค้า ร้าน
สะดวกซือ้อ่ืนๆตา่งก็พฒันากาแฟของตนในแนวทางเดียวกนักบั 7/11 ทัง้ในการ
พฒันาการคัว่ คดัสรรและเพิ่มปริมาณเมล็ดกาแฟเพื่อให้มีรสชาตเิข้มข้นและหอม
ยิ่งขึน้  ดงันัน้  เป็นท่ีแน่นอนวา่ความนิยมกาแฟสดซึง่จ าหนา่ยในร้านสะดวกซือ้จะ
ยงัคงขยายตวัตอ่ไป 
 
                                                           
3  เช่น บริษัท Panasonic ได้ออกจ าหนา่ย The Roast ซึง่เป็นเคร่ืองชงกาแฟระดบัพรีเมีย่ม มีราคาสงูถงึประมาณ 1 แสนเยน 
หรือประมาณ 3 หมื่นบาท คัว่กาแฟได้โดยสามารถเลอืกระดบัการคัว่ไมว่า่จะเป็นออ่น กลางหรือเข้ม  สว่นบริษัท Tiger 
Corporation ได้วางจ าหนา่ยเคร่ืองชงกาแฟรุ่น  ACQ-X020 ซึง่เป็นเคร่ืองชงกาแฟท่ีสามารถเลอืกวธีิการชงได้ถงึ 15 แบบ ไม่
วา่จะเป็นระดบัอณุหภมูิน า้ร้อนได้ 3 ระดบั และระยะเวลาชง 5 ระดบั  
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การแข่งขันในอุตสาหกรรมกาแฟและการสร้างมูลค่าเพิ่ม 
ในขณะเดียวกนั ร้านกาแฟดัง้เดมิก็พยายามท่ีจะรักษายอดจ าหนา่ยเพ่ือแขง่ขนักบักาแฟร้านสะดวกซือ้ 

โดยการสร้างความแตกตา่งในรูปแบบตา่งๆ เชน่ บริษัท Komeda4 ซึง่บริหารร้านกาแฟเก่าแก่ KOMEDA Coffee 
Shop กวา่ 500 สาขาทัว่ประเทศ ในปี 2018 ได้เปิด Self-service corner จ าหน่ายกาแฟโดยเคร่ืองอตัโนมตัิท่ีตัง้
ไว้ในร้าน   สว่นทางด้านบริษัท UCC5 เม่ือต้นปี  2019 ได้เปิดร้านกาแฟแบรนด์ใหม ่“LARGO” ให้บริการ
จ าหนา่ยกาแฟเอสเปรสโซซ่ึง่พฒันาโดยบริษัทเองให้มีความหอมยิ่งขึน้ด้วยวิธีน าเมล็ดกาแฟหลงัจากคัว่เสร็จมา
ท าให้เย็นลงทนัทีแล้วจงึบรรจลุงในกระป๋องอลมูิเนียมท่ีพฒันาขึน้เป็นพิเศษซึง่ชว่ยให้สามารถเก็บความหอมของ
เมล็ดกาแฟได้ดีและนานยิ่งขึน้ รวมทัง้ท าเป็น open space ให้ลกูค้าได้เห็นขณะพนกังานก าลงัชงกาแฟ มีท่ีนัง่
ด่ืมกาแฟแบบสบายๆ  โดยจ าหนา่ยในราคาแก้วละตัง้แต ่400 เยนขึน้ไป 
          เม่ือต้นปี 2019  UCC ยงัได้ออกจ าหนา่ยกาแฟ “Cold Brewed Coffee” 
ซึง่ชงได้ด้วยน า้เย็นทัง้ในรูปกาแฟคัว่บดและกาแฟชงส าเร็จบรรจขุวด  กาแฟนี ้
ตา่งจากกาแฟดัง้เดมิซึง่ต้องชงด้วยน า้ร้อนและเหมาะส าหรับด่ืมเป็นกาแฟเย็น
โดยมีรสชาติอร่อยและกลิ่นหอมหวลกว่ากาแฟเย็นท่ีชงด้วยน า้ร้อนและใส่
น า้แข็งภายหลงั แม้วา่กาแฟดงักลา่วจะต้องชงแชไ่ว้ 1 คืน แตท่ าให้ลดความขมลงได้  ร้าน Starbuck ก็ได้เร่ิมมี
การน ากาแฟประเภทนีม้าจ าหนา่ยในร้านฯ ด้วยเชน่กนั 
การน าเข้ากาแฟ 
  ในชว่ง 10 ปีท่ีผา่นมา ญ่ีปุ่ นน าเข้ากาแฟในปริมาณคอ่นข้างคงท่ี มีเพิ่มขึน้หรือลดลงเป็นบางปี   ในปี 
2018 มีการน าเข้ารวมทัง้สิน้ประมาณ 4.1 แสนตนั มลูคา่ 1.39 แสนล้านเยน (4.18 หม่ืนล้านบาท) โดยร้อยละ 
97 เป็นเมล็ดกาแฟท่ียงัไมไ่ด้คัว่ บราซิลเป็นแหลง่น าเข้ามากท่ีสดุมาโดยตลอด โดยในด้านมลูคา่คิดเป็นสดัส่วน
ร้อยละ 25.9  ของการน าเข้ารวม และร้อยละ 27.4 ในด้านปริมาณ   โคลมัเบียตามมาเป็นอนัดบัสองในด้าน
มลูคา่(ร้อยละ 17.2) แตเ่ป็นอนัดบัสามในด้านปริมาณ(ร้อยละ15.8)   ในขณะท่ีเวียดนามอยูใ่นอนัดบัสามใน
ด้านมลูคา่(ร้อยละ 14.9) แตเ่ป็นอนัดบัสองในด้านปริมาณ(ร้อยละ24.4) 
 ส าหรับการน าเข้าจากไทย ในปี 2018 มีปริมาณ 4,162 ตนั มลูคา่ 7 ล้านเยน (2.1 ล้านบาท) อยูใ่น
อนัดบั 36 ในด้านมลูคา่ และอนัดบั 37 ในด้านปริมาณ 
 เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ การน าเข้าจากบราซิลมีแนวโน้มลดลงมาโดยตลอด บราซิลเป็นผู้ผลิตกาแฟรายใหญ่
ท่ีสดุของโลกซึง่ผลิตกาแฟพนัธุ์อาราบกิาร้อยละ 45 ของผลผลิตอาราบิกาของโลก ราคากาแฟในตลาดโลกมีแนว 
โน้มตกต ่ามาเป็นเวลานาน และในปี 2018/19 บราซิลมีผลผลิตกาแฟมากเป็นพิเศษ ประกอบกบัการลดลงของ
คา่เงินเรียล ดงึให้ราคากาแฟอาราบกิาในตลาดโลกลดต ่าลงกวา่ปีก่อนหน้าถึงร้อยละ 20  ผลกัให้ประเทศผู้ผลิต
กาแฟอ่ืนๆในอเมริกาใต้เร่ิมหนัไปปลกูพืชอ่ืนแทน  การน าเข้าของญ่ีปุ่ นจากบราซิลจงึขาดเสถียรภาพ  ในทาง

                                                           
4 Komeda Co.,Ltd. http://www.komeda.co.jp/index_en.php  
5 บริษัท UCC Ueshima Coffee Co., Ltd. https://www.ucc.co.jp  เป็นผู้ผลติกาแฟ UCC และประกอบธุรกิจร้านกาแฟ UESHIMA 

UCC COLD BREWED COFFEE 

http://www.komeda.co.jp/index_en.php
https://www.ucc.co.jp/
https://www.ucc.co.jp/
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ตรงกนัข้าม พบวา่การน าเข้าจากเวียดนามซึง่เป็นผู้ผลิตกาแฟมากเป็นอนัดบัสองของโลกมีแนวโน้มเพิ่มขึน้มาโดย
ตลอด ในช่วง 10 ปีท่ีผา่นมาปริมาณการน าเข้าจากเวียดนามได้เพิ่มขึน้เป็น 2 เท่า โดยเป็นพนัธุ์โรบสัตาซึง่สว่น
ใหญ่เป็นการน าเข้าเพ่ือไปผลิตเป็นกาแฟส าเร็จรูป  ส าหรับอินโดนีเซียซึง่ประเทศผู้ผลิตกาแฟอนัดบั 4 ของโลก
และเป็นแหลง่น าเข้าอนัดบั 4 ของญ่ีปุ่ นมีแนวโน้มการสง่ออกไปญ่ีปุ่ นลดลง เน่ืองจากการบริโภคในประเทศ
เพิ่มขึน้ถึงร้อยละ 53 ในชว่ง 5 ปีท่ีผา่นมา สง่ผลให้การสง่ออกลดลงร้อยละ 20  
มาตรการน าเข้ากาแฟของญ่ีปุ่น 

ภาษีน าเข้า 
HS สินค้า ทั่วไป WTO GSP ASEAN* ไทย** เวียดนาม*** FTAอื่นๆ**** 

0901.11 เมลด็กาแฟดิบ มคีาเฟอีน 0% 0% - 0% 0% 0% 0% 
0901.12 เมลด็กาแฟดิบ ไมม่คีาเฟอีน 0% 0% - 0% 0% 0% 0% 
0901.21 เมลด็กาแฟคัว่แล้ว  มีคาเฟอีน 20% 12% 10% 12% - 3.8% 0% 
0901.22 เมลด็กาแฟคัว่แล้ว ไมม่คีาเฟอีน 20% 12% 10% 10% - 3.8% 0% 

หมายเหตุ 
    *    ภายใต้ความตกลงการค้าเสรีอาเซยีน- ญ่ีปุ่ น   AJCEP  (ASEAN-Japan Comprehensive Partnership Agreement) 
    **   ภายใต้ความตกลงการค้าเสรีไทย-ญ่ีปุ่ น JTEPA (Japan-Thailand Economic Partnership Agreement) 
    ***  ภายใต้ความตกลงการค้าเสรีญ่ีปุ่ น-เวียดนาม  JVEPA (Japan-Vietnam Economic Partnership Agreement) 
    **** FTA อื่นๆ ได้แก่ ความตกลงการค้าเสรีญ่ีปุ่ นกบัสหภาพยโุรป (Japan-EU Economic Partnership Agreement), เปรู  
          (Japan-Peru EPA), ออสเตรเลยี(Japan-Australia EPA), ฟิลปิปินส์ (Japan-Philippines) และ TPP11 (CPTPP:  
          Comprehensive and Progressive Agreement for Trans-Pacific Partnership) 

การน าเข้ากาแฟ (HS 0901) ของญี่ปุ่นแยกตามแหล่งน าเข้า 
เพิ่ม/ลด(%) สัดส่วน(%) เพิ่ม/ลด(%)

อันดบั ประเทศ 2016 2017 2018 2016 2017 2018 -  18/17  - อันดบั ประเทศ 2016 2017 2018 2018 - 18/17 -

 น ำเข้ำรวม 153.84 160.60 139.35 100 100 100 -13.24  น ำเข้ำรวม 442,648 414,075 409,748 100         -1.04

1 บราซิล 47.70 43.26 36.20 31.01 26.94 25.98 -16.33 1 บราซิล 138,225 118,283 112,416 27.44     -4.96

2 โคลมัเบยี 25.67 31.20 23.98 16.69 19.43 17.21 -23.14 3 โคลมัเบยี 67,733   73,114   64,703   15.79     -11.5

3 เวียดนาม 19.66 22.47 20.86 12.78 13.99 14.97 -7.14 2 เวียดนาม 99,468   88,610   100,134 24.44     13.01

4 อินโดนีเซีย 9.69 10.46 9.80 6.3 6.52 7.04 -6.31 4 อินโดนีเซีย 34,999   31,817   30,419   7.42        -4.39

5 กัวเตมาลา 16.63 14.36 9.74 10.81 8.94 6.99 -32.17 6 กัวเตมาลา 37,320   30,390   24,232   5.91        -20.26

6 เอธิโอเปีย 6.95 10.75 9.28 4.52 6.69 6.66 -13.65 5 เอธิโอเปีย 18,743   27,745   26,837   6.55        -3.27

7 แทนซาเนีย 4.31 3.37 5.37 2.8 2.1 3.86 59.38 7 แทนซาเนีย 12,437   8,327      15,477   3.78        85.86

8 สหรัฐฯ 3.61 3.16 3.10 2.35 1.97 2.22 -2 13 สหรัฐฯ 2,560      2,268      2,228      0.54        -1.77

9 สวิสเซอร์แลนด์ 1.40 1.95 2.89 0.91 1.22 2.07 48.16 19 สวิสเซอร์แลนด์ 677         834         784         0.19        -5.9

10 ฮอนดรัูส 1.11 1.81 2.27 0.72 1.13 1.63 25.35 8 ฮอนดรัูส 2,995      4,646      6,675      1.63        43.66

11 สหราชอาณาจกัร 2.17 2.37 2.14 1.41 1.47 1.53 -9.72 16 สหราชอาณาจกัร 1,255      1,303      1,217      0.30        -6.56

12 ลาว 1.77 2.13 2.04 1.15 1.33 1.46 -4.41 9 ลาว 5,873      5,247      5,656      1.38        7.81

13 เปรู 1.08 1.58 1.87 0.7 0.98 1.34 18.43 10 เปรู 2,106      3,127      4,989      1.22        59.54

14 จาไมก้า 2.18 1.32 1.12 1.42 0.82 0.8 -15.51 22 จาไมก้า 376         279         357         0.09        27.76

15 คอสตาริกา 1.24 1.15 1.11 0.81 0.72 0.8 -3.67 15 คอสตาริกา 1,567      1,292      1,499      0.37        15.98

16 เม็กซิโก 0.52 0.78 1.05 0.34 0.48 0.75 35.22 14 เม็กซิโก 1,138      1,426      1,523      0.37        6.84

17 เอลซลัวาดอร์ 1.70 1.36 1.04 1.1 0.85 0.75 -23.52 11 เอลซลัวาดอร์ 4,009      2,818      2,579      0.63        -8.46

18 นิคารากัว 1.43 2.03 1.01 0.93 1.27 0.73 -50.27 12 นิคารากัว 3,430      5,002      2,407      0.59        -51.89

19 เคนยา 0.72 0.90 0.82 0.47 0.56 0.59 -9.65 18 เคนยา 778         939         904         0.22        -3.72

20 อิตาลี 0.66 0.72 0.76 0.43 0.45 0.54 4.85 21 อิตาลี 467         464         471         0.11        1.45

150.22 157.15 136.45 97.65 97.86 97.92 436,156 407,931 405,507 98.96     

36 ไทย 0.05 0.04 0.07 0.03 0.03 0.05 78.83 37 ไทย 54            40            79            0.02        98.88

ประเทศอ่ืนๆ 3.57 3.41 2.83 2.32 2.11 2.03 ประเทศอ่ืนๆ 6,438      6,104      4,162      1.02        

ที่มำ กระทรวงกำรคลังญ่ีปุ่น

มูลค่ำ (พันล้ำนเยน) สัดส่วน % ปริมำณ (ตัน)

รวม 20 อันดับแรก รวม 20 อันดับแรก

 

หมายเหต ุ สินค้ากาแฟ (HS 0901) ได้แก่ เมล็ดกาแฟทัง้ที่คัว่และไมไ่ด้คัว่ แตไ่มร่วมกาแฟส าเร็จรูปและหวักาแฟ (Coffee essence)  
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มาตรการด้านสุขอนามัยและป้องกันโรคพืช 6 
 การน าเข้าเมล็ดกาแฟดบิจะต้องปฏิบตัิตามระเบียบภายใต้กฎหมายคุ้มครองพืช(Plant Protection 
Law) แตห่ากเป็นเมล็ดกาแฟท่ีผา่นความร้อนโดยการคัว่แล้วไมอ่ยู่ภายใต้กฎหมายดงักลา่ว  นอกจากนัน้ 
จะต้องเป็นไปตามระเบียบภายใต้กฎหมายสขุอนามยัอาหาร (Food Sanitation Law)ด้วย 

ข้อแนะน าส าหรับผู้ผลิตผู้ส่งออกไทยในการเข้าสู่ตลาดญ่ีปุ่น 
(1)  โดยท่ีญ่ีปุ่ นเป็นประเทศผู้น าเข้ากาแฟสทุธิ (Net Importer Country) รวมทัง้อปุสงค์กาแฟในตลาดผู้บริโภค

ญ่ีปุ่ น จงึคาดการวา่จะขยายตวัตอ่ไปอยา่งสม ่าเสมอ ซึง่จะเป็นโอกาสส าหรับการขยายการสง่ออกกาแฟของ
ไทยไปยงัตลาดญ่ีปุ่ น อยา่งไรก็ตาม การจะสง่ออกกาแฟของไทยไปจ าหน่ายในร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ 
จ าเป็นต้องมีปริมาณมากเพียงพอ  แตห่ากเป็นร้านค้าปลีกซึง่จ าหนา่ยกาแฟโดยเฉพาะหรือร้านกาแฟใน
ท้องถ่ิน ปริมาณท่ีต้องการอาจอยูใ่นระดบัท่ีสามารถตอบสนองได้ 

(2) จากรายงานดงักลา่วข้างต้น จะเห็นวา่นอกเหนือจากคณุภาพซึง่เป็นปัจจยัพืน้ฐานในการเลือกซือ้กาแฟแล้ว 
พฤตกิรรมผู้บริโภคกาแฟในญ่ีปุ่ นก าลงัมุง่ให้ความสนใจความแปลกใหมแ่ละคณุสมบตัเิฉพาะของกาแฟแต่
ละประเภททัง้ในด้านรสชาติและกลิ่น  ความส าเร็จในการจ าหนา่ยกาแฟท่ี Seven Cafe มิใชเ่ป็นเพียงเพราะ
ราคา แตเ่ป็นเพราะรสชาตซิึ่งเป็นท่ียอมรับโดยผู้บริโภค โดยอาจกลา่วได้วา่เป็นผลมาจากการวิจยัพัฒนา
อยา่งจริงจงัทัง้ด้านเมล็ดกาแฟ วิธีการคัว่ ไปจนถึงเคร่ืองชงกาแฟ  ดงันัน้การท่ีกาแฟไทยจะเจาะเข้าสูต่ลาด
ญ่ีปุ่ นให้ได้ยิ่งขึน้ ควรจะต้องพฒันาและหาจดุแตกตา่งท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะของกาแฟไทย ซึง่รวมถึงเชน่ การ
ใช้เร่ืองราว(Story)เก่ียวกบัแหลง่ปลกู เกษตรกรผู้ปลกู ฯลฯ  สร้างเป็นจดุดงึดดูความสนใจผู้บริโภคญ่ีปุ่ น 
นอกจากนัน้ ความสม ่าเสมอของคณุภาพ การจดัสง่ท่ีตรงเวลา บรรจภุณัฑ์ ก็เป็นสิ่งท่ีต้องศกึษาและปรับปรุง  
ทัง้นี ้มีข้อควรระวงัวา่ กาแฟออร์แกนิคแม้วา่จะเร่ิมมีการปลกูและได้รับความสนใจจากผู้บริโภค แตก่ารวาง
จ าหนา่ยในญ่ีปุ่ นและระบวุา่เป็นกาแฟออร์แกนิคได้จะต้องเป็นไปตามมาตรฐานภายใต้กฎหมาย JAS 
(Japan Agricultural Standard) โดยดรูายละเอียดได้ท่ีเวปไซต์ของกระทรวงเกษตร ประมงและป่าไม้ญ่ีปุ่ น 
(http://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/specific/organic.html) (เป็นภาษาองักฤษ) 

-------------------------------------- 
เมษายน 2562 

ที่มาข้อมูล 
(1) บทความจากเวปไซต์ BIZTIPS ของบริษัท Business Breakthrough Inc. วนัท่ี  26 กมุภาพนัธ์ 2018  

( https://biztips.ohmae.ac.jp/biz-topics/20180226watch)และจาก Food Industry Newspaper (食糧産業新聞）
วนัท่ี 15 มีนาคม 2018  https://www.ssnp.co.jp/ news/beverage/2018/03/2018-0315-1621-14.html 

(2) All Japan Coffee Association (全日本コーヒー協会) ( http://coffee.ajca.or.jp/data) 
(3) รายงานศกึษา https://www.komazawa-u.ac.jp/~kazov/2018/present/5-yuma-coffeemarket.pdf 19/03/2017 
(4) รายงานขา่วจากหนงัสอืพิมพ์ Nikkei วนัท่ี 13 มิถนุายน 2017/ 7 มีนาคม, 18 กมุภาพนัธ์, 19 กนัยายน, 25 และ 28 

พฤศจิกายน 2018/ 9 และ 24 มกราคม, 8 กมุภาพนัธ์, 2 มีนาคม, 22 และ 23 มีนาคม 2019  

                                                           
6 Plant Protection Law ดไูด้ที่ http://www.cas.go.jp/jp/seisaku/hourei/data/ppa_2.pdf และ Food Sanitation Law  

http://www.japaneselawtranslation.go.jp/law/detail_main?id=12&vm=2&re (ภาษาองักฤษและญ่ีปุ่ น)  สว่นกฎระเบียบ
และแนวปฏิบตัิโดยละเอยีดในการน าเข้า/จ าหนา่ยกาแฟ ดไูด้ที่ https://www.mipro.or.jp/Document/hti0re0000000vi2-
att/pdf_publications_0111go18.pdf  (ภาษาญ่ีปุ่ น) 
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