
   
 
 

ผู้น ำตลำดค้ำปลกีโปแลนด์เตรียมขยำยสำขำเพิม่ในปี 2562  

Jeronimo Martins บริษทัคา้ปลีกรายใหญ่จากโปรตุเกส ไดแ้ถลงถึงแผนการลงทุนในปี 2562 โดย บริษทัฯ 
เตรียมลงทุนกวา่ 750 ลา้นยูโร เพื่อขยายเพิ่มจ านวนสาขาร้านคา้ปลีก Biedronka ในโปแลนด์อีก 60 แห่ง รวมถึง
ปรับปรุงระบบโลจิสติกส์ และพฒันาระบบเครือข่ายการบริหารจดัการของร้านคา้ปลีกดว้ย นอกจากน้ี บริษทัฯ 
ไดว้างแผนน าเสนอร้านคา้ในรูปแบบใหม่ “Mikro Biedronka” สู่ตลาดโปแลนด ์ซ่ึงมีขนาดลดลงคร่ึงหน่ึงจากปัจจุบนั 
โดยจะมีพื้นท่ีประมาณ 350-400 ตารางเมตร โดยบริษทัฯ ตั้งเป้าจะเปิดให้บริการร้านคา้ปลีกรูปแบบใหม่ดงักล่าว
จ านวน 50 แห่งภายในปี 2562 

  
Source: biedronka.pl 

 ในปี 2561 ท่ีผ่านมา กลุ่มบริษทั Jeronimo Martins มียอดขายกว่า 11.7 พนัลา้นยูโร ขยายตวัจากปีก่อน
หน้าร้อยละ 5.8 โดยบริษทัฯ ไดเ้ปิดสาขาใหม่ของร้านคา้ปลีก Biedronka เพิ่มข้ึนกว่า 122 แห่ง พร้อมทั้งลงทุน
ปรับปรุงสาขาท่ีเปิดด าเนินการแลว้อีกกวา่ 230 แห่งใหมี้ความทนัสมยัและตอบรับกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค
ในโปแลนด ์ปัจจุบนั Biedronka มีจ  านวนสาขาทั้งหมด 2,900 แห่งทัว่ประเทศ ซ่ึงหากรวมสาขาท่ีจะเปิดด าเนินการ
ตามแผนการลงทุนดงักล่าว จะท าให ้Biedronka มีจ  านวนสาขา รวมกนัในโปแลนดก์วา่ 3,000 แห่ง ในปี 2562 

ข้อมูลเพิม่เติม/ข้อคิดเห็นของสคต. 

1 .  การขยายตัวของ Convenience store  และ Discounters ท่ีตั้ งอยู่บ ริ เวณใกล้เ คียง ท่ีพักอาศัย  
เพื่อตอบสนองผูบ้ริโภคในเร่ืองของความสะดวกสบายในการจบัจ่ายสินคา้ เป็นผลมาจากการเปล่ียนแปลง
รูปแบบความต้องการของผูบ้ริโภค ทั้งรูปแบบการใช้ชีวิตท่ีเร่งรีบข้ึน โครงสร้างครอบครัวรูปแบบใหม่  
ความตอ้งการสินคา้ท่ีมีคุณภาพ และการรับรู้ของผูบ้ริโภค การท่ีกลุ่มบริษทั Jeronimo Martins เตรียมน าเสนอ 
“Mikro Biedronka” ท่ีเป็นร้านคา้ปลีกรูปแบบ Discounter ท่ีมีขนาดเล็กลงกวา่เดิม จะเป็นการกระจายตวัร้านคา้
ดงักล่าวลงสู่พื้นท่ีชุมชนมากข้ึนและสามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดส้ะดวกเพิ่มข้ึน ขณะเดียวยอ่มส่งผลกระทบต่อ
กิจการร้านคา้ปลีกท่ีเป็นธุรกิจครอบครัวแบบดั้งเดิม ซ่ึงอาจตอ้งปิดตวัลงเน่ืองจากการแข่งขนัท่ีสูงข้ึน 
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2. การแข่งขนัท่ีสูงและภาวะอ่ิมตวัของตลาดคา้ปลีกในโปแลนด์ ยงัส่งผลกระทบต่อร้านคา้ Modern 
trade ขนาดใหญ่ในรูปแบบของ Supermarket และ Hypermarket ด้วยเช่นกัน ดังกรณีของ Tesco ซ่ึงได้รับ
ผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูบ้ริโภค และการบงัคบัใชก้ฎหมายท่ีเขม้งวดในเร่ืองของการจ ากดั
วนัเปิดท าการของภาคธุรกิจในวนัอาทิตย์ หรือ Sunday Ban ของรัฐบาลโปแลนด์ จึงท าให้ Tesco ต้องปิด
ใหบ้ริการสาขาท่ีมีผลประกอบการไม่เป็นไปตามเป้าหมาย ไปกวา่ 30 แห่งในช่วง 2-3 ปีท่ีผา่นมา  

3. ธุรกิจคา้ปลีกรูปแบบ Discounter ในตลาดโปแลนด์ เช่น Biedronka และ Lidl ได้รับความนิยมจาก
ผูบ้ริโภคดว้ยภาพลกัษณ์การน าเสนอสินคา้ Grocery ราคาถูกท่ีสุดในทอ้งตลาด และมีความสะดวกในการเขา้ถึง
เน่ืองจากมีร้านคา้แทรกตวัอยูใ่นพื้นท่ีชุมชนเป็นจ านวนมาก สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคในปัจจุบนั 
จึงท าให้ธุรกิจ Discounter ยงัคงมีความสามารถในการแข่งขนัต่อไป ทั้งน้ี Biedronka ถือเป็นผูน้ าตลาดค้าปลีก
ของโปแลนด ์ดว้ยส่วนแบ่งการตลาดประมาณร้อยละ 20 
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