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Disclaimer:  ข้อมูลต่างๆ ที่ปรากฏ เปน็ข้อมูลที่ได้จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย และการเผยแพร่เป็นไปเพื่อวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจ
เท่านั้น โดยสคต.แฟรงก์เฟิร์ตจะไม่รับผดิชอบในความเสียหายใด ๆ ที่อาจเกิดขึน้จากการที่มีบุคคลน าไปใช้ไม่ว่าทางใด 

ภาพโดย:Geatan Bally/Keystone 

ผู้ชายชาวสวิสนิยมใช้เครื่องส าอางกันมากขึ้น 

 

การแต่งหน้าและใช้เครื่องส าอางถือเป็นเรื่องของผู้หญิงมาอย่างยาวนาน แต่ทุกวันนี้ไม่เป็นเช่นนั้นอีก
ต่อไป เมื่อผู้ชายจ านวนมากขึ้นเรื่อย ๆ ได้หันมาใช้คอนซีลเลอร์ หรือแม้แต่เจลตกแต่งคิ้ว อีกทั้ง หลายแบรนด์
ดังมีไลน์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางส าหรับผู้ชายของตนเอง 

ตอนนี้พวกเราอยู่ในยุคที่ทัศนคติทั่วไปต่อผู้ชายและผู้หญิงหลายอย่างก าลังเปลี่ยนแปลง รวมถึงใน
ธุรกิจด้านความงาม ที่เครื่องส าอางได้รับความนิยมและเสียงตอบรับในกลุ่มผู้ชายเพ่ิมมากขึ้นทุกขณะ ข้อมูล
จากเว็บไซต์ HushHush.com เผยว่า ในประเทศอังกฤษ ผู้ชายทุก ๆ หนึ่งในสิบคนใช้เครื่องส าอาง และทุก ๆ 
หนึ่งในห้าของกลุ่มคนเหล่านั้นใช้อุปกรณ์แต่งหน้าเป็นประจ าทุกวันเลยทีเดียว โดยเฉพาะอย่างยิ่งในประเทศ
เกาหลีใต้การแต่งหน้าของผู้ชายก าลังเป็นเทรนด์ที่ได้รับความสนใจ ประมาณร้อยละ 75 ของประชากรผู้ชาย
มักจะท ากิจวัตรเพ่ือความสวยงามและการดูแลตัวเองอย่างใดอย่างหนึ่งอย่างน้อยหนึ่งครั้งต่อสัปดาห์  
“Boy de Chanel” ซึ่งเป็นไลน์เครื่องส าอางส าหรับผู้ชายไลน์แรกของ Chanel ก็ได้ถูกเปิดตัวและวาง
จ าหน่ายในปี 2018 เฉพาะในประเทศเกาหลีใต้เท่านั้น แตป่ัจจุบันสามารถหาซื้อผลิตภัณฑ์แบรนด์ดังกล่าวจาก
ร้านค้าออนไลน์ของ Chanel ในประเทศตะวันตกได้แล้ว และในประเทศสวิตเซอร์แลนด์ก็เช่นเดียวกันที่
จ านวนของผู้ชายที่ใช้เครื่องส าอางและแต่งหน้าก าลังเพ่ิมมากข้ึน 

การแต่งหน้าของผู้ชายในชีวิตประจ าวันทั่วไปนั้นจะค่อนข้างเบาบาง ไม่หวือหวา กลุ่มผู้ชายที่ชอบ
แต่งหน้าโดยส่วนใหญ่มักจะใช้คอนซีลเลอร์เพ่ือปกปิดรอยคล้ าใต้ตาและบริเวณที่เป็นริ้วรอยไม่เรียบเนียน 
ผลิตภัณฑ์ที่อ่ืน ๆ ที่นิยมใช้ ได้แก่ รองพ้ืนที่รักษาความชุ่มชื่นของผิว บรอนซิ่งเจล หรือเจลตกแต่งคิ้ว โดย
จุดประสงค์หลักของพวกเขาคือให้ดูสะอาดและได้รับการดูแลเป็นอย่างดี และไม่ต้องการให้ดูไม่เป็นธรรมชาติ
หรือแต่งแต้ม ดังนั้น ในธุรกิจความงามจึงท าผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้ชายให้มีบรรจุภัณฑ์ที่ดูเรียบง่ายอย่างชัดเจน 
และแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้หญิง ตามแนวคิด it’s matte; no shimmer. 
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