
Fact Sheet ประเทศ เยอรมนี ประจำเดือน กุมภาพันธ ์2562 
1. ข้อมูลทั่วไป 2. เคร่ืองชี้วัดทางเศรษฐกิจ* 

พ้ืนที่ 348,540 ตารางกิโลเมตร  ปี 2017  ปี 2019 ปี 2019 

เมืองหลวง กรุงเบอร์ลิน (Berlin) GDP (พันล้านยูโร)1 3,364.35 3,388.2 - 

เมืองสำคัญ Hamburg, Köln, München, Frankfurt GDP per Capita (ยูโร)2 39,470 40,883 - 

ประชากร 83.0 ล้านคน (31 ก.ย. 2018) GDP Growth (%)3 2.2 1.5 - 

ภาษาราชการ เยอรมัน Good & Services exports 

(%change)4 

3.5 (ธ.ค.) -4.4 (ธ.ค.) - 

ระบอบการปกครอง แบบประชาธิปไตย Inflation (%) 1.7 (ม.ค.) 1.7 (ม.ค.) 1.4 (ม.ค.) 

นายกรัฐมนตรี นาง Angela Merkel / ประธานาธิบดี 

นาย Frank-Walter Steinmeier 

Unemployment Rate (%)5 3.5 (ธ.ค.) 3.1 (ธ.ค.) - 

อัตราแลกเปล่ียน 

1€ = 35.51 บาท (วันที่ 25 ก.พ. 62) 

 

โดยเฉล่ียปี 2017 1€ = 1.130 US$  

โดยเฉล่ียปี 2016 1€ = 1.107 US$  

โดยเฉล่ียปี 2015 1€ = 1.110 US$  

 

สินค้าส่งออกที่สำคัญของเยอรมนีปี 2017** ได้แก่ (หน่วย = ร้อยละ): รถยนต์และ

ชิ้นส่วน 16.4, เคมีภัณฑ์ 15.0, เคร่ืองจักรกล 14.6, อิเล็กโทรเทคนิค 6.0, เวชภัณฑ์ 

5.4, อิเล็กโทรนิค, 4.7, รถประเภทอ่ืนๆ 4.3, สินค้าบริโภค 4.3, อ่ืนๆ 29.3 

ทรัพยากรธรรมชาติที่สำคัญ บิทูมัส ลิกไนต ์เกลือ

สินเธาว์ แร่เหล็ก 

ตลาดส่งออกที่สำคัญของประเทศเยอรมนี6 ปี 2017** (เรียงตามลำดับ) ไดแ้ก่ 

อเมริกา ฝร่ังเศส จีน เนเธอร์แลนด์ อังกฤษ อิตาลี ออสเตรีย อ่ืนๆ 

สินค้านำเข้าที่สำคัญของประเทศเยอรมนีปี 2017** (หน่วย = ร้อยละ) ได้แก่ 

เคมีภัณฑ์ 13.6, รถยนต์และชิ้นส่วน 9.5, เคร่ืองจักรกล 8.9, 5.4, อิเล็กโทรนิค 8.4, 

สินค้าบริโภค 6.5, อิเล็กโทรเทคนิค 5.8, น้ำมันดิบ 4.8, เวชภัณฑ์ 4.4, ส่ิงทอและ

เคร่ืองนุ่งห่ม 4.1, อ่ืนๆ 34.0 

ตลาดนำเข้าที่สำคัญของประเทศเยอรมนี7 ปี 2016** ได้แก่ (หน่วย = ร้อยละ): 

เนเธอร์แลนด์ จีน ฝร่ังเศส เบลเยี่ยม อิตาลี โปแลนด ์สาธารณรัฐเช็ก อ่ืนๆ 

*จาก Statistische Bundesamt 

**จาก German Trade & Invest ซ่ึงข้อมูลจะ Up Date ปีละ 2 คร้ังในเดือนพ.ค. และเดือนพ.ย. (ซ่ึงจะมีการปรับข้อมูลพ้ืนฐาน 1 คร้ัง ในเดือน

พ.ค เท่านั้น) 

 

3. ยุทธศาสตร์/กิจกรรม 4. สถานการณ์เศรษฐกิจ 

3.1 ยุทธศาสตร์ 

1. แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ๆ เช่น Food Service, 

HORECA, Institution เช่น โครงการส่งเสริมเมนูอาหาร

ไทยใน Canteens เยอรมนี โครงการบูรณาการกลุ่ม

ประเทศยุโรปส่งเสริมสินค้า/บริการไทยเข้าสู่ธุรกิจ

HORECA 2019 เป็นต้นฯ 

2. นำประเด็นที่ EU และเยอรมนีใช้เป็นข้อกีดกันทาง

การค้า เช่น  Sustainability, Food Safety มาร่วมทำ

กิจกรรมทางการตลาด และประชาสัมพันธ์กับสินค้าส่งออก

ของไทย เช่น การช่วยเหลือ ชุมชนหมู่บ้าน ไทยอย่างยัง่ยืน  

3. ส่งเสริมสินค้าไทยกับบริษัท Start Up 

นโยบายเศรษฐกิจ: ประธานกรรมการกลุ่มผู้ให้คำปรึกษากับรัฐบาลด้านเศรษฐกิจ 

(Wirtschaftsweise) และประธานสถาบันเพ่ือการวิจัยทางเศรษฐกิจ ของ

มหาวิทยาลัยมวินิค (Ifo – Institut für Wirtschaftsforschung an der 

Universität München) มีความเห็นทีต่รงกันว่า ความเส่ียงที่อันตรายที่สุดต่อ

เศรษฐกิจระยะส้ันของเยอรมนีก็คือ การที่สหราชอาณาจักร (UK) แยกตัวออกจาก

สหภาพยุโรป หรือ Brexit โดยกล่าวว่า “สถานการณ์ Brexit แบบปราศจากแบบ

แผน (Hard Brexit) นั้น จะส่งผลเสียต่อการค้าระหว่าง UK และ EU อย่างหนัก” 

สถาบันเศรษฐกิจเยอรมนี (IW – Instituts der Deutschen Wirtschaft) 

คาดการณ์ว่า ถา้ Hard Brexit เกิดขึ้นจริงจะส่งผลเสียต่อ GDP ของประเทศได้

ประมาณร้อยละ 0.5 ซ่ึง Brexit ธรรมดาจะส่งผลเสียต่อ GDP เยอรมันน้อยกว่า

มาก  



4. สร้างนักรบเศรษฐกิจจากนักศึกษาไทยในเยอรมนี 

5. นำระบบจัดการและเทคโนโลยีของเยอรมนีมาพัฒนา

สินค้าส่งออกของไทยให้มีมูลค่าเพ่ิมมากขึ้น ด้วยการจับคู่

การค้าระหว่างบริษัท ร่วมทุน หรือการรับช่วงการผลิต 

6. เจาะกลุ่ม Niche Market เช่น กลุ่มเพศทางเลือก กลุ่ม

รักษาสุขภาพ ออร์แกนิกส์ กลุ่มผู้สูงอายุ กลุ่มสถาบัน 

(Horeca) กลุ่มรักสัตว์ รักส่ิงแวดล้อม Hipster 

7. ส่งเสริม Product/ Service Champion ที่มีศักยภาพ 

เช่น ข้าว อาหารสุขภาพ สินค้าบริการ (ร้านอาหารไทย 

และสปา) 

8. ส่งเสริมอาหารฮาลาลในกลุ่มผู้อพยพชาวมุสลิม เช่น 

กลุ่มชาวซีเรีย อัฟกานิสถาน ที่หนีสงคราวมาอยู่ในเยอรมนี

กว่า 1 ล้านคน 

9. การบูรณาการกับภาคเอกชนในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจ

การค้าของประเทศ โดยผลักดันสินค้าในเชงิรุกเป็นราย

ตลาด  

10. การกระชับความสัมพันธ์ทางการค้า เน้นการใช้กลยุทธ์

พันธมิตรหุ้นส่วน (Strategic Partnership) สร้าง

ผลประโยชน์ร่วมกัน เช่น การเจรจา FTA 

 

ในขณะนี้กลุ่มประเทศสมาชิก EU ก็เป็นห่วงในประเด็น ปริมาณหนี้ของประเทศ

อิตาลี รวมไปถึงสภาวะธุรกิจการเงินที่ต้องผ่านสหรัฐฯ จากการที่สหรัฐฯ เร่ิม

นโยบายการคว่ำบาตทางธุรกิจกับอิหร่าน ซ่ึงจะส่งผลลูกโซ่กับประเทศอ่ืนๆตามมา 

จนทำให้กลุ่มประเทศสมาชิกสหภาพฯ ต้องออกมาต่อสู้เพ่ือรักษาอิสรภาพทาง

การเงินของสหภาพฯ เอง 

แนวโน้มเศรษฐกิจ: ผู้บริหารในเยอรมนียังไม่พอใจกับสถานภาพในการประกอบ

ธุรกิจในปัจจุบัน ดัชนีผู้จัดการหรือ ifo-Geschäftklimaindex เดือนกุมภาพันธ์

ลดลงจากเดิม 99.3 จุดเหลือเพียง 98.5 จุดเท่านั้น หรือเป็นค่าที่ต่ำที่สุดตัง้แต่

เดือนธันวาคม 2014 เป็นต้นมา ซ่ึงความคิดเชิงลบนี้น่าจะคงที่เช่นนี้ในช่วง 6 

เดือนข้างหน้าต่อไป โดยคา่ประเมินนี้ส่งผลให้สามารถคาดการณ์ได้วา่ เศรษฐกิจ

ของประเทศในช่วงไตรมาสแรกน่าจะขยายตวัขึ้นเพียงร้อยละ 0.2 เท่านั้น  

ดัชนีธุรกิจสินค้า intermediate goods ของประเทศเยอรมนี (สินค้าที่นำไป

ประกอบ หรือเป็นชิ้นส่วนเพ่ือผลิต สินค้าสำเร็จรูปอีก) ได้ลดตัวลงต่อไปในรอบ 6 

เดือนที่ผ่านมา บริษัทจำนวนมากลดค่าประเมินการของบริษัทลง อย่างไรก็ตาม

บริษัทส่วนใหญ่ก็ยังแจ้งให้ทราบว่า ธุรกิจยังดำเนินไปได้ดว้ยดีอยู ่แต่ความคดิเชงิ

ลบก็ขยายตัวขึ้นเร่ือยๆในการประกอบธุรกิจเช่นกัน เหตุผลหลักน่าจะมาจากการ

คาดเดาปริมาณสินค้าในคลังที่ยังมีปริมาณที่สูงอยู่ ซ่ึงมีเพียงบางภาคอุตสาหกรรม

ที่คาดการณ์ว่า สภาพการประกอบธุรกิจในช่วง 6 เดือนข้างหน้าน่าจะดีขึ้นกว่าใน

ปัจจุบัน และคาดว่าราคาสินคา้จะสูงขึ้นไปอีก ซ่ึงดัชนีธุรกิจบริการเอง ก็ลดตัวลง

เช่นกัน ซ่ึงเหตุผลหลักมาจากการคาดการณ์สถานการณ์ในการประกอบธุรกิจใน

ปัจจุบันที่แย่ลง อย่างไรก็ตามในด้านปริมาณสินค้าที่ใช้ในธุรกิจบริการคาดว่า 

น่าจะมีปริมาณสูงขึ้น ในด้านการค้านั้น ดัชนีดงักล่าวลดตวัลงอยู่ โดยสินค้าที่มี

ความเก่ียวข้องกับอุปกรณ์การปรับอากาศลดลงเป็นพิเศษ ค้าปลีกมีการปรับตัวดี

ขึ้น แต่ธุรกิจค้าส่งกลับลดลง ธุรกิจก่อสร้างก็หยุดการขยายตัวหลังจากที่ขยายตวั

ขึ้นอย่างไม่มีแนวโน้มที่จะส้ินสุดมานาน และลดตวัมาคร้ังแรกในรอบหลายๆ 

เดือน รวมไปถึงการประเมินการณ์การประกอบธุรกิจในอนาคตก็มีการลดตัวลง

เช่นกัน 

3.2 กิจกรรมในปี 2019 ช่วงเดือน กุมภาพันธ์ 

สคต.เบอร์ลิน 
1. โครงการส่งเสริมการขายสินค้า OTOP ทาง Online ใน 

Webseite: www.otop-germany.com, การเผยแพร่ 

ภาพยนตร์ส้ันและนำเสนอผ่านช่อง Youtube: 

https://www.youtube.com/channel/UC1hqt6ayrv

7VWYl4d0f2cuw  

2. เข้าพบหารือกับผู้จัดการบริษัท SCHMIDT FLORISTIK 

– DEKORATION GMBH ผู้นำเข้าสินค้าไลฟ์สไตล์ ของ

ตกแต่งบ้านและสวน 

3. เข้าพบหารือกับบริษัท OHDE Berlin ซ่ึงเป็น

บริษัทผู้ผลิตชอกโกแลต และขนมหวานในเบอร์ลิน เพ่ือ

ผลักดัน และส่งเสริมการหาวัตถุดิบแปลกใหม่ คุณภาพสูง 

อาทิ ผลไม้แปรรูปในเขตฤดูร้อน สำหรับนำมาผลิตชอกโก

แลตและขนมหวานชนดิต่างๆ   

4. ประสานกับบริษัทผู้นำเข้าสินค้า และผู้ค้าส่งอาหารไทย

รายสำคัญ Kreyenhop & Kluge GmbH & Co.KG  

สถานการณ์การค้า: ธุรกิจค้าปลีกในเยอรมนีนั้น มีการแข่งขันที่สูงมาก และธุรกิจ

ด้านแฟชั่น ตลาดสินค้าแฟชั่นในเยอรมนีนั้น มีการขยายตัวรวดเร็วขนาดได้มากใน

ปัจจุบัน โดยตัวแปรหลักในการผลักดันเทรนด์สินค้าแฟชั่นดังกล่าวก็คือบริษัท 

Zalando จากกรุงเบอร์ลิน การร่วมงานระหว่าง Zalando กับร้านค้าปลีกก็จะยิ่ง

ผลักดันให้เทรนด์สินค้าแฟชั่นในเยอรมนีขยายตัวขึ้นไปอีกกว่าในอดีต ใน

ขณะเดียวกัน การนำเข้าสินคา้แฟชั่น และเส้ือผ้าจากแหล่งกำเนิดสินค้าอ่ืนๆ นอก

ประเทศ ก็ยังคงใช้ปัจจัยด้านราคาจะมาเป็นตัวแปรหลัก สิทธิทาง GSP และ

ค่าแรงที่เพ่ิมขึ้น จะทำให้ประเทศที่ไม่ได้รับสิทธดิังกล่าว ไม่สามารถแข่งขันกับ

ประเทศคู่แข่ง อยา่งเช่น จีน เวียดนาม อินโดนีเซียได ้ 

ธุรกิจแฟชั่นในประเทศยังต้องปรับตัวให้เข้ากับพฤติกรรมการบริโภคในปัจจุบันให้

มากขึ้น เช่น การลงทุนดา้น โลจิสติกส์ และ IT เพราะคู่แขง่ที่มาใหม่อย่างร้านคา้ 

Online หรือร้าน Discounter นั้นพร้อมที่จะทำทุกวิถีทางเพ่ือชิ่งส่วนแบ่งตลาด

มาให้ได้ สำหรับผู้ประกอบการเอง ควรให้ความสำคัญกับตลาด Niche Market 

อย่างตลาดเส้ือผ้ารักษาส่ิงแวดล้อม หรือ เส้ือผ้าเฉพาะกลุ่มธุรกิจ เป็นต้น ซ่ึงมีการ

แข่งขันน้อยกว่าสินค้าปกติในช่องทาง mainstream ในปัจจุบัน 

สถานการณ์การลงทุน: บริษัทให้คำปรึกษา Inverto แสดงข้อมูลให้ทราบว่า 

บริษัทขนาดใหญ่ต่างๆ ให้ความสำคัญกับการรักษาช่องทางการส่งวัตถุดิบมากขึน้



สำหรับความร่วมมือกับ METRO เข้าร่วมในช่วงการจัดงาน

ร่วมงานแสดงสินค้า Internorga 2019  ซ่ึงงานจะจัดขึ้น

ระหว่างวันที่ 15-19 มี.ค. 62 ณ Messe Hamburg 

5. ประสานผู้จัดงาน Leipzig Book Fair 2019   เพ่ือเดิน

ทางเข้าร่วมงาน และพบปะกับผู้ประกอบการในงาน ซ่ึงจะ

จัดขึ้นระหว่างวันที ่21 - 24 มี.ค. 62   ณ Leipzig Messe 

6. ประสานจากนักออกแบบไทยจากโครงการ 

Designersroom แบรนด ์PAUL DIREK ที่สนใจเข้ามา

ดำเนินธุรกิจที่เบอร์ลิน และมีความต้องการที่จะจัดแสดง

แฟชั่นโชว์ภายในงานแสดงสินค้า Berlin Fashion Week 

2019 จัดขึ้นระหว่างวันที่ 2 - 6 กรกฎาคม 2562 โดยใน

เบ้ืองต้นสคต. ได้ประสานไปยังผู้จ้ดงาน ถึงความเป็นไปได้

ในการดำเนินกิจกรรมต่างๆ ร่วมกันในงานดังกล่าว 
7. เข้าร่วมงานแสดงสินค้าแฟชั่น Asia Apparel 2019 จัด

ขึ้น ณ Berlin Messe และเข้าตรวจสอบผลการดำเนินการ

ภายใต้โครงการ SME Pro-activ โดยมีผู้ประกอบการไทย

ที่เข้าร่วมออกคูหาภายในงาน 1 บริษัท ได้แก่ บริษัท 

Cherlae (Thailand Co.,Ltd.) 

8. ดำเนินโครงการส่งเสริมและพัฒนาร้านอาหารไทยที่

ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai Select และประสานร้านอาหาร

ไทย 1 ร้าน ที่ผ่านการพิจารณาคัดเลือกให้เดินทางเข้าร่วม

พิจารณากำหนดการต่างๆ ในช่วงการจัดกิจกรรม โดยงาน

จะจัดขึ้น ณ ประเทศไทยในช่วงระหว่างการจัดการงาน

แสดงสินค้า THAIFEX 2019 

9. ประสานหน่วยงานที่เก่ียวข้องเพ่ือหาคู่ค้าในประเทศ

ไทย สำหรับบริษัท Nedschroef Fraulautern GmbH 

Werk Berlin ซ่ึงเป็นบริษัทผู้เชี่ยวชาญดา้นเทคโนโลยี

เชื่อมต่อและหัวต่อ 

10. เข้าร่วมงานแสดงสินค้าผักและผลไม้ Fruitlogistica 

2019 จัดขึ้น ณ Berlin Messe และเข้าตรวจสอบผลการ

ดำเนินการภายใต้โครงการ SME Pro-activ โดยมี

ผู้ประกอบการไทยที่เข้าร่วมออกคูหาภายในงาน 1 บริษัท 

ได้แก่ บริษัท PDI TRADING COMPANY LIMITED 

 

สคต.แฟรงก์เฟิร์ต  
1. พบ Mr. Günter E. Schneider ตำแหน่ง CEO และ 

Ms. Manuela Haase ตำแหน่ง MD บริษัท MHS 

International GmbH & Co. KG ผู้นำเข้าผักและผลไม้สด 

2. ดำเนินการทุกด้านและเขา้ร่วมงานแสดงสินคา้ 

BIOFACH 2019 (13-16 กุมภาพันธ์ 2562) ณ เมืองนูแรม

เบิร์ก 

3. ดำเนินการทุกด้านในงานแสดงสินค้า Beauty 2019 

(29-31 มีนาคม 2561) ณ เมืองดุสเซลดอร์ฟ 

 

กว่าในอดีตอย่างมาก การเปล่ียนแปลงของราคาวัตถดุิบนั้น ส่งผลต่อยอดจำหน่าย

ของบริษัทอย่างเห็นได้ชัด และการขาดแคลนวัตถดุิบ จะส่งผลเสียต่อยอดจำหน่าย

ได้เช่นกัน นาย Lars-Peter Häfele ที่ปรึกษาการลงทุน ได้กล่าวว่า “พวกเรา

มองเห็นเทรนด์ที่เปล่ียนแปลงอย่างชัดเจน จากความเส่ียงในการจำหน่ายสินค้า 

กลายมาเป็นความเส่ียงในการจัดหาวัตถดุิบ” โดยเฉพาะการให้ได้มายังวัตถดุิบ

พิเศษมีความลำบากมากขึ้น และราคาวัตถดุิบที่ขยายตัวอยา่งฉับพลันนั้นก็ส่งผล

ให้บริษัทมีปัญหาด้านการเงินได้อย่างรวดเร็ว รวมไปถึงผลกระทบจากสงคราม

การค้าระหว่าง สหรัฐฯ กับจีนก็จะทำให้ราคาวัตถดุิบในตลาดโลกยิง่ขยายตัวขึ้นไป

อีก ซ่ึงภาคอุตสาหกรรมเยอรมันยังคงต้องปรับตัวในด้านการลงทุนสำหรับการ

บริหารจัดการวัตถุดิบให้มากขึ้นกว่าในอดีต 

มีบริษัทไทยที่เข้าไปลงทุนในเยอรมนี ได้แก่ 1.) Thai Union ถือหุ้น 51% ใน

บริษัทอาหารทะเล Rügen Fisch 2.) คาร์เปท อินเตอร์เนชั่นแนล ไทยแลนด์ 

จำกัด (มหาชน) 3.) แพรนด้า จิวเวลร่ี จำกัด (มหาชน)  4.) บริษทั กลุ่มเซนทรัล 

จำกัด (Central Group) 5.) บริษัท บุญรอดบริวเวอร่ี จำกัด 6.) Harikul Group 

Co., Ltd. 7.) KOERNER Agro Export Center Co., Ltd. 8.) Charoen 

Pokphand Food PCL ถือหุ้น Paulsen Food GmbH 9.) Delta Electronics 

(Thailand) PLC. 10.) The Thai Silk Co., Ltd. 11.) Siam Offset Co., Ltd. 

12.) Thann-Oryza Co., Ltd. 13.) Holistic Medical Center 14.) Qualy Co., 

Ltd. 15.) EASTERN POLYMER GROUP 16.) Bangkok Solar Power Co., 

Ltd. 17.) Chatchawan Import Export and Packaging Ltd., Part 18.) CHI-

MAS S&K Ohg 22.) FICO Corporation เข้าซ้ือกิจการโรงแรม 8 แห่ง ใน

เยอรมนี 19.) Cobra Advanced Composites Co., Ltd. 20.) ThaiBev เข้าซ้ือ

กิจการโรงแรม 



4. เตรียมการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า International 

Hardware Fair Cologne 2020   

5. ดำเนินการทุกด้านในงานแสดงสินค้า Anuga 2019 

6. ดำเนินการทุกด้านในงานแสดงสินค้า Automechanika 

Fair 2020    

7. เตรียมการเข้าร่วมงาน Frankfurt Book Fair 2019 

8. ประชาสัมพันธ์งาน THAIFEX  งาน Bangkok Gems 

and Jewelry Fair 2019  และงาน STYLE April 2019 

บนเฟซบุคของสำนักงาน 

9. สรุปผลการเชิญแขกเข้าร่วมงานแสดงสินค้า  THAIFEX 

ณ ประเทศไทย 

10. ติดต่อประสานบริษัทเยอรมนีที่สนใจเก่ียวกับสินค้า

สัตว์เล้ียงเพ่ือเชิญร่วมโครงการส่งเสริมขยายตลาดสินค้า

สัตว์เล้ียงของผู้ประกอบการไทย   

11. ประสานผู้ประกอบการไทยและผู้นำเข้าเยอรมันที่

นำเข้าสินค้าไทยเพ่ือเข้าร่วมงาน Thai Street Food 

Festival  ณ นครแฟรงก์เฟิร์ต 

12 ตรวจเยี่ยมผู้ประกอบการไทยภายใต้โครงการ SMEs 

Proactive และเยีย่มชมงานแสดงสินคา้ ISM Cologne 

2019 ณ เมืองโคโลญจน์ , งานแสดงสินค้า Ambiente 

20192019 ณ นครแฟรงก์เฟิร์ต   

13. เยี่ยมชมงานแสดงสินค้า เคร่ืองหนัง  International 

Leather Goods ณ เมือง Offenbach  

14. เยี่ยมร้านอาหารไทยจำนวน 2 ร้านเพ่ือเชิญชวนสมัคร

และต่ออายุ ตราสัญลักษณ์ Thai Select เมือง Erlangen 

และ เมือง Regensburg 

                                                                 

 

5. สถานการณ์การค้าระหว่างประเทศไทยกับเยอรมนี 

เป้าหมายส่งออก มูลค่าการค้ารวม (ล้าน USD) มูลค่าการส่งออก (ล้าน USD) มูลค่าการนำเข้า (ล้าน USD) 

 2018 2019 2018 2019 2018 2019 

  (ม.ค.-ม.ค.) +/- (%)  (ม.ค.-ม.ค.) +/- 

(%) 

 (ม.ค.-ม.ค.) +/- (%) 

 11.911,57 975,20 -9,86 5.153,84 398,76 -5,93 6.757,73 576,43 -12,40 

ที่มา: MenuCom  

 

6. สินค้าส่งออกหลักของไทยไปตลาดเยอรมนีปี 2018 – ปี 2019 (หน่วย: ล้าน USD) 

อันดับ สินค้า 2018 2018 

(ม.ค.-ม.ค.) 

2019 

(ม.ค.-ม.ค.) 

+/- (%)  

(ม.ค.-ม.ค.) 

1 เคร่ืองคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 600.5 57.6 49.0 -14.99 

2 แผงวงจรไฟฟ้า 566.1 47.0 47.1 0.15 

3 อัญมณีและเคร่ืองประดับ 746.5 55.3 44.3 -19.95 

4 เคร่ืองปรับอากาศและส่วนประกอบ 139.3 15.1 17.6 16.66 

5 ผลิตภัณฑ์ยาง 192.6 17.0 17.3 1.50 



6 เคร่ืองยนต์สันดาปภายในแบบลูกสูบและ 72.4 5.2 16.9 226.18 

7 รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 295.7 29.0 14.7 -49.07 

8 เคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบของเคร่ือง 131.4 9.8 13.0 32.81 

9 ก๊อก วาวล์และส่วนประกอบ 135.6 7.2 11.4 59.14 

10 เคร่ืองรับวิทยุ โทรทัศน์ และส่วนประกอบ 90.2 3.5 10.6 207.41 

ที่มา: MenuCom 

 

 

7. สินค้าหลักที่ไทยนำเข้าจากตลาดเยอรมนีปี 2018 – ปี 2019 (หน่วย: ล้าน USD) 

อันดับ สินค้า 2018 2018 

(ม.ค.-ม.ค.) 

2019 

(ม.ค.-ม.ค.) 

+/- (%)  

(ม.ค.-ม.ค.) 

1 ยุทธปัจจัย 663.0 34.6 2,124.4 6,041.85 

2 น้ำมันดิบ 27,799.1 1,984.0 1,922.1 -3.12 

3 เคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบ 20,738.8 1,852.8 1,841.1 -0.63 

4 เคร่ืองจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 19,140.4 1,562.7 1,627.6 4.15 

5 เคมีภัณฑ์ 16,733.2 1,410.2 1,429.2 1.34 

6 เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ 13,436.1 1,090.9 1,203.5 10.32 

7 แผงวงจรไฟฟ้า 11,835.2 1,036.2 1,143.6 10.37 

8 ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ 11,983.6 993.0 1,035.2 4.25 

9 เคร่ืองเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่งและทองคำ 14,936.7 875.3 858.3 -1.94 

10 สินแร่โลหะอ่ืน ๆ เศษโลหะและผลิตภัณฑ์ 9,887.5 892.0 827.1 -7.28 

ที่มา: MenuCom 

 

Updated วันที่ 27 ก.พ. 62 

 

 

1 Bruttoinlandsprodukt 
2 BIP pro Kopf 
3 Preisbereinigt, verkettet 
4 Export/Außenhandel Census-X-12-ARIMA 
5 ILO-Wirtschaftdaten kompakt 
6 Hauptabnehmerländer 
7 Hauptlieferländer 

                                                


