
 
 

 

บทสรุป 
แผนปฏบิตัิราชการประจําปงีบประมาณ พ.ศ. 2562 

กรมสง่เสริมการคา้ระหว่างประเทศ 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ศึกษาวิเคราะห์และติดตามสถานการณ์ความ
เปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจสังคมของโลกในปัจจุบัน และปัจจัยต่างๆ ที่ส่งผลต่อการค้าระหว่างประเทศของ
ไทย อาทิ กฎระเบียบด้านการค้าการลงทุน ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสารสนเทศ ความผันผวนของระบบ
การเงิน สถานการณ์ทางการค้าต่างๆ และสถานการณ์ความไม่สงบในภูมิภาคต่างๆ เป็นต้น รวมท้ัง ได้จัด
ประชุมหารือร่วมกับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องทั้งภาครัฐและเอกชน เพ่ือร่วมกันกําหนดนโยบายและมาตรการ
ต่างๆ ให้สามารถดําเนินภารกิจการขยายการค้าระหว่างประเทศของประเทศได้อย่างต่อเน่ือง  นอกจากน้ี 
กรมฯ ได้นําร่างยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) แผนแม่บทยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) นโยบายรัฐบาล แผนแม่บทกระทรวงพาณิชย์ 
พ.ศ. 2555-2564 แผนปฏิบัติราชการกระทรวง ยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศของกระทรวงพาณิชย์ 
พ.ศ. 2559-2564 และยุทธศาสตร์ของหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง มาเป็นแนวทางการจัดทําแผนปฏิบัติราชการ
ประจําปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ โดยมีสาระสําคัญ ดังน้ี 
ภารกิจหลักตามกฎกระทรวงว่าด้วยการแบ่งส่วนราชการกรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ พ.ศ. 25531 

 ให้กรมส่งเสริมการส่งออกมีภารกิจเก่ียวกับการส่งเสริมการส่งออก ขยายตลาด สินค้าและ
ธุรกิจบริการของไทย พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและธุรกิจบริการส่งออก ให้บริการข้อมูลการค้า
และเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและปริมาณการส่งออกของ
ประเทศไทย 

วิสัยทัศน ์
 ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2564 

พันธกิจ 
 1. พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ    
 2. ขยายช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย    
 3. ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย    
 4. ยกระดับคณุภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเน่ือง 
ค่านิยมองค์กร 

DITP DRIVE 
D = Dedicated  มุ่งมั่น ขยัน อดทน 
R  = Responsive  ผลลัพธ์ฉับไว 
I  = Integrity   ธํารงค์ไว้ซึ่งคุณธรรม 
V  = Value Creation  สร้างสรรค์สิ่งใหม่ 
E  = Excellent   เพ่ือการค้าไทยเป็นเลิศ  

                                                            
1 กฎกระทรวงว่าด้วยการแบ่งส่วนราชการกรมฯ ขณะน้ีอยู่ระหว่างดําเนินการตามพระราชกฤษฎีกาเปล่ียนช่ือกรมส่งเสริมการส่งออก เป็น
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ พ.ศ. 2555 



 
 

 

วัฒนธรรมองค์กร ความพร้อมในการปรับตัวเพ่ือตอบสนองภารกิจขององค์กร 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 
 ผลักดันการค้าระหว่างประเทศในเชิงรุกเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าและบริการอย่างต่อเน่ือง 

แนวทางยุทธศาสตร์ 
  1. เพ่ือขยายการค้าการลงทุนในตลาดหลัก แสวงหาตลาดใหม่ ตลอดจนใช้ประโยชน์จาก
ข้อตกลงทางการค้า และสามารถประกอบธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ 
  2. เพ่ือพัฒนาและส่งเสริมสนิค้าและบริการเป็นกลุ่มอย่างครบวงจร (Clusters) กับความ
ต้องการของตลาด และรองรับแนวโน้มความต้องการใหม่ๆ ของตลาดโลก 
  3. เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการไทย ในการสร้างนวัตกรรม 
สร้างมูลค่าเพ่ิมและการสร้างแบรนด์ให้กับสินค้าและบริการให้ตรงกับความต้องใหม่ๆ ของตลาดโลก 
  4. เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการให้บริการ/อํานวยความสะดวก และข้อมูลการค้าระหว่าง
ประเทศให้ตรงกับความต้องการของผู้ประกอบการ 

กลยุทธ์ 
1. ส่งเสริมการค้าผ่านช่องทางดิจิทัลและรูปแบบการค้าสมัยใหม่อ่ืนๆ 
2. ผลักดันการขยายการค้าและการลงทุนกับพันธมิตรในตลาดศักยภาพ และส่งเสริมการใช้ประโยชน์

จาก FTA 
3. ส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายบริการของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 
4. พัฒนาและส่งเสริมสินค้าและบริการเป็นกลุ่มอย่างครบวงจร (Clusters) และรองรับแนวโน้ม

ความต้องการใหม่ๆ ของตลาดโลก 
5. พัฒนาและสร้างความเข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการไทย และสร้างมูลค่าเพ่ิม/สร้างแบรนด์สินค้าและ

บริการ  
6. พัฒนาบุคลากร ระบบการทํางาน ตลอดจนระบบข้อมูลการค้าเพ่ือการบริการ และนําเทคโนโลยี

สมัยใหม่มาเพ่ิมประสิทธิภาพการทํางานอย่างต่อเน่ือง 
 


